Ro/m Aoy Verttos

Revista vinculada ao Programa de Pés-Gradua¢cé&o em Turismo
Universidade de Caxias do Sul jan./jun. 2011 vol. 3/n°1

CULTURAS LOCAIS EM DIVULGAGOES TURISTICAS:
representacdes do “popular” e do “regional”

LOCAL CULTURES IN TOURIST ADVERTISMENTS:
social representations of “popular” and “regional”

Rafael José dos Santos®

Resumo: O artigo reconstitui brevemente a génese histérica das representagcbes de POPULAR e do
REGIONAL, relacionando-as a discursos de divulgacao turistica, em particular aqueles que langam mao
do apelo as culturas regionais como tracos diacriticos de identidades locais. Notam-se, nesses
discursos, caracteristicas das culturas locais que remetem aos romanticos europeus dos séculos XVIII
e XIX, quando estes se voltavam & busca da autenticidade das manifestagdes populares. A medida
que avanga o processo de mundializagdo percebem-se também indicios do hibridismo cultural que,
longe de comprometer uma suposta esséncia do POVO, atestam para o carater dindmico e relacional
dos processos culturais.
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Abstract: The article briefly retraces the historical genesis of social representations about popular and
regional cultures, linking them to tourist advertisements, specifically those that appeal to regional
cultures as diacritical traits of local identities. One sees in these discourses, characteristics of local
cultures that remind the romantic European of eighteenth and nineteenth centuries, when they went to
search for the authenticity of popular productions. As process of globalization advances one can also
see evidence of cultural hybridism, that far from compromising a supposed essence of the people,
attests to the dynamic and relational nature of cultural processes.
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INTRODUGAO

Expressbes como POPULAR, REGIONAL €
CULTURA POPULAR constituem um universo de
problemas que, na verdade, ndo podem ser
equacionados. A impossibilidade de fixar
significados decorre da igual impossibilidade
de enquadrar, de modo univoco, 0s objetos do
olhar tal como eles se movimentam na
dindmica cultural da contemporaneidade. Por
isso € mais sensato tratar as palavras como
sentidos que emergem em contextos
particulares a maneira de Geertz (1978) e ter
em mente sua afirmacdo acerca da
antropologia interpretativa: “uma ciéncia cujo
progresso € marcado menos por uma
perfeicdo de consenso do que por um
refinamento do debate. O que leva a melhor é
a precisdo com que nos irritamos uns com 0s
outros” (1978, p. 39).

Esses termos compartiham também da
dificuldade de circular em diferentes disciplinas
e se tornarem objeto de disputas simbdlicas
pelo “monopdlio da definicdo legitima”, como
regido, por exemplo (BOURDIEU, 2003, p. 108).
A qual territério cientifico pertence REGIAO? O
debate conceitual acentuase quando diferentes
disciplinas reivindicam a legitimidade para falar
sobre a cultura, sobre a representagdo de
regido e sobre a dindmica da regionalidade,
estabelecendo fronteiras, na verdade redutos
disciplinares: antropdlogos, geodgrafos, criticos
literérios, historiadores, socidlogos, semidlogos e
turismoélogos. O problema é que aquilo que
entendemos por REGIAO, sob uma perspectiva
cultural, também vem se tornando cada vez
mais um objeto mével, na medida em que
emergem novos sentidos e praticas de
territorialidade, ou ‘“relatos de regionalidade”
(SANTOS, 2009). Talvez, para falar hoje de
regibes, se necessite também da perspectiva
de “ciéncias sociais nbmades”, a que se refere
Garcia Canclini (2003, p. 19) ao abordar a
complexidade dos processos culturais
contemporaneos.

A perspectiva ndmade proposta por Garcia
Canclini refere-se originalmente as
dificuldades geradas pela subdivisdo em
CULTURA POPULAR, ERUDITA e DE MASSA, que
alimentou e foi alimentada durante algum

tempo por uma divisdo de competéncias e
interesses:

A histéria da arte, a literatura e o
conhecimento  dentffico  tnham  identificado
repertérios de conteldos que deveriamos
dominar para sermos cultos no mundo
moderno. Por outro lado, a antropologia e
o folclore, assim como os populismos
politicos,ao reivindicar o saber e as
praticas tradicionais, constituiram o
universo do popular. As indlstrias
culturais geraram um terceiro sistema de
mensagens massivas do qual se
ocuparam novos especialistas:
comunicélogos e semidlogos (GARCIA
CANCLINI, 20083, p. 21).

O que acontece, entretanto, quando o
POPULAR se insere em um circuito ampliado de
producdo e circulagdo, redimensionando-se,
ou quando produg¢des eruditas tornam-se Best
Sellers? (GARCIA CANCLINI, 2003, p. 22). Ou
quando, por exemplo, jovens pernambucanos
promovem a fusdo entre ritmos TRADICIONAIS,
como o maracatu, e elementos musicais do
rock, do reggae ou do hip-hop, recorrendo a
sofisticadas tecnologias de produgdo musical?
(VARGAS, 2007). O POPULAR desaparece como
temiam seus estudiosos e DESCOBRIDORES
desde, pelo menos, o século XVII? As
criagbes artisticas do POVO sucumbem
definitivamente a modernizacdo, apés um
processo de séculos de resisténcia?

A REGIAO COMO LOCAL DO POPULAR?

[...] temos de ir até os camponeses, visita-
los em suas cabanas cobertas de palha,
participar de suas festas, trabalhos e
divertimentos. Na fumacga que paira sobre
suas cabegas, ainda ecoam os antigos
ritos, ainda se ouvem as velhas cangdes.
Adam Czarnocki, em 1818 (citado por
BURKE, 1989, p. 37)
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Uma idéia recorrente é a da fragilidade das
produgdes culturais populares, suscetiveis as
interferéncias daqueles que ndo conseguem
relacionar-se com elas de modo apropriado,
como alguns turistas, por exemplo. Parece ser
essa a preocupacao dos elaboradores do site
descubraminas ao abordarem o folclore:

O fato folclérico, em sua classificacao,
compreende pelo menos treze tipos mais
expressivos de manifestagcdes culturais
tipicas. Entretanto, no contexto turistico,
para se evitar a interferéncia dos visitantes
na autenticidade dessas manifestacoes, o
que pode trazer prejuizos culturais, sociais
e, até mesmo, a perda da identidade
cultural da comunidade, aconselha-se que
sejam utilizadas para comercializagao
turistica apenas oito delas. Muitas vezes,
os visitantes ndo tém maturidade para
entendé-las; logo, é melhor n&o lhes expor
determinadas particularidades da
comunidade®.

Entretanto, a fragilidade do POPULAR comega
justamente no contexto histérico em que o
POPULAR € 0 POVO adquirem seu sentido,
digamos, moderno, ao serem DESCOBERTOS
por antiquarios e romanticos entre os séculos

3 Disponivel em http://www.descubraminas.com.br
/cultura/hpg_manifestacao.asp. .Acesso em
29/06/2009. Trata-se de um site produzido pelo
SENAC - MG com texto bastante sofisticado,
recorrendo a no¢des como Fato Folclérico, definido
na Carta do Folclore Brasileiro, documento do |
Congresso Brasileiro de Folclore, em 1951, como
“as maneiras de pensar, sentir e agir de um povo,
preservadas pela tradicdo popular, ou pela
imitacdo, e que ndo sejam diretamente
influenciadas pelos circulos eruditos e instituigoes
que se dedicam ou a renovagdo do patrimdnio
cientifico e artistico humano ou a fixagdo de uma
orientacdo religiosa e filosdfica". E significativa a
aproximagao com a sociologia durkheimiana e sua
nogao de Fato Social, definido como “(...) maneiras
de agir, pensar e sentir exteriores ao individuo, e
dotadas de um poder coercitivo em virtude do qual
se lhe impdem.” (DURKHEIM, 1983, p.88). A
aproximagao denota a aspiragdo cientifica dos
folcloristas, que serd tratada mais adiante.

XVII e XIX (BURKE, 1989; MARTIN-BARBERO,
2003; ORTIZ, 1992). Na Europa a DESCOBERTA
vem junto com o “tema de uma cultura em
desaparecimento, que deve ser registrada
antes que seja tarde demais” (BURKE, 1989, p.
43). No Brasil do século XIX também se coloca
0 imperativo: ‘“registre antes que acabe”
(AYALA e AYALA, 2003, p.14-16). E interessante
notar que aquilo que pode se perder ndo é
apenas o POPULAR, mas também os atributos
imaginados as suas produgdes culturais: na
Europa seria o “primitivismo”, 0 POPULAR
remetendo a tempos imemoriais, o0
“comunitarismo”, a producdo coletiva e
anénima que emerge da tradicdo e,
finalmente, o “purismo”:

[...] o povo par excellence compunha-se
dos camponeses; eles viviam perto da
natureza, estavam menos marcados por
modos estrangeiros e tinham preservado
0s costumes primitivos por mais tempo do
que quaisquer pessoas (BURKE, 1989, p.
49).

Embora o interesse pelo POPULAR se
insinuasse desde o século XVI como objeto de
coleta pelos antiquarios (ORTIZ, 1992), sua
efetiva DESCOBERTA ocorre entre fins do século
XVIIl e inicio do XIX “quando a cultura popular
tradicional estava justamente comecando a
desaparecer” (BURKE, 1989, p. 31). HA uma
motivacdo estética em buscar no exdético algo
que se contrapunha as “regras do classicismo”
(BURKE, 1989, p. 37; MARTIN-BARBERO, 2003, p.
38). Vem dai, talvez, uma associagao entre
rusticidade e beleza, um encanto pelo rustico
que, associado a oulros elementos e consideradas
as mudangas histéricas, caracteriza até hoje
certo olhar sobre o exético e a propria
construgdo da representacao de exotismo: “[...]
a descoberta da cultura popular fazia parte de
um movimento de primitivismo cultural no qual
0 antigo, o distante e o popular eram todos
igualados” (BURKE, 1989, p. 38).

Outra motivacdo era de natureza intelectual,
que identificava no POPULAR o contraponto a
racionalidade iluminista e a idéia de progresso:
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“Reagdo politica contra a fé racionalista e o
utilitarismo burgués que em nome do
progresso tém convertido o presente em um
caos, em uma sociedade desorganizada.
Logo: idealizacdo do passado e revalorizacao
do primitivo e irracional” (MARTIN-BARBERO,
2003, p. 38).

Uma dimensao importante da reacdo ao
lluminismo, em particular na Alemanha e na
Espanha, dizia respeito ao fato das Luzes
sinalizarem “uma mostra do predominio
francés” (BURKE, 1989, p. 39). Decorre disso a
terceira motivagdo, de carater politico: “A
descoberta da cultura popular estava

intimamente associada a ascensdao do
nacionalismo” (BURKE, 1989, p. 39).

Dimensdes simultaneamente intelectuais e
politicas, portanto, como nota Renato Ortiz em
relacdo a Herder:

A teoria racionalista do progresso afirmava
a superioridade da Europa, isto é, da
Franga e da Inglaterra, sobre os outros.
Para isso, ela necessariamente tinha que
ser universal. Herder, ao reabilitar as
diferengas, o particular, pode reivindicar,
no plano do pensamento, a paridade dos
direitos para o povo aleméo (ORTIZ, 1992,
p. 21)%

Diferengas e particularidades em oposi¢éo as
pretensdes universalizantes do lluminismo.
Qutro comentario a respeito de Herder
caminha no mesmo sentido, mas a citagéo
pode nos possibilitar avangar um pouco mais:

J& em 1774, mas de maneira ainda
relativamente isolada, Johann Gottfried
Herder, em um texto polémico fundamental,
em nome do “génio nacional de cada povo”
(Volksgeist), tomava partido pela
diversidade de culturas, riqueza da
humanidade e contra o universalismo

* Ainda sobre o papel da oposicao entre romanticos
(ou, pelo menos, entre um contra-iluminismo) e
lluministas nas discussdes sobre a nocdo de
cultura, consultar também Kuper (2002 p. 27-28).

uniformizante do lluminismo, que ele
considerava empobrecedor. Diante do que
ele via como um imperialismo intelectual da
filosofia francesa do lluminismo, Herder
pretendia devolver a cada povo seu orgulho,
comegando pelo povo aleméo. Para Herder,
na realidade, cada povo, através de sua
cultura prépria, tem um destino especifico a
realizar. Pois cada cultura exprime a sua
maneira um aspecto da humanidade.
(CUCHE, 2002, p. 27).

A idéia de diversidade leva muitos
antropélogos a ver em Herder um importante
pioneiro do relativismo cultural e, por
decorréncia, um precursor da antropologia
(CUCHE, 2002, p. 28) °. Mas o que interessa no
momento é a idéia de volksgeist e que remete
aquilo que Martin-Barbero, também se
referindo ao nacionalismo, descreve como “um
substrato cultural e uma ‘alma’ que dé vida a
nova unidade politica, substrato e alma que
estariam no povo enquanto matriz e origem
tellrica” (MARTIN-BARBERO, 2003, p. 38). A
alma associada ao povo aparece em
representacdes contemporaneas sobre
lugares turisticos, como no site de divulgacao
ipernambuco:

Resultado da influéncia de diversas etnias e
nagbes de indios, negros e brancos,
Pernambuco possui um grande diferencial:
a sua diversidade cultural. A culinaria, o
artesanato, a musica, a danga, a cultura
popular, a literatura, a arquitetura e o
audiovisual traduzem a alma criativa do seu
povo. Carnaval, Sao Jodo e as demais
festas profanas e religiosas séo momentos
em que todos os elementos culturais
misturam-se em uma alegre ebulicdo
legitima, pernambucana e brasileira.®

® De modo irdnico, Eagleton identifica na

pluralizagdo herderiana do termo cultura um “gesto
prefigurativo do p6s-modernismo (ele préprio, entre
outras coisas, uma variedade do pensamento
romantico tardio)” (EAGLETON, 2005, p. 25).

® Portal do Turismo — ipernambuco. Disponivel em
<http://www.ipernambuco.com.br/destinos.kmf>.
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O texto ndo se restringe aquilo que é
tradicionalmente concebido como CULTURA
POPULAR, embora os atributos de inspiracéo
romantica estejam presentes: A ALMA CRIATIVa
se TRADUZ, isto &, revela-se em sua producao
cultural que €, simultaneamente, regional e
nacional’. Entretanto, antes de prosseguir é
necessario afirmar concordancia com a
adverténcia de Martin-Barbero ao que ele
chama de “critica facil e recorrente da
concepcgao romantica do popular” (2003, p. 39).
Desqualificar o POPULAR como produto do
romantismo é efetuar uma reducido de ambos,
tdo descuidada quanto aquela que concebia a
cultura redutivel as condigcbes materiais de
producéo.

A intencdo aqui € compreender genealogicamente
concepgdes que vinculam modalidades de
produgdes culturais ao POVO, na medida em
gue sua DESCOBERTA se processa na busca,
nas transcricbes, no registro de artefatos e
praticas, em edicbes de poesias, contos e
musicas. Mas o débito com os romanticos
supde também um olhar critico para seus
registros, na medida em que muitos
interferiram em textos, buscaram preencher
lacunas acreditando dar sentido a fragmentos
de historias. Para Burke: a “combinacao entre
poetas e antiquarios tem uma série
desvantagem do ponto de vista do historiador.
Os poetas sao criativos demais para serem
editores confidveis” (1989, p. 44). Estes vieses
romanticos seriam depois objeto de critica dos
folcloristas. No Brasil José de Alencar teria
fundido diferentes versGes para chegar ao
texto do poema popular O Rabicho da
Geralda®, o que constituia uma pratica

Acesso em 28/06/2009. O Portal foi criado pela
Secretaria Estadual de Turismo em conjunto com a
iniciativa privada. E meu o destaque em italico.

” Tratando-se de Pernambuco, tanto a leitura das
“diversas etnias” como a relagdo regido/nagéao
remete ao ilustre filho da terra, Gilberto Freyre em
suas concepgdes sobre a miscigenacao (1980) ou
em sua peculiar reivindicagao regionalista (1996).

® Publicado em "O nosso cancioneiro popular
(Cartas ao senhor Serra)". Em O Globo, Rio de
Janeiro, 1(128) 10/12/1874. Conforme informacdo do

criticada ja no século XIX por autores como
Silvio Romero, embora muitos folcloristas
praticassem também uma  seletividade
baseada, por exemplo, em “restricOes
moralistas” (AYALA e AYALA, 2003, p. 18) ou
mesmo por desprezo as formas e expressdes
“das pessoas do povo mais grosseiras e
completamente incultas”, no caso do préprio
Silvio Romero (1953) °.

Nao tratarei aqui da distingdo entre CULTURA
POPULAR oOu FOLCLORE, tema de infindaveis
debates: penso que ela é mais reveladora de
diferentes modos de representacdo do
POPULAR. Entretanto, é importante diferenciar o
trabalho dos roméanticos de registro do
POPULAR e a pratica dos folcloristas,
denominacdo assumida por estudiosos da
cultura popular na segunda metade do século
XIX e que se apropriam do termo folk-lore, ja
existente, mas dotada de “um significado vago
e impreciso” (ORTIZ, 1992). Os folcloristas do
século XIX procuram bases cientificas para
seus trabalhos em um contexto marcado pela
influéncia de Comte e Spencer e também em
contraposi¢cdo ao proprio romantismo, cuja
apreensdo do POPULAR teria sido marcada pela
adulteracdo e diluicio em um “maneirismo

literario” *°.

site Jangada Brasil.disponivel em
http://www.jangadabrasil.com.br/agosto36/cn36080
b.htm. Acesso em 04/07/2009.

° Silvio Romero, ao reproduzir uma narrativa
popular por ele coletada, O Caso de Jodo Alves
Flor, afirmou: “ Nestas e nas demais pecgas citadas
nao quisemos, por indtil e por demais antiestético,
reproduzir com inteiro rigor os dizeres de-todo
errados das pessoas do povo mais grosseiras e
completamente incultas” (ROMERO, 1953, p. 189)

1% “Para a ciéncia do folclore, o interlidio romantico
entre a doutrina do racionalismo [lluminismo] e os
métodos do Positivismo, trouxe varios perigos. Ele
interrompeu a pesquisa sébria da busca de dados
folcloricos de primeira méo, e deslocou a atengéao
para a evocagdo da emogao atmosférica e suave.
Do ponto de vista da literatura isto néo tinha
nenhum problema, mas do ponto de vista do
folclorista os resultados foram desastrosos: a
apresentacdo das tradigbes folcloricas  foi
adulterada e diluida pelo ‘maneirismo literario™
(Richard Dorson: The British Folklorist, citado por
ORTIZ, 1992, p. 31).
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Quando Peter Burke estabelece, por
necessidade metodoldgica, o que entende por
CULTURA POPULAR no inicio da era moderna,
ele o faz “negativamente”, ou seja, como
aquilo que é “cultura nao-oficial, a cultura da
nao-elite” (1989, p. 25), embora tenha em
mente a existéncia histérica de aproximagoes,
transitos e relagdes entre as elites e 0 povo
(1989 p. 51-54). Este POVO para Burke refere-se
aos “artesdos e camponeses”, incluindo
“mulheres, criangas, pastores, marinheiros,
mendigos” (1989, p. 25). O ponto relevante para
este trabalho, contudo, reside na constatacéao
de que em fins do século XVIII: “artesdos e
camponeses tinham uma consciéncia mais
regional do que nacional” (1989, p. 40).
Enquanto as representagbes de POVO e
POPULAR alimentavam ideologias de
construgdes nacionais, a cultura popular era
vivenciada cotidianamente bem distante da
idéia de NACAO e dos centros onde ela era
gestada. Havia uma grande diferenga entre o
recurso a idéia de POVO como substrato da
alma nacional e a efetiva incorporagdo do
povo a nagao (ORTIZ, 1992, p. 26). Podemos,
portanto, afirmar que, em sua origem, 0
POPULAR é REGIONAL.

Seria apenas no decorrer dos séculos XVl e,
principalmente, no XIX, que complexos
processos politicos e ideologicos iriam
promover as integracdes necessdrias as
consolidacées dos estados nacionais. Foram
diversificados e contraditérios os caminhos
pelos quais REGIAO e NAGAO se associaram. As
unificagbes politicas corresponderam também
a intensificacdo dos contatos, possibilitada por
estradas, meios de transporte — o trem — e
sistemas de correios e telégrafos. Cumpriu
papel fundamental as politicas de unificagao
linglistica em diversos paises e, ndo menos
importante, as ideologias baseadas na
concepcao de “meméria nacional”’, como no
caso francés (ORTIZ, 1991, p. 191). A
modernidade promove um primeiro movimento
de desterritorializagdo: “O camponés, o
operario e o patrdo, presos as suas realidades
modais, devem se afastar delas para se
identificarem como membros de um pais”
(ORTIZ, 1993, p. 292).

Entretanto esses processos ndo fizeram
desaparecer as regides, a nagdo nao logra a
homogeneizagdo cultural. Creio que nao é
demais afirmar que, se em um primeiro
momento, a cultura popular € REGIONAL, com
0s processos de unificacdo nacional — em
diferentes ritmos e formas em cada pais — o
REGIONAL comegara a Sse pensar em sua
REGIONALIDADE, no sentido atribuido ao termo
por Pozenato (2003), o que sé é possivel
relacionalmente: de certa forma a nacdo
reinventa a regido, ora em contraposicao
conflituosa, ora em articulagao.

No Brasil, € no compromisso roméntico com a
afirmacdo nacional'’ que o REGIONAL ¢é
pensado no projeto de José de Alencar: ndo
um regionalismo reivindicatério de visibilidade,
mas, tomado como plural, formando uma
composi¢do, um quadro no qual os tipos
humanos sado moldados por suas relacdes
com os diferentes meios geograficos: regides
e territorios fisicos:

A imensa campina, que se dilata por
horizontes infindos, € o sertdo de minha
terra natal. Ai campeia o destemido
vaqueiro cearense, que a unha de cavalo
acossa o touro indémito no cerrado mais
espesso, e o derriba pela cauda com
admiravel destreza (ALENCAR, 1968, p.
13).

O site descubraminas informa aos leitores os
Aspectos relevantes que influenciaram na
formacdo da cultura regional do Rio Séao
Francisco, entre os quais destaca os fisicos e
geograficos, como relevo, clima, vegetacao e
hidrografia e os histérico-sociais. E enuncia:

E tipico dessa Regido o caboclo
sanfranciscano, semelhante ao nordestino
em suas caracteristicas fisicas, no seu
linguajar, habitos alimentares e modo de
vida. Toda sua cultura foi se

" Antonio Candido (1975, p. 116): “[...] o Romantismo
foi no Brasil um vigoroso esforgo de afirmagao
nacional”.
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sedimentando em torno do Rio e
influenciada pela &rea de mineracao. '

Nao se trata, em absoluto, de estabelecer um
vinculo direto entre o discurso do site e o
regionalismo romantico de Alencar, o que
consistiia  em um equivoco grosseiro.
Entretanto, no excerto, ha uma caracterizacao
do tipo fisico associado a regiao que, mesmo
correspondendo a um fato empiricamente
comprovavel, adquire um sentido que lhe
escapa, transcendendo a intengdo descritiva.
A caracterizagdo do caboclo sanfranciscano
esta inserida em um texto bem mais amplo,
que se estende por varios links apresentando
ao possivel visitante as caracteristicas
diversas da cultura do estado:

Apesar da colonizagédo portuguesa ter sido
predominante em Minas Gerais, observa-
se que as nagdes indigenas de origem e
as africanas que aqui chegaram, deixaram
miscigenados os seus respectivos tragos
culturais. Assim, os fluxos migratérios para
as Minas, a miscigenagao e os respectivos
processos histdricos que se desenvolveram em
diferentes periodos e éareas fisico-
geograficas, resultaram em manifestagbes
culurais muito diversificadas e significativas,
distribuidas em seis regides do Estado,
conhecidas como Regides Culturais.

“As Minas de portas abertas” - Estas séao
as Minas e as Gerais dos séculos XIX e
XX, para as quais vieram e ficaram povos
sirio-libaneses, alemaes, italianos, judeus,
ciganos, japoneses, chineses, franceses,
ingleses, suigos, hungaros e poloneses,

2 Disponivel em  <http://www.descubraminas

.com.br/cultura/hpg_regiao2.asp?id_regiaocultura=>

Acesso em 29/06/09. Na caracterizagdo das
pessoas do Nordeste mineiro o texto diz: “Hoje,
essa gente simples e bonita vem, a duras penas,
modificando sua maneira de pensar em decorréncia
de vérias atividades sociais e politicas que vém
sendo desenvolvidas pela Igreja  Catodlica
Reformada, pelo Movimento dos Sem Terras e
pelos Encontros Nacionais das nagdes indigenas”
(ldem, é meu o destague em italico).

que se casaram com nossas mulatas,
cafuzas e caboclas, promovendo uma
valiosa miscigenagéo de idéias, filosofias,
modos de vida, valores morais,
psicolégicos, sociais e artisticos. Pouco a
pouco, esta mistura foi bordando este
interessantissimo tapete cultural que é
Minas, mesclado de variadas formas de
organizagao familiar, politica, produgéo e
ganho. ™

A miscigenagdo €& apresentada como
generalizada e fundante da diversidade, o
TAPETE CULTURAL, misturas por matriménios
com desdobramentos culturais, mas o texto
oscila em certa confusado entre raca e cultura
aliada a uma conotacdo de género: as
primeiras mesticas s&o as mulheres.
Finalmente, 0 POPULAR emerge contraposto as
ameagas da modernizagdo, mas salvo pelas
PAIXOES DE SEU POVO:

Apesar do atual estagio evolutivo do
Estado, movido pelo impulso da
industrializagdo, urbanizacdo e pela
cultura impregnada de modismos oriundos
de toda parte através dos meios de
comunicagdo de massa, as paixdes do
seu povo e as solugbes dadas aos seus
problemas mais vitais fazem com que
Minas ainda mantenha, com brio, as
caracteristicas culturais que a distingue
dentre todas unidades da Federagao."

As solugdes que vem do POVO o resguardam
dos MODISMOS e dos processos de
modernizacdo econbémica e urbanizacdo, e a
cultura se torna diacritica em relagdo as outras
partes de uma totalidade. A seis REGIOES
CULTURAIS — Zona da Mata, Vale do Sao
Francisco, Nordeste Mineiro, Mineiragéo (sic!),
Café Sul e Triangulo — constituem, de acordo

'® Disponivel em  <http://www.descubraminas

.com.br/cultura/hpg_regiao.asp>. Acesso em
29/06/2009. E meu o destaque em italico.

'* |dem. Ibid.
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com o texto, 0 CALEIDOSCOPIO CULTURAL™ de
Minas Gerais. A expressdao € sugestiva
quando lembramos Lévi-Strauss e a metafora
do caleidoscopio para compreender a “logica
das classificagcdes totémicas” (1976, p. 57):

Os fragmentos sairam de um processo de
quebra e destruicdo, por si mesmo
contingente, mas sob a reserva de que seus
produtos oferecam entre si certas
homologias; de tamanho, de vivacidade, de
colorido, de transparéncia. Eles ndo tém
mais ser préprio, se confrontados com os
objetos manufaturados, que falavam uma
“linguagem” da qual se tornaram os restos
indefiniveis; mas, sob outro aspecto, devem
té-lo suficientemente para participar, com
utilidade, da formacédo de um ser de novo

tipo [...]

A idéia de rearranjo de fragmentos, desde que
potencialmente significantes, torna-se
ilustrativa. As REGIOES ordenardo O novo
arranjo e, junto com o POVO — o0s tipos
humanos - o NOVO SER € colocado em
existéncia no movimento do caleidoscopio da
diversidade.

Assim como 0 POPULAR, ha também no Brasil
um momento em que 0 REGIONAL coloca-se
como contraponto a modernizagédo. Este era o
espirito que animava o0s regionalistas do
Recife nos anos 1920, em oposicdo aos
“brasileiros em que a consciéncia regional e o
sentido tradicional do Brasil vém
desaparecendo sob uma onda de mau
cosmopolitismo e de falso modernismo
(FREYRE, 1996, p. 75). Os destinatarios
principais da mensagem de Gilberto Freyre
eram o0s modernistas paulistas, e isso €
significativo quando, entre eles, ha Mario de
Andrade, um pesquisador da cultura popular.

'® “Para conhecer melhor essa riqueza cultural, é
interessante viajar, pouco a pouco, pelo mapa das
Regides Culturais de Minas Gerais, observando a
divisdo e memorizando os fatos histéricos e as
manifestagbes mais marcantes. Enfim, descobrir
Minas através do seu caleidoscépio cultural” (Idem.
Ibid).

Entretanto, o interesse de Mario no folclore
vincula-se a um modernismo que mistura a
experimentagao a busca de uma expressao do
nacional. Tanto, que ao tomar conhecimento
do programa do | Congresso Regionalista do
Nordeste que viria ocorrer em 1926, ele
escreve em uma carta a Camara Cascudo:
“acho o programa um pouco acanhado e além
de regionalista, regionalizante, o que é um
perigo” (citado em LYRA, 2005, p. 159).

A defesa regionalista de Gilberto Freyre,
contudo, toma o Nordeste ndo apenas em si
mesmo, mas como nascedouro da cultura
brasileira:

Pois o Brasil é isto: combinagao, fuséo,
mistura. E o Nordeste, talvez a principal
bacia em que se vém processando essas
combinacoes, essa fusao, essa mistura de
sangues que ainda fervem: portugueses,
indigenas, espanhais, franceses,
africanos, holandeses, judeus, ingleses,
alemaes, italianos (FREYRE, 1996, p. 72).

O POPULAR aparece no Manifesto de 1926 nas
imagens dos mestres e mestras do povo, as
NEGRAS DE TABULEIRO, 0S BABALORIXAS e
ALGUMAS DAS IALORIXAS DOS XANGOS, os
CURANDEIROS DA REGIAO, OS SERTANEJOS E OS
MATUTOS'®. Tudo acontece de tal maneira que
“no Nordeste, quem se aproxima do povo
desce a raizes e a fontes de vida, de cultura e
de artes regionais. Quem se chega ao povo
estd entre mestres e se torna aprendiz, por
mais bacharel em artes que seja ou por mais
doutor em medicina” (FREYRE, 1996, p. 71)"".
Nos residuos do Nordeste acucareiro Gilberto

' E o autor acrescenta: “Mestras de adorno

pessoal de acordo com o clima e a paisagem séo
as morenas, as mulatas e caboclas, cujo cabelo
brilha a luz da lua amaciado pelo mais puro 6leo de
coco, perfumados pelos mais cheirosos jasmins”
(FREYRE, 1996, p. 71).

"7 O trecho prossegue nomeando aqueles que
teriam se aproximado do povo: Joaquim Nabuco,
Silvio Romero, José de Alencar, entre outros. Para
uma reflexdo sobre o Manifesto ver Ruben Oliven
(20086, p. 44-50).
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Freyre fara mais que buscar uma REGIAO. Ele
a toma como berco de um Brasil mestico:

Todo brasileiro, mesmo o alvo, de cabelo
louro, traz na alma, quando ndo na alma e
no corpo [...] a sombra, ou pelo menos a
pinta, do indigena ou do negro. No litoral,
do Maranhao ao Rio Grande do Sul, e em
Minas Gerais, principalmente do negro. A
influéncia direta, ou vaga e remota, do
africano (FREYRE, 1980, p. 307).

E assim que emerge uma representacdo de
POVO BRASILEIRO que iria perdurar durante
quase um século de modo praticamente
hegemoénico, consolidada no contexto do
Estado Novo, quando a diversidade cultural
regional de fato é transformada em cores de
uma aquarela, na qual a pintura deve ser
necessariamente monocromatica, ou melhor:
mestica. Na segunda metade do século XX,
quando o processo de globalizagdo se acentua
e a cultura se mundializa, os localismos,
regionalismos e as regides parecem reivindicar
maior visibilidade, em um movimento que é
paradoxal apenas na aparéncia. A idéia de
ORIGEM se torna sinal diacritico da
regionalidade, dotado de positividade. Assim,
Pomerode, SC, pode representar-se como “A
cidade mais alema do Brasil’’® e Antonio

Prado, RS, como “a mais italiana”"®.

Os fragmentos do caleidoscépio se
recompdem e reordenam-se representagdes
de regido: “Esta é a identidade da nossa
regido”, diz o folder que divulga doze cidades
do meio-oeste de Santa Catarina®: “Cortados
pelo Vale do Rio do Peixe. Somos uma etnia

'®  Prefeitura Municipal de Pomerode. Disponivel

em <http://www.pomerode.sc.gov.br/>. Acesso em
05/07/09.

19 Antonio Prado. Disponivel em

<http://www.antonioprado.com/>. Acesso em
05/07/09.

% vargem Bonita, Agua Doce, Catanduvas, Treze
Tilias, Ibicaré, Luzerna, Joagaba, Herval d’ Oeste,
Lacerdopois, Erval Velho, Ouro e Capinzal.

variada e grandes produtores agropecuarios.
Donos de uma incrivel variedade de tradi¢cdes
e costume (SANTA CATARINA, s/d). O dado
significativo, contudo, é o jogo de identidades
que é construido no decorrer do texto:

Rodeio € identidade. Crioulo ou country?
Pilcha ou chapéu de couro? Nao importa. A
garra € a mesma, seja qual for a prova. Vale,
entretanto, a ajuda de Nossa Senhora
Aparecida. Aqui, identidade é mistura. Mstura
defradicionalismo com profissionalismo. Misturas
que combinam, como chimarrao e churrasco,
prenda e morena bonita. 8 segundos bastam
para vocé se sentir parte disso. Nao deixe de
conhecer. (SANTA CATARINA, s/d).

A idéia de MISTURA ja nao é mais aquela da
mesticagem primordial, fundante de um POVO.
As oposi¢cdes sao muitas. O CRIOULO e o
country, local e global: “o oeste ja ndao é mais
americano” (ORTIZ, 1993, p. 292), uma vez que
as imagens relacionadas a ele ja compéem o
que Ortiz denomina de “memoria coletiva
internacionalizada” (1993, p. 292). Por outro
lado, pilcha e chapéu de couro contrapbem
regides, conciliando-as, pelo menos ao nivel
das representagoes. Tradicdo e profissionalismo,
cultura e espetaculo: a tradigdao, normalmente
associada ao POVO, aparece vinculada a
racionalidade, algo contr&rioc a ESPONTANEIDADE
normalmente associada as manifestacoes
POPULARES.

Religiao é identidade. Cada povo com seu
padroeiro, seu pedido. Festa onde
pessoas andam descalgas e conversam
com os santos, numa intimidade jamais
vista, para agradecer ou simplesmente
orar. A identidade estd em acreditar e
conviver com as inumeras festas
religiosas. Identidade é crenca.
Independente em quem se cré. Ndo deixe
de participar e fazer seu pedido (SANTA
CATARINA, s/d).
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A religiosidade na “intimidade jamais vista”
com os santos. Impossivel ndo lembrar de
Sérgio Buarque de Holanda e a “intimidade
quase desrespeitosa” com o0s santos no
catolicismo a brasileira e que, para o autor,
representava a “ transposigao caracteristica
para o dominio do religioso desse horror as
distancias que parece constituir, ao menos até
agora, o trago mais especifico do espirito
brasileiro” (2004, p. 149) ou, em outras
palavras, nossa cordialidade®.

Artesanato € identidade. Uma idéia na
cabeca, um dom nas maos. Para esculpir,
bordar, modelar, pintar... Obras feitas no
cotidiano com técnicas passadas por
geragdes. Ou quem sabe, inventadas e
aprimoradas. Identidade é unir essas
variedades e transformar em expresséo
artistica e cultural. Expressdo de nosso
povo. Nao deixe de conhecer e se
encantar (SANTA CATARINA, s/d).

Um dos temas prediletos dos folcloristas: o
artesanato é acionado como expressdo do
povo. Mas sua dimensdo de conhecimento
adquirido na pratica e através da transmissao
— 0 que conota TRADICAO — pode conviver com
inovagdes, inclusive porque, cada vez mais, 0
artesanato se insere em um circuito de
produ¢gdo e consumo que, longe de
desqualificar o0 POPULAR, consiste em
estratégia de sua constante renovagao
(GARCIA CANCLINI, 2003).

Os textos parecem procurar romper com
estilos comuns de representagdo cultural da
REGIAO através do POPULAR, o estilo em nada
lembra o viés romantico. Expressdes como
“identidade e mistura”, “povo”, “expressao

#! Buarque de Holanda publicou Raizes do Brasil
pela primeira vez em 1936. E sempre bom relembrar
que a CORDIALIDADE, para o autor, estava longe de
significar bondade. Como nota Antonio Candido em
prefacio de 1967 a obra, trata-se do “predominio dos
comportamentos de aparéncia afetiva, inclusive
suas manifestagdes externas, ndo necessariamente
sinceras nem profundas, que se opdem aos
ritualismos da polidez (BUARQUE DE HOLANDA,
2005, p. 17).

popular” [através da arte], vistas
contextualmente, parecem ter passado por
uma ressemantizacdo, ou eu arriscaria dizer,
uma atualizacdo®. Discurso ATUALIZADO, n&o
porque as representacoes e idéias sejam mais
verossimeis, mais proximas de uma possivel
realidade do POVO ou da REGIAO, mas porque
traduz um novo momento dos processos
culturais.

CONSIDERAGOES FINAIS

O mote do inicio do trabalho era o do
desaparecimento do POPULAR. Neste sentido &
interessante a observacdo de Garcia Canclini
de que na contemporaneidade: “As culturas
populares ndo se extinguiram, mas ha que
busca-las em outros lugares ou nao-lugares”
(2003, p. xxxvii). Outra observacdo do autor
sobre o tema: “Do lado do popular, é
necessario preocupar-se menos com 0 que se
extingue do que com o0 que se transforma”
(GARCIA CANCLINI, 2003, p. 22).

Localizar o POPULAR na supermodernidade é,
simultaneamente, apreendé-lo em suas
transmutacdes de forma de/e no espago.
Compreendé-lo, hoje, nado porque algo o
coloque em risco, pois 0 que entrou em risco
desde os primérdios da modernidade foi uma
determinada representacao do POPULAR que ja
se construiu historicamente sob o signo do
desaparecimento.
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