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RESUMO®

O artigo analisa a interface entre o campo de conhecimento do Turismo e o quadro tedrico,
cientifico e metodoldgico da Andlise do Discurso [AD], proposta pelo filésofo francés Michel
Pécheux e introduzida por Eni Orlandi no Brasil. E a partir da tensa relagdo entre a AD — uma
disciplina de entremeio construida epistemologicamente por outras trés disciplinas: Linguistica,
Materialismo Histdrico e Psicandlise — e o Turismo, que se busca problematizar questées
relacionadas aos sentidos estabilizados sobre o Brasil Turistico, em especial a hiperssexualizagdo
do corpo da mulher como mercadoria e atrativo turistico. Tal problematizacdo é desenvolvida
tomando-se como materialidade de andlise charge veiculada em periodo préximo ao inicio da
Copa Fifa2014, mobilizando-se conceitos da teoria discursiva para refletir sobre os efeitos da
interpelagdo ideoldgica na produgao dos sentidos.
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ABSTRACT

The article analyzes interfaces between Tourism knowledge field and the theoretical, scientific
and methodological framework of Discourse Analysis [AD], proposed by the French philosopher
Michel Pécheux and introduced in Brazil by Eni Orlandi. It is from the tense relationship between
AD [a discipline with epistemological contributions of Linguistics, Historical Materialism and
Psychoanalysis], and Tourism, that are problematized themes related to the stabilized senses
about Brazil Touristic, especially to sexualization of the woman's body as a commodity and
tourist attraction. The problematization is developed taking as the materiality of the analysis a
cartoon carried out in the period next to the beginning of the Cup Fifa 2014, mobilizing discursive
theory concepts to reflect on the effects of ideological interpellation on production of senses.

KEYWORDS
Tourism. Discourse Analysis. Sexualization. Touristic Brazil.
INTRODUGAO

Problematizar o modo como um destino turistico é visto no mercado é tarefa necessdria na
academia. N3ao apenas no sentido de organizagdo de um plano ou a¢dao de marketing, mas
também do ponto de vista dos reflexos que as imagens forjadas causam no préprio destino.
Nosso objetivo com o presente artigo, é o de chamar atengao para o modo como, mesmo com
os investimentos em reposicionamento de marca, os sentidos atribuidos ao Brasil enquanto
destino turistico ainda estdo atrelados a uma base sedimentada que remete a exploragdo do
sexo e a permissividade como suposto ‘paraiso tropical’.

Essa discussdo é orientada pelo referencial tedrico, cientifico, metodoldgico da Analise do
Discurso [AD} pecheutiana e tomando como materialidade de andlise uma peca textual do
género charge, publicada as vésperas da Copa Fifa2014, sediada pelo Brasil. Na abordagem da
teoria discursiva, o género charge é um texto estruturado a partir de discursos que circulam na
formacao social, em especial em fatos e acontecimentos noticiados na midia (Silva, 2012), o que
possibilita a explicitacao das condi¢cdes de producdo que organizam a construcdo do texto em
questdo, numa perspectiva sécio historica.

E, portanto, pela apresentacdo do contexto da charge que estruturamos o espaco discursivo que
organiza e estabiliza os saberes sobre o Brasil Turistico, problematizando, assim, a imagem do
Pais como destino que, mesmo objetivando um posicionamento de marca contrario em anos
recentes, mantém-se a comercializacdo do sexo e se utiliza da mulher como produto.
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ANALISE DO DISCURSO: UM MARCO TEORICO-METODOLOGICO

Ao falar em Andlise do Discurso (AD), é necessario demarcar o campo de estudo em que se
adentrard. Trata-se da proposta concebida pelo filésofo Michel Pécheux e que possui trés
principais areas de entrelagamento: Linguistica, Materialismo Histérico e Psicanalise. Nesse nd
conceitual, a AD se estabelece como disciplina de entremeio, utilizando-se de suas areas
constitutivas como limites e ndo como limita¢des (Orlandi, 2005). Ha, entdo, um entrelagamento
conceitual, no qual cada um dos campos que compdem o arcabouco da AD é um nd, como
espaco de tensdo indissocidvel. Vale ressaltar que, embora encontre um espago maior em meio
aos estudos linguisticos, o objeto de estudo da AD ndo é a lingua ou a gramatica. Conforme
ressalta Orlandi (2005), embora esses aspectos |he interessem, o objeto de investigacdo da AD
é o discurso, palavra em movimento, prdtica de linguagem. Discurso [efeito de sentidos,
determinado pela posicdo ideoldgica do sujeito que esta falando], esse que é uma mediacdo
necessaria entre o sujeito e a realidade.

Examinando mais atentamente o laco conceitual da AD, é necessario retomar as contribuicGes
de cada campo do conhecimento para a construcdo epistemoldgica do dispositivo tedrico
cientifico metodolégico com o qual se trabalha. Inicialmente, considera-se que é através da
linguagem que o individuo se constitui enquanto sujeito e constitui sua histdria, podendo
conviver em sociedade e produzir/reproduzir sentidos. Ele é interpelado e afetado pela
linguagem e necessita dela. “A condicao de linguagem é de incompletude, nem sujeitos, nem
sentidos estdo completos” (Orlandi, 2005, p. 52). E por meio da linguagem que esse sujeito
encontra possibilidades de ser, de permanecer e de deslocar-se através dos sentidos que
constréi. Também é nessa relacdo que ha espacgo para a contradicdo, como expressdo do
inconsciente, que se manifesta na ideologia®.

Para além de estar constituido através da linguagem, o sujeito é interpelado pela ideologia. Sua
interpretacdo sobre o mundo e as coisas existe a partir de algo ja posto, de uma posicdo
dominante pré-existente, a qual o sujeito esta subordinado: o sujeito da AD é, por exceléncia,
assujeitado. Isto porque, segundo Pechéux (1996):

[...] atese ‘aideologia interpela os individuos como sujeitos’ quer dizer, a rigor, que o ‘ndo-sujeito’
é interpelado-constituido como sujeito pela ideologia. Pois bem, o paradoxo esta precisamente em
que a interpelagdo tem, por assim dizer, um efeito retroativo, o que resulta em que todo individuo
é ‘sempre-ja sujeito’. (p. 150)

A nogdo de assujeitamento, assim como a de ideologia, decorre da vertente althusseriana do
materialismo histérico. Ao retomarem as proposicées de Althusser, Tadioto, Moreira e Campos

6 A proposta de Pécheux diferencia-se de outros dispositivos de anélise do/de discurso, precisamente ao
propor esse laco conceitual. E por acreditarmos que essa proposta se posiciona epistemologicamente em
um outro lugar — quando vista em comparag¢dao com os demais dispositivos de analise discursiva — que
optamos por uma orientacdo tedrico-metodoldgica sem hibridizacdes.
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(2016) pontuam que “ideologia é disseminada a fim de garantir a reprodugdo dos modos de
producdo e da forca de trabalho que servem ao sistema de producdo dominante.” (p. 3) Nesse
sentido, a ideologia “ndo é vista como conjunto de representac¢des, como visao de mundo ou
como ocultacdo da realidade” (Orlandi, 2005, p. 48), mas, sim, como um conjunto de praticas. A
ideologia se encontra difusa, garantindo que o sistema de producdo dominante - o capitalismo
- continue a manter seu funcionamento. Como afirma Pechéux (1996):

A ideologia ndo se reproduz sob a forma geral de um Zeitgeist (isto é, o espirito da época, a
‘mentalidade’ de uma época, os ‘habitos de pensamento’ etc.) imposto a ‘sociedade’ de maneira
regular e homogénea, como uma espécie de espaco preexistente a luta de classes [...] (p. 144)

No caso da materialidade em andlise, observa-se a apropriacao do sujeito, sua dessubjetivacao,
enquanto mercadoria, para uso do sistema de producdo. O trabalho da ideologia é, entdo, ao
mesmo tempo, de memdria e esquecimento, atuando precisamente a partir da ocultacdo de sua
existéncia, dando ao sujeito a ilusdo de autonomia e liberdade. Tal conceituagdo so6 é possivel
pelo enlace com outro campo conceitual, o da Psicanalise. Para a Psicandlise, a constituicdo e
organizacao do sujeito se da pela nogcdo de inconsciente, pela composi¢do de um corpo pulsional
e por uma estrutura de linguagem. Segundo Althusser (1984),

Freud nos revela, por sua vez, que o sujeito real, o individuo em sua esséncia singular, ndo tem a
figura de um ego, centrado no ‘eu’ (moi), na ‘consciéncia’ ou na ‘existéncia’ — quer esta seja a
existéncia do para-si, do corpo préprio, ou do comportamento —, que o sujeito humano é
descentrado, constituido por uma estrutura que também tem um ‘centro’ apenas no
desconhecimento imagindrio do ‘eu’, ou seja, nas formagdes ideoldgicas em que ele se ‘reconhece’

(p. 71).

Dito de outra forma, esse sujeito do inconsciente ndo possui pleno dominio sobre seu dizer, e
vai deslizando de significante em significante, assujeitado a lingua e a ideologia. Sofrendo por
conta de sua vulnerabilidade, lancado em um espaco ficcional, num estado de permanente
discordancia com a ideia de si mesmo (Campos, 2012). E o enlace do sujeito com a linguagem
que da origem a subjetividade, um “acontecimento que tanto possibilita a singularizacdo da
diferenga quanto a regulacdo do sujeito relativamente a uma universal adaptagao do sujeito a
ordem cultural e social através do mesmo simbdlico que o constituiu” (Magalhdes & Mariani,
2010, p. 396).

A partir da articulacdo entre esses trés campos do saber, a AD vai se compor, entdo, como uma
disciplina que articula outros conceitos, sempre levando em conta todo o aporte tedrico que a
estrutura. Nesse laco de tensdo, o sujeito transborda, ‘furando’ as estruturas que o assujeitam;
fura a linguagem pelo equivoco, a ideologia pela contradicdo, e a consciéncia pelas
manifesta¢des do inconsciente [impresso nos atos falhos, nos esquecimentos, nos sonhos, na
histeria, ente outros] (Leandro Ferreira, 2010), dai decorrendo o fato de o sujeito, para a AD, ser
um sujeito em falta.
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Para se observar e problematizar o modo como o sentido se estabelece nas lacunas da expressao
do sujeito, entretanto, é necessario utilizar-se de uma peca, capaz de evidenciar tais processos.
A essa peca diz-se materialidade, no sentido e densidade histérico-social e politica, costurada
nas relagdes de poder e na luta de classes, que é tomada para andlise. Na presente analise, a
materialidade é uma charge publicada em marco de 2014, as vésperas da Copa Fifa2014, no
Brasil. A época, a marca alem3 de produtos esportivos Adidas langou uma linha de camisas que
traziam os dizeres “I love Brazil”, a exemplo do que é feito em inimeras cidades e paises pelo
mundo, a partir de iniciativa do hoje tradicional ‘I Love NY’, em que o ‘love’ é substituido por um
coragao vermelho (Fig.1).

Figura 1: Logo utilizado por Nova York

IONY

Fonte: Disponivel em: https://www.iloveny.com/

J& na adaptac¢do brasileira da Adidas, o coragdo, na cor amarela, foi acompanhado de uma
piramide sobreposta, retratando assim, uma figura de nadegas femininas usando biquini fio
dental. O langamento do produto gerou uma série de criticas e teve sua comercializagao
cancelada. A medida em que se utiliza da estampa da camisa, a charge mobiliza aspectos de
memdria, possiveis para questionar o Brasil como um destino turistico sexual. Nesse sentido,
adianta-se em dizer que a charge pora em discussao sentidos que regulam aquilo que pode ser
dito sobre o Brasil, enquanto destino de turistico.

A CAMISA DA ADIDAS: SEXO E ESPORTE E MULHER E PRODUTO TURISTICO

A partir da teoria discursiva, entende-se que o discurso é constituido por meio de uma
exterioridade, uma vez que é “parte de um mecanismo em funcionamento, [...] pertencente a
um sistema de normas nem puramente individuais nem globalmente universais, mas que
derivam da estrutura de uma ideologia politica, correspondendo, pois, a um certo lugar no
interior de uma formacao social dada.” (Pécheux, 1993, p. 76). A charge, enquanto artefato que
materializa um determinado discurso é um exemplo interessante dessa afirmacdo, uma vez que
se trata de um género textual que se apropria “de discursos que povoam a sociedade e os
atualiza através da linguagem do humor” (Silva, 2012 p.307.), fazendo uso de um mecanismo
de membdria para construir sentidos.

Vale destacar que a memoéria de que a AD se ocupa ndo possui natureza cognitiva, mas se
constitui como um processo histérico-social, que é repetido e retomado diversas vezes até
resultar naquilo que Pécheux (2015) chama de espacos discursivos logicamente estabilizados,
ou seja, esferas discursivas onde se supGe “que todo o sujeito falante sabe do que se fala, porque
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todo enunciado produzido reflete [..] propriedades estruturais independentes de sua
enunciacdo [..]” (Pécheux, 2015, p. 31), apresentando-se como descricbes adequadas do
universo, formula¢do que remete também as condi¢cdes de producao do discurso.

Para pensar as condi¢des de producdo do discurso, porém, é necessdrio retornar a nogao de
interpelagdo ideoldgica anteriormente apresentada. De acordo com Pécheux, todo discurso
deve ser pensado a partir das relagdes de sentido em que é produzido, de modo a que “o
processo discursivo ndo tem, de direito, inicio: o discurso se conjuga sempre sobre um discurso
prévio, ao qual ele atribui o papel de matéria-prima” (Pécheux, [1969] 1993, p. 77). A retomada
dos sentidos, no entanto, ndo é um processo exclusivamente consciente, resultado do dominio
da linguagem pelo sujeito. Na teoria discursiva, diz-se que o funcionamento da ideologia se d3,
mais propriamente, ocultando a sua existéncia, produzindo verdades subjetivas (Pécheux,
[1969] 1993).

Num contexto pratico o sujeito, ao fazer uso da linguagem, acessa apenas uma parte do todo
que constitui o emaranhado de significados que enuncia, abrindo assim, espaco para que a
ideologia se manifeste na evidéncia imagindria de que o sujeito é a origem do seu prdéprio dizer.
Sdo, no entanto, as condi¢Ges de producdo as responsaveis pelas relacdes de poder no interior
do discurso, ja que designam, simultaneamente, o efeito das relagdes de lugar nas quais se acha
inscrito o sujeito - suas condi¢cGes de enunciagdo num sentido mais estrito (Orlandi, 2010) - e a
sua situacdo experimental (Pécheux & Fuchs, [1975] 1993), no sentido amplo, inserido em um
contexto sécio histérico (Orlandi, 2010). Sera ao analisar as condi¢des de producdo que levam a
elaboragdo da charge ‘A Camiseta da Adidas’, evidenciando o jogo de poder entre as oposi¢des
de sentido possiveis no contexto da materialidade, que se problematiza sobre qual posi¢do o
texto materializa e reforga acerca do Brasil, enquanto destino turistico. Para tanto, inicia-se por
apresentar a charge em analise, na Figura 2.

Figura 2 - Charge: A camisa da Adidas.

A CAMISA O GOVERNO NOS
DA ADIDAS A DE INC

Fonte: Andradetalis ?

7 Disponivel em https://andradetalis.wordpress.com/tag/turismo-sexual/
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A charge ‘A camisa da Adidas’ apresenta, num sentido imediato, dois exemplos de espacos
discursivos logicamente estabilizados. O primeiro, expresso na sequéncia “o Unico setor que o
pais conseguiu aprontar em tempo pra Copa”, faz referéncia ao Brasil enquanto pais-colonia,
desde sempre explorado e incapaz de realizar um grande evento como outras poténcias
internacionais. O colonialismo implicou tanto na producdo e ressignificacdo das segmentacdes
internas das sociedades [étnicas, de género e geracdo] quanto na multiplicacdo das suas formas
de discriminacdo (Ferreira, 2014). A visdo colonizadora de que as mulheres indigenas seriam
seres selvagens, despossuidas de direitos, agravou, ao longo do tempo, ainda mais a
desigualdade de género crescente nesse periodo. O Brasil do ‘terceiro mundo’ é consequéncia
de um passado assombroso de dominacdo e escravidao.

A sequéncia, portanto, retoma essa imagem do Brasil terceiro mundista. Isso acontece na
medida em que o turismo sexual é caracterizado como ‘setor’, propondo, portanto, uma ideia
de institucionalizacdo da exploracdo sexual como um espaco de investimento e arrecadacao.
Essa visdo setorizada da exploracdo sexual rivaliza com a ideia do Brasil produto turistico que
tem sido construida nas ultimas décadas do pais, desde o governo do presidente Fernando
Henrique Cardoso e se intensificando com a elaborac3do do Plano Aquarela (Gomes, 2011). E
inegdvel, no entanto, que a imagem do Brasil ainda esteja atrelada a hipersexualizagdo —
especialmente da figura da mulher — o que justifica a referéncia ao turismo sexual como setor.

Por outro lado, o fato de o turismo sexual ser “o Unico setor”, remete a uma imagem de
incapacidade gestora do poder publico e dos envolvidos com o megaevento Copa do Mundo.
Essa incapacidade também esta relacionada a dependéncia do ‘pais subdesenvolvido’, cujo
potencial esta sempre atrelado as na¢des desenvolvidas. Ao retomar esses dizeres histéricos
acerca de um Brasil incapaz e colonizado, a charge reitera um posicionamento que, de certo
modo, converge com aquele expresso na estampa da camiseta da Adidas, uma vez que nao o
questiona ou dele diverge, mas o ratifica. A interpelagdo ideolédgica funciona, entdo, nessa
sequéncia, pela retomada dessa imagem acerca do Pais e dos gestores brasileiros numa
perspectiva marco, que é afunilada para o Brasil turistico em um segundo momento,
aprofundado na sequéncia.

O segundo espaco discursivo logicamente estabilizado faz referéncia ao Brasil como destino de
turismo sexual. Conforme ja pontuado, o processo de construcdo que da a charge inteligibilidade
decorre, em parte, de uma retomada de memaria. De acordo com Gomes (2012), a sexualizagdo
da mulher brasileira estad atrelada a prépria identidade nacional. A autora aponta que, ao
entender o brasileiro como resultado da “mistura racial e sexual do branco europeu com as
nativas indigenas e africanas trazidas como escravas” (p. 507), ha uma reafirmacdo da
dominag¢do masculina sobre a feminina. A tradi¢ao patriarcal e a hierarquia de género, no Brasil,
reforcam a ideia do “corpo feminino como um objeto a ser manipulado” (Chacham & Maia,
2016). E o corpo como objeto do gozo e da violéncia. Como afirmam Belisario, Geraldes e Moura
(2013), “no olhar do colonizador — homem e branco —, as mulheres brasileiras — negras e indias
— poderiam ser agregadas como representantes de um mesmo esteredtipo. Nesse contexto, a
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beleza e a sensualidade constituem elementos de uma objetificacao: essas mulheres eram vistas
como desejaveis e disponiveis porque serviam para o sexo no exilio, desvencilhado de amor,
continuidade ou filhos” (p.475).

A partir do momento em que a Empresa Brasileira de Turismo [Embratur] passa, entre as
décadas de 1970 e 1990, a investir na imagem hipersexualizada da mulher brasileira como
atrativo turistico “utilizando seguidamente figuras femininas seminuas, associadas a paisagens
naturais [como as praias] ou a eventos culturais [como o Carnaval]” (Gomes, 2012, p. 507),
institucionaliza-se uma série de dizeres que estabilizam o sentido sobre o que serd chamado, no
ambito deste artigo, de Brasil Turistico, remetendo, entdo, ao conceito de Formacado Discursiva.

A Embratur torna-se responsdavel por consolidar uma imagem do Brasil ligada ao erdtico e ao
exotico em torno do imagindrio colonial de paraiso tropical. A sensualidade é ent3do naturalizada
como caracteristica do povo brasileiro (Gomes, 2012), “que comegou com a exploracdo da
mulher india, depois da mulher negra, estendendo-se a mulher pobre, durante os periodos de
colonizagdo e escraviddo no Brasil” (Assumpgao, Ernst & Martins, 2016, p.102)

Ao retomar a charge, o modo como o coracdo é estampado traz consigo esse retorno de um
discurso acerca do Brasil e do modo como ele é comunicado aos turistas. Paralelamente a isso,
a sequéncia “o governo nos acusa de incentivar o turismo sexual com esta camisa”, apresenta
uma ruptura com a postura institucionalizada sobre o Brasil Turistico. O governo, uma vez
promotor do imagindrio de sexualiza¢do do destino, agora em outro espago discursivo questiona
a estampa da camisa. “E nessa relacdo entre o ndo verbal [visual, imagem] e o verbal [linguistico]
que se produzem diversas leituras, diversos gestos de interpretagdo” (Assumpgao et al., 2016,
p.103). Entretanto, partindo do principio de que a charge é um texto produzido a partir de outros
textos, de onde viria, entdo, a afirmacao de que “o governo nos acusa de incentivar o turismo
sexual com esta camisa”?

Examinemos mais a fundo o contexto de produc¢do desse enunciado.

Ao tomar conhecimento do lancamento da peca, o Ministério do Esporte brasileiro utilizou sua
conta oficial no Twitter para se posicionar sobre o assunto, a partir da publicagdo "O Brasil é
sensacional e nés amamos esse pais! #BrasilEMtoMais", seguido de uma imagem com sugestdes
de estampa para a camiseta [reproduzido na figura 3]. O mote “O Brasil é Sensacional” ndo
surge, no entanto, de modo casual, ele é o dizer escolhido no plano de reposicionamento de
imagem do Brasil no exterior, o Plano Aquarela, desenvolvido em 2003 e, portanto, representa
o esforco do Brasil em reposicionar formalmente sua imagem enquanto destino turistico.
(Gomes, 2012)
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Figura 3 - Twitter Ministério do Esporte.

_ | MinistériodoEsporte .
ssasw| O Brasil € sensacional e nés amamos esse pais! #BrasiEMtoMais
pic twitter. com/UMijeWEADD

@ Ocultar foto - L] *

www.copa2014 govbe

@copagov

9 3 2NET-70

Dmenesporte
Fonte: Ministério do Esporte®

Observando-se a construgdo da pecga-resposta elaborada pelo Ministério do Esporte, a partir do
entendimento da AD sobre a interpelacdo ideoldgica, pode-se dizer que, num primeiro
momento, hd a emergéncia de um esforgo em ressignificar a imagem historicamente associada
ao Brasil enquanto destino turistico a partir da problematizagdo do contexto sexual da peca da
Adidas. Nesse primeiro momento, o Ministério do Esporte propde uma outra leitura para o
Brasil Turistico, que esta alinhada ao posicionamento estratégico proposto pelo Plano Aquarela.
O adjetivo ‘sensacional’, utilizado na publicacdo, é descrito no Plano como “uma mensagem que
permite sintetizar a estadia do turista” (Embratur & Chias Marketing, 2005, p.90).

A hashtag utilizada pelo Ministério, no entanto, expde a contradi¢do do plano de marketing.
#BrasilEMtoMais [Brasil € muito mais] aponta para o reconhecimento do discurso reforcado pela
arte da camiseta, na medida em que enfatiza o Brasil como ‘muito mais’, mas ndo deixa de sé-
lo. As sequéncias discursivas, ‘o Brasil sensacional’ e o ‘#BrasilEMtoMais’ apontam para o gozo

8 Disponivel em https://twitter.com/minesporte
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para além do limite: o mais, ainda. Dai emerge a contradicao exposta na charge: de um lado, o
posicionamento politico, empenhado em combater o turismo sexual, de outro, os efeitos de
uma membdria discursiva que atravessam até mesmo o rigor do planejamento, reforcando a
imagem do Brasil enquanto destino turistico sexual.

Retornando a charge, diremos que ela faz sentido porque as condi¢cdes de producdo que
perpassam o texto s3o trazidas a discussdo. E a partir do viés sdcio histérico das condicdes de
producdo do discurso que se estabelece a relacdo de poder entre os dizeres evidenciados na
charge. E essa relacdo de poder entre os dizeres que permite o efeito de ironia do texto,
expresso na sequéncia “Incentivar? o turismo sexual é o Unico setor que o pais conseguiu
aprontar em tempo pra Copa...”. Assim, afirma-se que a imagem do pais como destino sexual
encontra-se mais sedimentada nos discursos circulantes sobre o Brasil turistico, quando
observada em relagdo a imagem proposta no Plano Aquarela.

Ao afirmar que o turismo sexual é o Unico ‘setor’ que esta pronto, a charge remete para o
institucionalizado e gerencial, posicionamento que diverge daquele apresentado no campo do
Turismo, que pontua a ocorréncia do turismo sexual como resultante de um processo nao
planejado. A charge ainda se filia a uma 6tica de gestdo neoliberal, contraria a gestdo das
politicas publicas governamentais sobre o Brasil Turistico, desvalorizando também o trabalho de
muitos brasileiros ao afirmar sobre um unico setor pronto.

O conceito de turismo sexual, notadamente apontado na literatura como decorrente de “falta
de planejamento turistico, exclusdo social, desemprego, falta de moradia, escolaridade, dentre
outros” (Silva & Avila, 2010, p. 187), é retomado na sequéncia “o turismo sexual é o Unico setor
gue o pais conseguiu aprontar em tempo pra Copa” e expGe a contradi¢cdo, na medida em que,
ao ser observado o contexto sécio histérico em que a charge é produzida, pontua a condi¢do
histérica da exploracdo da mulher como objeto a ser consumido pelos turistas. Em outras
palavras, a charge apresenta a contradi¢cao da pobreza enquanto construgao social e histdrica,
e o turismo sexual como uma de suas vias de desdobramento.

CONSIDERACOES FINAIS

Ao retomar-se as analises apresentadas neste trabalho, é necessdrio pontuar o modo como
trabalhamos com as materialidades na AD, enquanto artefatos de textualidade inseridos num
contexto sécio histérico. A materialidade aqui apresentada funciona entdo, como expressdo de
linguagem, que se situa em uma formacao ideolégica especifica. Aqui, a estampa da camisa
produzida pela Adidas e a resposta dada pelo Ministério do Esporte, confluem numa mesma
peca textual, remetendo a exploracdo sistematica da mulher como produto de consumo
turistico no pais.

Nesse sentido, a charge retoma a rede de memdria a partir da qual sdo tecidos os discursos
sobre o produto turistico do Brasil, em especial no que tange a sua oferta aos estrangeiros. Além
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disso, muito embora o posicionamento do governo a época tenha sido no sentido de contrariar
a estampa criada pela Adidas, ndo ha uma invalidacdo total dos discursos reforcados pela marca,
mas sim um posicionamento de complementaridade, expresso em #BrasilEMtoMais. A partir
dessa interpretacdo, pode-se dizer que, embora ndo legitime a concep¢do do Brasil como um
destino de turismo sexual, o governo sinaliza que este também é um segmento presente no mix
de atrativos do Pais, reforcando entdo, a abordagem da teoria discursiva acerca da interpelagdo
ideoldgica inconsciente.

Cabe ainda a ressalva de que o presente trabalho se limita a discutir, a partir do referencial da
AD pecheutiana, as contradicdes presentes na constru¢cdo imagem do Brasil Turistico que
emergem na charge “A camiseta da Adidas”. Os autores reconhecem, no entanto, que essa
analise pode ser desdobrada ou aprofundada em outros aspectos, especialmente no que tange
aos esforcos do poder publico para o reposicionamento do ‘Produto Brasil’, a partir de a¢des
estratégicas que vém sendo pensadas ha mais de vinte anos. Por fim, com essa andlise acredita-
se ter apresentado o funcionamento da memdria na retomada e regularizacdo dos sentidos,
observando especificamente as condi¢des de producado sécio histéricas que moldam aquilo que
nomeia-se como Brasil Turistico. Um espaco heterogéneo em que saberes circulam, mas
principalmente rivalizam, a partir de relagdes de poder referenciadas em um pré-construido,
qgue se encontra atrelado aos discursos que fundam o imaginario do Brasil como um paraiso
tropical.
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