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Os cursos superiores em Turismo surgem, no Brasil, na década de 1970. O pioneirismo coube
a Organizacdo Bandeirante de Tecnologia e Cultura®, que em 1971 criou a Faculdade de
Turismo do Morumbi. Em junho do ano seguinte, objetivando suprir a inexisténcia de
“publicacao efetiva e objetivamente voltada a tecnologia do campo turistico” (s/p), 0 grupo
lancou a Edicao Piloto da publicacdo EsTupos TURiSTICOS, como 6rgéo oficial da Faculdade de
Turismo Morumbi.

Pela importancia e raridade dos exemplares da publicacdo, a REVISTA ROSA DOS VENTOS
publica a integra desta edicdo da publicacdo pioneira, dentro dos objetivos da se¢cdo Memoria,
gue é o de disponibilizar fontes primérias, que sirvam de documentos de pesquisa a um maior

ndmero de pesquisadores.

! Doutora em Comunicacéo. Professora dos cursos de Turismo da PUCRS e da UCS e do Mestrado
Académico em Turismo/UCS. E-mail: <susanagastal@gmail.com>
2 Em 1982 passa a ser denominada como Faculdade Anhembi Morumbi.
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A Edicdo Piloto da publicacdo da Morumbi teve como editores Gabriel Mario Rodrigues,
Augusto Wagner Tafner e Victor Lanza Filho. Rodrigues, hoje reitor da Universidade Anhembi
Morumbi, assina matéria da pagina 1, denominada “A grande fabrica”, mas esclarece que o
titulo “nada tem a haver com o surradissimo termo ‘Turismo Industria sem Chaminés’, que
bombasticamente aparece em artigos chochos, tudo tem de ver com o que achamos de como o
Brasil pode lucrar com este fendmeno econdmico atual.” Muito importante, ainda, séo as
colocagfes do articulista sobre o estudo do Turismo:

Precisamos criar um ensino calcado em nossa realidade, em nossas préprias experiéncias,
procurando através da nossa capacidade e conhecimento formar uma doutrina de trabalho.
Estamos abrindo caminho. Palmo a palmo, tendo como filosofia de trabalho o lema: “Turismo
para e no Brasil’, com todas as dificuldades de quem é pioneiro e esta desbravando no rumo
certo, consciente de estarmos preparando profissionais dignos e capazes, de criar condi¢des
para o Brasil, através do Turismo, conseguir mais rapidamente, alcancar a meta do progresso
e do desenvolvimento que é o anseio de toda a nacionalidade. (p.1)

Nas péaginas seguintes, a EsTubos TURISTICOS apresenta a grade de disciplinas, distribuidas
em oito ciclos, que tinha entre seus professores Mario Carlos Beni e Sarah Bacal. Os editores
destacam a falta de especialistas na area, que pudessem lecionar no curso, alertando, ainda,
para a “absoluta necessidade de ‘turistificar” a Geografia, a Economia, a Psicologia, etc., ou
estariamos formando geodgrafos, economista, psicologos.” Sobre a auséncia do ensino de
linguas, no curso, o texto inicia por esclarecer que, sendo “o turismo extraordinariamente
complexo, quando ensinado em nivel superior, ndo permite a perda de tempo na administracéo
de matérias paralelas ou de conhecimentos gerais” (p. 4). A auséncia das linguas, nesta légica,
justifica-se porque os autores do projeto pedagdgico julgavam que, num “curso superior de
turismo estar-se-ia perdendo tempo, repetindo o que o aluno ja deve saber ao ingressar ha
escola.” (p. 4).

A EsTuDOS TURISTICOS segue apresentando o curso e, entre outras informacdes, trds duas
paginas dedicadas ao Centro de Pesquisa e Estudos Turisticos — CPET que, em 1971, realizou
levantamentos sobre a “industria turistica” (p.10) de Sdo Paulo e promoveu a | Semana de
Estudos Turisticos de Santa Catarina, com aulas de conscientizagdo turistica para alunos de
primeiro e segundo grau, daquele Estado. Dado o sucesso, os trabalhos em Camboriu/SC se
repetem no ano seguinte. Decorréncia desta aproximac¢do com o sul do Pais, as paginas 24 e
25 trazem uma matéria sobre Balneario Camboril, apresentando-o como “capital do turismo”
Varias matérias institucionais continuam apresentando o curso de Turismo e sua insercao
social. As paginas 18 e 19 sdo dedicadas a ouvir os alunos e as razdes de terem optado por
cursar Turismo. Adiante, apresentam-se os resultados de alguns projetos elaborados pelos
alunos do curso.

Enfim, os destaques aqui apresentados mostram a riqgueza de informagbes contidas na
publicagéo e justificam a raz&o de sua publicacdo na integra. Uma importante contribuicdo para

a pesquisa em Historia da educacao e para Historia do Turismo no Brasil.
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“ESTUDOS TURISTICOS” abre suas paginas ao
pablico brasileiro.
Nossa preocupagdo, neste nimero de apresentagdo,
foi dimensionar a extraordinaria iniciativa da Organi-
zagdo Bandeirante de Tecnologia e Cultura, pioneira
na implantagdo, em nossa terra, de estudos superiores
sobre o turismo, com o surgimento da Faculdade de
Turismo do Morumbi.
Coligimos, no entanto, vasto material de informagao,
que sera objetivado em nossos proximos nameros,
uma vez que, em perfeita harmonia com o espirito
de bandeirantismo da OBTC, pretendemos, mercé
de Deus, dar seguimento bimestral as nossas edigGes,
Sentirdo os prezados leitores, em varias passagens
desta publicagdo, que a‘indistria da paz”estd sendo
tratada, no Brasil, agora, em termos de planejamento
cientifico e ndo de improvisagdo.
Sobram-nos, a todos que habitamos neste glorioso
torrao, condi¢oes para firmarmo-nos, em ufania, como
o futuro centro mundial do turismo.
Faltam-nos, porém, recursos objetivos que estardao
sendo paulatinamente angariados pelos futuros plane-
jadores de turismo, em nivel superior.
E, irrecusavelmente, uma das faltas consiste na inexis-
téncia de uma publicagdo periddica, objetivamente
voltada, ao exame do desenvolvimento tecnologico
do turismo na péatria brasileira.
E certo que, do esforgo atuante de profnssnonals da
imprensa, especializados em turismo, diversos peri6-
dicos do pais tém inserido, em suas edigoes, cadernos
especificos de noticias turisticas. Também algumas
emprésas, com atividade no campo do turismo, tém
editado, vez por outra, publicagGes informativas.
Lamentavelmente, porém, ressalva feita a colunistas
de grande inuigdo ou mesmo de conhecimento prati-
co das atividades da “indastria da paz”, inexiste,
ainda, publicagdo efetiva e objetivamente voltada a
tecnologia do campo turistico.

E nosso propésito suprir essa lacuna.

Pelo menos, estaremos tentando.

Porisso, aqui estamos nos.

estudos
| COS
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grande

FABRICA

Turismo é um fenémeno que comega acontecer no Brasil
como estd sucedendo no mundo todo apés a 112 Guerra
mundial. Cada vez mais, em quantidade cada vez maior os
homens viajam. Em 1960 foram 71 milhées, em 1970,
150 milhdes, e para 1980 hd uma previsio de 400 milhes
de turistas pelos caminhos do mundo.

Em nosso pais de um momento para o outro, as autoridades
publicas, as emprésas privadas, procuram visualisar e locali-
2ar o que ird inevitavelmen te acontecer nos préximos anos.
O homem moderno, angustiado no seu desejo de crescer
e desenvolver-se tern necessidade de repouso e de novos
horizontes para buscar o equilfbrio emocional que a cidade
grande lhe tirou. O morador dos centros e cidades menos
desenvolvidas estd dvido em cultura e conhecimento do
progresso das grandes metrépoles.
O aperfeicoamento dos meios de transportes torna 0 mundo
menor, encurtando as distincias de caminhos hd pouco
inacessiveis. As comunicagbes fazem com que o pensamento
do homem seja conhecido nos quatro cantos do mundo,
no mesmo instante em que ele é concebido. O ridio, a
televisdo, os computadores, o0s jornais, as revistas, unem
em um mesmo tempo, todos os homens, anunciando os
acontecimentos no instante exato em que eles vao aconte-
cendo. A curiosidade inata do homem faz-lhe agugar a ne-
cessidade de viver estes instantes, impondo-lhe a vontade
de conhecer os lugares. O homem nao se contenta em ser
expectador, ele quer ser noticia.
Na viagem, novos horizontes culturais surgem. O acopla-
mento das civilizagoes acontecem, estabelecendo uma ponte
cultural entre o passado histérico e a era contemporinea.
O homem aprende os costumes de cada povo e procura
identificar no seu semelhante, o mesmo pensamento de
todos os homens da terra, para depois encontrar no desco-
nhecido, os mesmos anseios, a mesma vontade de lutar
e aprender que nivela o ser humano, apesar da cor, da raga,
da religido e do credo politico. A identificacio de todos
0s povos da terra, com suas qualidades e defeitos é realizada
quando o viajante percebe a necessidade que o homem tem
de viver em concordancia e harmonia.
Os paises em desenvolvimento lutam no eterno ciclo
vicioso. Escassez de divisas por falta de industrializagdo e
caréncia de industrializagdo por auséncia de divisas. Como
romper este elo indestrutivel que apoquenta as nagoes em
busca de melhores dias?
Como fazer uma balanga desfavordvel de pagamentos equi-
librar-se sem os infinddveis recursos necessirios para o
desenvolvimento industrial?
Como colonizar um pais de 8.500.000 km2 que contém
mais de 3/5 «de sua populagido habitando regiGes de
baixissima densidade demogrifica, com necessidade de
trabalho imediato?* Como ocupar os grandes vazios fisicos
da riossa imensidio geogréfica? Propositamente denomi-
| namos este trabalho-como “A GRANDE FABRICA”, que,

se nada tem a haver com o surradissimo termao “Turismo In-
dastria sem Chaminés” que bombasticamente aparece em
artigos chochos, tudo tem de vér com o que achamos, DE
COMO O BRASIL PODE LUCRAR COM ESTE FENOME-
NO ECONOMICO ATUAL.

Somente em termos empresariais o Brasil poders conseguir
desenvolver turismo, a grande industria que fabrica aquele
produto que surge para satisfazer uma necessidade de
ordem psicoldgica.

Sendo industria, no mundo atual duas solugées se apresen-
tam; ou se inicia grande, utilizando todos os recursos poss/-
veis e imagindveis ou comega pequena, mas com 0s pés
no chido, usando todos os suportes de criatividade que
as condicoes ambientais permitam,

Alicercado na realidade brasileira, fagamos do turismo uma
industria que comece pequena sem grande planos mira-
bolantes, mas devidamente estruturada e aproveitando os
recursos proprios.

Nosso pais, como matéria prima tem na sua natureza privi-
legiada, no clima tropical que o envolve e no sol os ingre-
dientes orincipais suceptiveis de dar energia as turbinas que
movimentarao as praias, cidades e povo.

Sempre é oportuno repetir: aqui temos para oferecer, o
histérico das cidades coloniais e as febricitantes metrépoles
modernas; a selva, a mata do interior, contrastando com
as cdlidas e extensas praias do litoral; 0 mistico das cangbes
folcléricas do sul, misturado com as musicas dolentes do
agreste nordestino e, um povo alegre, que canta e se comuni-
ca como nenhum outro da terra

Dimensionar esta matéria prima de modo que dentro de
um plano, possa transformar-se em produtos turfsticos,
para serem oferecidos, exige tempo, trabalho e método.
E por isto que aqui estamos: tentando dar ao Brasil, os
técnicos que realmente ele precisa para dirigir e impulsionar
"A GRANDE FABRICA."

Estudiosos de um fenémeno, que ao parecer tio simples,
& imensamen te complicado e imensurdvel, porque mexe, com
duas inconstantes: O homem e a natureza.

O homem e a natureza obviamente envolvem o meio, indu-
zindo uma especializagéo e solugdes proprias, que nio sio
passiveis de importagao ou acomodagao.

Precisamos criar um ensino calcado em nossa realidade, em
nossas proprias experiéncias, procurando através da ncssa
capacidade e conhecimento formar uma doutrina de trabalho.
Estamos abrindo caminho. Palmo a palmo, tendo como
filosofia de trabalho o lema: “TURISMO PARA E NO
BRASIL”, com todas as dificuldades de quem & pioneiro
e estd desbravando no rumo certo, conscientes de estarmos

preparando profissionais dignos e capazes, de criar condi- -

¢oes para o Brasil, através do Turismo, conseguir mais rapida-
mente, alcangar a meta do progresso e do desenvolvimento
que € o anseio de toda a nacionalidade,
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IIa um ano, em Sao Paulo, no Bairro do Morumbi, era criado

o primeiro estabelecimento de ensino turistico em nivel superior.
A iniciativa coube a Organizacdo Bandeirante de Tecnologia e
Cultura, entidade educacional preocupada em criar novas ativi-
dades'no campo estudantil.
Hoje, o projeto para a implantacdo da Faculdade de Turismo do
Morumbi é uma realidade, reconhecido oficialmente pelo Decre-
to Federal n.o 70.205, que autorizou a instalagio da escola.
Com a responsabilidade de formar técnicos altamente qualifi-
cados, futuros incrementadores do turismo no Brasil, a Faculda-
de de Turismo do Morumbi, antecipando‘as formulas importa-
veis, objetivamente, ministra materias para a concepgdo do turis-
3 receptivo em nossa pais. . Y
Sim. !gﬂﬁ;ﬂ Faculdggl ’ e'ﬁﬂ%ﬂ?%do Morumbi, cientifica-
ormando os profissi ais especializados em planejamento.
> 05 quatro anos do curso’ divididos em oito ciclos, sdo
“‘estudados, debatidos e coletados, gradativamente, tudo que
se refere as materias do curriculo pleno adotado pela escola,
assim distribuido:

(1. e 20 Ciclos ) : 2a SERIE (30 e 4.0 Ciclos )

Geografia Turistica do Brasil

Transportes e Comunicacdes Nacionais
Teoria e Técnica do Turismo

Histéria do Brasil

Histéria da Cultura Brasileira

Psicologia do Turista

Estatistica

Fundamentos Cientificos de Comunicagio

Geografia Turistica Internacional
Transportes e Comunicagdes Internacionais
Teoria e Técnica do Turismo

Estudos Brasileiros

Histéria da Cultura Universal

Psicologia do Turismo

Pesquisa da Opinido Publica e Mercadologia
Comunicacbes de massa

ro
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3a SERIE (5.0 e 6.0 Ciclos )

Introdugdo a Adm.nistracao

Nogaoes de Direito

Teoria e Técnica do Turismo

Problemas Brasileiros

Histdria do Turismo

Sociologia Turistica

Economia Turistica

Elementos de Relages Publicas e Humanas

4a SERIE (7.0 e 8.0 Ciclos |

Teoria do Planejamento Turistico
Andlise de Oferta Turistica
Andlise da Demanda Tur/stica
Racionalizagio da Oferta Turistica
Promogdo da Demanda Turistica
Pratica do Planejamento Turistico:
1.0 — Planejamento tedrico
2.0 — Planejamento pratico.
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eria facil para a Organizagdo Bandeirante de Tecnologia e Cultura impri-
mir a Faculdade de Turismo do Morumbi cunho “culturalista”, a fim
de dar-Ihe aspecto agradavel, porém pouco objetivo.

Acontece, entretanto, que a realidade brasileira e a prépria orientagao
das autoridades responsédveis pelo ensino, recomendam a objetividade,
mesmo quando em prejuizo da agradabilidade dos temas ministrados.
A OBTC optando por uma filosofia eminentemente profissionalizante,
encontrou alguns impec,0s, paulatinamente superados.

L

DIFICULDADES INICIAIS

A primeira, na instalagio do curso especializado, foi
selecionar o corpo docente. Nio hd, no nossc pais,
professores especialistas em Geografia Turistica, Economia
Turistica, Psicologia Turistica ou outros setores. Também
ndo os h4, € bom ndo se iludir, no resto do mundo.

Se matérias que influem no fendmeno turfstico fossem
lecionadas com autonomia e independéncia dos outros
cursos, o estudante ndo estaria aprendendo turismo.
Isso quer dizer que hd absoluta necessidade de “‘turistificar”
a Geografia, a Economia, a Psicologia, etc., ou, estarfamos
formando, gedgrafos, economistas, psicélogos.

Essa necessidade, normalmente ndo é compreendida, nem
mesmo, pelos respectivos professores, Tal fato, obriga
qualquer curso que pretenda ministrar turismo, na real
acepgdo, a travar luta interna, dificil e melindrosa.

A Faculdade de Turismo do Morumbi lutou ¢ continuari
lutando, para dar filosofia propria ¢ necessiria a0 curso
de turismo, Os resultados positivos, gracas i boa vontade
¢ a0 espirito de colaboragdo dos professores, foram colhi-
dos, sendo o nosso corpo docente, podemos afirmar sem
modéstia, 0 primeiro a se especializar para o verdadeiro
ensino da profissio.

DIRETRIZES

Sendo o turismo extraordinariamente complexo, quando
ensinado em nivel superior, nio permite perda de tempo
naadministragdo de matérias paralelas ou de conhecimentos
gerais. Especialmente no Brasil, onde hd necessidade de
se fazer, em poucos anos, o que outros paises fizeram em
cem, ¢ preciso entrar direto no assunto, com a Gnica preo-
cupagdo de ensinar turismo.

Eoquea Organizagdo Bandeirante de Tecnologia e Cultura
{éz, por achar que ¢ certo,

Consequentemente, no curriculo da Faculdade de Turismo
do Morumbi, nio se ensinam linguas.

Muitos ndo conseguem entender como ¢ possivel tal omissio
no ensino do turismo, presos i idéia do contato direto
com o turista, sem perceber que tal fato ocorre em outro
nivel. Num curso superior de turismo estar-se-ia perdendo
tempo, repetindo 0 que o aluno ji deve saber ao ingressar
na escola. Para aprender linguas, ndo é preciso entrar em
faculdade. Em Sio Paulo, existem, em quantidade expressi-
va, e em todos bairros, escolas especializadas no ensino
de linguas.

a filosofia
do curso
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PREPARAGAO PROGRESSIVA

No curso superior de turismo, a0 contrdrio de outros, os
alunos sao preparados para diversas fungdes, progressiva-
mente, de acordo com a importncia da mateéria, significan-
do que o ingresso na profissao, independe da conclusdo dos
estudos.

A OBTC ndo viu razio alguma para contrariar ¢sse racio-
cinio. E ndo contrariou.

Resumindo;

4) A Faculdade de Turismo do Morumbi é um curso preo-
cupado em ensinar turismo, ¢ nada mais que turismo;
b) A Faculdade de Turismo do Morumbi prepara seus
alunos para uma série de fungdes especificas, de modo a
possibilitar, progressivamente, em cada ciclo, opgdes profis-
sionais, independentemente da conclusio do curso, Faz isso,
simplesmente porque o método de ensino € objetivo, dando
visdo clara e definida do turismo,

ALUNOS E TURISMO BRASILEIRO

Até hd pouco tempo, estudiosos de turismo no Brasil nio
conseguiam esconder suas preocupa¢des em relagic ao
futuro.

Tais indecisdes marcavam as possibilidades limitadas no
campo de trabalho. °

Estavamos iniciando, com pouquissimos estudiosos capazes
de definir 0 que € turismo, Nio sabendo o que € turismo,
ndo conseguiam divisar a verdadeira fungdo de especialista
no assunto, dentro da estrutura economica.

Esse fato, real, constituia um dos maiores problemas aos
candidatos & profissdo.

Por outro lado, como responder a pergunta: “Onde é que
vou trabathar? "

Estando o turismo, em processo de implantagdo, no Brasil,
facilmente alguém sentenciava: “‘Desista, jamais teremos
campo de trabalho.”

Na verdade, deviam dizer o seguinte; “Otimo, o turismo
lhes garante futuro, estdi melhorando a estrutura, com
planificagdo e organizagao das entidades governamentais e
privadas.”

Por tudo isso, os interessados no estudo do turismo devem
ter em mente o seguinte: “‘a fungdo precipua de um especia-
lista em turismo ¢ aumentar artificialmente a populagdo
flutuante de um nicleo.”

Verificando o objetivo do turismo, economicamente, consta-
tamos pertencer ele ao campo da exportagdo,

As autoridades brasileiras, incentivando a exportagio, na
conquista do mercado mundial, automaticamente ~estio
incrementando o turismo. A colocagio de cada pro-
duto brasileiro, representa uma mensagem turfstica do
Brasil, no exterior, a ser correspondida em breve.

Considerando os empreendimentos marcantes, em todos
setores turisticos, estamos anganando forgas para ser uma
das principais poténcias da denominada “industria da paz.”
Nio hi dificuldade de percepgio, nem a proposigio induz
profecia. Na realidade, estd tecnicamente provado que as
grandes correntes turisticas mundiais apresentam um acen-
tuado “deslocamento preferencial” a favor do Brasil.

O futuro do Turismo, no mundo inteiro, depende direta-
mente do maior empo livre ¢ da maior renda do homem,
E 0 homem, em quase todas as atividades conhecidas, tem
cada vez mais folga, ganha cada vez mais, consequentemente,
¢ cada vez mais culto, e, sendo cada vez mais culto, mais
Levando em consideragdo essa tendéncia, concluiremos:
o Brasil serd em breve, um dos principais centros turisticos
do mundo.

Falar-se em “futuro”, porém, em relagdo ao turismo brasi-
leiro ndo deixa de ser uma cogitagdo inexata: em termos
de turismo inteno, 0 brasileiro j& diz presente,

Quanto gastam os brasileiros em turismo? E muito, mas,
ninguém sabe precisar.

Se esse muito for racionalizado, industrializado, muitos
poderao gastar mais, em beneficio de todos.

A potencialidade da oferta turistica brasileira é praticamente
inesgotdvel e a demanda, incalculavel.

Analisando, os dois importantes fatores, ndo hd razio para
temer o futuro do turismo brasileiro.

A filosofia da Faculdade de Turismo do Morumbi, ¢ langada
no sentido de estudar os fenomenos turisticos, planificd-los
¢ aproveitd-los, dentro da estrutura brasileira.

MORUMBI E OUTROS

Quando a Faculdade de Turismo do Morumbi comegou
a funcionar, determinadas opinides divergiam quanto 2
objetividade do curso.

A escola era nova ¢ seus dirigentes ndo esperavam o contré-
rio. Mas, os responsdveis pela 0.B.T.C., estavam preparados
para aguardar os resultados, como pioneiros no ensino
de alto nivel.

E, ap6s a implantagdo da Faculdade de Turismo do Morum-
bi, verificou-se o surgimento de outros cursos, que vieram
avalisar a confianga no amanhd, por que tanto se
batem os mantenedores do curso pioneiro. Cada niicleo
estudantil criado, reativa o ideal da O.B.T.C., na certeza
de estar aprimorando a filosofia nacional do turismo, quer
organizando bibliografia ou incentivando os professores
que escolheram a dificil especializagio.

A OB.T.C conservard o ideal de pioneira, abrindo suas
portas a outras escolas, aos centros de pesquisas, estudos
e entidades interessadas no turismo, com ritmo '3 brasileia.”

133

SUSANA GASTAL




Adim;io da Faculdade de Turismo do Morumbi, instituigdo mantida pela ORGANIZACAO BANDEI-
RANTE DE TECNOLOGIA E CULTURA - OBTC —, estd assim composta: DIRETOR EXECUTIVO,
eng. Augusto Wagner Tafner; DIRETOR DE ENSINO, arq. Gabriel Mario Rodrigues; CONSULTOR
TECNICO, Prof. Domingo Herndndes Peiia; DIRETOR ADMINISTRATIVO, Prof. Victério Lanza
Filho; DIRETORA TESOUREIRA, Renata Eugenia Rodrigues; DIRETOR SECRETARIO, Flo-

riano Adalberto Rodrigues.

GABRIEL MARIO RODRIGUES - Arquiteto formado pela
Faculdade de Arquitetura Mackenzie, cursos de extensao
em planefamento e construgdo civil. Colaborador e articulis-
ta de Revistas Téenicas e de Educagao.

Presidente da ORGANIZAGAO BANDEIRANTE DE TEC-
NOLOGIA E CULTURA. Diretor de Ensino da Faculdade
de Turismo do Morumbi.

'y

AUGUSTO WAGNER TAFNER - Engenheiro formado
pela Escola Politécnica, com cursos nas seguintes especia-
lidades: Hidrologia, Aproveitamento Multiplo da Agua,
Irrigagao, Planejamento Territorial e Urbano. Curso de
Seguranga Nacional feito na Associagdo dos Diplomados
na Escola Superior de Guerra.

Vice-Presidente da ORGANIZACAO BANDEIRANTE DE
TECNOLOGIA E CULTURA, Diretor Executivo da Facul-
dade de Turismo do Morumbi

VICTORIO LANZA FILHO ~Bacharel em Ciéncias Politicas
e Sociais pela Escola de Sociclogia e Politica de Sao Paulo;
eng, agrimensor formado pela Escola Superior de Agrimen-
sura de Araraquara, Curso de pos-graduacdo pela Faculdade
de Filosofia, Létras e Ciéncics Humanas da USP.

Relagées Publicas da ORGANIZAGCAO BANDEIRANTE
DE TECNOLOGIA E CULTURA, Diretor Administrativo
da Faculdade de Turismo do Morumbi.

RENATA EUGENIA RODRIGUES ~ Técnica em Conta-
bilidade, formada no Instituto Mackenzie, Cursos de Pro-
gramadora |.B.M. nas linguagens Cobol e Assembler.
Diretora Tesoureira da ORGANIZAGCAO BANDEIRANTE
DE TECNOLOGIA E CULTURA Diretora 7esoureira da
Faculdade de Turisma do Morumbi.

¥

FLORIANO ADALBERTO RODRIGUES - Formado em
Ciéncias Econdmicas pela Pontificia Universidade Catélica
em 1954, Extensdo Universitiria em Ciéncias Contdbeis e
Atuariais PUC 1956.

Cursos de TWI (1.0 e 2,0 estégios) e Relagdes Humanas no
Trabalho.

Lo Secretirio da ORGANIZACAO BANDEIRANTE DE
TECNOLOGIA E CULTURA e 1.0 Secretdrio da Faculda-

de de Turismo Morumbi.

ARCHIMEDES LEAL DE BARROS — Cursos da Escola
Preparatéria de Cadetes (Porto Alegre); Formagdo de Pro-
fessores; Faculdade de Ciéncias Economicas de Sio Paulo
Estatfstica do IBGE em Sio Paulo e Treinamento de
Estatfsticas Biométricas ( Hospital das Clinicas ).
2.0 Secretério da ORGANIZACAO BANDEIRANTE DE
TECNOLOGIA E CULTURA.
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WALDSON ALVES PEREIRA — Arquiteto formado pela
Faculdade de Arquitetura da Universidade Mackenzie.
Cursos de Especializacago de Engenharia de Trifego e
Transportes, pela Faculdade de Engenharia da Fundacdo
Armando Alvares Penteado; Especializagao em Engenharia
de Trafégo, no Ministério de Transportes e Departamento
de Estradas de Rodagem.

Diretor do Departamento de Transportes da Faculdade de
Turismo do Morumbi.

BERNARDO JOSE CASTELO BRANCO

Arquiteto

formado pela Faculdade de Arquitetura da Universidade
Mackenzie. Projetou o Instituto de Tecnologia de
Campinas para Engenheiros Agronomos e a sede do Hor
to Florestal em Sao Paulo. Premiado no XXVIIC Salio
Paulista de Belas Artes.

Diretor do Departamento de Estudos Sociais da Faculdade

de Turismo do Morumbi.

b, Tt

MAURICIO ABDALLA — Formado em Ciéncias Econd- ..
micas pela Universidade Mackenzie; Curso de Doctorado §
pela Facultad de Ciéncias Politicas Econémicas — Univer-
sidad de Madrid.

Cursos e pesquisas de turismo: V.1.0.0.T. (Suissa), Instituto
de Estudios Turisticos (Espanha), Fifth General Advanced
Stud Cycle (Itdlia), British Tourist Avtherity (lnglaterra),
e na Direcao Geral de Turismo (Portugal).

Diretor do Departamento de Teoria e Técnica da Faculdade
de Turismo do Morumbi,

QUEM SO

EIS OS NOSSOS PROFESSORES:

BENEDICTA MARQUES PINHO — HERLES MOIDANO PINTO - Histéria

NADIR LEMOS DA SILVA -

JAIRO EDUARDO XAVIER — Transportes
JOAO MARIANO DE OLIVEIRA ~

Geografia Turistica do Brasil
CATHIA SEEDER -~ Teoria e Técnica

CELINA APARECIDA LAMANERES Geografia Turistica do Brasil
BARCO ~ Elementos Cientificos da JORGE NOMURA — Teoria e Técnica
Comunicagio de Turismo

CELSO AMARAL LANZONI ~
Transportes

EDEGARD DUTRA DE TOLEDO -
Transportes Ferroviarios
EDMUNDO EBOLI BONINI ~
Matemitica e Estat{stica

JOSE CALLANDER DOS REIS —
Historia do Brasil

JOSE ROBERTO REIS DE OLIVEIRA —
Moral e Civica

LIONEL GREGORIO - Teoria ¢ Técnica

ENRICO GIULIO POLLONI — Transportes
Ferroviarios

EUGENIO VILA DE LA HOZ — Teoria

e Técnica

FLAVIO DE CASTRO BRAGA -
Sociologia

FRANCISCO MACHADO — Moral

e Civica

HELIO DE ALCANTARA PINTO —
Histéria

Irma MARIA HILDA ROSA -

Teoria ¢ Técnica

MARIA OTTILIA PIRES LANZA —
Psicologia Turistica

MARIA DE LURDES GOLDMAN - Psico-
logia Turistica

MARIO CARLOS BENI —

Planejamento e Organizagdo do Turismo
MAURICIO TRATENBERG - Sociologia

Pesquisa de Opinido Publica e Mercadologia
PAULO HENRIQUE DA ROCHA
CORREA ~ Histéria do Brasil

PEDRO PAULO PERIDES - Geografia
Turistica Internacional

RENATO SCURZIO — Analise

e Promog¢ao da Demanda

RIVALMIR PITTA OLIVEIRA - Historia
do Brasil

SALIM ABEID NETTO — Comunicagbes
¢ Relagoes Publicas

SARAH STRACHMAN BACAL --
Elementos de Relagbes Publicas ¢
comunicagoes

SERGIO EBOLI BONINI — Pesquisa de
Opinido Publica Mercadologia e Estatistica
UBIRAJARA PESSIN JACHINOSKI —
Teoria e Técnica

WILHELME HOH ~ Elementos

de Matematica e Estatistica Turistica.
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DOMINGO HERNANDES PENA

QUE
ENSINAR

Persistern, enoxplicavelmente pass nés, sérias dividas 3
sespeito do que sojs, exatamente, o turismo. Conseguente ~
mente, também inexplicavelmente pars nds, nlo existe,
que ssibamos, em qualquer excola de turismo avenor
ou posterior & nossa, umn conceito claro do que sejs um
especialista em turksmo, em nivel superior. Essas duas divi-
das ou incertezas, tém, logicamente, provocado uma tercei-
1: O que easing? Como entinar® Para que ensinar 7
Em que profundidade ensinar?

Dai a confusio ent;x as ewolsm médins ¢ superiores de
fUnsmo; entie O preparo pars eXecular @ 0 preparo pars
dirigic, Dai a diversidade de curriculos Cada escols e:&.m
0 que acha que pode ensinur. Mas, nio, necessariamente, o
que deveria ensinar.

.ﬁOumh:: alguns nm'(culas pasam a wer somelhantes, awe
w oram copiados, mas, nio ue este
Jam hmaﬁ em conceitos definidos, ¢ m‘:l’:g 119 D0
definitivos.
Uma determinada escola, de um deremminado pais, onde
sempre se falou o idioma nacional, decidiu lechosar linguas
Sem saber porque, mumitas cuteas escolas, passaram 3 lecianar
linguas. Um outro curso, de um ostro pais, onde & atragio
E:::"ul e A arte, decidiu keciorar Histdria da Arte.
infinidsde de outros cursos, passaam 3 leciomar
Historia da Aste!

Sem 0 propdsito de ser pretenciosa, nem mesmo oignal,
& Faculdade de Turismo 50 Morumbi, quando estruturada,
partis de um conceito de turiEmo que nos pareceu oerto,
coma, também, definitivo, e que era conhocido em 1,9117
Tendo um conceito definido de turlimo, nos foi possivel
definir 0 que & um especialista de turiseno de nivel superior,
E, consmquentersents, nos fol ficd concluir » matéria &
ministear.

Todavia, ndo fol téo fied concluir ¢ ministrar o que sabi.
mos, em profundidade, visendo atingir 2 suflc#ncia profls
sional em nfvel superior.

Sabiamos, por exemplo, que e1a necessinio ensinar £cono-
mia. Mas, até onde? Axt o diploms de economista ?
Por outro lado, outra preocupagio nos dev muito trabatho:
onde acaba 0 conhecimento médio e comesa o sapetior T
E o equilibrioc? Como conseguir 0 necessirio equilibrio
nas maleras a serem enkinaday?
Finalmente, comseguimos, 2pbs muite estudo ¢ muits
pesquisa, ese equilibrio. Hoje, estamos convencidos de
que nada pode ser mumentado, pem diminuido, fusds-
mentalmente, do nowo programs. E, diante da expendneia,
absolutamente nio acreditamos que algoém posss s preps
rar sstisfatorlamente, para exercer fungdes supenoses 0o
Turismo, de téenico em planejamento de Turismo, em
menos tempo do previsto pela nossa Faculdade.
Diante de todas certezas enumeradas, sinda, ndo estamos
satisteitos. Acseditamos que o3 nossos objetivos possam
set alcangados, dentro do tempo, aplicandose um método
de ensino pritico, como w a excola fosse uma grade em-
presa, funcicnando normalmente. E pars isso que estamos
caminhando.
Serizmos, entio, os donos da verdsde? Nio sbsolutamente
nko, A nosss dnica vantagem & que, Eragas & Dewa, tivemos
a2 sorte de poder trocar o "achamos” pelo“toncluimas’” ;
0 "4 & assim™ pelo “aqui deve g1 assm”™
Com aperas tres ciclos de existéncia, nada ¢ ninguém,
condepuin demonstrar que A razio ndo esteja do noswo
iado, Esta razdo, talvez, paregs ums utopia, poi, 2 noim
linguagem corresponde a wma realidade em vias de ser
resente. Mas, para nossa felicidade, cstamos no Drasil
o Brasl ndo ¢ mais possivel o imedistismo. Alids,
o Imedistomo € o inimigo admero um do Tunsmo.
Algwém, malicsoso, poderis dizer que certezn ndo ¢ do-
cumento - que ndo s de cerlera s faz um carso de tursmo
J§ pemsamos nisso. E quem nos dew 3 resposta fol um
nosso colaborador. Sim. Ha cinco mil seiscentas ¢ oitenta
e Oito manciras de e eneinar wma mesna coma Mas,
31é que s apresente 3 solugao ndmero dols, 3 um # 2 certa
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onepunmcmo de Apaio Duditico a0 Professor da Faculdade
de¢ Turismo do Morembi, empresta substancial assisténcia aos
mestres, elaborando pelo sistema sudio-visual, expressivo conteddo
de escolarizacio, sdlecionados criteriosamente para serem minis-
trados pela escola no aprendizado do turismo.
A assistémcia de natureza bastante variada, é transmitida de maneira
a englobar um comjunto bem amplo de coshecimentos, idélas,
principlos, costames e técaicas, essenclals ma formagdo de técnico
em plancjamento do turigmo,
Ao seremn spoiados pelo moderno sistema de comunicagies, 08
professores i digles para que 03 llunos adquiram,

tos, coatribuindo na verdadeira profissionalizagio.
Pelo sistema audio-visual, 0s professores estio capacitados a transmi-
tieem com maiores facilidades as éTias, proporci do tots
aprovetamento, fs do método de t ik

A ORGANIZACAO

O depastamento ¢ constituido por um grupo de técnicos especializa-
dos, dotado de modema aparelhagem ¢ equipamento sonoro, em
condigdes de atender & slta qualidade &0 curso.

Além de preparar o matestal sudio-visual, 3150 sob a responsabili-
dade do setor a execughio de & hos, grificos, organog i
€ carfazes para as promogdes da escols ¢ informaches da diretoria
e divisdes administralivas 20 corpo docente ¢ discente.

Todos servigos do departamento slo scelecionados e arquivados,
especialmente o8 “sides” das mais variadas materias, como Geogra:
fia, Historia, Turismo ¢ Cultura. A Mapotéca, tambeém, permanece
sob 0s cuidados dos técaicos do Departamento de Apoio Diditico.
Durante as operagbes de pesquisas ¢ da participagio da Morumbi
nos projetos Romdon, 3 fungio do departamento é abastecer as
frentes de trabalho, com equip NECOSSATIOs € OU Lros SErvigos
Entre os trabalh lizados pels equipe, destaci-se 0 documentirio
explicando 2 formagho dos nécleos receptores de turismo, em “si-
des”™ coloridos. A alta qualidsde do documentirio, demonstrada em
InGimeras ocasides, serve de base a palestras ¢ conlerencias dos pro-
fessores ¢ alumos, proferidas em diversas cidades de Sio Paulo
e na Guansbara,
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C.P.E.T.: aima

O Centro de Pesquisas ¢ Estudos Turisticos — C.P.ET. -
da Faculdade de Turismo do Morumbi, é um departamento
técnico com a finalidade de desenvolver pesquisas sistemé-
ticas em todas as dreas relacionadas com o turismo nacional
¢ internacional.

Para o funcionamento racional do CP.ET., dividiu-se
0 6rgio em setores especificos, classificando-se de acordo
com 0s assuntos previamente selecionados, gerando um
manancial , capaz de permitir a elaboragdo e levantamentos
dos mais sofisticados, no campo de pesquisas tunisticas.
Os resultados colhidos pelo Centro de Pesquisas, sdo fun-
damentais no apoio diddtico ao corpo docente e discente
da Morumbi, proporcionando, ainda, dados técnicos para
o planejamento de empreendimentos privados e governa-
mentais,

No Centro de Pesquisas e Estudos Turfsticos da Faculdade
de Turismo do Morumbi, incluem-se, além das pesquisas
relacionadas com o turismo, buscas técnicas nas bibliogra-
fias especializadas, propectos de todo genero, cartazes e
material usado em promogdes e planejamento turistico,
colaborando, decididamente, para a profissionalizagio
dos alunos.

Dentro em breve, o atual Centro de Pesquisas transformar-
se-d em Centro de Informagdes Turisticas, possibilitando
consultas aos estudiosos da matéria e aos setores interessados.

PLANEJAMENTOS
Um dos principais levantamentos realizados pelo C.P.E.T.,

10

Y

UBIRAJARA

PESSIN
JASHINOSKI —
Diretor do Centro

de Pesquisas e Estudos
Turisticos

em 1971, foi cumprido no campo do estudo dos fendmenos
da estabilidade da indistria turistica ¢ 4 sua mio de obra,
em Sdo Paulo. Chegou-se a conhecer toda a problemitica,
que veio a embasar intimeros planos de estudos.

Dentro do setor civico, em 1971, alunos da Faculdade,
promoveram a | Semana de Estudos Turfsticos de Santa
Catarina, realizando, no dmbito escolar do 1.0 e 2.0 grau,
conferéncias e aulas para a concientizagdo do problema a
dois mil alunos, nas cidades de Camborit, Itajaf, Blumenau
¢ Joinvile,

Dado 4 grande repercusio dos servigos prestados, em
1972, as autoridades de Camboriti, convidaram a Morumbi
para o prosseguimento da tarefa.

Inimeros planejamentos sécio-econdmicos, relacionados
com o turismo, constam da agenda do Centro de Pesquisas
¢ Estudos Turfsticos, marcando como ponto expressivo o
tema “'24 horas de Sao Paulo”, onde alunos, durante 24
horas consecutivas, pesquisam a nossa cidade sob o prisma
do amor, da poesia, do lixo, do luxo, etc. Quase todos
municipios do Estado de Sio Paulo e as principais cidades
do Brasil, j4 foram pesquisadas pelo centro especializado.

Atualmente, encontra-se em fase de preparagio no C.P.ET.,
trabalho de orientagdo turfstica do Brasil, que serd divulga-
do nos maiores jornais do mundo, visando, por outro
lado, coletar importante material para o estudo turfstico
internacional.
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ORGANOGRAMA

O Centro de Pesquisas ¢ Estudos Turisticos, dirygado pelo
engenheiro Ubirgjara Pessin Jashinoski, estd distribuido
nos seguintes setores: SETOR DE PROJETOS: planifica o
desenvolvimento do C.P.ET, com relagio is diversas
pesquisas; estabelece pesquisas que .niciam um “know
how™ da Morumbi em relagio 3 técnica do turismo.
SETOR HEMEROTECA: incumbe-se da classificagio didria
de artigos dos principais jornais e revistas do Brasil que se
relacionam com as atividades curriculares da Morumbi:
organiza e confecciona fichas, indices e pastas para wqui-
vi-los; separa ¢ organiza o arquivamento dos diversos suple-
mentos de turismo; estabelece contatos frequentes com os
professores para apoio ¢ fornecimento de material curricular.
SETOR DE INTERCAMBIO: classifica as fontes de intercim
bio; recebe, classifica e arquiva a comspondénc;a,
redige, confecciona, traduz ¢ remete correspondéncia a
diversos setores. SETOR BIBLIOGRAFICO: pesquisa, classi-
fica, traduz os trabalhos nas diversas fontes; recebe os
trabathos realizados pelos alunos; atende o piblico interes-
sado; organiza o arquivo especializado. SETOR DE PESQUI
SAS: estabelece contatos com professores, programando
pesquisas; nas virias cadeiras cadastra ¢ scleciona os
alunos para o trabalho nas pesquisas; distribui as tarefas
a0s  pesquisadores; regulamenta as pesquisas nos diversos
campos do turigno; conclui tecnicamente as pesquisas.
SETOR DE DIFUSAQ: informa as diversas fontes interes-
sadas nos dados e trabalhos; mantém um relacionamento
direto da escola com fatos ¢ eventos turfsticos; mantém
relaghes com setores que poderdo absorver a mio de obra
especializada, colaborando na profissionalizacio dos alunos;
estabelece contatos com os setores privados e pifblicos, com
relagdo a possiveis trabalhos que possam ser desenvolvidos.

-

~

DIRECAOD

HEMEROTECA

Imrzncﬂual

PESQUISAS

mauosnru] DIFUSAD PROJETO
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Também estamos integrando o pais, sob a bandeira do
Projeto Rondon, ndo apenas como universitdrios adolescen-
tes, mas, adquirindo em visdo maior, um pouco mais, nio
permitindo o recuo diante da luta, impondo a firme con-
cientizagao almejada pelo Brasil,

Em todas as épocas, a historia nos tem ensinado, que as
grandes iniciativas nascem de modestas decisdes e que
o futuro nunca nega remissio a verdade. Ndo ¢ coincidéncia
o fato do Marechal Rondon doar o seu nome so Projeto

que empolga o0s jovens e envolve as populagbes pobres e
distantes. Nao ¢ por acaso que o Projeto Rondon se con-
verteu, em breve tempo, numa entusidstica caravana de
unido ¢ progresso. Praticando a mais fratema realizagio
social desta década, o Projeto Rondon integra o presente
¢ cria 0 elo de seguranga e sobrevivéncia que sustentard
o futuro.

Como bandeirantes da paz, também, implahtamos a nossa
bandeira de esperangas e realizagdes, no fortalecimento da
nossa especializagdo: turismo.
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de férias escolares, somente um grupo relativamente peque-
no de 44 universitdrios participou dos trabathos de pesqui-
sa, secundados por uma equipe de doze elementos, que
constituiram os grupos moéveis de assessoria de drea e de
sustentagdo. Este 1ltimo, incumbiu-se da aquisigio em-
pacotamento ¢ despacho de géneros alimenticios as bases
das equipes em agdo. Foi entdo desenvolvido um amplo
trabalho em 28 localidades do Vale, visando uma coleta
¢ localizagdo de documentagdo histérica com a intengdo
de fornecer, futuramente, subsidios 4 nossa histéria pétria.

sa nova atividade dos universitdrios de Turismo do

Morumbi, lhes foi confiada pelo Estado Maior das Forgas

: Am]‘adas. através do Projeto Rondon, sob a orientagdo do

historiador, Prof. Josué Callander dos Reis, para isto, espe-
cialmenite prepas do em Brasﬂx

imensa regido. Em grupos de dez,
e pesquisa, tragado pelos técnicos

do suas observagGes em relatérios.
feito, dizem melhor as dezenas e
os prefeitos da regido envxaram a
'OJcto Rondon. Dos relaténo,gggum-
n'na Biblioteca da Faculdade do Tims-

e por elas se m eressavam; Deve-se
ros nossqs agradecxmenloi«ﬁmanelra

'@amos certos d
gente"'" .
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OSc(or de Publicagdes da Faculdade de¢ Turismo

do Morumby, esta subordinado ‘s diregdo do Depar-

tamento de Apoio a0 Professor, com a fungio de

imprimir todas as publicagdes internas da cscola,
especialmerite apostilas, boletins ¢ manuais
Instalado em amplo saldo, atende volumoso ¢ perma.
nente expediente, imprimindo os trabalhos em mo-
dema miquina, sob a onentagdo de dois técnicos
especializados.

Além da impressio do expediente diddtico e de
uso administrativo da Faculdade, o setor & dotado
de equipamento foto<copiador, elaborando matrize ©
¢ cOpias para as transpar€ncias nas projectes sudic
visuais.

A diregio da Faculdade estd planejando a ampliagio
do setor, dadow aumento dos trabalhos de pesquisas,
em fase de expansdo,

Nas instalagOes do setor estiio montados os arquivos
de apostilas e de todo material impresso, organizado
para facilitar a distribuido ao corpo discente,

142 ESTUDOS TURISTICOS:
Uma revista pioneira



O folclorista Rossini *Tavares de
Lima, diretor do Museu de Arte
Foliclérica, discipulo de Mario de |
Andrade, um dos doze concorrentes 5
convidados dg Chicago University
Prize, concorre com o liviro "0
Romanceiro”, ao premio de 75,000
adlares, que a universidade america-
na oferece ac 2or trabalho fol-
clérico do i

.-

jornalistas visitam
nossa faculdade

fwegio e 08 alunos da Faculdade de Turismo do Morumbi receberam,
dia 17 de mao Gltieno, uns comitiva de cinquents jomalistas brasdeiros
e salamercanos, representando os 750 participantes da ““Semana de
Estudos Jornalistcos' promovida pela Escola de Comunicagtes da
Unwersidade de SSo Paulo
Os participantes do congresso foram convidados pelo mosso compa-
nheiro Edgar Nalini, no Palicio dos Bandeirantes, quando o grupo
vistava o governador Lawdo Natel
Os visitantes conheceram o funcionamento ¢ as mstalagdes da escola,
mpressionando-se pela moderna sparelhagem sudio-vissal do curso,
e O trabalho téonxco desenvalvido no Centro de Pesquisas ¢ Estudos
Turisticos
Nocontato, entre jornalistas ¢ 2 Faculdade, ficon estabelecido intercam
bio de informagles, no wtor taristico, visando totul stualizagio do
que ocorre no Brasd ¢ ns Aménca do Sul

IDOS JORNALISTICOS”



Aguardente de cana, cachaga, caninha ou pinga sio
apenas nomes da bebida mais popular do Brasil.
E no colmo da cana-de- -aglicar que se encontram os
ingredientes necessdrios & fabricagdo, ¢
apbs ser moido e fermentado, em alambiques,
a aguardente de cana ¢ destilada, para entrar no
consumo,
A nossa tradicional pinga pode ser envelhecida
juntamente com substincias aromaticas,
geralmente ervas ou frutas, que lhe conferem gosto
particular, gerando as deliias apreciadas pelos
mais exigentes paladares,
A evolugdo histdrica em seus intmeros detalhes,
somado aos segredos da nobre arte de beber
a tradicional pinga, hd anos, constitui
objeto de estudos do prof. Rossini Tavares de Lima
e da Profa. Julieta de Andrade, do Museu de Arte Folclérica,
entidade sediada no Parque do Ibirapuera
e dcdu:ada ao estudo do nosso folclore, criadores
ATECA, departamento do Museu
pesquisar as mais diversas misturas
pelo povo brasileiro,
nidade de conhecer a PINGATECA
gnexa ao seu gabinete
afl§ conhecendo o importante
Qlistas, preocupados em selecionar
formulas e garrafadas de pinga, que
icBks dos rincdes brasileiros,
Bpular liquido nacional, nas suas
Witivo, lazer, tradicSes folcldricas, fins

“Documento para
do povo™, o prof. Rossini
Miram organizar na PINGATECA,
a de uma onga,
g erdadeiro guia ao0s
/ * apreciadores da aguardeime, colocando os pesquisadores
da popular bebida em condi¢Oes de fornecer
os formularios e seus ingredientes necessdrios para
a formagdo da nosia “SELECAO DA PINGA™,

144 ESTUDOS TURISTICOS:
Uma revista pioneira



—

PROFISSIONAIS DE

NIVEL SUPERIOR
ESTUDAM TURISMO

A instalagio da Faculdade de Turismo do Morumbi, despertou em quase

todos os setores profissionais, especialmente no de nivel superior, constatado
no Gltimo vestibular, invulgar interesse dos candidatos em adquirir tecnicamente
os conhecimentos da denominada “indastria da paz.”

Advogados, engenheiros, médicos, arquitetos, dentistas, economistas, adminis-
tradores de emprésas, educadores sanitirios, assistentes sociais, sociblogos,
professores primirios e secundirios ¢ outros profissionals, totalizando quase
uma centena, estiio na Morumbi, buscando as necessérias téenicas para habilita-
los no importante setor de reflexo na economia de qualquer pafs.

Numa pesquisa levada a efeito pela direcao da Faculdade de Turismo do
Morumbi, constatouse que na diversificagio profissional dos seus alunos,
troduz o presente desenvolvimento turfstico do Brasil, tendo em vista que
inimeras profissdes estio implicitamente ligadas ao setor,

A implantagdo da Morumbi, instituida no momento certo do desenvolvimento
turistico brasileiro, com alunos de aite gabarito, é a certeza de um futuro e
extraordindrio interesse pelo turismo, especialmente dos profissionais de nivel
superior e com profissdo definida, cursando o estabelecimento da rua Visconde
de Nacar, onde se forjam os técnicos de planejamento da nova indGstria,

EIS A RELACAO DOS ALUNOS DE NIVEL SUPERIOR, CURSANDO A MORUMBI

MEDICOS:

Setustilo A. O, Ohapinetti, Jost Santos Machado Filhvo,
ODONTOLOGOS:
Curbos José ¥ ha, 5
ENGENHEIROS:

Banodite Malts Mamques, litosdd Ando, lund Geetr, Paulo Sampsso
Mercadsnie, Josk Bobrevsky Neto.

ARQUITETO:
Fermando Fermira da Conba
ADVOGADOS:

Roberto 5. Cauby Novaes, Waidemur Noll Figeesedo, lajd de
Andeade Magaihdes, Fantalebo de Lima Filho, Oswsldo Garcls Jr.,

Maronaga, Fldos M, Anna Vegmann

Roberto da Sdva Nogwoim, Marta Vieira, Sonis Ayses Issa, Nancy
Marques de Otivelra, Liscia R. de Sena V. Pupo, Antomso Luiz Mazzil-
li, Edmo Jodo Gella, Cdia Maria R Lopes, Cedso Gustavo R. de
Aguist, Waldemar Helena Jr, Macks Madene 5. Machado, Victora
N Schivarteman, Mariah Nunses Mariano, Maris Ap. Carolo, Marlens

FROFESSORAS DE ENFERMAGENS:

Asa Vitono Albaso, Mana D'Aparecida A S#va, Ross Ap. Fimenta
de Castro.

ASSISTENTE SOQIAL:
Hilda C. Zamini Tuxano, Maria Lygis Resmach,
SANITARISTAS:

Marta Bolluoming, Stells Mara C. Nandy, labd Mans C A Siva,
Tereza Ribeiro Basros

PROFESSORES SECUNDARIOS:

Oride Ap. Bechir Gobbi, Oelde Marting Lima, Jurandir Meoegattl
Tonind, Marcia Eutabia Gongalves, Oflis Mowrs Bastos Romilds Marls
Sobrd, Tinla de Sousza Qavsll, Tia Marting R, Magdalena, Flzie
Curty Gayotto, Alrira Mara de Almeida, Betania Preire Edlers, Tanin
Ap. Cammeiro de Campos, Marin José C. Leal, Diva de Carvalhe Pon.
teal, Maria Asidlia R. Azevedo, Beatriz Diss Cunali, Lacidia de Paslo
Franco, Yedds Boges Falzoni, Danied Yekeskel Ahsrony, Miriam
Pimenta Codbo, Madi Ferrvim Batista, Disschila S Goldenstein,

Floravanie, Oaérlo H, Fudan J1., Arsaldo Molins, Nabil Jobo Amir BIBLIOTECONOMIST AS:
A, Duce Olgs Rostalno, Macls Flea Lyro, Water e Olivokes, Maris Vinginle L. Ribetro, Maris Sytvis P. Amaral, Thetma V
Fgeria Forest! de S4, Dlasco Peres Rego, Regima Marts Tereza Sarno, Masia r.”,": B Mend :".' Montel :,‘lim s
Ricardo José Alves. y
ADMIDS RA ECONOMISTAS
& Jo%0 Luiz P. de Carvalho, Nicolau Feseita Barra, Artur Bemni Neto,
Edith Prado Yaeco Outa, Mascilio Alves Pinto,
18
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ENGENHEIRO

O engenheiro civil Paulo Sampaio Mercadante, é vm dos alunos da Faculdade de Tunsmo do Morumbs,
Exerce, com brilhantismo sua profissio ¢ como estudanie ¢ um entusiasta do curso especializado. Casado ,
48 anos, dois filhos, Paulo Sampaio Mercadante, trabalha ninteruptamente, cerca de 12 horas didrias,
num ritmo que o obriga, as vezes, substituir as refeigdes normais pelo sanduiche, ocupado nas suas fungdes do
Banco do Brasil ou administrando inimeras obras espalhadas por Sao Paulo.
Mesmo diante dos inimeros afazeres, o engenheiro-estudante encontra o necessdrio tempo para cursar a
Morumbi.
Analisando as relagdes da sua profissio com a de futuro técnico de planejamento turistico, Mercadante foi
taxativo:
“Vejo entre os dois setores abragados um perfeite elo, Aqui, na Faculdade de Turismo do Morumbi, como
aluno, estou angariando resultados almejados de técnicas, aplicdvel no campo da engenharia, visando o pla
nejamento turfstico dos centros,receptivos,” -
“éstamos entrando na fase do turismo industrial, com a vantagem do Brasil contar com fatores invejados
lo mundo, ou seja, sol, mar, clima, povo, seguranga, durante 0s doze meses do ano.”
gumlo ao curso ministrado pela Morumbi, o engenheiro Paulo Sampaio Mercadante, fazendo referéncia is
pesquisas realizadas, pessoalmen te ou em grupos, explica a objetividade e agdo imprimida pela escola:
“Orientados pelos mestres da Faculdade, elaboramos pesquisas, gque contribuem, decisivamente, nos nossos
conhecimentos turisticos. Informagtes de todo genero sio levantadas, citando, como referéncia, os estudos
realizados no edificio da Faculdade de Arquitetura e Urbanismoda USP — premio Bienal —, restaurantes,
logradouros, parques, jardins ¢ outros pontos turisticos de Sio Paulo e cidades importantes do Brasil,”
“Trabalhando em grupos, efetuamos a pesquisa denominada “24 horas de amor em Sdo Paulo™, Os dados
colhidos, revelam a importincia sécio-econdmica do amor no turismo, contribuindo no incremento da
“indistria da paz™ — finalizou o engenheiro Paulo Sampaio Mercadante.”

BIBLIOTECONOMIA

Solange Monteiro de Bruyn, técnica em biblioteconomia, formada pela Fundagio e Escola de Sociologia ¢
Politica de Sio Paulo, chefia a biblioteca da firma Hidroservice, Engenharia e Planejamento. I Responsével
pela selegio de doze mil livios técnicos, exclusivos dos engenheiros e arquitetos da empresa, encontra perfei-
ta sintonia da sua atual profissdo com a de técnica em planejamento turistico. :
“A inddstria de turismo, no Brasil, dentro em breve, necessitard partir para 0 planejamento, servigos
que somente firmas do gabarito da Hidroservice ¢ outras do género, estardo em condigbes de oferecer,
por tratar de atividade de reflexo na economia do paifs.” -
“Atualmente, como aluna, tenho chegado a conclusio de que somente a2 implantagdo com planejamento, dard
condigBes e potencial ao turismo em nosso pais”, concluiu Solange de Bruyn.

PORQUE
ESCOLHEMOS

O TURISMO
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0 ADVOGADO

0 advogado Roberto Caiuby Novaes, ha anos, vem orientando a implan-
tacio de empreendimentos turisticos de dmbito nucional, razio de
Fr()curar escola especializada, para aprimorar seus conhecimentos.
ara o causidico, a rigor, ndo existe uma rela¢do direta da advocacia
com 2 de técnico em plancjamento turistico. Todavia, o Direito
esta ligado a todas atividades humanas, ¢, no tunsmo, a sua aplicagdo
¢ efetivada nos atos jurfdicos relacionados a passaportes, vistos, perma
néncias, questoes alfandegdrnias, ete.
As dez viagens de autombvel pelo Norte e Nordeste do Brasil, somadas
as realizadas em outras regides, como turista e no exercicio da advoca-
cia, permitem a Caiuby chegar a seguinte conclusdo:
"0 Brasil possui extraordinaria potencialidade turistica, faltando-lhe
a infra-estrutura. Acho vilida a criago de escolas como a do Morumbi,
colocando em pritica a tese de que nosso paisnao conseguird executar
nenhum planejamento, em seu caminho para tornar-se uma grande
poténcia, s¢ ndo implantar, previamente, um programa educacional
em bases s6lidas.”
“Na atualidade, o pouco que temos como nticleo receptor de turismo
se rtefere a hotelzria. Mas, chegaremos 13", conclulu 0 Roberto
Caiuby Novaes.

PROFESSORA DE ENFERMAGEM

“Todo profissional absorvido em seu trabalho, tem necessidade de se
libertar e enriquecer sua personalidade, sem o que ficard bitolado ",
esclarece a prof, Rosa Aparecida Pimenta de Castro, da Escola Paulista
de Enfermagem, com curso de pos-graduacio em Pedagogia Aplicada
a Enfermagem, na Universidade de Sdo Paulo. Profissional de alto
nivel, analisando as razdes da escolha do novo curso superior,
acrescentou:
“0O turismo esta ligado a todas profissdes, necessitando pessoal especia-
lizado, notadamente, quando a demanda mundial procurar conhecer o
Brasd em todos setores™, afirma a aluna do 3.0 ciclo.

rof. Rosa Aparecida jé participou de inGmeras pesquisas da Facul-
da e, tendo viajado constantemente em busca do aperfeicoamento

ORTOPTISTA

Alexina Ferreira, outra profissional de nivel universitirio da nossa Faculdade, formada pelo Centro de
Estudos de Oftalmologia da Escola Paulista de Medicina, conhecida ortoptista, especializa-se no sentido de
centralizar seus conhecimentos no importante setor. Na Morumbx. Alexina, desenvolve pesquisas nos diversi-
ficados campos de agdo, pessoalmente ou em grupos, desejosa de firmar maiores conhecimentos na matéria.
*Tendo viajado pelo Brasil e alguns paises, acredito na potencialidade turistica do nosso pais. Atualmente, a
preocupagio do governo estd voltada para o importante setor de rendas. Estamos cuidando da infra-estrutura,
a inddastria de hotelaria se desenvolve, tudo vai dar certo, estamos a um passo da realidade™, afirmou Alexina.

A J

20

PORQUE ESCOLHEMOS O TURISMO
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A EVASAO:

SUAS
CAUSAS

Alunos da Faculdade de Turismo do Morumbi, foram
mobilizados de 20 a 23 de abril ultimo, para, em
linhas gerais, estudar as correntes turisticas com
destino 4 Sdo Paulo e o éxodo do paulistano, durante
um longo fim de semana.

A motivagdo dos viajantes, escolha de alojamentos,
meios de transportes, situagdo sécio-econdmica, sexo,
origem, destino e duragdo das viagens, foram alguns
dos requisitos levantados, para se saber a tendéncia
da evasdo turfstica de So Paulo.

EQUIPES

Trés equipes supervisionaram os grupos organizados
para a pesquisa, sob a orientagdo da diregio e profes-
sores da Faculdade de Turismo do Morumbi.

Nas estagbes Rodovidria, Rooselvelt, Luz, Julio Pres-
tes e Aeroporto de Congonhas, trabalharam os pes-
quisadores do denominado grupo fixo, com a incuin-
béncia de apurar dados das concentragBes turisticas.
Alunos do grupo volante percorreram o Zoolégico,
Estddio "Cicero Pompeu de Toledo, no Morumbi,
onde se realizava o jogo Sdo Paulo e Barcelona, a
Feira de Utilidades Domésticas, no Anhembi, Simba
Safari, restaurantes, hotéis e logradouros piblicos,
entrevistando turistas; ficando o terceiro grupo, da
equipe de viagens, incumbida em apurar as atividades

dos paulistanos em outros nucleos e as suas im- 7
pressdes fora de Sio Puaulo. PONTOS ESTRATEGICOS FORAM PESQUISADOS

21
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SUAS CAUSAS

A EVASAO

PESQUISA EM AGCAO

Esperanga Elias, com o Jos¢ Luw Cortes ¢ 3 Ana
Landi, alunos do 3.0 Ciclo, coordenaram a pesquisa,
atendendo todo sistema montado, prestando informa-
goes ao pablico ¢ a jornalistas, durante os quatfo
dias de trabalho, nums média de 16 horas didnas
Paralelamente a pesquisa, Esperanga, na sua fungdo,
centralzou todo lado humano Jda jornada, colocando-
se a0 par de fatos pitorescos, devidamente registrados,
como subsidio do trabalho. Para a coordenadora, a¥m
das informagbes téenicas, a pesquisa serviu para dar
aos calouros |, aguele elo de unido ¢ cooperativismo,
existente entre os welcranos, condigdes essencias
para o futuro técnico em planejamento turistico.
Na ag¢fo coletiva dos estudantes, os novatos tomaram
conhecimentu das dificuldades normais de ema pes-
quisa, a0 entrevistarem as diversificadas correntes,
causadoras dos fendmenos turisticos, captadas para
o planejamento técnico da matéria.
Minuciosamente, os pequenos detalhes, tdo importan-
te3 na esquematizagio de um plano, foram seleciona-
dos. como subsidio do estudo da evasdo e das corren-
tes flutuantes, quando ocorre um fim-de-semana
prolongado.

Na andlisc dos questionirios, observagbes como “a
mulher é a maior atragio turistica” ou de outro
entrevistado, perguntando “se ndo precisava pagar
nada pela pesquisa”, constituem pontos importantes
para a claboragio do planejamento.

Por outro lado, depoimentos colhidos com homens
de negbcios, empresirios ¢ especificamente. com ©
dr. Manuel Protisio, presidente da Emprésa Brasileira

de Turismo - EMBRATUR -, formaram o guadro
necessdrio para os estudos.

Mas, aos pesquisadores do Acroporto de Congonhas,
artistas do ridio e televisio, como Jair Rodrigues,
Evinha, Jocaffi e Marcia de Windsor, disseram presen-
te, no l.o Trabalko de 72, fornecendo manancial de
informagdes, para serem somados no trabalho de
utilidade piablica.

Tudo isso aconteceu, para s¢ saber, ¢m linhas gerais,
que a faixa etinia de 21 a 30 anos € a que mais viaja;
que a principal motivagio do turista ¢ o lazer; que
a duragio média das viagens foi de 3 dias (no perfodo
pesquisado); que a maiona dos turistas se alojam
em casas de parentes ou amigos; que O turismo €
estaciondrio e a maioria viaja b e etc, durante a
evasdo dos virios dias sem trabatho.

Os dados técnicos levados 2 tabulagdo, sob a orienta-
¢ao dos professores Mauricio Abdala e Ubirajara Pessin
Jashinoski. apds serem analisados pelos titulares das
cadeiras de Teoria ¢ Técnica, Comunicagdes, Trans-
portes e Psicologia, foram debatidos com os alunos,
chegando-se a0s seguintes resultados:

Rodoviaria Ferrovias Aeroporto
MOTIVO DE | Masculino | Feminino Masculino | Feminino Masculino | Feminino
VIAGEM g o o %, o) o,
Negdcios 8 5 8 1 43 8
Passeio 87 91 9] 98 49 85
Satide 2 2 I 1 | 2
Outros 3 2 - - 7 5
Rodoviaria Ferrovias Aeroporto
TIPOS DE Masculino | Feminino Masculino | Feminino Masculino | Feminino
ALOJAMENTOS % % % % % %
Hotel 7 5 & | 55 67
Casa Aluguel 5 3 1 2 1 -
Pensdo 2 2 1 1 1 1
Casa Parente 72 79 81 88 29 28
Camping 2 | 3 = 1 1
Outros 12 10 8 8 13 3
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Rodoviaria Ferrovias Aeroporto

ESTACIONA- | Masculino | Feminino Masculino | Feminino Masculino | Feminino
LIDADE % % oy % o %
1 Cidade 75 82 76 80 77 64
+ de 1 Cidade 25 18 24 20 26 36
Rodoviaria Ferrovias Aeroporto

DURACAOQ DA Masc. |Feminino Masc. | Feminino Masc. |Feminino!
VIAGEM 9 g % % % %
1 dia 5a 2 53 2 4 53 13 2
61t 6 7 62 9 8 68 I 2
2 dias 5a 4 5 Sa 9 9 52 11 2
6& 24 24 63 16 10 63 12 7
3 dias sa 82 74 52 66 63 sal 38 48
6 51 50 68 66 70 6 26 55
4 dias 5a 9 14 52 7 15 5a 14 14
63 6 68 2 a4 64 7 4
+ de 4 dias | sa 3 7 5a 16 9 5a 24 34
62 13 16 64 7 8 62 44 34

Rodoviaria Ferravias Aeroporto

VIAJAM Masculino | Feminino Masculino | Feminino Masculino | Feminino
% % % % % %
So 60 43 47 36 57 23
Familia 18 35 32 43 26 S8
Grupo 22 22 21 21 17 19

A EVASAO

SUAS CAUSAS
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CAPITAL DO TURISMO

CAMNG A

Ne deopeiis, Oy Osrar v Altrez comandsraw a L)

Vimta & SOUZA CRUE

A MORUME)

Ouando os 150 alustns de Faculdade de Tulime $o Morsm
b, ocupando dow Gnibus ¢ dezenas de carros detuanes Sao
Paslo, de um modo geral, nlo tahum & menor Wéia do
potencial que itam conbeoer ¢ do nfvel & programag fo
tracada pelas susandades do Estado vicinho

Apds sodarem oea de 700 quiometson, o corpo dissenty
& Faculdade, chegmdo 20 A0, snta © priumeieo
mmpecice 33 belezas naturais das praias, o3 Bacia do Camborio,
No trmscotrer da programago, planciads por Oumar de
Souzs Numoy, chegaram & conchisso 8 oupseacio
imposta pelo empeesino ¢ o principal fator do desenvol
vmento da repio

Nenhum detslhe fupu a0 taguerna tragado, colhendo o
dlanos o necessinio materal para 0% estudos ess nifvel
e o

Nos tsés duas de permanacia no wl, 05 estwdanies visitaram
O paegee indusirisl do Vak do Majal, coshecendo 3 Souzs
Cna, code oy wm. Schiling ¢ Fisher, dwetores da emprea,

unustraoam sulas sobae 2 maspulacdo do lumo, wma des
precpals nguezas de Sents Cataring,
A cada ponto da exoursdo, 10 1sdo das obaervaches o corpo
diccente, a auvendsdes de Santas Cataring, prestavam was
bomeaagzes & Faculdade de Turisme do Mogumbi,
No deogo oferecido pelo prefesto de CAMBORIL.
Armesde Shirln, na wde do Yaieh Club, evatou com s
gcn{a do w. BEdson Ardige, Secretsnio do Gowerso do
ado de Santy Catarins ¢ day man expreniva selundades
do Vale, ficando patenicads a wmportineia dos trabalhes
dos Wunos da Morumbi, em s excuido de estudos ¢

sqaaxm

Fm.rumdn © programs, omo ageadecimento do malto que
of futuros séenicon oferecetiy no exercicio ds Feofnsio,
o de. Ouna de Souzs Nusnes, TECEPCIONOu OF participantes
42 OPERACAC VALE DO ITAJAL em wia chiieass, progor-
comando uma churmaceds, smmads pels “CHARANGA
DE CAMBORIO™,

As impeessDes colludas pelos estudanies. no Vale do | f,
fazem parie do manascisl de pesquites de Faceldade de Tu:
ramo do Monsesbs, sebaidio da realidade tur(stsoa brasieies.
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UM PLANO TURISTICO

MORRO GRANDE ()

Rodovia Presidente Castelo Branco

Via Anhanguera

X,

Equipe: Cacilda Serafin, Hatsue Ma-
kino Suga, Tania Guimaraes Omena,
Belkiss Machado Costa, Carmen San-
ches Paredes, Edyl Barini, Daltro
Theodoro, Walter Rodrigues da Silva,
Jacinthe Pacheco Valente e Elisa-
beth Gimenes.

SANTANA DO PARNAIBA foi o celeiro de bandeirantes que engrandeceram a Patria.
André Fernandes deu inicio ao periodo brilhante das Bandeiras, em Sdo Paulo, com as
expedicoes de Belchior Carneiro, Antonio Raposo, Matias Gomes e outros.

Esta cidade ¢ berco de Fernao Dias Paes Leme, Domingos Jorge Velho, Bartolomeu
Bueno da Silva, Luiz Castanho de Almeida, Pascoal Moreira Cabral, Ferndo Dias Falcao. . .
0O “DIA DO BANDEIRANTE", em todo Estado de Sio Paulo € comemorado no dia
14 de novembro, como inicio da “SEMANA DOS BANDEIRANTES™ Essa é a data de
fundagao de Santana do Parnaiba, cognominada “NINHO DOS BANDEIRANTES.”
O Municipio é montanhoso, ha a serra dos Cristais, a. doJapi e outras. Suas ruas sao estrei-
tas, com casas antigas, conservando suas caracteristicas de cidade colonial. Destaca-se a ca-
sa do Anhanguera; o sobraddo em que foi instalada a primeira Camara de Parnarba (e
mais tarde ponto de encontro de D. Pedro | e a Marquesa de Santos). Seu Folclore é muito
rico e interessante. Estd o Municipio @ margem esquerda do Rio Tieté, a noroeste da Capi-
tal. Possui bom abastecimento de dgua, excelente rede de esgotos, forga elétrica fornecida
pela LIGHT. Foi a pioneira da América do Sul em energia hidrdulica, com pequera usina
instalada pela LIGHT, em 1889, na Cachoeira do Inferno. O principal edificio é a igreja
matriz de Sartana, no centro da cidade em lugar elevado. Estd cercada por um circuito
de estradas de ferro: Sorocabana e a Santos-Jundiar.

As melhores rodovias circundam a regiao, com acesso a sede do Municipio.

E elevado o numero de romeiros de todo o Estado, que passam por Santana do Parnaiba,
com destino ao célebre Santudrio do Senhor Bom Jesus de Pirapora. Esses romeiros
poderiam ser motivados a parar em Santana do Parnaiba, caso houvesse uma planificagdo
turistica.

7
A semelhanga de inimeros Munic{pios antigos de Sdo Paulo, 1

Santana do Pamnaiba atravessa uma fase dificil de sustenta-
¢do econOmica. Se seus gastos sao poucos, seu orgamento
¢ parco. Difere porém dos outros pelo seu interesse histérico
despertado por suas origens (do século XVII), seus vestutos
sobrados, seu povo pacato, seu ar setecentista. E um dos
poucos lugares de nosso Estado que conserva quase intoci-
veis as reliquias do passado de mais de trezentos anos. Isto
no mundo todo ¢ sindnimo de motivacao turistica, porque
nao o seria aqui? Se hoje o turismo entre noés ja
assume um aspecto promocional, nada mais justo que apro-
veitarmos 0 muito que Santana do Parnafba oferece com
seu aspecto vestuto. Acreditamos firmemente, n6s da
Faculdade de Turismo do Morumbi,no aproveitamento dessa
imagem atual dos séculos passados, na recuperagdo das
cidades coloniais, pelo que oferecem de curioso, de educati-
vo ¢ de tradicional. Malbaratar um tesouro de tradigdes
humanas, é nos tempos de hoje mais do que nunca.um
absurdo. O problema de aproveitamento turistico deve
ser desenvolvido de maneira inteligente em termos de
economia, sociabilidade, participa¢cao humana e valorizagao
de fatos histéricos,
Santana do Parnaiba, auténtica expressio da epopéia ban-
deiristica, daquelas éras heroicas, desde que aproveitadas
as condigdes histéricas, transformar-se-ia num nicleo recep-
tivo e de civismo, de alta rentabilidade econdémica.
Baseando-se nas experiéncias do exterior, coroadas de éxito,
sentimo-nos motivados no prop6sito de promover Santana
do Parnatba a uma auténtica revivencia das épocas
bandeiristicas.
Diante de uma planificagdo, com a participagdo da popula-
¢3o e dos poderes piblicos, Santana do Parnaiba, serd
um marco da realidade turistica brasileira, com raizes
nacionalistas e da nossa histéria.
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A CURTO PRAZO

\_ foreje  Matniz

Tradicionais rm.vens da ‘Mwm:a raru do  Parnaiba

— ek

VISAO GERAL DA PLANIFICACAQ

Antecedendo as comemorngdes do “DIA DOS BANDE!.
RANTES™ — 14 de nowembro -, tambéem, data da funds:
¢ de Santona do Parnaiba, procederiamos campanha ¢ivi-
ca, no sentido de ser revivido s idos de 1.700.

Ao formular 3 planificacdo, no aspecto geral e especilico,
wis desavolvida campanha esclarecedors 4 opimdo publi
ca, depertando a3 atergdos pars 0 pargue hatdrico,
Na cidads grupos de [rabeihos, serism Organizados, no sent
do de dar durante 3 programapdo, sutenticsdade so evento,
atrawds dos rages, comidas e bobvdas, sovn adas 208 COStuMmes
& trachipdes, rotratando o verdadeina imagom de dpoca, duran-
® & “SEMANA DOS BANDEIRANTES™

Os rapazes e mogas, westidos 3 cariter, emprestariam
0 ambiente o colorido histdrico, Grupos testrais, da cidade
¢ de outros Jocals, representanisssy nos espetfculos of
momentos histéricos e tradicionsis dy FeRao.

Santana do Pamaiba sofreria uma modificagio radical,
scus bares seriam transformados em tascas, servindo-se
comidas e bebidas, da época.
Bailes, caiapds, cururus, completariam a fisionomin Msto
rica de Santana do Pamafba,
A partida de uma Bandeirs, com misss campal, assistida
pot uma populacio em trajes tipicos, seria mait um detalhe
da nossa plaaificacio,
Toda programagho seria ununciada por editals, afixados no
pelourinho, Um leilio de escravos daria uma movismentacio
especial a0s 2speticulos,
O ceatro da cidade, serin isclado, durante os festejos, nio
mlm a entrada de vefculos motorizados

a divelgag3o do plano, serin utilzado os necesshrios
meios de comunicagbes,
Com a colaboragio da populagio de Santana do Parnaiba
e dos departamentos mamen Luls, naturalmente, estasia
implantado um ver 10 nicleo receptor, ligado a historia
das Bandeiras e dos Bandeirantes,
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UM PLANO TURISTICO A CURTO PRAZO

A QUADRA TIPO

Seguindo a linha colonial de Santana do-Parnaiba, procura-
mos ao projetar a “QUADRA-TIPO”, manter o mesmc
estilo da cidade.

Assim, no Estacionamento e no Pésto de Gasolina, obede-
ceu-se ao aspecto de uma pequena construcao de telha va,
com tesouras expostas, tendo como pontaletes os proprios
pendur:is.

Duas asnas simples suportam as empenas. Um beiral largo
de mais ou menos um metro com 0s cachorretes a mostra
e sem calha completam o telhado. Sendo a construgdo
simétrica, tanto no motel, como no camping, com muro
de alvenaria ciclbpica (de seixos rolados), serviria de
base aos pendurais. Na parte posterior, que é fechada, serveria
como depdsito de Oleos lubrificantes, bar e sorveteria. As
construcbes seriam de alvenarias de tijolos.

A parte social é representada por um prédio longo de estilo
colonial, muito simples, abrigando refeitorio, gerencia da
QUADRA - TIPO, depbsito de materiais de manutengao
e limpeza e instalagGes sanitarias. Os alojamentos,formando
4 blocos por QT com 8 apartamentos, em cada bloco,
oferecem as vantagens de um abrigo confortavel, porém,
dentro de um tipo de construgdo de baixo custo. Uma sala,
dormitério com capacidade para 4 ou 5 pessoas, uma insta-
lagdo sanitdria, uma cozinha e um pequeno terrago nos
fundos. Os quintais sdo separados por cercas vivas. O trata-
mento arquiteténico dispensado a cada bloco lembra o
trecho de uma rua colonial, com casas,baixas colocadas umas
as outras.

A movimentagdo de terra é despresivel, pois, o .terreno &
plano, situado as margens da représa. () gasto serd apresen-
tado pelc apedregulhamento da area, A mao de obra serd
local e representada por operdrios da Prefeitura, o que evi-
dentemente barateard a construgdo. A exploragao da QT serd
feita por arrendamento. O probleina de circulagao nas dreas
livres do motel é resolvido por ruas de 10 metros de largurg
com possibilidades de retorno, sem pdtio de manobra.
Nu camping, com maior razdo, procurou-se aglutinar os
veiculos, permitindo-se o estacionamento de pequeno nime
ro de carros e trailers (50 unidades). Reservou-se faixas
bastante amplas para manobras de chegada, retirada e
estacionamento de carros.

( EMPREENDIMENTO TURISTICO PARA
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SANTANA DO PARNAIBA

Ante-projeto | planta do terrenc
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(ACE SSOs

RODOVIA CASTELO BRANCO (entrada km. 26,5) ,
RODOVIA ANHANGUERA (entrada km. 29) ; ESTRADA
MARECHAL RONDON - acesso que leva diretamente 4
cidade. Comega em Pinheiros, na Corifeu de Azevedo Mar-
ues; continua em Osasco, na Av, dos Autonomistas; em
%arapicuiva. Av. Rui Barboza; em Barueri, Av, Campos Sa-
les e, finalmente, Estrada Marechal Rondon-Santana do
Parnaiba. (De Barueri até Santana do Parnaiba sio 9
km de estrada).

NUCLEOS MAIS PROXIMOS
Barueni (9 km); Pirapora (12 km)
SERVICOS URBANOS

No km 27 da Castelo Branco, hé um posto de gasolina da
Petrominas. Na cidade (a0 lado da Prefeitura), posto de
gasolina, também, da Petrominas, que abastece a cidade ¢
Pirapora.

Ha um pdsto de Puericultura e uma Santa Casa.

CORRENTE TURISTICA

Jd existe uma corrente turistica de relativa importancia.
Segundo dados estatisticos, fornecidos pela Prefeitura de
Santana do Parnaiba, numa pesquisa sobre o Grande
Sdo Paulo, foram revelados os sequintes indices:
Volume de trifego,nos fins de semana, pela CASTELO
BRANCO ¢ MARECHAL RONDON, com destino ds cida
des de Barueri-Santana do Parnaiba-Pirapora.

515 carros 1.028 pessoas

385 téxis 1.688 pessoas

128 onibus 2.805 pessoas

=
Pela RODOVIA ANHANGUERA, com destino a Santans
do Parnaiba.

21 carros 38 pessoas
8 taxis 16 pessoas
MARECHAL RONDON. (Entre Sarmtans do Parnarba e
Pirapora)
172 carros 239 pessoas
12 taxis 25 pessoas

25 onibus 672 pessoas

A sub-regido, na qual, Santana do Parnaiba esti incluida,
compreende as cidades: Baruers, Pirapora, S. Parnaiba,
ltapevi, Carapicuiva, Osasco, Cotia, Jandira, Cajamar. Dentre
estes muricipios 0s mais procurados pelos turistas sd0;
Pirapora, Itapevi e Santana do Parnaiba. Baseados nesta
sub-regido, temos outros dados interessantes que foram
levantados pela pesquisa;

Os turistas que procuram esta sub-regido nos fins de semana

provém:
54% de Sao Paulo
22% da sub-regido
9% do Grande Sio Paulo
5% de outras localidades
A falta de recursos implica que:
24% trazem a refeigdo de casa
22% almogam em clubes ou casas de amigos
18% e restaurantes de estradas ou das cidades
36% frequentadores regulares

O interesse crescente da sub-regiio é indicado pelo fato de
que 23% dos visitantes, visitaram pela primeira vez.

Estima-se em 16.000 pessoas que percorrem a sub-regiao
aos domingos, aumentando para 24.000 nos fins de semana
prolongados.

Aproximadamente, 20% deste total visitam Santana do
Parnaiba.

Grande parte dos turistas estio em transito para Pirapora. J

rATRATIVOS TURISTICOS

NATURAIS: Belas paisagens ao longo da estrada que leva
i cidade; o Rio Parnaiba, com sua pesca que atrai grande
contingente de turistas; o Morro Vuturuna, lugar ideal
para piqueniques e camping, frequentado pelos habitantes
da regido. Ha uma bela cachoeira e uma garganta denomina-
da “Garganta do Diabo”,

ARTIFICIAIS: Sob o ponto de vista hist6rico, a propria
cidade € o maior atrativo regional, suas ruazinhas estreitas
€ tortuosas, em declives, obrigando algumas travessas a
terminar em escadarias; seu casario colonial, seus muros de
taipa e pedra, seus telhados caracteristicos e principalmente
sua quictude, tudo leva a um agradivel passeio a poucos
quilometros de Sio Paulo.

Em detalhe convém mencionar a Igreja Padroeira, cujas ca
racteristicas atraem turistas. E um prédio enorme, cons-
truido em 1.884, em substituigio a velha igreja de taipa
que ruiu com as chuvas, arruinando, inclusive, o altar
principal. O piso singelo de madeira clara e escura
( canela preta ), os pulpitos no alto da nave, com
bases de alvenaria trabathada, os altares ainda
acompanhando a liturgia antiga, sio capazes de prender a
atengdo. O grande altar de madeira originalmente recoberto
de ouro em p6 e mais tarde pintado a bleo, imitando mirmo-
e e dourados de purpurina, ainda conserva a grandeza de
outrora. Da igreja antiga somente duas imagens remanescem

junto & pia batismal, Santa Escoldstica e Sdo Bento, A pia
batismal do velho templo, foi substituida, ao que parece,
pela atual de mérmore, na reforma feita em 1.912. Ao
lado esquerdo da nave hi uma capela do Santissimo, hoje
pouco usada, dadas as modificagdes litirgicas, possuin-
do um altar de madeira entalhada com quatro colunas e
um frontdo romano.

Das imagens, a da Padroeira é belissima em madeira, ao
que parece de origem italiana, século XVII ou XVIIL
Santos de rocas que sio imagens das quais, somente as
partes visfveis sdo trabalhadas (mdos e cabega) e o corpo
se constitui numa simples armacio de madeira. Essas
imagens sdo vestidas como pessoas. E curioso lembrar que o
Museu de Arte Sacra, possue uma tinica dessas imagens, ao
passo que Santana do Parnaiba possue trés, além de uma
imaszm do Cristo, articulada. Outro santo interessante
€0 Bom Jesus da Pedra Fria, um Cristo sentado numa pedra
em forma de cubo. Segundo a iradigio, este Santo ¢ tio
milagroso ¢ contemporaneo como Bom Jesus de Pirapora.
Cumpre lembrar que as imagens sdo de madeira, sendo
algumas entalhadas na prépria cidade,que possuia bons
santeiros; com excegdo da do Senhor da Pedra Fria,
que ¢ de terracota coberto com manto de tecido vermelho.
Além da Igreja existe a Casa de Bartolomeu Bueno, tom-
bada pelo Servico Hist6rico,

Hé também diversos clubes: Atlético Sant’ana, Clube Nikka
(Beisebol), Clebes dos Funciondrios Piblicos de Sio Pauly
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AQUELE PROBLEMA SERIO: A

Nu realidade € prematura @ discussdo para uma concepgio
defimtiva sobre 0 assunto. Antevemos, isto sim, alternati-
vas, com possibilidades multilzterais sobre o processo de
profissionalizagio dos nossos alunos.

Othando sobre um prisma geral vilumbramos o TRABA-
LHO DE PESQUISA que em qualquer estabelecimento de
Tecnologia Avangada, seja ela de qualquer modalidade,
obedece a um processamento padrldo para a constituigio de
um KNOW-HOW, que seria a consumacio ideal da unido
CAPITAL-TRABALHO. E tio importante este aspecto, que
os Paises e Descnvolvimento que ndo se interessarem
por ele estario fadados ac Cativeiro das Nagdes Super
Poténcias, pois que ¢ I§ que compram as Técnicas de
Desenvolvimento,

Em Turismo, mais de que em qualquer outra atividade, ¢
indispensavel a PESQUISA, para um Planejamento aproves-
tavel em termos de rentabilidade, os aspectos relevantes do
turismo como: Procedéncia, faixa etiria, nivel sécio-econo-
mico, transportes utilizados, tém que ser levantados, anali-
sados, para um perfeito estudo de viabilidade, base da im-
plantagdo racionalizada. O Processo € iento quanto ao esta-
belecimento de modelos nacionais, pois que, primeiro impor-
tamos a tecnologia, para depois nos tornarmos independen-
tes, Nio s pode pensar que, num curto espago de tempo,
tenhamos condigdes de empregar uma Metodologia Tecno-
logca Brasileira; sdo estdgios que devem ser atingidos, para
depois nos darmos 30 luxo de exportar tecnologa. E o caso
do Japio, que apds Guerra, buscou nos EE.UU. o conheci-
mento tecnolégico industrial, posteriormente desligando-se.
Hoje, os EE.UU. sio mercado poderoso dos produtos
industrializados no Japdo.

Com o Turismo, 0 nosso objetivo é o mesmo; primeiro
tragar um entendimento através técnicas alienfgenas, adap-
tadas X nossa realidade; posteriormente, criaremos o nosso
propriec modelo.

Quanto ao problema de especializagdo, o objetivo inicial ¢
atingir trés dreas: a) planejamento; b) Administragio de
Transportes; ¢) Administragio de Alojamentos.
Entende-se que essa divisio, de forma alguma pode ser
admitida em termos de compartimentos estanques. Hi
uma intrinseca dependéncia entre elas, O Planejador, quer
como técnico de emprésa publica, quer como técnico
de empresa privada, encarrega-se de projetar a Demanda
adequada, tanto no aspecto quantitativo como qualitativa,
para atender uma oferta que realmente existe, dentro de
um contexto econdmico gerado por uma determinada infra
estrutura. Todo o seu mérito esta cm conseguir um muiximo
de equalizacio entre uma determinada oferta disponivel. A
oferta tem que ser sabiamente analisada pelo planejador, que

tem como elementos bisicos o Transporte ¢ 0 Alojamento;
trata-se de um circulo fechado que circunscreve o tridngulo
cujos vertices S50 PLANEJAL}ENTO, TRANSPORTE‘UE
ALOJAMENTO, Da mesma forma que o Plancjador tem
de conhecer os problemas advindos dos Transportes ¢
Alojamentos, esses idministradores terdo que dominar
reciprocamente seus Campos ¢ ao mesmo tempo, conhecer
todas as técnicas de planejumento, Sio Problemas Técnicos
que exigem solugdes téenicas.

Mas parcce que, no momento, 0 que nos interessa ¢ definir
o que a realidade atual exige dos nossos profissionais de
Turismo.

De imediato, deparamo-nos cont um complexo de proble
mas que exigem solugdes a curte, a médio e a longo prazo.
Entendemos, perfeitamente, que o momento atual imp&e
que as profigses entrem no campo das especializagdes, ¢
até mesmo especializagoes dentro de especializagtes. Exem-
plo: o Engenheiro Caleulista, que s6 trabalha com um tipo
de célculo para concreto, o concreto protendido. Outro
exemplo: 0 médico otornnolaringelogista que se especiali-
zou em um 56 tipo de infecgdo. E o tipo do raciocinio que
nio vale para 0 Turismo, porque aitda nio foram cataloga-
dos os aspectos relevantes que, no todo, ele possa envolver.
Temos que passar por uma fase de andlise geral (Clinica
Geral), onde serdo levantados problemas e mais problemas,
que por uma lei natural do minimo esforgo, solucionar-se-do
pelos mais faceis, ficando os mais dificeis a cargo de futuros
especialistas. E filosoficamente ndo é demais afirmar que
sempre existirdio os problemas em suspenso como que
desafiando a nés-outros, pobres mortais,

Devemos entender o processamento da Profissio d= Técnico
de Turismo na mesma linha de entendimento dos profissio-
nais das Ciéncias Sociais. O Turismo é Fendmeno de Massa,
sh que sua caracteristica ¢ tendéncia o diferencia, dando-nos

‘a idéia clara da necessidade de um instrumental e de uma

metodologia singular, A abordagem profissional tem que
scr partindo do TODO para o PARTICULAR. E de uma
certa forma é bem fécil justificar o por que? Ninguém, em
profissio alguma, sai especialista da Faculdade. O Processo
¢ idéntico 3s demais profissdes. O aluno se forma, galga
postos através de um proficuo trabalho, enfronha-se em
todos os meandros da profissio, para depois ir s¢ encami-
nhando para uma determinada especializagio. Na dltima
fase é que se reconhece toda validade da anélise crftica,
quando hé todo um cabedal para a remodelagdo dos méto-
dosempregados. Assim deverd acontecer com 0$ NOSSOS pro-
fissionais, quaisquer que sejam os campos de atividade:
Planejador, Consultor, Agenciador, Administrador, Executi-
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PROFISSIONALIZACAO

vo, ou simples técnicos, em aprendizagem. A escola
fornecer-lhe-a modelos para aplicabilidade profissional, uns
com mais capacidade de aplicagdo e outros com menos
expediente. Posteriormente, esse instrumental serd melho-
rado com a técnica de experimentagdo e numa fase sub-
sequente, serdo remodelados ou substituidos por outros
mais adequados; ¢ a lei inexordvel da vida.

A NECESSIDADE DE SER AGRESSIVO

Se hd uma tendéncia indiscutivel no turismo é o seu aspecto
moroso, a comegar por planos, politicas e filosofias turis-
ticas, que influenciam as inteligéncias incumbidas de lide-
rar 0 nosso turismo, bem como o turismo internacional,
fazendo com que os processos de execugio sejam em bases
homeopdticas.

O ponto fundamental é aquele: ““Serd que o turista vem”,
ou “Serd que valerd a pena gastar tanto? !

O nosso profissional terd que estar preparado para responder
tecnicamente estas indagagOes e ter convicgido suficiente
para defender os aspectos fundamentais do Projeto; o que,
emsintese, seria justificado pelas necessidades que o homem
tem de se evadir - poderiamos até enumerar quais os aspec-
tos dessa necessidade: Lazer, cultural, profissional, sanitéria,
economica, politica e etc. Como atender as necessidades
através de’ um projeto que objetiva primeiro cri4-las para
depois supri-las? Quando falamos em objetividade estamos
implicitamente realgando o aspecto agressivo que envolve
todo o problema motivacional.

Criar a necessidade desde o ponto inicial até 0 momento do
regresso do turista, passando pela escolha da viagem, tipo
de transportes, o alojamento, os atrativos turisticos, numa
gama de opgdes a serem analisadas e correlacionadas com
outros fatores ponderdveis, como: seguranga, conforto,
finangas, que faz do técuico de turismo um profissional
com grande visdo, além de capacidade de decisdo. E fécil
de se entender o por qué, da necessidade de ser agressivo.
Em primeiro lugar a decisdo do Plano — sdo vérias opgoes
com possibilidade de sucesso; paralelamente nio ha nenhu-
ma 100% verdadeira. O mérito do técnico em turismo é es-
colher o caminho que lhe parece verdadeiro, utilizando
para isso premissas, pesquisas e experiéncias “‘a priori”,

O profissional deve utilizar a Politica turistica, para estabe-
lecer os Planos turisticos. Do aspecto Politico deve subtrair
uma Filosofia de trabalho que nortears a organizagio regio-
nal do turismo. Para a concepgio desses trés aspectos surge

a necessidade de um bom espago de tempo, suficiente, para
4 conscientizagdo dos problemas de entraves. Por isso ¢
necessario a agressividade do Técnico do Turismo, para
apressar a definicao da Politica e da Filosofia que se deve
seguir, scja pela agéncia de Turismo, pela Cia. de Transpor-
tes ou pelos 6rgdos Estatais ou Paraestatais. Mais ainda, o
lurismo necessita de reformulagdes, j4 que a estrutura atual
¢ anactonica, principalmente, de mudanga de mentalidade,
aperfeicoamento politico, metodologia tecnolégica e recur-
sos humanos; para que tudo isso seja viivel é necessirio
agressividade como arma de trabalho, que ird estabelecer
0s novos valores administrativos.

Finalmente, a necessidade de se descobrir, através dotra-
balho ordenado, o caminho para o turismo brasileiro. Criar
um ensino calcado em nossa realidade, utilizando para tanto
todo instrumental que montamos nesses dois anos de labor,
aqui em nossa escola; jd existe uma caracterizagio do turis-
mo receptivo que € nossa meta; ja existe uma filosofia profis-
sionalizante implantada, e nesse particular, também somos
agressivos, pois que o homem profissionalizado est4 inte-
grado no contexto socio-econdmico. O conceito de cultura,
do ponto de vista antropolégico, define uma especializagdo
caracterizada pelo trabalho. O Processo cultural congrega
a propria existencia do homem, do primeiro ao Gltimo
minuto de vida. A especialidade é que caracteriza a cultura
bem como a desenvolve, na medida que vai se tangenciando
como outras especialidades, e para tanto, devem ser utiliza-
das no exercicio profissional. Qualquer outro entendimen-
to da cultura ndo nos interessa, principalmente a cultura de
ilustragdo, responsével pelo aparecimento do “Génio fora
de Orbita,”

Finalizando, o segredo de qualquer sucesso profissional est4
na seriedade como se encara a carreira. As profissdes univer-
sitdrias, principalmente, se aprofundam nos segredos das
ciéncias a cada minuto. O Curso Pés Graduado que antiga-
mente era um luxo, j4 é uma necessidade de fato. Fizemos
apenas um ano de curso superior de Turismo, falta muito
ainda. Precisamos nos dedicar mais, entregarmo-nos de
corpo e alma naquilo em que acreditamos. Precisamos amar
a prolissao escolluda por ser ela a nossa obra mais importan-
te. Aceitar a Filosofia da Escola que ¢ de cunho profissiona-
lizante; tolerar as imperfei¢des do curso e colaborar para
corrigi-las, no limite de nossa capacidade; respeitar a ordem
interna da escola, reconhecer o esforgo dos professores e
dos diretores, criar com nossos colegas um ambiente
propicio ao ensino. Eis ai nossa opinido de como
voce deve enfrentar AQUELE PROBLEMA SERIO -~
A PROFISSIONALIZACAO.
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Profs. Augusto Wagner Tafner, Gabriel Mario Rodrigues, Pedro Aguirre e Luiz Gonzaga Isaias,

MORUMBI EXPORTA ENSINO

A diregdo da Organizagao Bandeirante de Tecno-
logiae Cultura — OBTC —, entidade mantenedora
da Faculdade de Turismo do Morumbi e o Centro
de Ciéncias Juridicas, Econémicas e Adminis-
trativas, da Universidade Federal de Santa Maria,
Rio Grande do Sul, firmaram convénio educa-
cional, no sentido da organizagao paulista, minis-
trar curso prdtico para formagdo de técnicos
em planejamento turfstico.

Os candidatos ao curso especializado, deverdo
possuir nivel universitirio e serao selecionados
pela Superintendéncia do Desenvolvimento da
Regido Sul — SUDESUL —.

O curso é destinado a preparagao de pessoal para
as dreas de Administragido de Emprésas e Plane-
jamentos Turisticos, compreendendo as seguin-
tes materias: Histéria e Geografia Turistica;
Organizagdo de Emprésas Turisticas e Planos e
Projetos Tur/sticos.

No decorrer das aulas, que se iniciard na ultima
semana de junho, Santa Maria receberd autori-
dades ligadas ao Turismo, convidadas pela Uni-
versidade. .

Segundo os srs. Pedro Aguirre e Luiz Gonzaga
Isaias, representantes do Centro de Ciéncias
Juridicas, Econémicase Administravias,a inicia-
tiva gatcha estd ligada a falta de técnicos capazes
de orientar o turismo no sul do pais.

Falando na ocasido, o arquiteto Gabriel Mario
Rodrigues, presidente da Organizagcdo Bandeiran-
te de Tecnologia e Cultura e da Faculdade de
Turismo Morumbi, ressaltou ‘o papel pioneiro
do estabelecimento especializado, visando contri-
buir para o incremento do turismo brasileiro.”
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No ato, os srs. Gabriel Mario Rodrigues e
Augusto Wagner Tafner, da O.B.T.C., e os
profs. Pedro Aguirre e Luiz Gonzaga Isaias, do
centro de estudos gaucho, representando as duas
entidades, firmaram o convénio educacional para
formagao prética dos técnicos sulinos.

noticia

MONITORES EM AGCAO

O Congresso Internacional de Hematologia, orga-
nizado pela Alcantara Machadoe Spark Viagens
e Turismo S.A., membro da Internacional Con-
gress and Convention Association — ICCA, a
realizar-se em Sdo Paulo, de 15 a 22 de julho,
contratou 60 monitores da Faculdade de Turismo
do Morumbi, cujos servigos aos congressistas
serdo prestados em todas etapas do certame.
Durante o congresso, no Anhembi, temas dos
mais importantes serdo apresentados, destacan-
do-se 4 Imunologia, cujos problemas serdo estuda-
dos em todos aspectas, desde sua importancia nas
operagGes pldsticas até nos transplantes, onde
a rejeicdo organica continua sendo de maior
importancia.
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A Faculdade de Turismo do Morum-
bi, iniciando suas atividades em 1872,
convidou o comandante Talio de
Azevedo, para proferir aula inaugural
do primeiro curso de turismo em
nivel universitario.

Apds ser apresentado pelo  arquite-
to Gabriel Maric Rodrigues, presi-
dente da Organizagse Bandeirante
de Tecnologia e Cultura, e da Facul-
dade de Turismo do Morumbi, o convi
dado iniciou sua palestra focalizando
o tema “Turismo Maritimo.”

QO estudioso analisou pormenorisada-

PRE-TUR

Curso preparatbrio para o vestibular
da Faculdade de Turismo do Morum-
bi, marcado para a stgunda quinzena
de julho, com aulas intensivas nos
perfodos da tarde ¢ noite estd em
pleno funcionamento.

O curso ¢ ministrado por profes-
sores = especializados em turismo,
constando das seguintes matérias:
portugués, histéria, geografia, mate-
mitica, literatura, atvalidades ¢
linguas.

Informagdes poderdo ser forneci-
das pelos srs. Antonio Carlos ou
Marco Antonio, @ rua Visconde de
Nacar, 311, bairro do Morumbi, —
tels. 267.2511 ou 61.6583.

AULA INAUGURAL

mernte a utilizacao dos atuais recursos
brasileires, no setor maritimo, enfa-
tizando 0 navio como o melhor meio
de transporte e conforto, exigéncia
para o incremento do turismo.

0 comandante Tulio de Azevedo,
esposou iddias ¢ planos, no sentido
de dotar melhores condigoes no setor,
VISando aproveitar as condicdes atuars,
incrementando a vinda do turista do
exterior.

A palestra fol prestigiada com a
presenca de convidados especiais, alu-
nos e pela direcdo da Faculdade de
Turismo do Morumbi

ESTUDANTES PERUANOS
NA FACULDADE DO
MORUMBI

Os estudantes David Rodrigues e
Santiago Saco, da Escola Nacional de

Turismo, Lima, Peru, estio percorren- |

do pafses da Amdrica Latina, pes-

quisando mercados para a integragio

turistica nas Américas.

Os dois estudantes visitaram Sao
Paulo, em margo, realizando na Facul-
dade de Turismo do Morumbi, de-

monstragbes de “slides” da cultura

pré-incaica e erdtica do Peru,
Ainda, no Brasil, David e Santiago,
POrcorreram . OUtros centros, viajan-
do até Mar Del Plata.

CONFE-
REN-
CISTAS

Em 1.972, a diregio da Faculdade
do Turismo do Morumbi, dentro da
orientagdo objetiva do curso, tem
procurade levar sos seus alunos a
palavra de eminentes conferencistas,
homensligadesao complexo do turis-
mo, visando imprimir a escola a ver-
dadeira realidade brasileira no setor
especializado.

O Superintendente do Cfrculo Turfs
tico Brasileiro do Rio de Janeiro, st.
Alexandre Djukitch, iniciou a série
de palestras, proferindo conferencia
que teve como tema o desenvol-
vimento do turismo mtemo no
Brasil, O enfoque do conferencista
fol o de analisar o trabalho que nesse
sentido se realiza em cada Estado
do pais.

Nas palavras de Jacomo De Camiles,
diretor da Neotur ¢ Mario Faro, da
Agencia Faro, destacados empresdrios
do turismo em Sio Paulo, os alunos
da Morumbi ficaram ao par do que se
realiza no setor privado e em promo-
¢oes especializadas.

JACOMO DE CAMILES
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