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RESUMO

O terroir da atual Regido Demarcada dos Vinhos Verdes é rico em manifestagdes culturais — do
edificado ao antropoldgico, do histérico ao monumental, passando pelo documental — que
atestam uma histéria milenar feita da valorizacdo dos recursos endégenos e das
potencialidades que os minhotos sempre puseram ao servico da sua prépria sobrevivéncia.
Propomo-nos, neste estudo, olhar para recursos turisticos que, isoladamente [pela sua valia
intrinseca] ou em conjunto [formando um conglomerado de culturas] podem e devem ser
aproveitados — lagares, vinhas centendrias, estruturas de vinificacdo, solares e quintas. Sendo
o Porto e Norte de Portugal um destino enoturistico da maior importancia no quadro
peninsular [tendo em conta que reldne, num soé espaco, o Minho e o Douro - para além de Tras-
os-Montes e da regido raiana] importa qualificar a oferta, associando a importancia do
‘conteudo’ [histdrico, patrimonial] a ‘forma’ [paisagem da regido demarcada], conferindo-lhe,
cada vez mais, informacdo com desejavel rigor cientifico que o turista procura cada vez mais.
Esta proposta esta integrada numa rota em que se revisitam, em primeiro lugar, as origens
histdricas da producdo de vinho verde; em segundo lugar, a dimensdo memorialistica e
patrimonial desse lastro histérico — presente na paisagem fisica, humana e edificada e, em
ultimo lugar, um contributo para o debate do enoturismo na regido demarcada dos vinhos
verdes.
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ABSTRACT

Vinhos Verdes Demarcated Region is rich in cultural approaches — from buildings, to
anthropology; from historical heritage to the documents and memories — that shows a
millenary history made from the own resources and the dedication of the northwest [Minho]
people to his own survival. We intend to look to those resources, particularly, but also
together, as a mix of cultures that can be presented to the tourist as a whole [lagares,
centenary vines, and structures of wine making, farms and estates]. As an important wine
tourism destiny, Oporto and Northern Portugal [that combine two major wine regions: Douro
and Minho, apart from Tras-os-Montes and the border with Spain] it becomes essential to
qualify this destiny, bringing its historical content to the table and investing in quality of the
scientific information that tourist receives. This proposal is integrated in a wider route on
which this historical past is revisited; secondly the memory dimension is considered on people,
houses and objects, forming a living landscape that contributes to a larger debate about Wine
Tourism in Vinhos Verdes Region.
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PROPOSIGAO

Fruto de uma reflexdo que vimos fazendo ha anos, em parte ja plasmada em bastantes
participacdes em coléquios e congressos onde estes temas se debatem, apresentamos mais
esta contribuicdo para o tema em apreco, tdo vasto qudo importante, sendo a Histéria o
grande cimento que através do nosso passado nos consegue unir a todos, e o Turismo uma
atividade de ponta ndao sé como receita do orgamento nacional, como crescente geradora de
empregabilidade. E, ja agora, sendo a Histéria um dos fatores de atratividade Turistica. Assim,
langa-se uma ‘Questdo primordial’: sabemos nds o que queremos do Turismo? Sabemos nds o
gue queremos dos Turistas e para os Turistas? E uma ‘Questdo subsequente’: se sabemos, ja
temos o que |hes oferecer? J4 preparamos 0s nossos recursos turisticos?

E ndo falamos aqui de questdes tedricas e de discussdes filoséficas. Referimo-nos a agbes
concretas e palpaveis, como aquela que, na segunda parte deste trabalho, propomos para as
casas que, integrando-se nos chamados ‘Solares’, tém ao mesmo tempo interesse patrimonial,
producdo vinicola e possibilidades de aproveitamento turistico. Permitam-nos por isso que
apontemos aqui uma circunstancia que bem conhecemos — o Enoturismo — e como ele é
importantissimo para a regido a que nos queremos referir: o Entre Douro e Minho.

PATRIMONIO CULTURAL, VINHO E TURISMO NO ENTRE DOURO
E MINHO

Uma das imagens mais frequentemente associadas ao destino Entre Douro e Minho — além da
sua elegante e distinta paisagem vinhateira — sdo as suas casas solarengas e brasonadas, cujas
memdérias — além do seu edificado — constituem um precioso legado dos saberes e das
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vivéncias de homens e mulheres que dedicaram uma parte importante da sua vida na
valorizagao do seu patrimonio fundidrio e imdvel. Sem este lastro arquitetdnico e cultural,
jamais poderiamos compreender as dinamicas senhoriais que caracterizam este embrido
notavel da portugalidade, cheio de pujanca demografica, dinamismo agricola e sentido rentista
na gestao dos ativos.

O mais curioso é que esta heranca histérica e cultural surge frequentemente associada — na
atualidade econdmica e turistica, felizmente, cada vez mais — a casas que decidiram apostar na
vitivinicultura como forma de valorizarem os seus ativos e de captarem turistas. Falamos,
naturalmente, do enoturismo na Regido Demarcada dos Vinhos Verdes [a maior, em drea, de
todas as regides vitivinicolas nacionais], que tem beneficiado, largamente, canais de promogao
institucionais como a Rota dos Vinhos Verdes, criada pela Comissdao de Viticultura da Regido
dos Vinhos Verdes, em 1996, e sucessivamente atualizada numa plataforma digital (Reis,
2016).

Parece-nos, contudo, que tem faltado a alguns destes imdveis — e empresas vitivinicolas /
turisticas a eles associadas — a capacidade [e também a sensibilidade] de apresentarem ao
turista / curioso a dimensdo histdrica e cultural daquele edificado. Isto acontece porque, em
primeiro lugar, ndo abundam estudos globais sobre a histdria das casas®, tanto no plano dals]
familia[s] que a[s] administra[m]*, como na sua dimens3o arquiteténica, estilistica e
iconografica®. Por si s, o levantamento exaustivo de toda esta informac3o seria tarefa para
um projeto de investiga¢do de dimensao europeia, visto que o mesmo poderia ser estendido a
vizinha Galiza [no quadro da euroregido Norte de Portugal-Galiza], nomeadamente aos seus
‘pazos’ produtores de vinho com as denominac¢des de origem Albarifio, Ribeiro e Rias Baixas.

ENOTURISMO NO PAIS DOS VERDES

O que é o enoturismo? O que queremos que ele seja? Que perspetivas de futuro, de
desenvolvimento e de sustentabilidade temos para ele? Que recursos temos a mao para
complementar o trabalho e ou degustacdo do vinho? Como é que o enoturismo encaixa e se
articula com o turismo em espaco rural? Que parcerias podemos desenhar e estabelecer? Que
debates sobre estas questdes se fizeram? Onde esta a sistematizagdo dos resultados? E por ai
adiante... O enoturismo é uma forma de turismo que pressupde uma vasta gama de
experiéncias construidas em torno de visita turistica a produtores, adegas e regides vinicolas,

3 Aquela que mais se destaca, neste particular, é a ja cldssica obra Solares de Portugal: a arte de bem
receber, de Teresa Carvalho e Anténio Homem Cardoso, publicada em 2007 pelas edi¢Ges Inapa. Veja-
se, igualmente, Solares Portugueses, de Carlos de Azevedo, publicado em 2008 pelos Livros Horizonte.

4 Sublinhe-se, contudo, a recente obra publicada (2011) sobre o proprietdrio da Casa de Vilacetinho —
Francisco Girdo (1904-1973): um inovador da Vitivinicultura no Norte de Portugal (2 vols, coordenacdo
de Nuno Magalh3es), publicado pela Fundagdo Francisco Girdo; os Guedes da Aveleda sdo revisitados no
artigo escrito por Anténio Guedes sob o titulo Quinta da Aveleda: sua Historia (p. 17-20) no livro Vinho
Verde: Historia, Economia, Sociedade e Patrimdnio. Porto: Gehvid, 2010; Amandio Barbedo Galhano,
promotor e grande incentivador do plantio da vinha no Paldcio da Brejoeira - Amdndio Barbedo Galhano
1908-1991. Uma Vida, Uma Causa. Porto: CVRVV, 2006 (coordenacdo de Conceicdo Osdrio); sobre o
Paco de Calheiros e a sua ligacdo ao universo vitivinicola veja-se, no Arquivo Municipal de Ponte de
Lima, o Livro de Despesas do Paco de Calheiros (1905-1906), cota: APC-C-A-001/25; Cx. 50.

5 Neste particular, destaque para Quintas do Vinho Verde, da autoria de José Estevdo e Jo3o Paulo
Sottomayor, publicado pela Lello em 1995.

Revista Rosa dos Ventos — Turismo e Hospitalidade, 9(1), pp. 107-119, jan-mar, 2017 1 O 9




incluindo a degustacao de vinhos, experiéncias de vinho e gastronomia, a fruicdo do entorno
regional e da paisagem, uma viagem de lazer de um dia ou mais e a experiéncia de uma gama
de atividades complementares de carater cultural e natural disponiveis nas regides vinicolas.

O enoturismo proporciona varios beneficios econdmicos e sociais nas regides vinicolas e na
industria vinicola, j4 que aumenta o nimero de visitantes e leva a que se repitam visitas, se
amplie a duracdo da estada e aumente o dinheiro gasto pelos visitantes. Além disso, aumenta
a satisfacdo do visitante através do incremento de atividades para turistas e, muitas vezes,
ampliar o mercado de vendas diretas. Peter D’Souza (2005, p.2), a este propdsito, escreve que

Vinhas: Lugares onde as videiras sdo plantadas e cultivadas para produzir uvas. Tém
frequentemente instalagdes vindrias no local, onde se produz o vinho. A vindima comega em
Setembro no Hemisfério Norte e em Abril no Hemisfério Sul. Na maior parte dos paises
produtores, tais como Estados Unidos, Franga, Itadlia, Espanha, Alemanha, Portugal, Austrdlia,
Chile, Africa do Sul e Argentina, as vinhas s3o também uma importante atracdo turistica onde os
turistas podem assistir a vindima e a produgdo do vinho. No final, eles préprios podem provar
vinhos, sobretudo os chamados vintage, feitos com uvas de anos especiais. Alguns operadores
incluem restaurantes onde os turistas podem tomar refeicdes com produtos locais e ainda
garrafeiras onde eles podem comprar vinho. A vinha e o enoturismo (winery tours) ganham
popularidade em todo o mundo (tradugdo nossa).

Ora, o vinho [exemplo que escolhemos] tem saberes e patriménios imensos. E fundamental
colocar esses saberes e esses patrimdnios ao dispor do enoturista. O enoturista pretende,
além da degustacdo de vinhos, saber um pouco mais sobre o vinho em geral e o vinho daquela
regido e produtor em particular, ligar vinho e gastronomia, fruir o entorno tradicional,
experimentar uma gama de atividades complementares de cardter cultural e natural
disponiveis nas regides vinicolas, enfim, uma experiéncia pessoal que ndo pode ter numa
qualquer garrafeira na cidade. Visitam uma regido para viver a sua histdria, os vestigios do seu
passado, o seu tipicismo, o seu carater, a sua gastronomia, o seu estilo de vida, as suas
atracBes culturais e, cada vez mais, para descontrair e relaxar. E um fator cada vez menos
negligencidvel o seu desejo de se divertir, escapando ao stress da cidade. Algo tdo simples
como uma mudanca na paisagem, nos ritmos do quotidiano, nas praticas alimentares, por
exemplo, sdo também importantes para muitos enoturistas.

O patrimodnio construido, incluindo o arqueoldgico, é, sem sombra de duvida, uma das mais-
valias que temos para oferecer, em todas as nossas regides vitivinicolas. Um exemplo,
expoente maximo dessa riqueza é constituido pelos chamados ‘lagares abertos na rocha’
(Almeida, Antunes & Faria, 1999). Abundam tanto no Minho e em Tras-os-Montes como na
Galiza. De cronologia incerta, sdo, no entanto, pecas de grande importancia para o caso em
apreco (Marques, 2012b). Normalmente, é uma estrutura simples, formada por trés elementos
principais: um depdsito de dimensdes variaveis, onde eram esmagadas as uvas; uma pia para
onde escorria 0 mosto; e um canal de ligagdo entre ambos. Este sistema repete-se em quase
todos os lagares conhecidos, variando apenas em alguns pormenores que ndo alteram em
nada o esquema geral de funcionamento.

Depois de devidamente preparados para a sua ‘nova’ fungdo turistica (Marques, 2012b),
devemos animar o espago, na justa medida em que este o permita. Por exemplo, fazer
recriacGes das antigas utilizacbes dos lagares, assegurando o necessario grau de rigor e de
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autenticidade, como a reconstituicao que foi levada a cabo no Lagar Rupestre de Cortegaca,
situado na freguesia de Subportela, em Viana do Castelo, no contexto do Encontro Nacional de
Enoturismo, em 23 e 24 de Setembro de 2011, por nés ja estudado noutra ocasido (Marques,
2015). Mas nao negligenciemos todo o rico e vasto patriménio imaterial a volta do vinho, da
mesa, da tradicdo. E a gastronomia. A nossa gastronomia tradicional, que potencialidades ndao
tém e que horizonte de reinvencdo ndo possui. A incorporacao de produtos locais, lembro-me
da castanha, por exemplo, constitui um fator fundamental, e a combinacdo com outros
produtos, como os queijos tradicionais, a docaria conventual e a popular, constituem uma
possibilidade de propiciar experiéncias muitas vezes inesqueciveis.

Ha, na zona em causa um grupo folclérico? Uma banda de musica? Alguma vez o sueco ou o
japonés ouviu o nosso folclore? A nossa musica tradicional? E outra experiéncia tantas vezes
irrepetivel. E que dizer de um por-de-sol, degustando um excelente Azal tinto de Penafiel ou
Amarante, ou um prato de fumeiro acompanhado por um surpreendente Alvarinho, ouvindo
os acordes de uma filarménica interpretando composi¢cdes que nos levam as romarias
populares? Eis o que o enoturista quer. H4 um museu na freguesia? Ou na sede de concelho? E
preciso aconselhar o visitante a vé-lo. Esta ali o repositério do quotidiano das gentes que
labutaram nas vinhas, que sofreram para que o turista pudesse prova-lo. As memérias das
gentes sdao também as memdrias das vinhas e dos vinhos. Ha na aldeia um septuagenario
falador que se lembra bem de «como era»? Vamos p06-lo, ao vivo, a transmitir-nos as suas
recordacgdes (Marques, 2009). H4 na regido ‘tasquinhas’ que conservam ainda o seu tipicismo?
Vamos aproveita-las e, genuinamente p6-las a funcionar segundo o antigo espirito do ‘vinhos e
petiscos’.

Pode o estabelecimento de enoturismo incluir-se em alguma rota, seja ela um tramo do
Caminho de Santiago ou uma etapa da Rota do Romanico? Vamos a isso. O caminho que se faz
para ir, também se faz para que outros venham. No que respeita a divulgacdo, é preciso fazé-
la. Mas de modo cuidado e estruturado. Como ja fazem, nos grandes aredpagos internacionais,
em forga, em grande forga, a Australia, o Chile e até a China, por exemplo.

OLHAR PARA FORA, VER MELHOR CA DENTRO

Na fronteira do turismo rural e cultural, do turismo técnico e industrial, o enoturismo, ou
turismo vitivinicola, ocupa uma posicdo Unica, ja que inclui grupos de consumidores
especificos. As formas de expressdo e organizacdo do turismo nas vinhas sdo muito diversas:
rotas dos vinhos, cursos de introducao a enologia, verdadeiros sitios enoturisticos. Em Franca,
onde as grandes marcas e casas de Champagne e de Cognac ja fazem ha muito do enoturismo
uma imagem de marca, comecaram a aparecer ha alguns anos varias acdes congregando
atores privados, estruturas institucionais, viticolas e turisticas, e comunidades locais. O seu
objetivo declarado é o de atrair para as caves, adegas, terroirs, e propriedades, tanto o
principiante e o amador esclarecido como o verdadeiro e exigente ‘wine lover’.

O dinamismo atual do enoturismo pode ser atribuido em grande parte as expectativas dos
consumidores, especialmente dos turistas, para conhecer o vinho enquanto produto de
compra com valor emocional forte (Kapferer, 1999) assim como pelo desejo de uma mudanca
de cenario que mostra o mundo vinicola como garante de certa arte de viver. Uma rutura com
o quotidiano. Ndo parece facil determinar com precisdo o peso do turismo do vinho na
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economia turistica em geral, mas podemos identificar os seus principais pontos fortes em
Franca (Choisy, 1996).

e O enoturismo responde as expectativas dos consumidores, sobretudo dos turistas,
independentemente da sua nacionalidade.

¢ Existe uma grande variedade de vinhas e de estruturas viticolas na Franca e nas suas regioes,
permitindo assim descobertas multiplas.

¢ Os vdrios intervenientes do setor viticola tém um desejo real de desenvolver infraestruturas
turisticas.

¢ O enoturismo é usado como um instrumento de conscientizagdo dos atores institucionais
[Conselho Regional, Conselho Geral, Comunidades urbanas], que investem a este nivel de
forma consistente [acolhimento, formagdo, colaboragdao com entidades ligadas ao turismo, tais
como comités regionais e/ou departamentais ou agéncias de turismo]. O mesmo estudo
mostra-nos que em Franga as estadias mais prolongadas combinam diversas atividades para
além da degustacdo de vinhos e de uma visita a propriedade [descoberta do museu, golfe,
equitacao, etc.]. As estadias mais curtas, porém, centram-se em servigos de grande qualidade
gue conferem um alto grau de singularidade aos eventos [pequeno-almogo e alojamento em
castelos classificados, fins de semana temdticos, entroniza¢do nas confrarias baquicas, etc.].

UM PLANO DE TRABALHO PARA A REGIAO DOS VINHOS
VERDES

Entendemos que sé sera possivel cumprir os desideratos formulados acima se houver, de
facto, preocupagdao com o conhecimento ancestral e a Memoaria dessas casas e, por outro lado,
o investimento num tratamento interdisciplinar, que considere os validos e abrangentes
contributos de ciéncias como a Histéria, a Antropologia, a Geografia e a Arquitetura. Por Casa,
entenda-se ndo apenas o espaco fisico, mas também a dimensdo do seu espago social e
afetivo: o terroir onde a Familia, como entidade instituidora, é capaz de desenvolver uma
missdo e de preparar a geracdao seguinte na administracdo dos negdcios e do ‘nome’ e
prestigio que acompanha essa mesma heranca (Araudjo, 2001).

No seguimento desta linha de pensamento, apresentamos — esquematicamente — a
construcdo epistemoldgica do conceito de Casa que entendemos aplicar ao conjunto de
recursos turisticos que, em seguida, serdo analisadas de forma mais detalhada, tendo em vista
o que de informacdo histdrica e cultural mais interessa ao visitante. Em primeiro lugar, a
dimensdo da Memdria, sem a qual, o recurso turistico ndo ganha operacionalidade do ponto
de vista do seu aproveitamento cultural; em seguida, a sua ligacdo a Familia detentora, tendo
por base a eventualidade de uma larga tradicdo genealdgica, que importa conhecer e
valorizar®; por ultimo, o habitat, que é o Ultimo e mais exigente nivel: o da autenticidade e
peculiaridade do espaco.

5 Veja-se, como exemplo deste trabalho que nos parece importante realizar na Regido Demarcada dos
Vinhos Verdes, o estudo humanistico, mais que econdmico, feito por Paul Symington (2007).
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Esquema 1 — Conceptualizagdo epistemolégica da Casa vinhateira do Entre Douro e Minho como
unidade de Memdria

Fonte: Elaboragao do Autor

Da articulagdo destes trés niveis na sua relagdo com o dominio antropolégico ‘Casa’ resulta,
em grande medida, a compreensdo da especialidade e da espacialidade; queremos com isto
dizer que serd necessdrio ao Turismo, enquanto conhecimento interdisciplinar, polissémico e
‘identidade outra’ [feito de tantas identidades tdo distintas entre si], reconhecer na Geografia,
Antropologia e Sociologia do Turismo, um caminho que nao pode apenas ser percorrido pela
Historia. Esta poderd fornecer os dados, a informagdo em bruto e as pistas para a sua
exploragcdo e rentabilizacdo turistica, mas serd sempre preciso estudar os individuos
[Antropologia] e os grupos em torno dos quais os primeiros gravitam [ociologia], num dado
qguadro espacial [Geografial.

Esquema 2 — Trabalho de Investigagao Turistica a ser desenvolvido nas Quintas e Solares Minhotos
com produgao vitivinicola e interesse patrimonial e cultural.

+ Tocar, Ver e Sentir ] [ * Representagdes dos
+ Visitas Proprietarios
+ Acompanhamento + Vivéncias e
do processo Memorias do
produtivo Espago
Arquivo Familiar

Adega

30 Nivel

* Fabrico do Vinh
+ Artefactos culturais

+ Compreendero
Vinho

Conhecerhistoriase

momentos curiosos

+ Perceberlizacio da

Familia a casa

+ Apreciaros
"tesouros”

Fonte: Elaboragdo do Autor
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Nesse sentido, entendemos que um projeto desta natureza deverd ser prosseguido com o
auxilio e preciosa orientacdo de um modelo investigativo [estudo de caso], que privilegie a
observacdo, a compreensao das dinamicas do habitat e a narrativa que os proéprios turistas
poderdo aportar com a sua visita. Tendo por base quatro momentos [ou niveis] distintos na
‘Casa’ vinhateira Minhota, entenda-se o trabalho turistico que pode e deve ser realizado como
apresentado no Esquema 2.

Estes pressupostos assentam na convic¢do profunda de que sé o estudo de caso é capaz de
fornecer, metodologicamente, as grandes linhas mestras e os grandes marcos tedricos que
possibilitem, numa primeira fase, uma recolha material e ‘sensivel’ a realidade local de cada
quinta / unidade turistica e, num segundo momento, a compreensao contextualizada de todo o
conjunto informativo por forma a sua melhor comunicagdo ao turista / visitante, com o
maximo rigor e qualidade cientifica. E por isso que, estando no plano do Turismo Cultural ou
‘de Memobdria[s]’, é fundamental esta ancoragem epistemoldgica nas ciéncias sociais e

humanas, tendo a Histéria como pivot.

DE PATRIMONIO HISTORICO A RECURSO TURISTICO

Paralelamente ao enoturismo de qualidade, desenvolveram-se infraestruturas para a rece¢do
de turistas ‘de passagem’, nomeadamente as rotas dos vinhos, verdadeiros percursos vivos e
animados. Os atores viticolas e turisticos interessados estabeleceram em conjunto itinerarios
acompanhados por uma sinalizagdo forte e clara bem como mapas e roteiros.

Ha mais de quinze anos que Agustin Santana (Santana, 1997, p.90) trabalhando
sistematicamente conceitos de Allister Mathieson, de Geoffrey Wall e de Douglas Pearce,
caracterizou o turismo como setor “altamente instdvel, sazonal e, enquanto produto, ndo
armazenavel; como um produto fragmentado, integrado com e diretamente afetado por
outros setores da economia; e que as motivagGes do turista sdo altamente complexas, muitas
vezes incompativeis, e variam enormemente segundo o tipo de turismo [...]”. E que o turismo,
gue se caracteriza por causar os maiores movimentos da populacdo de toda histdria, afecta a
todos e a cada um dos componentes das culturas e sociedades que se veem tocadas pelo
funcionamento da mdquina turistica. E quase inevitavel a interacdo entre a cultura de quem
reside e a de quem visita.

Dai o interesse da Antropologia pelo fendmeno turistico que, alias, é relativamente recente. O
‘eu’ e o ‘outro’, tdo caracteristicos desta disciplina, recebem, quando estudamos o fenémeno
turistico, designacgses tais como ‘autdctone’, ‘anfitrido’, ‘turista’, ‘héspede’. Outras, como a de
‘cliente’, tomadas de outras areas, generalizam-se. Mas o turismo e os turistas cd estdo, e seja
qual for o tipo de turismo que venham fazer, ha seres humanos, ha culturas, hd modificacGes,
ha, portanto, um campo privilegiado para a Antropologia trabalhar. As viagens para areas
diferentes do mundo oferecem a oportunidade de assistir, observar e participar em culturas e

estilos de vida daqueles que sdo estranhos aos olhos dos turistas. Nas ultimas décadas
realizaram-se muitos estudos que analisam os impactos resultantes destes ‘encontros
imediatos’ e, em contraste com os efeitos econdmicos, em quase todos os casos as

publicagbes nos ddo deste aspeto uma visao negativa.
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Um tema comum a esses estudos é a mudanca cultural mais ou menos significativa provocada
pela chegada de turistas, receando-se que as mudancas causadas pela intromissdo de um
sistema externo provoquem perturbacdes dentro da cultura recetora, normalmente mais
débil; que as mudancas sejam negativas para a populacdo autdctone; que as transformacdes
levem a homogeneizacao cultural, com progressivo desaparecimento da identidade étnica ou
local. Outro tema presente nessas preocupacdes é a redescoberta e a redefinicdo do conceito
de ‘patriménio’. Como refere o Prof. Carlos Alberto Ferreira de Almeida (1993, p. 407):
“Patrimodnio é o que tem qualidade para a vida cultural e fisica do homem e para a existéncia e
afirmacao das diferentes comunidades, desde a vicinal e paroquial a concelhia, a regional, até
a nacional e internacional”. E, ainda: “Patrimdnio é qualidade e memdria. Sem qualidade,
intrinseca ou circunstancial, ndo havera fundamento para que um testemunho-memdria tenha
de ser conservado” (Idem, p. 408).

E esse patriménio arqueoldgico e arquiteténico, de qualidade, requalificado e dignificado por
guem de direito; esse patrimdnio imaterial vasto e riquissimo; e sdo esses saberes ainda bem
guardados, que podem ser os maiores aliados no combate contra a vulgaridade, a falta de
qualidade, a massificagdo e a descaracteriza¢do. Pois bem, sendo o enoturismo um turismo
essencialmente em espaco rural ligado ao vinho e a vinha, mas também com fortes
amarragoes ao turismo de natureza e ao turismo cultural (Marques, 2012), sabendo nés que a
acao fundamental do enoturismo é a visita aos locais relacionados com a cultura da vinha e a
producdo de vinhos, tendo como objetivo fundamental a prova dos vinhos da regido e que o
grande instrumento do enoturismo tem sido, entre nds, quase exclusivamente a existéncia de
‘rotas dos vinhos’, torna-se importante refletir um pouco naquilo que consideramos uma
perspetiva muito redutora deste tipo tdo transversal que é o turismo em espaco rural, em que
o vinho, e a sua prova, sdo apenas um fator, eventualmente o mais visivel hoje, mas ndo
sabemos se o mais ‘vendavel’ a prazo (Marques, 2009).

De um texto do Eng? Jorge Dias (2006), que foi membro da Dire¢ao do Instituto dos Vinhos do
Douro e do Porto, publicado na Internet no site ‘Esséncia do Vinho’, respigamos um excerto:

Entdo, motivados por esta nova procura, os habitantes e a administracdo regional e local
compreenderdo a necessidade de preservar e requalificar o territdrio, criando as condi¢des
materiais para o desenvolvimento do enoturismo, que mais ndo é do que uma experiéncia
territorial, que abarca quer os elementos materiais (adegas, enotecas, restaurantes, museus, ou
seja, os lugares e os objetos), mas sobretudo os imateriais, que apenas se percebem quando se
manifestam (quando se ouve uma histéria, a histéria daquele vinho, a histéria do lugar, quando
se prova o vinho, a gastronomia, mais ou menos reinterpretada, quando se ouve um texto de
Torga ou de Unamuno). E se é relativamente facil criar ou recriar os elementos materiais, o
mesmo nao se pode dizer dos imateriais. Nestes, exige-se autenticidade, constituindo mesmo a
principal fonte de diferenciacdo de um destino enoturistico, e que pode marcar indelevelmente
guem nos visita. E essa diz-se que ndo nos faltal.

A GUISA DE CONCLUSAO: PROPOSTAS DE TRABALHO PARA O
FUTURO

Alguns exemplos operacionais para a Regido dos Verdes - Depois desta ‘viagem’ pelas
guestdes mais prementes do Enoturismo e do seu papel como recurso turistico, mais do que
uma conclusdo / resumo do que dissemos, serd, cremos, mais importante uma conclusdo /
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proposta. E que o presente e, sobretudo, o futuro, ndo podem ser negligenciados, porque
estamos a fazer a Histdria de amanha. Por isso, temos de enveredar por campos e propostas
diversificadas. Tendo por base o conhecimento intrinseco de algumas propriedades — e o seu
valor icénico e simbdlico em determinada subregido do quadro territorial demarcado para os
Verdes (Marques, 2011) — selecionamos uma amostra de conveniéncia para este estudo, tendo
em conta, ainda assim, os seguintes aspetos: [1] Historicidade do local; [2] Exploracdao
vinhateira ativa; [3] Atividade enoturistica.

Seguir-se-a uma breve descricdo histérica de cada local, em funcdo da bibliografia e infografia
disponiveis no momento de pesquisa, tendo por base o seguinte quadro sub-regional. As
propriedades escolhidas foram: [1] Sub-Regido de Mon¢3do e Melgaco: Paldcio da Brejoeira; [2]
Sub-Regido de Lima: Pago d’Anha e Pago de Calheiros; [3] Sub-Regido de Cavado: Solar das
Bougas e Quinta do Tamariz; [4] Sub-Regido do Ave: Casa de Compostela e Casa de Sezim; [5]
Sub-Regido de Basto: Quinta da Aveleda; [6] Sub-Regido de Amarante: Casa da Calc¢ada; [6]
Sub-Regido de Baido: Fundagao Ec¢a de Queiroz.

A proposta reside na producdo de uma ficha de exploragcdo do recurso turistico. Este
instrumento pode ser uma base de trabalho a ser desenvolvida nos dominios da Geografia do
Turismo, das Rotas Turisticas e Culturais, Antropologia do Turismo e, claro, Turismo e Vinhos.
Esta ficha considera basicamente a localizagdo do recurso, o seu tipo [indo do Palacio a Vinha,
do Lagar a Adega, da Evidéncia Arqueoldgica a Publicagdo...], uma descricdo da sua
arquitetura, da sua valia enoturistica e da sua importancia patrimonial, imagens ilustrativas
[fotografias, desenhos, plantas], fontes e bibliografia. Deste modo, se trabalhadas
isoladamente nos podem guiar nas prioridades e nas escolhas, vistas em conjunto ddo-nos a
possibilidade de construir grupos, associagées, rotas, que significam algo que em Portugal nem
sempre se pds em pratica: o funcionamento em rede.

Um campo diferente, ou talvez ndo - Hoje ndo se constroem mais lagares escavados na rocha
ou Palacios da Brejoeira. Hoje, temos do Turismo e do Enoturismo em particular, imagens bem
diversas daquelas que tinhamos no fim do século XIX ou até em meados do século XX. Mas ha
outros patrimonios construidos que despontam e que funcionam como potenciadores
enoturisticos. Atualmente, em Espanha, como ja em Portugal, descobriu-se a mais-valia que é
uma adega ou instalacdo vinaria, concebida por um grande arquiteto. A atratividade que o
nome exerce, aliada a ja natural categoria do vinho, garante uma exposicao mediatica grande
e tematicamente abrangente. Sabemos bem, até de outras areas como a arquitetura (Moreira,
2008) e como a imagem (Augé, 2009), sdo importante no desenvolvimento turistico. H4
exemplos classicos: A Adega Sefiora, de Arinzano; das Bodegas Chivite, em Aberin Navarra, de
Rafael Moneo; as Bodegas Ysios, do Grupo Domecq, em Laguardia Alava, de Santiago
Calatrava; o Hotel Marqués de Riscal, na chamada Ciudad del Vino, em Elciego, Rioja, de Frank
Gehry, para citar apenas alguns.

Também em Portugal este modelo esta a ser seguido. Lembro, entre outras, a Quinta do Seixo,
do Grupo Sogrape, em Valenga do Douro, Tabuaco, de Cristiano Moreira, a Quinta do Vallado e
o seu Wine Hotel, em Vilarinho dos Freires, Régua, de Francisco Vieira de Campos, a Quinta do
Portal, em Celeiréds do Douro, Sabrosa, de Alvaro Siza Vieira, e também deste arquiteto a
Adega Mayor, do Grupo Nabeiro, em Campo Maior. Ou o Hotel Monverde, da Quinta da Lixa,
na Regido Demarcada dos Vinhos Verdes. Mas o edificio e o vinho, por si sd, ndo sdo tudo. A
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visita a uma adega é uma das experiéncias mais fortes, que ficara. Por isso é fundamental: [1]
Boa ou muito boa acomodacdo; [2] Boa mesa - experiéncias gastrondmicas de qualidade; [3]
Hospitalidade e saber receber dos operadores locais; [4] Variedade, qualidade e autenticidade
das atividades e dos atrativos; [5] Boa informacdo sobre os recursos disponiveis; [6] Acessos
bem sinalizados e facilidade de encontrar informacdes e mapa.

Associar para melhor gerir - Uma proposta final: é importante criar uma Federacdo de
Enoturismo do Noroeste Peninsular, que congregue produtores, associacdes de consumidores,
confrarias, instituicdes. Que seja parceira em negociacdes com os respetivos Estados e com a
Unido Europeia. Que permita, dentro do espirito da carta enoturistica, que aproveitemos esta
oportunidade que é o turismo centrado no vinho, e que possamos fazer com que nao se retire
ao vinho o papel fundamental que sempre teve, tem e terda na nossa civilizagdo.Se se
conseguirem reunir todas estas sinergias e alcangar estas propostas, o Enoturismo ocuparia, na
Regido dos Vinhos Verdes o plano que merece. Temos matéria-prima, vitivinicola, humana e
patrimonial, temos vontade, temos know-how, temos largo consenso para estas questdes. Nao
serad dificil, portanto, alcangar o objetivo.
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