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RESUMO

A Lagoa do Carro estd localizada em Pernambuco, no Nordeste do Brasil, e é conhecida por sua
tradicdo na producdo artesanal de tapetes, que é mantida e transmitida de geragdao em
geracdo, como um legado. A expressividade e a influéncia desta atividade na comunidade
criam empregos e oportunidades de turismo, por sua atratividade cultural. A presente
investigacdo tem como objetivo apresentar a relevancia da Lagoa do Carro no contexto
turistico-cultural e suas consequéncias para a comunidade local. A pesquisa é apoiada por
técnicas exploratdrias e explicativas. E possivel destacar a importancia da producdo artesanal
de tapetes como um conhecimento tradicional, como um legado cultural e como uma atragdo
turistica. Além disso, os sentimentos de identidade, pertencimento e apre¢o da comunidade
pela arte sdo elementos que devem ser encorajados, visando tanto a melhoria socioeconémica
da comunidade como o desenvolvimento de um turismo que enriquec¢a a cultura e o bem-
estar social.
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ABSTRACT

Lagoa do Carro is located in Pernambuco, Northeast of Brazil, and is known by its tradition in
craftwork production of carpets maintained and transmitted from generation to generation as
a legacy. Expressiveness and influence of this activity in community create jobs and tourism
opportunities by its cultural attractiveness. Present investigate aims to present the relevance
of Lagoa do Carro in tourist-cultural context and its consequences to local community.
Research is supported by exploratory and explanatory techniques. It's possible to highlight
importance of craftwork production of carpets as a traditional knowledge, as a cultural legacy
and as a tourist attraction. In addition, feelings of identity, belonging and community
appreciation for art are elements that should be encouraged, targeting both the
socioeconomic improvement of the community and development of tourism that enrich
culturally social well-being.
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INTRODUCAO

Em cendrios altamente competitivos, a promog¢do do turismo deve embasar-se em condig¢Ges
diferenciadoras de atrativos e ofertas dos destinos, de maneira a encantar aqueles que se
deslocam em busca do novo, daquilo que realmente seja diferente ou peculiar. Isso-Ahola
(1982, apud Pozati, 2015) esclarece que o turista, quando toma a decisdo de viajar a
determinado destino, é motivado a partir de duas perspectivas. Na primeira, a motivagdo
perpassa interesse em se desligar das tensdes cotidianas [pessoais, profissionais, sociais,
dentre outras]. Na segunda, o fator motivador, que pode convergir com o primeiro, relaciona-
se a possibilidades de descobertas e aprendizados sobre cultura do lugar no destino visitado,
por vezes relacionada ao novo, ao ndo vivenciado no habitat de origem. E sdo os tragos
histdricos, unindo-se aos culturais, que podem ser percebidos enquanto atragées singulares
em um destino turistico.

Tais condi¢cbes encaminham a discussao proposta neste estudo, ou seja, expor o contexto de
saberes e fazeres tradicionais e de legado histérico-cultural, presentes em Lagoa do Carro,
municipio do Estado de Pernambuco. Pernambuco é [re]conhecido pelo forte apelo de seus
destinos de sol e mar, como Ipojuca ou Porto de Galinhas, sua praia mais famosa; Cabo de
Santo Agostinho; Tamandaré; e a prdpria Regido Metropolitana, representada pela capital
Recife. Vale ressaltar que mesmo com a forte disseminagdo do segmento supracitado, o
Estado apresenta um multiculturalismo arraigado a suas tradi¢Ges, saberes, fazeres e valores
gue tornam a segmentacdo cultural e histérica amplamente difundida nas diversas regides de
desenvolvimento de Pernambuco, ndo se restringindo apenas a capital ou a Regido
Metropolitana do Recife.

De modo a possibilitar melhor planejamento, estruturacdo e divulgacdo dos destinos turisticos
pernambucanos, foi elaborado em 2008, o documento ‘Plano Estratégico Pernambuco para o
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Mundo’, que projeta cenarios para o turismo estadual até o ano de 2020. Seu conteudo
permite observar a relevancia dada a histéria e a cultura, como bindbmio capaz de promover
destinos e prover fluxos turisticos para as mais diversas regides do Estado. A partir da
heterogeneidade das tradi¢cdes e costumes das comunidades locais, verifica-se que:

Pernambuco desponta como um destino que dispde de uma excelente oferta turistica de padrao
internacional. Somam-se a isso uma vasta diversidade cultural e variadas opg¢des de atrativos,
que vdo do litoral ao sertdo. Com uma imagem consolidada no cenario nacional, uma das metas
do Estado é o investimento em roteiros histérico-culturais descentralizados. Gerar rotas
alternativas ao tao popularizado duo de 'Sol & Mar' é um desafio crescente. A interiorizacdo do
turismo pernambucano estd ndo sé entre os anseios, mas faz parte das metas impulsionadas pelo
incremento na comercializagdo dos destinos no Estado (Pernambuco, 2008, p.8, grifo nosso).

Em se tratando de roteiros histéricos culturais, se faz presente no referido Plano Estratégico
referéncia, por exemplo, a Lagoa do Carro, municipio que apresenta apelo atrelado a questdes
histdricas, especialmente quando se trata da produc¢do artesanal de tapetes, o que faz com
que o municipio seja conhecido como a Terra do Tapete (Pernambuco, 2013). Localizado na
regido de desenvolvimento conhecida por Mata Norte, distancia-se em cerca de 60
quildmetros da capital, Recife. Lagoa do Carro possui populagdo estimada em 17.454
habitantes (IBGE, 2014).

Sua estrutura politico-administrativa apresenta a Secretaria de Cultura, Turismo e Desportos, o
gue pode ser apontado como aspecto relevante no que concerne a dotagdo da localidade em
planejar e executar agdes de cunho turistico e cultural, pautada em estudos consoantes a
realidade da comunidade. Desperta atencdo em Lagoa do Carro, a maturidade na arte da
tapecaria, mesmo que se trate de um municipio relativamente novo [sua emancipacao é de
1993] (CONDEPE FIDEM, 2013). A criagao da Associacdo de Tapeceiras de Lagoa do Carro, por
exemplo, data do ano de 1989, com a finalidade de prover as artesas associadas condi¢des de
sustento, a partir da produgao desenvolvida.

E nesse ambiente que o presente estudo objetiva apresentar a relevancia da tapecaria de
Lagoa do Carro no contexto turistico-cultural, bem como seus desdobramentos, na esfera
social, para comunidade local. Nas se¢bes a seguir, apresentar-se-dao os resultados das
pesquisas realizadas na localidade, a partir da observagdo sobre a participacdo dos atores
envolvidos diretamente na criacdo da tapecaria, conforme disposto nos procedimentos
metodoldgicos, a seguir. Depois, buscou-se amparo nos referenciais tedricos apresentados,
para tratar a realidade local, através da Associacdo de Tapeceiras de Lagoa do Carro.
Objetivou-se com isso atender a questdo norteadora do estudo, que é a de apresentar a
relevancia da tapecaria de Lagoa do Carro no contexto turistico-cultural, bem como seus
desdobramentos na esfera social para a comunidade local. Para tanto, foram utilizados autores
como Swarbrooke (2000), Campos, Alquatti e Pereira (2012), Gastal (2012), Pinho (2005),
Ruschmann (2001), além de legislacdo correlata a profissdo do artesdo, haja vista ser esse o
ator principal do oficio em estudo.

Por fim, nas consideracGes finais, discorre-se, a partir dos resultados apresentados, sobre a
necessidade do engajamento da comunidade local em prol da perpetuacdo do oficio artesdo e
a continuidade da criacdo artesanal dos tapetes como algo representativo da localidade e de
seus saberes. Segundo Gagliardi (2015), “cada contexto histérico permite, porém, diferentes
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concepg¢oes de cultura, e consequentemente de patrimonio e de turismo, o que da a liberdade
de se lembrar do que havia sido esquecido, bem como apreciar de formas diversas uma
variedade sempre crescente de bens e manifestagdes culturais” (p.150). A propositura de
estudos que avancem para a divulgacdo de destinos turisticos, que tenham em seu bojo a
preservacao da historia e da cultura de um territério, possui significancia e singularidade
impares, pois é a partir da compreensdo da tradicdo, dos valores e das crencas populares
datadas e situadas em determinado contexto, que a valorizacdo da comunidade local e da sua
culturalidade devem se fazer presentes.

PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

O estudo baseou-se, quanto aos objetivos, em uma pesquisa exploratdria e explicativa, pois
intenta explicar o porqué do fendmeno observado a partir dos resultados oferecidos, além de
desenvolver, esclarecer e modificar conceitos e ideias para a formulagdo de abordagens
posteriores (Gil, 2008). Quanto aos procedimentos, trata-se de uma pesquisa de campo, uma
vez que, para retratar a realidade investigada, foram realizadas visitas in loco, além do uso de
entrevista com atores no proprio locus da unidade de andlise, como apregoa Jennings (2010).
Quanto a tipologia do estudo, trata-se de um estudo de caso que, baseado em Gerring (2007),
busca o aprofundamento de um estudo especifico, visando uma investigagdo mais agugada do
fendbmeno, ao mesmo tempo em que promove uma visao holistica dos acontecimentos da vida
real, tendo em evidéncia o cariz de investigacdo empirica dos fenémenos contemporaneos
(Yin, 2013).

Quanto a abordagem, o estudo desenvolve-se a partir da vertente qualitativa, alicercando-se
em “processo ndao matemadtico de interpretagao, feito com o objetivo de descobrir conceitos e
relagbes nos dados brutos, e de organizar esses conceitos e relagdes em um esquema
explanatério tedrico” (Strauss & Corbin, 2008, p. 24). Tal abordagem foi escolhida por alinhar-
se ao fendbmeno investigado e devido a subjetividade presente nos métodos utilizados,
nomeadamente, a entrevista estruturada realizada com a presidente da Associacdo de
Tapeceiras de Lagoa do Carro, as entrevistas ndo estruturadas realizadas com os artesdos e a
observacdo direta, ndo partindo de hipdteses pré-estabelecidas.

Neste sentido, foi realizado um estudo longitudinal, com corte transversal para delineamento
da pesquisa, realizando, em um periodo de quatro anos consecutivos, de 2011 a 2015, visitas
ao municipio de Lagoa do Carro, com observacdo direta dos artesaos, do artesanato produzido
e da Associagdo de Tapeceiras de Lagoa do Carro, buscando-se identificar a relacdo entre o
fendbmeno turistico local e as atividades desenvolvidas por esses atores. Para isso, foram
realizadas entrevistas ndo estruturadas com os artesdos e membros da comunidade.

Além disso, foram realizadas, neste periodo, andlise de fontes primarias e secundarias alusivas
a unidade de analise. O corte metodolégico transversal foi dado a partir de entrevista
estruturada, em janeiro de 2016, realizada com a presidente da Associacdo de Tapeceiras de
Lagoa do Carro, buscando identificar a visdo dos integrantes da Associagdo com o atrativo
turistico, relacdo com o poder publico e comunidade, entre outros aspectos. O estudo
longitudinal permitiu, assim, ter uma percepc¢do maior do fenémeno em tela, além da visdo
transversal [seccional], que retrata apenas o momento estrito de tempo, durante a coleta de
dados (Davies & Elder, 2008).
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Para o tratamento dos dados, foi utilizado o método de analise de conteudo, identificando-se
e extraindo-se as categorias que emergiram dos dominios alusivos aos objetivos da pesquisa, a
partir das fontes primdrias e transcricdo das entrevistas realizadas, seguindo os estagios de
analise de conteudo qualitativa, definidos por Bardin (2006). Neste processo, os didlogos sdo
transcritos e, baseado nos objetivos da pesquisa, sdo definidos os dominios de conteudos.
Apds andlise dos didlogos, sdo extraidas as palavras mais representativas de cada resposta,
como se fora uma palavra-chave do significado de cada paragrafo transcrito, que
correspondem as categorias. Tém-se, assim, os dominios [assuntos relacionados aos objetivos]
e as categorias dentro de cada dominio. Apds isso, foram relacionadas as categorias
encontradas vis a vis ao arcabougo tedrico utilizado, para proceder-se as inferéncias de
analise.

Como trabalho metodolégico final, foi realizada, ainda, a triangulagao dos dados, uma vez que
foram utilizadas fontes diversas para observar e analisar o mesmo fené6meno (Bryman, 2015),
constituindo-se das observagdes, da analise de conteldos e das fontes primarias e secunddrias
observadas, incrementando a investigacdo e fiabilidade da analise.

A TAPECARIA DE LAGOA DO CARRO: ARTE E PRODUTO
TURISTICO CULTURAL

A rica diversidade tipolégica do artesanato de Pernambuco pode ser encontrada nos mais
diversos municipios do Estado, a exemplo de Caruaru e a forte presenca, ali, de pecas feitas
em barro. Em Tracunhaém ha a ceramica, em Passira os bordados manuais e tantos outros,
num territério com tradigdes seculares ainda em vigor. Especialmente em Lagoa do Carro, a
tradicdo da tapecaria remonta ha outros tempos, porém, é a partir de 2008, com a inclusdo do
municipio no Plano Estratégico de Turismo do Estado, atrelado a ac¢Ges de promoc¢do ao
turismo local, que o destino vem ganhando notoriedade em a¢des de cunho turistico cultural.

O que pode ser percebido é que a cultura popular, representada neste caso pelo trabalho das
artesds locais, associado ao turismo, vem convergir em oportunidades de oficio, além da
criagdo de um produto turistico cultural genuinamente elaborado pela comunidade. E nesse
contexto que se apresenta a tapecaria de Lagoa do Carro e a arte desenvolvida pelas artesas
locais. Para fins de esclarecimento e amparando-se na recém-criada Lei 13.180, de 22 de
outubro de 2015, é considerado artesdo (artigo 19):

Toda pessoa fisica que desempenha suas atividades profissionais de forma individual, associada
ou cooperativada.

Paragrafo uUnico. A profissdo de artesdo presume o exercicio de atividade predominantemente
manual, que pode contar com o auxilio de ferramentas e outros equipamentos, desde que visem
a assegurar qualidade, seguranca e, quando couber, observancia as normas oficiais aplicaveis ao
produto (Brasil, 2015).

Neste viés, o emprego da nomenclatura ‘artesdo’ é coerente ao estudo em tela, uma vez que o
individuo que tem como oficio [desenvolvido manualmente] a criacdo de tapetes, possui o
amparo para o desenvolvimento de seu oficio, na legislacio em vigor. Assim, a partir do
contato com as pessoas envolvidas diretamente com a criacdo da tapecaria local,
representadas pela Associacdo de Tapeceiras de Lagoa do Carro [ASTALC], bem como com
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base na observacdo do trabalho desenvolvido pelas artesas in loco, discorre-se sobre os
resultados percebidos e condizentes ao alcance do objetivo proposto, de apresentar a
relevancia da tapecaria de Lagoa do Carro no contexto turistico-cultural, bem como seus
desdobramentos na esfera social para a comunidade local.

A criagdo da ASTALC em 23 de outubro de 1989 foi fruto de iniciativas e esforgos locais, com o
intuito de unir e fortalecer o conjunto de artesdos [homens e mulheres] ligados ao oficio da
confeccdo de tapetes, além de pretender mitigar questdes que envolviam atravessadores, ou
seja, individuos que adquiriam as pecas produzidas pelos artesdos a precos infimos, para
revendé-las em outros mercados, a precos bem mais elevados. Atualmente, a entidade possui
16 sdcias, que expdem seus trabalhos na sede da entidade, além de participarem de eventos
locais, a exemplo da Feira do Tapete e do Artesanato de Lagoa do Carro [FETALC], de ambito
regional, e da Feira Nacional de Negdcios do Artesanato [FENEARTE], de cunho nacional.

A tapecaria se faz presente na localidade desde 1975, a partir dos ensinamentos da artesa
Terezinha Lira, responsavel pela transmissdo das técnicas relativas a criagdo e produgdo dos
tapetes, aprendidas na capital pernambucana, Recife. Nesses 40 anos de trajetdria, a produgao
local manteve-se na contramao da padronizagdo gerada pelo turismo, como alerta Swarbrooke
(2000) quando destaca as “pressdes sobre o futuro do turismo cultural” (p.40). A singularidade
das pecas fabricadas e expostas na ASTALC pode ser apontada como traco diferenciador da
producdo artesanal, como afirma Lima (2010, apud Campos, Alquatti & Pereira, 2012,), pois
"permite e facilita a difusdo de conhecimentos, de técnicas e processos. Sua importancia e
valor cultural decorrem do fato de atualizar a memoria cultural de uma comunidade,
transmitida de geragdo para geracao” (p.237).

Tratar das experiéncias proporcionadas pelo turismo e seus desdobramentos voltados a
guestdes que envolvam os tracos culturais de um local, como aqueles a disposicdo dos
visitantes de Lagoa do Carro, pode ser algo capaz de fazer ressurgir outras tradi¢es culturais
que, aparentemente, poderiam estar desaparecidas ou esquecidas. Trata-se de promover
ressurgimentos e ou renovacdo, como bem afirma Gastal (2012, p.56), ao abordar as tradicoes
como “uma forga viva e congregante”, capaz de mesclar-se aos saberes do cotidiano local.

A escolha dos pontos, a inspiracdo nos azulejos portugueses, motivos florais e formas
geométricas sdo Unicos e servem como elementos para a criagdo dos tapetes e de outros
produtos deles derivados, produzidos com vistas a ampliar o quantitativo e a variedade das
pecas colocadas a venda. Além dos tapetes, sdo produzidos painéis, porta-telefones, bolsas,
pesos de porta, capas para almofadas e passadeiras, todos tematicos e alusivos ao padrado do
artesanato da ASTALC.

Quanto a perpetuagdo da arte em voga no municipio, bem como para a congregag¢ao de novos
artesdos, verificou-se, no decorrer da pesquisa, a preocupagdo com a manutencdo e
continuidade do artesanato local, mesmo com as benesses acerca da tradi¢cdo local quanto a
producdo da tapecaria. Sugestdes como as preconizadas pela Lei 13.180, que estabelece, em
seu artigo 29, a necessidade de criacdo de politicas publicas especificas para o artesanato,
fundamentadas na “valorizacdo da identidade e cultura nacionais”, sdo apontadas como
imprescindiveis quando se trata da manutencdo da arte das tapeceiras, enquanto produto
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cultural a disposicdo de um mercado e, acima de tudo, enquanto meio de sobrevivéncia para
membros de uma comunidade. Em alusdo ao turismo, Pinho (2005, p.172) discorre:

Mercado de turismo e produto artesanal sdo definitivamente um selo esperado e uma unido
oportuna. Mas vale lembrar que ndo estamos sugerindo que o produto artesanal seja, nesta
mudanga de enfoque, alocado ao que se costuma designar por industrianato. Ao contrario,
estamos afirmando que esta fusdo é benéfica se tivermos claro que a proposta ndo é de
‘souvenirizagdo’ do produto artesanal, risco que se ocorre de fato, considerando que a industria
do turismo pode causar uma nova massificagdo de produtos artesanais, ao promover a produgdo
de souvenirs descaracterizados. A busca é por um novo caminho e novas oportunidades, por
novas conquistas de mercado, um feixe renovado de oxigénio para o segmento artesanal.

Pinho (2005) deixa explicita a preocupa¢do em ndo transformar o artesanato em mais um item
sujeito a massificacdo que, por vezes, a atividade turistica pode causar a um territdrio.
Também ressalta a necessidade de um olhar mais acurado, do desenvolvimento de a¢des —
ndo apenas pontuais — que envolvam os atores que possuam relagdo direta com o
desenvolvimento do artesanato, como o poder publico em suas instancias, artesdos e a
comunidade. Como bem aponta a presidente da Entidade, as artesas locais almejam continuar
a transformac¢do da matéria prima em obra de arte, pois veem seu exercicio como identitario a
cultura local, enraizado em seu espac¢o, na medida em que se sentem participes, na qualidade
de artesds de Lagoa do Carro, e responsdveis pela disseminacdo de uma arte culturalmente
nordestina, imbuida de um sentido social, histérico, cultural e também econémico.

Nesse sentido, a importancia histérica do oficio artesdo atrelado a experiéncia quanto a
vivéncia turistica in loco podem ser percebidas quando da visitacdo de turistas a Associagao.
Quando perguntada acerca dos produtos produzidos na ASTALC serem percebidos na condi¢do
de um atrativo turistico e cultural vinculado a tradicdo local, percebe-se, na opinido da
entrevistada, a relevancia dada a Associacdo, primordialmente. Tal fato decorre do tempo de
existéncia da Associagdo e por ser a mais antiga, em termos de funcionamento ininterrupto em
Pernambuco, produzindo a tapegaria. Também é vista pela presidente da entidade como “um
patriménio tangivel e intangivel, que engloba tanto o fazer, quanto o saber fazer”. Sobre a
perspectiva patrimonial relacionada a cultura, Rodrigues (2005) aponta o porqué e para quem
preservar. E, especialmente sobre esta questdo, a responsabilidade deve ser compartilhada
entre os pares: poder publico e municipe.

Em Lagoa do Carro percebe-se no decorrer dos anos, a necessidade de uma maior interlocugdo
entre aqueles envolvidos direta e indiretamente com o Turismo, em prol de um crescimento
da atividade condizente com a realidade local. A participacdo popular no oficio artesdo, por
exemplo, congrega parte da comunidade local e os sentimentos de identidade, pertencimento
e valorizacdo comunitdria sdo percebidos, mas para se manterem, precisam ser estimulados
constantemente. O poder publico local tem a responsabilidade de fomentar politicas publicas,
incluindo questdes de ordem social, cultural e turistica, voltadas, por exemplo, a sensibilizacdo
da comunidade com vistas ao entendimento do territdrio como campo para a perpetuacdo de
um turismo pautado na historicidade e cultura local. Cabe ao poder publico, ainda, a promocao
e divulgacdo dos atrativos naturais, culturais e histdricos, bem como ao apoio a entidades, a
exemplo de cooperativas e associagoes, quando do desenvolvimento do seu oficio.
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Os desdobramentos — em formato de acdo — serdo de grande valia a um desenvolvimento
turistico calcado em “ideais e principios de bem-estar e de felicidade das pessoas” (Mcintosh &
Goeldner 1986, p.305, apud Ruschmann, 2001, p.164), a serem percebidos enquanto melhoria
socioecondmica da comunidade, quanto ao desenvolvimento de um turismo que preze, ao
mesmo tempo, pela culturalidade e pelo bem-estar social de uma comunidade. Acerca de
questdes atreladas ao bem-estar social, a tapecaria, enquanto produto turistico cultural, vem
trazendo as familias, condicdo de sustento.

A associadas a ASTALC produzem a partir de encomendas recebidas e tem na divulgacdo da
entidade e, em especial, daquilo que é criado e posteriormente comercializado, seu principal
provimento financeiro. A entidade ndo recebe auxilio publico municipal, embora ja tenha
havido a cessdo de transporte as artesas e seus produtos; porém, de acordo com a presidente
da entidade, isso ndo mais ocorre. A manutengado das instalagdes da Associagao deriva da
contribuicdo das associadas, no valor de RS 25,00 mensais.

A comunicagao dirigida a meios digitais, impressos ou televisivos, bem como a participacdo em
eventos, como festivais e feiras, de cunho artistico cultural, é a principal ferramenta para o
conhecimento da arte de Lagoa do Carro desenvolvida na Associa¢do. E importante destacar
gue o conhecimento da arte da tapecaria de Lagoa do Carro se difundiu e vem difundindo-se
pelo pais, mesmo aquém de uma divulgacdo local, como a sinalizagdo com placas, para fins
turisticos. A sinalizagdo auxiliaria os visitantes quanto a localizagdo dos espag¢os onde haja a
producdo artesanal da tapecaria local. Para tanto, ratifica-se mais uma vez a necessidade de o
poder publico apoiar as entidades que servem como meio de divulga¢do do proprio municipio,
a partir dos produtos 1a criados e produzidos, o que viria auxiliar na ampliagdo, tanto do
conhecimento da cidade, como da comercializacdo dos produtos e no provimento do sustento
econdmico, a partir de uma producdo artesanal genuinamente local.

Tratando-se especificamente do produto artesanal tapecaria e seus derivados comercializados
na Associacdo, a precificacdo destes tem relacdo direta com os custos da matéria prima
necessaria a confec¢do da peca, sendo a venda destinada a prépria artesa que confeccionou o
bem. Os produtos criados pelas associadas sdo identificados através de etiquetas
personalizadas, acopladas a cada peca, além de embalagens préprias, utilizadas para
acondicionamento adequado do bem adquirido. Mesmo atuando em formato associativo, a
ASTALC vem trabalhando com as vendas realizadas por cada artesd e ndo através de
porcentagens ou rateios, por exemplo, o que vem se mostrando mais adequado ao formato
proposto pela entidade.

A atratividade em torno da producdo artesanal de tapetes é capaz de promover fluxos
turisticos a localidade e, assim, estimular a participa¢do e envolvimento da comunidade local.
As artesas, desenvolvendo seu oficio nas portas das casas, tecendo suas telas e criando a sua
arte, peculiar e caracteristicamente prépria a Lagoa do Carro, sdo as principais responsaveis
pela perpetuacdo do patrimoOnio sobre o viés social, uma construcdo que envolve muitas
pessoas, e que necessita ser notadamente reconhecida por seu valor cultural e percebida
como um bem patrimonial capaz de fomentar o crescimento, o desenvolvimento e, acima de
tudo, o empoderamento do municipe sobre a sua cidade, seus valores, costumes e criagdo.
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CONSIDERAGOES FINAIS

A busca por experiéncias originais e diferentes daquilo que ja é vivenciado pelo turista quando
em visita a destinos turisticos, faz com que o ‘auténtico’ venha despontando cada vez mais,
aos olhos do turista. Destinos que possuam uma identidade singular, caracterizados pela
originalidade daquilo que apresentam para o mundo e que, aos olhos deste, sejam
genuinamente amparados na forca de seu povo. Em um ambiente global, de distancias
geograficamente grandiosas e infimas a luz do ambiente virtual, a capacidade de proporcionar
uma experiéncia agregadora em termos de [re]conhecimento e descobertas é um caminho
interessante.

Segundo Kawaguchi e Ansarah (2015), a cultura é permeada por dicotomias - novo e velho,
inovacgdo e tradigdo -, assim como pelo carater de resisténcia confrontado pela necessidade de
se adaptar. As diversas segmentagdes, exaustivamente apresentadas na literatura relacionadas
ao turismo, vém dando espago a outras, atualizadas, e. por que nao dizer, mais adequadas aos
tempos atuais. N3o estd se dizendo, contudo, que as segmenta¢des mais habituais da
atividade ndo mais existam.

O que acontece, inclusive na cultura, é a necessidade de permear o que é ‘novo’, unindo-o ao
que pode ser ‘antigo’. O viajante mudou, as experiéncias também. A necessidade de
integracdo deste novo sujeito a uma experiéncia turistica diferenciadora e dinamica que esta
por vir torna-se real. Entdo, indagac¢des sobre como integrar o velho ao novo na experiéncia
turistico-cultural, além de indaga¢Ges sobre o modo como a tapecaria de Lagoa do Carro pode
ser percebida e compreendida pela comunidade como sinébnimo de empoderamento, se fazem
presentes. Essas inquietacdes, derivadas da construgdo deste documento, ndo poderdo ser
respondidas por completo neste momento, por demandarem novas pesquisas, novas
incursdes a comunidade e suas formas de pensar, sentir e agir, porém, serdo tecidos breves
comentarios, como forma de instigar novos estudos a este respeito.

Lagoa do Carro, berco da tradicao artesanal da tapecaria, vem ao longo dos anos, através de
seus municipes, criando e recriando sua histéria sobremaneira pautada no artesanato local, a
tapecaria. Arte desenvolvida com afinco por artesdos e artesds, de maneira genuinamente
manual, como verdadeiro retrato da criatividade popular. E através da comunidade que o
repasse de conhecimento aqueles interessados em aprender a tecer se faz. O visitante é
convidando a participar; a ter contato com os fios e, de forma simples, aprender os primeiros
pontos. Trata-se do envolvimento mais proximo e mais ativo do visitante e da cultura que
permeia a arte da tapecaria.

O viés da criatividade e do turismo se fazem presentes quando da experiéncia do visitante e da
participacdao da comunidade, representada por seus artesdaos, de modo a proporcionar uma
nova forma de se fazer turismo. “A integracdo daquilo dito como antigo quando percebido
pelo outro e a partir do que lhe for apresentado enquanto ‘genuino’ ou ‘verdadeiro’ das
expressdes culturais é considerado também como elemento fundamental para o
desenvolvimento da comunidade receptora [...]” (Kawaguchi & Ansarah, 2015, p.322).

A ativa participagdo da comunidade local na luta pela continuidade e crescimento do oficio
artesdo no local, naturalmente trarda benesses que servirdo sobremaneira a propria
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comunidade local. O conhecimento, os saberes e as tradicOes arraigadas a arte da tapecaria
sdo expressoes proprias de Lagoa do Carro, na mais pura representacao da cidade por seus
municipes. A trajetdria da tapecaria exposta a partir da coleta de dados realizada na ASTALC
vem demonstrar o bem precioso da comunidade e que até hoje encanta aqueles que
conhecem a localidade.

A necessidade real de engajamento dos atores envolvidos com a producdo artesanal da
tapecaria necessita convergir em prol de maior aderéncia e participacdo e do incentivo a
continuidade do oficio artesdao. O crescimento, o destaque e a efervescéncia da cidade e de
sua arte sdo urgentes para que continuadamente o sentimento de pertencer a um territério
reconhecido por aquilo que cria, a tapecaria, sejam tracos diferenciadores de uma
comunidade. Comunidade esta que abragou para si a eternizagdo em formato de arte da
cultura popular nordestina carregada de simbolismo e que provoca no visitante a satisfagao
enquanto experiéncia turistico-cultural diferenciadora, inquietante e acima de tudo rica em
conteudo, satisfagao e integragdo junto a comunidade local.
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