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RESUMO

Este artigo objetiva discutir conceitos de afetivacdo e de autopoiese, nas interagées dos turistas
com o destino turistico. O texto é relato parcial de pesquisa de doutorado, com perspectiva
gualitativa e transdisciplinar, a partir da estratégia metodoldgica Cartografia dos Saberes. Como
resultados parciais, esses conceitos nos convidam a refletir epistemolégica e teoricamente o
conceito de turismo normalmente trabalhado. Esse tipo de vivéncia de turismo sinaliza os
entrelacamentos subjetivos, os afetos, as energias, onde as emocdes se interconectam nas
tramas desde a concepc¢do da viagem. A afetivacdo entre o turista e o destino turistico viabiliza
transformacdes e autopoiese, entre ambas as partes. Em varios contextos, pode-se verificar a
importancia desse conhecimento na garantia do melhor aproveitamento e satisfacdo das férias.
O estudo contribui para ampliar as reflexdes contemporaneas sobre o turismo enquanto
experiéncia subjetiva, processual e transformadora.
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ABSTRACT

This article aims to discuss the concepts of affectivation and autopoiesis in the interactions
between tourists and tourist destination. The text presents a partial report of a doctoral
research, developed from a qualitative and transdisciplinary perspective, based on the
methodological strategy of Cartography of Knowledge. As partial results, these concepts invite
epistemologically and theoretically reflection on the concept of tourism as it is commonly
addressed. This type of tourism experience highlights subjective intertwinings, affects, and
energies, in which emotions interconnect within networks that begin at the very conception of
the trip. The affectivation between the tourist and the tourist destination enables
transformations and autopoiesis for both parties. In various contexts, the relevance of this
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knowledge can be observed in ensuring better enjoyment and satisfaction during vacations. The
study contributes to broadening contemporary reflections on tourism as a subjective,
processual, and transformative experience.
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INTRODUCAO

Este artigo tem por objetivo discutir os conceitos de afetivacdo e autopoiese, na relacao entre o
turista e o destino turistico, tendo como /dcus da pesquisa as Cataratas do Iguacu. Enquanto
sujeitos, deslocamo-nos continuamente de um lugar para o outro, participando dos ambientes,
das conversas e da tomada de decisGes, deixando as nossas ‘marcas’ e ‘pegadas’. Isso acontece
quando utilizamos qualquer servico, quando interagimos com qualquer pessoa, mesmo que seja
uma saudagdo ao vigia do prédio. E praticamente impossivel sair de casa, passar despercebido
pelos lugares e voltar da mesma maneira, pois ndo apenas interferimos no fluxo dos
acontecimentos que envolvem pessoas e lugares, como também somos afetados. Simplesmente
somos transversalizados por seres e ambientes que encontramos. Nessa interagdo entre o lugar

e o sujeito, Martins (2008, p. 32) destaca:

Imagens se comportam como membranas que se desprendem da matéria, de superficies,
objetos e estruturas. Elas nos intrigam e questionam porque nos interpelam. Visualizadas,
imagens podem ser deslocadas de maneira volatil e, ao penetrarem a mente, criam

pegadas simbdlicas.

Na rotina, percorremos lugares sem nem ao menos olhar para os lados, movidos pelo relégio,
pelos compromissos, pela atencdo focada no transito ou na proxima coisa a fazer. E, de repente,
como um passe de magica aparece um prédio em uma das estradas que costumamos pegar,
alguma loja nova surge e nem nos damos conta que a antiga fechou. E como se a mudanca
tivesse acontecido num ‘estalar de dedos’. Vivemos a maior parte do tempo num estado
robotizado, sem estar presentes no que fazemos e com quem interagimos. Nesse sentido, Waldo
Vieira (2010, p. 53) denomina de robotizacdo existencial (robéxis), a “condicdo na qual a
consciéncia humana, ainda muito troposférica, vive excessivamente escravizada a vida

intrafisica, animal, afundada na massa impensante”.
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Quando saimos da rotina, ou para lazer ou para férias, permitimo-nos relaxar e olhar ao redor.
Afinal, nds nos preparamos fisicamente, energeticamente, emocionalmente e mentalmente
para estarmos |a. Além de todas as providéncias necessdrias para fazer uma pausa na rotina,
sem ter repercussdes e consequéncias na volta, pagamos para ir ao lugar que desejamos
conhecer e/ou estar. O afastamento da rotina permite que “nossos sentidos se abram para um

conjunto de estimulos que contrastam com o cotidiano e o mundano” (Urry, 2001, p. 17).

O destino turistico é cuidadosamente escolhido, estudado e sonhado previamente. Somos
motivados por histérias do lugar contadas por terceiros; pela imagem e perspectiva de
experiéncia transmitida pela midia; pelo desejo da fuga da rotina; pelo conhecimento do novo
e outros motivos. Os lugares sdo escolhidos em fun¢do de uma expectativa perpassada, muitas
vezes, pela fantasia de que podem ser acessados sentidos diferentes daqueles com que

habitualmente estamos acostumados a sentir (Urry, 2001).

Ja no destino turistico, uma das posturas possiveis é observarmos o entorno e nos abrirmos para
a experiéncia, observando cada detalhe e dando especial aten¢do a cada encontro com pessoas.
Essa postura nos permite o acoplamento com as energias e sentimo-nos tocados, afetados pelo
lugar, podendo sentir sentimentos como de acalmia, alegria, satisfagdo, realizagao ou euforia.
Outros sentimentos e sensagdes, nao tdo confortdveis, também podem acontecer
eventualmente como ansiedade, expectativa, medo, pressao no peito, dor de cabega ou dor de
barriga. O acoplamento com o lugar permite a assimilagdo de informagdes pelas energias,
considerando os elementos que compdem esse ambiente, como plantas, pessoas e bens
materiais. Vieira (2009, p. 681) propGe a definicdo de acoplamento &urico, sendo o
"desenvolvimento de empatia, interfusdo e jungdo temporaria das auras energéticas dos
veiculos de manifestacdo de duas ou mais consciéncias." A natureza ndo é uma consciéncia, mas

possui energia por ser um organismo vivo.

Nesse momento, ocorre a afetivacdo com o lugar. Em uma primeira busca pelo significado da
palavra ‘afetivacdo’, em dicionario virtual, ela ndo é encontrada. ‘Afetar’, sim, com o sinénimo
da ideia que trazemos aqui: a de impressionar, a de tocar. Podemos encontrar, avangando, a
. D, . . » ) .
palavra ‘a(fe)tivagdo’, como Rolnik (1989) descreve em seu livro “Cartografia sentimental:
transformagBes contemporaneas do desejo”, associando ao corpo vibratil, onde podemos
deduzir que o destaque ‘fe’ seja para sinalizar a emoc¢do, o sentimento. Deparamo-nos, também,

com ‘afetiv(acdo)’, proposto por Baptista (2019), que destaca a a¢do que afeta e toca os afetos.
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As Cataratas do lguagu, no cenario do Parque Nacional do Iguagu (PNI), foram escolhidas como
destino turistico de poténcia em que a afetivacdo pela natureza permite a possibilidade de
transformacao interna, de autopoiese. Palavra originalmente da area da Biologia, criada por
Maturana e Varela (1997), teve o seu significado ampliado por Baptista (2019), juntamente com
o termo de afetivacdo. Baptista é também a coordenadora do Amorcomtur! Grupo de Estudos
em Comunicagdo, Turismo, Amorosidade e Autopoiese, que desenvolve estudos nessa linha

tedrica de abordagem hd mais de dez anos.

Como estratégia metodoldgica, foi utilizada a Cartografia dos Saberes, proposta por Baptista
(2014b) e atualizada por Baptista e Eme (2023), em que a pesquisa se orienta com cinco trilhas
investigativas, que serdo desenvolvidas no préximo capitulo. As trilhas sdo: “Entrelacos-nés” da
Pesquisa, sendo os ‘nds’ também conhecidos como palavras-chave; Saberes Pessoais ou
Dimensdo Subjetiva, que envolve os saberes e experiéncias das autoras; Trama Tedrico-
Conceitual-Bibliografica, com os fundamentos basicos dos autores com os quais a pesquisa
conversa; a Usina de Producdo ou Trama dos Fazeres, a producdo da escrita contando com as
informagdes levantadas; e a Dimensao Intuitiva da Pesquisa, muito considerada nos debates do
grupo de pesquisas Amorcomtur!. Trata-se aqui da compreensdo de que a intuicdo perpassa

todo o estudo, como possibilidade de brotagdes espontaneas de informagdes.

O aprofundamento da pesquisa com o apoio da bibliografia, experimentagdes e observagdes
diretas no cenario das Cataratas do Iguagu, trouxe a tona situagées de afetivagdo em vdrios
contextos. Foi possivel verificar, no ambito do turismo, o quanto essas reflexdes prévias podem
ajudar na atencdo do turista nesse fenémeno e garantir o melhor aproveitamento e satisfacdo

das férias.

Para comecar, é interessante avaliar se as expectativas das férias sdo pessoais, genuinas ou se
sdo influenciadas pelas provocacGes de cunho capitalista, como a do incentivo as compras, a
inducdo sutil do entendimento do que é ‘fazer turismo’. A interagdo entre o turista e essas
provocacoes, as vezes direcionada, pode gerar afetivacGes acionando também afetos ndo bons,
promovendo estresses e desgastes fisico-emocionais. Esse processo de afetivacdo direcionada
pode ser evitado quando ha um planejamento prévio da viagem. Esse planejamento precisa
estar desconectado da idealizagdo ou as cristalizacbes de obrigatoriedade de vivéncias
relacionadas ao modo como o destino turistico é vendido e conectado com o que

verdadeiramente se espera da viagem.
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Geralmente a expectativa-mor das férias é acalmar a mente, recarregar as energias e restaurar
0 que ‘sobrou’ de uma rotina, as vezes, vivida com foco no trabalho. Em outros casos, no
entanto, o sujeito pode se conectar com uma determinada imagem prévia idealizada do lugar e

essa conexao cria afetivacdes direcionadas ao cumprimento de roteiros preestabelecidos.

Quando vivemos a experiéncia subjetiva plena de desterritorializacdo, € comum sentir dividas
sobre o que fazer. Pensa-se em vdrias possibilidades, sdo feitas escolhas de acordo com os
desejos, as companhias, as questdes econOmicas. E, nesses momentos de inseguranca, o
ambiente capitalista aciona estimulos que, as vezes, confundem, ndo dando tempo para o
turista desenvolver o que espera da viagem, uma vez que essa viagem é organizada por outrem.
Os conceitos de afetivacdo e autopoiese ajudam a pensar o turismo como processualidade,
como transversalizacdo desejante. Nem sempre os afetos sdo bons e genuinamente produzidos
pela interacdo dos sujeitos com os lugares transversalizados no processo turistico. A questdo
reflexiva, entdo, estd em compreender o processo de afetivacdo, para que a autopoiese seja
efetivamente geradora de bem-estar, satisfacao, alegria e bons resultados para a experiéncia da

viagem turistica.

Vale ressaltar que a experiéncia singular do sujeito pesquisador, longe de limitar o estudo,
constitui-se como eixo central de analise, uma vez que a afetivacdo e a autopoiese se

manifestam prioritariamente no plano da subjetividade.

O artigo é apresentado em 5 se¢8es: Introdugao; Revisdo da Literatura; Metodologia; Resultados

e Discussdo; Conclusdo; Referéncias.

REVISAO DE LITERATURA

Quando falamos de quebra de rotina, de troca de ‘ares’, de viagem e de seu percurso,
oportunidades para conhecer lugares novos, conhecer outras pessoas e ter novas experiéncias,
estamos falando de turismo. No caso desta abordagem, estamos falando de turismo como um
processo complexo de desterritorializacbes desejantes e transversalizacbes ecossistémicas,
como ensina Baptista (2019). E aqui, nos conceitos, saimos da vivéncia, comumente conhecida,
da experiéncia pelo viés capitalistico em que é oferecida ao turista uma viagem cheia de
atividades e estimulos visuais. Considerando esse ‘olhar’ pela afetividade que ocorre entre o

turista e o destino turistico, Barretto (2004) convida-nos a pensar que outro turismo é possivel:
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O turismo é um fendmeno social que reproduz e reflete os problemas da sociedade em que é
praticado, da politica econ6mica, das politicas publicas na drea da educacdo e da saude, da
politica trabalhista, da (in)justica distributiva, enfim, do modelo econémico e politico que essa
sociedade escolheu. Outro turismo possivel requer um outro modelo de sociedade possivel,

onde o ser humano seja mais importante do que a circulacdo do capital.

Focar no ser humano, neste caso, o turista, implica importar-se com o seu bem-estar acima das
demandas capitalistas. Afinal, a origem do turismo se deu com a intencdo de melhoria da saude,
melhoria do bem-estar da pessoa. Como prova disso, Ribeiro (2019) traz em sua tese um
levantamento histérico-conceitual de turismo, no qual os dois primeiros conceitos, por ela
elencados, ddo énfase no prazer da viagem, das trocas culturais e do contato com a natureza.

Somente apds 1910, observa-se a mudanga da énfase para o lado econ6mico.

Observam-se, contudo, varios segmentos e elementos que sdo acionados direta ou
indiretamente a viagem turistica. E o que Baptista (2019) chama de ‘tramas’, palavra que ela
agregou a palavra turismo no seu conceito, transformando-o numa expressdo composta.

Turismo-trama, portanto, sao:

[...] processos complexos de desterritorializagdes desejantes, envolvendo o acionamento
e entrelagamentos de diferentes ecossistemas. O sujeito que se desloca é também sujeito
de transposi¢Oes e transversalizages ecossistémicas, que agencia a movimentagao e
conexdao de mundos, de universos de significagdes, de referéncias, de produgdo e
consumo. Desse modo, aciona uma teia de materialidades e imaterialidades, desde as
potentes tramas econémico-politico-sociais-culturais e de prestacdo de servicos, até os
subjacentes fluxos de energias das particulas, de acionamento quantico, que atinge
também os niveis de afetos. Com o turismo, tudo se movimenta e se transforma, ao
mesmo tempo que o movimento de desterritorializacdo, em si, autopoietiza (reinventa)

sujeitos e lugares, das dimensdes ecossistémicas envolvidas. (pp. 70-71).

A fala de Urry (2001, p. 17): “O olhar do turismo é direcionado para aspectos da paisagem do
campo e da cidade que os separam da experiéncia de todos os dias.”, nos da a entender que o
turista, em sua escolha do destino turistico, tem a tendéncia de procurar um lugar diferente do

seu. Essa ideia é reforgada, quando ele diz que “as pessoas precisam vivenciar prazeres
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particularmente distintos, que envolvam diferentes sentidos, ou que se situem em uma escala

diferente daquela com que se deparam em sua vida cotidiana” (Urry, 2001, p. 95).

O destino do turismo, por Buhalis (2000), é a combinacdo de todos os produtos, servicos e
experiéncias fornecidos no lugar. Na perspectiva de maior envolvimento do turista com o
destino, Baptista (2019) convida o autor de narrativas dos destinos turisticos a olhar sob a
perspectiva da amorosidade e sensibilidade que possibilite promover afetivacdes dos
interessados, no sentido de ir ao encontro desse destino. Esse encontro com o destino turistico,
na expectativa de experiéncia turistica de transformacdo pessoal e do lugar, é o que se entende
aqui neste artigo, que ocorra o fenémeno da afetivacdo. Nesse sentido, afetivacdes sdo “a¢des
qgue acionam os afetos, transversalizadas de intensidades e geradoras de energias, capazes de

mobilizar os sujeitos” (Baptista, 2019, p. 64).

Cada lugar tem a sua singularidade e o seu magnetismo que atrai os olhos atentos de qualquer
pessoa que esteja disposta a percebé-lo. Nesse contexto, o turista, liberado dos compromissos
de rotina, permite-se maior conexao. A abertura para a experiéncia desperta a sensibilidade do
admirador, ampliando suas percepg¢des e promovendo transformagdes. Conforme diz Baptista
(2019, p. 69), “é preciso ‘amar la trama’ ecossistémica de cada destino, de cada lugar, mais que
o ‘desenlace’ (o que separa, diferencia, desconecta).” Nesse envolvimento que o turista se
permite com o destino turistico, Rolnik (1989, p. 95) diz que as pessoas sdo “expostas a
encontros aleatérios, a afetar e serem afetadas de todos os lados e de todas as maneiras: a se

desterritorializarem”. Segundo Sodré (2016, p. 28):

Afeto é o nome recente para o que antes se designava como afeccao, [...] sendo a affectio
um estado do corpo afetado por outro presente, e o affectus uma passagem de um estado
a outro, sdo diferentes as afec¢des-imagens ou ideias dos afetos-sentimentos. O afeto
supde uma imagem ou uma ideia, mas ela ndo se reduz, por ser puramente transitivo e

ndo representativo.

As afeicOes, ou afeccbes, de acordo com Sodré (2016), dependem de como as pessoas se
encontram de corpo e espirito, sendo o corpo a ideia que o espirito lhe corresponde. Essa ideia
reporta ao corpo vibratil que menciona Rolnik (1989, pp. 35-36): “Vocé préprio é que tera de

encontrar algo que desperte seu corpo vibratil, algo que funcione como uma espécie de fator
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de af(fe)tivagdo em tua existéncia. Pode ser um passeio solitario, um poema, uma musica, um

filme, um cheiro ou um gosto”.

Essa afetivacdo ocorre entre as vdrias partes do envolvimento, sendo elas material ou imaterial.
Segundo Baptista (2019), essa afetivacdo mutua pode gerar autopoiese, que faz parte da
transformacao, dos sujeitos envolvidos. O conceito de autopoiese foi primeiramente proposto
por Maturana e Varela (1997) trazendo a tona ao que é essencial do ser vivo. Segundo Baptista
(2019), apesar de os bidlogos oferecerem o conceito como matriz metaférica de ‘como
sobreviver’, considera que a palavra, como signo, carrega em si matrizes de significacdo que
dialogam com o conceito de maquinas autopoiéticas da Esquizoandlise, de Maturana e Guattari.
A autora afirma que a matriz significacional da palavra estd na poténcia de entrelagcamentos,

qgue pode ser associada a diferentes ecossistemas.

Inspirada na proposta do conceito produzido no universo da Biologia de Maturana e Varela
(1997), Baptista (2019, p. 73) conta que tem se referido a autopoiese como “a reinvencdo de si,
que se faz no encontro, no entrelagamento, nas redes de afetos e vinculos, no ‘refazendo’, no
processo de vivenciar o ‘estar junto’, a convivéncia”. A autopoiese decorre de um conjunto de
acbes que geram transformagdes. Para que isso acontega, precisa haver interagao,
envolvimento com predisposi¢do ao acoplamento energético e afetivagdo com o destino
turistico. Baptista (2019, p. 59) apresenta o fendmeno autopoiese num dos seus percursos das

reflexdes:

Assim, como pistas iniciais entrelagadas, trago: a¢ées que acionam os afetos (afetivagdes);
atitude (ato no todo) que promove o amor, em sentido amplo, como ética da relacdo, do
cuidado (amorosidade); movimento de reinventar-se, autoproduzir-se, autopoietizar-se
(autopoiese). Visdo ecossistémica: ampliacdo do olhar, para o sistema da vida, em teia,

em entrelagamentos muitos.

Com base nesses referenciais, compreende-se que a experiéncia subjetiva singular constitui
campo valido e potente de analise para a investigacdo dos processos de afetivacdo e autopoiese

no turismo.
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METODOLOGIA

Como foi ressaltado anteriormente, este artigo é relato parcial de pesquisa que esta sendo
realizada em nivel de doutorado, com perspectiva qualitativa e transdisciplinar, a partir da
estratégia metodoldgica Cartografia dos Saberes, de Baptista (2014b) e atualizada por Baptista

e Eme (2023).

O estudo é produzido, em alinhamento com pressupostos contemporaneos da ciéncia. Nesse
sentido, o pesquisador é como um artesdo que vai tecendo os saberes, considerando a conexao
de uma teia-trama, em cinco trilhas investigativas: “Entrelacos-nés” da Pesquisa, Saberes
Pessoais ou Dimensdo Subjetiva, Trama Tedrico-Conceitual-Bibliografica, Usina de Produgdo ou
Trama dos Fazeres e a Dimensdo Intuitiva da Pesquisa. Nessa perspectiva, a experiéncia
subjetiva das autoras é compreendida como campo legitimo de producdo de conhecimento, ndo

dependendo da participagdo direta de multiplos sujeitos.

Os “Entrelagos-nds” da Pesquisa sdo trilhas investigativas que podem ser percebidas pelas
palavras-chave do texto. Neste caso, temos: turismo-trama, destino turistico, afetivagao,
autopoiese e Cataratas do Iguagu (/dcus vivenciado por ambas as autoras para desenvolvimento

da discussdo).

Os Saberes Pessoais ou Dimensdo Subjetiva correspondem a trilha que envolve os saberes
tedricos e experienciais das autoras. Uma delas teve a oportunidade de passar dias de imersdo
no Parque Nacional do Iguagu, na condi¢do de pesquisadora do Mestrado, quando refletiu sobre
o lugar e sobre a responsabilidade, direta ou indireta, que o ser humano possui em relagdo ao

ecossistema (Avila et al., 2021; Eme et al., 2021; Sandi, 2022).

Ja a Trama Tedrico-Conceitual-Bibliografica envolve teorias, conceitos e argumentacbes de
autores com os quais a presente pesquisa conversa. Em termos operacionais corresponde ao
levantamento de cartografia bibliografica de teorias, conceitos e pesquisas realizadas sobre os

entrelacos-nés.

A Usina de Producdo ou Trama dos Fazeres é o momento de producdo da escrita que se constrai,
envolvendo processos e procedimentos diversos para levantamento e agrupamento das

informagdes. Procedimentos estes como: diversas visitas na condicdo de turista e de
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pesquisadora; conversacdes com turistas; entrevistas a profissionais; observacdo como

participante e producdo de sinteses.

7

A Dimensdo Intuitiva é compreendida como um processo presente e frequente nas
investigagdes. Em alguns momentos, manifestam-se sincronicidades nas falas das pessoas, nos
textos pesquisados, nos encontros do grupo de pesquisa Amorcomtur!. Nas conversacdes dos
Encontros Cadticos, emergem conteudos espontaneos que se conectam com pistas internas dos
pesquisadores. A postura de permanecer conectado com o tema de pesquisa, mesmo em
momentos de lazer ou durante a realizagdo de outras atividades, favorece que a dimensdo

intuitiva contribua para o aprofundamento e a ampliagdo do conteldo investigado.
RESULTADOS E DISCUSSAO

A escolha de um destino turistico como as Cataratas do Iguacu demonstra, de certa maneira, a
necessidade consciente ou inconsciente de contato com a natureza. Para chegar a esse destino,
o turista passa por uma movimentag¢ao em sua vida, porque, para ele, conseguir sair da rotina e
preparar os detalhes da viagem, concomitantemente, é necessdria organiza¢do, decisoes,
adaptagdes, com uma ‘pitada’ de estresse. “O deslocamento, a desterritorializagdo, depende do

acionamento de afetivagGes” (Baptista, 2014a, p. 102).

No deslocamento da origem ao destino ha sempre uma incégnita, podendo fluir dentro do
esperado ou ndo. De qualquer forma, requer atengdo aos horarios, as sinalizagdes, as placas
informativas... Se for de carro, também requer o uso de aplicativo para direcionamento, ocorrem
paradas para lanche, abastecimento e descanso, situa¢gdes de congestionamento, variagdes do
clima entre sol e chuva, entre outros. Dessa forma, chegar a entrada do Parque Nacional do
Iguacu (PNI) pode dar a sensacio de alivio, por ter superado os ‘desafios’ do percurso. E possivel
respirar fundo e sentir alivio e bem-estar ja no primeiro contato com a mata. O som do canto
dos passaros, o cheiro fresco do ar puro ddo a sensagdo de esvaziamento mental. Assim inicia-
se o envolvimento com o lugar, o que permite o acoplamento energético e afetivacdes pela

natureza, desencadeando-se a autopoiese com possiveis transformag&es internas.

O contato com as Cataratas do Iguagu, de perto, € uma experiéncia extraordinaria, se vivenciada
plenamente. As 4dguas em quedas demonstram a sua poténcia, tornando o cendrio um
espetaculo a ser contemplado em estado de maravilha, um estado que, se mantido por um

tempo, pode até dar a sensac¢do de fazer parte das Cataratas. Ocorre, deste modo, a afetivacdo:
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o turista se sente afetado por ela, a queda das dguas produz sons que acompanham as batidas
do corac¢do de quem a estd apreciando, tudo ao redor vibra. As inUmeras goticulas liberadas

pelas quedas umedecem o ar podendo, inevitavelmente, molhar os turistas ao seu redor.

Cabe ao turista perceber a experiéncia durante a afetivacdo com as Cataratas do Iguagu. Sodré
(2016, p. 81) conceitua percepcdo como sendo a “intui¢do primeira de um conjunto ou um todo
exterior ao sujeito, a partir de uma impressdo sensorial e gracas a uma estrutura especifica,
sempre na dependéncia de um sentimento de realidade.” Ele também faz mengao a imagem
subjetiva, a que vimos internamente, considerando sensacdes diversas, podendo ser visuais,

auditivas, gustativas, olfativas e tateis (Sodré, 2016)

Ao chegar bem perto das grandes quedas das Cataratas do Iguacu, na fotografia realizada por
uma das pesquisadoras e apresentada na Figura 1, por exemplo, o turista é afetado pela
poténcia das dguas, sentindo o barulho das quedas palpitar juntamente com o préprio coragao.
Esse momento de acoplamento pode tanto ser acolhedor quanto assustador, dependendo do
estado intimo do turista. A intensidade da afetiva¢do é diferente para cada um. Tem relagdo

com expectativas, com valores e entrega a vivéncia da experiéncia.

Figura 1. Encontro com as Quedas d’Agua das Cataratas

Fonte: As autoras (2022).

Algumas vezes, apesar de o ambiente ser homeostético® e cheio de energias, como no caso do

destino turistico em questdo, a poténcia das aguas pode desvendar tormentos internos e

3 Homeostatico. “Relativo a homeostasia, a estabilidade ou ao equilibrio das fungées do organismo e de suas
composicBes quimicas.” Disponivel em: https://www.dicio.com.br/homeostatico/ Acesso em: 29 maio 2024. Aqui, a
palavra foi utilizada pelas autoras no sentido de equilibrio energético da natureza.
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provocar certo incbmodo, a tal ponto de a pessoa querer sair de perto. Pode ocorrer, também,
gue o turista ndo consiga deixar a ‘bagagem da sua vida’ na porta do PNI, mantendo o contato
com as demandas da rotina pelo celular ou com sua companhia de viagem, ndao permitindo o
envolvimento na experiéncia com o destino turistico. Dessa forma, a experiéncia de afetivacdo

do turista pode ndo ocorrer tdo intensa, ou conscientemente, ou ndo ser muito positiva.

O descaso e a decisao do turista de ndo se envolver com o ambiente que estd visitando podem
gerar algum tipo de incidente pela desatencdo, como torcida de pé, ferimento causado por
calgado, perda de objetos pessoais, quedas e outros. Contratempos que podem absorver mais
a atencdo do turista do que a energia potente da natureza e das aguas. Alids, essa energia

potente, nessas condig¢des, pode até incomoda-lo, fazendo-o retirar-se imediatamente do local.

Durante a imersao de uma das autoras no PNI, ela observou que a maioria dos turistas nao ficava
muito tempo no parque, informacgdo confirmada posteriormente por um integrante da equipe
da administracdo de que a média de estada de um turista era de cerca de 1h30min. E o tempo
necessario para percorrer de 6nibus até o Hotel das Cataratas, descer as escadas ao longo da
costa do rio até as quedas d’agua, apreciar um pouco o lugar e voltar. Paradas para a compra de
souvenirs, fotos realizadas por fotdgrafos e alimentagdo podem aumentar esse tempo de
visitagdo. De qualquer forma, mesmo o turista aproveitando os servigos, facilidades e
entretenimentos existentes dentro do PNI, observa-se a passagem de turistas pelo local, como
que seguindo uma rota, sem muita entrega a experiéncia. As paradas dos turistas sao para fotos,
e alguns tentam o mesmo cenario para fotos de varios angulos. Nesse sentido, é interessante o
que afirma Urry (2001, p. 187): “A fotografia d4 uma forma a viagem. E motivo para se parar,

tirar uma foto - clique! - e prosseguir”.

Em contraposicdo, no quesito da afetivacdo, da mesma forma que o turista é afetado pelo
destino turistico, o lugar também é afetado pelo turista. Cada turista que entra no Parque
Nacional deixa os seus rastros e marcas, direta ou indiretamente. Primeiramente a sua entrada
é contabilizada com a de tantos outros turistas, envolve planejamento e concretizacdo de
estrutura de servico e capacidade. Servigos de atendimento, transporte, alimentagao, sanitarios,
contentores de lixo, ambulatorial e outros. Por outro lado, ele também deixa marcas em seu
deslocamento no parque, com as suas energias conscienciais, residuos e a¢des realizadas com
os bens materiais, com as pessoas, animais e plantas. O seu deslocamento pode tanto deixar o

lugar melhor quanto pior.
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Essas vivéncias confirmam o que Baptista (2019) compreende como afetivacdo enquanto agdo
gue aciona os afetos, transversalizada por intensidades capazes de desencadear processos

autopoiéticos, tanto no sujeito quanto no lugar.
CONSIDERAC()ES FINAIS

A reflexdao epistemoldgica-tedrica, associada as praticas de desterritorializacdo desejante
relacionadas as Cataratas do Iguacu, é a de que o turismo precisa ser pensado para além das
materialidades. O sentimento de acalmia que se almeja como resultado das férias se conquista
na entrega a vivéncia que o destino turistico pode oferecer. De alguma forma, a maioria dos
turistas espera das férias um resultado renovador. Para isso, é preciso escutar os proprios afetos
e se abrir para uma interacdo mais densa com o lugar, permitindo que a afetivacdo com o lugar
resulte num maior autoconhecimento. Para que a afetivacdo com o destino turistico gere
transformacdo, isto é, autopoiese, é preciso estar aberto a mudancgas, sendo essas ja

identificadas ou as que nos surpreendem na trajetoria.

Ha uma turbuléncia no sistema que desencadeia um processo de transmutac¢des. No
planejamento da viagem ja devemos considerar os imprevistos, na verdade ndao sabemos
exatamente o que vai acontecer. Segue-se uma rota mais ou menos mapeada, porém, a medida
que as situagdes vao se desenrolando, outros caminhos e op¢des de mudangas de planos vao
surgindo. E possivel esbogar o planejamento da viagem e atender as expectativas, porém, a
forma como vai acontecer, as pessoas que estardo envolvidas, a propria interagdao com o lugar
nao podera ser prevista. Enfim, para que haja de fato autopoiese, o turista precisa ampliar o seu
modo de ‘viver’ o momento presente conectado com o que se deseja intimamente ser afetado.

E preciso ampliar a consciéncia em relacdo ao significado da viagem.

Em discussdes no grupo de pesquisa Amorcomtur!, a afetivacdo é para o bem-estar da pessoa
considerando os afetos pelo qual ela se interessa. Sdo os bons afetos que vao fazer com que
cada turista se sinta melhor, que ele viva a viagem com intensidade e plenitude a tal ponto de
ser recarregado pelas energias da desterritorializacdo. A desterritorializacdo é considerada uma
energia de poténcia e de reinvengao porque ela permite que o turista saia de sua rotina
formatada e va experimentar outro ambiente. Ela pode acontecer na mesma cidade, nas

situagGes que exigem da pessoa se preparar e se organizar de outra maneira, de encontrar
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outras pessoas, ver outros cenarios. As desterritorializacdes desejantes acionam afetos que

abrem poténcias de transformacdes, de autopoieses.

A experiéncia em [ocus realizada pelas autoras no encontro com as Cataratas do Iguacu teve o
intuito de transportar o leitor, por meio da imaginacdo ou visualizacdo, a postura de abertura
em relacao aos processos de afetivacao e autopoiese. Fica o convite para a adoc¢ao dessa postura

nos seus proprios destinos turisticos escolhidos.

Todo o lugar tem algo a contribuir, algo que nos toca e nos transforma. Cabe a nés fazermos
com que essa transformagdo seja para o melhor, porque nem sempre esse contato € positivo no
sentido de ndo ter conflitos, mas a vivéncia desse contato, a superacao dele tem que nos trazer
algo de bom, algum ensinamento. E sabido, por tantas linhas de conhecimentos, que estamos
aqui para evoluir de algum modo, pensamos constantemente em nossa evolugdo no campo
profissional, no campo familiar, no intelectual e deixamos a evoluc¢do consciencial acontecer nas

superagGes das crises.

Talvez, se focarmos na evolugdo da consciéncia concomitantemente com as outras areas da
vida, poderemos estar mais preparados para quando esses conflitos e crises chegarem. O
turismo, portanto, compreendido como pausa da rotina frenética para o lazer — condigdo
fundamental para a salde integral — pode também constituir-se como potente oportunidade de
autoconhecimento, de abertura ao outro e de promogdo de transformagbes subjetivas, de

processos autopoiéticos.
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