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RESUMO

O objetivo deste estudo visa apresentar o cenario de publicagdes cientificas sobre os temas,
festival e turismo, apresentando o panorama, as principais caracteristicas, incipiéncias e lacunas.
Para isso, foram estudados artigos pertencentes em trés bases de dados relevantes, levando em
consideracdo artigos que possuiam Qualis e ou fator de impacto, publicados entre os anos de
2018 a 2024. Trata-se de uma analise da literatura com apoio em estudos bibliométricos, sobre
o tema, festival e turismo. De abordagem qualiquantitativa, caracteriza-se como uma pesquisa
exploratéria e descritiva. De acordo com o levantamento, observou-se que os artigos nacionais
se sobressaem em comparacao aos artigos internacionais, e o Brasil € um grande precursor de
pesquisas sobre o tema, principalmente no Sul do pais, dessa forma, também foi evidenciado
incipiéncias de estudos para as demais regides, principalmente Norte e Nordeste, além de
outros resultados que corroboram no norteamento dos futuros estudos sobre o tema.
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ABSTRACT

The objective of this study is to present the scenario of scientific publications on the themes of
festivals and tourism, presenting the panorama, the main characteristics, incipiences and gaps.
For this, articles belonging to three relevant databases were studied, taking into account articles
that had Qualis and/or impact factor, published between the years 2018 to 2024. This is an
analysis of the literature supported by bibliometric studies, on the theme of festivals and
tourism. With a qualitative and quantitative approach, it is characterized as an exploratory and
descriptive research. According to the survey, it was observed that national articles stand out in
comparison to international articles, and Brazil is a great pioneer of research on the subject,
mainly in the South of the country. Thus, incipiences of studies for the other regions were also
evidenced, mainly the North and Northeast, in addition to other results that corroborate the
guidance of future studies on the subject.
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INTRODUCAO

O termo festival foi utilizado em meados do século XIV como um adjetivo referente a
comemoracao de feriados que ocorriam dentro da igreja, embora tenha surgido com essa
finalidade. Atualmente, devido a bagagem histdrica cultural, politica e econémica, o termo
ganhou novos olhares transcendendo o viés sagrado. No Brasil, por volta dos anos 60 e 70, os
artistas encontraram na musica popular um meio propicio para a representacdo da consciéncia
politica da época, e os festivais foram o ambiente ideal para a divulga¢do de suas musicas (Mello,
2003). Isso posto, assim como a antropologia e a sociologia, justamente por seu poder de
atracdo e valorizagdo cultural, se tornou um campo de estudo de diversas disciplinas (Getz,

2010).

Para Matheson (2005), os eventos demonstram as identidades pessoais de um povo,
possibilidades latentes de desenvolvimento cotidiano, assim como a valorizacdo do sentimento
de pertencimento, tdo importante para a populac¢do local, oportunizando a atividade turistica,
desde gastronomia, musica, entre outros, possibilitando mostrar o que uma determinada regido

pode oferecer, além de gerar renda para a populagao local.

No ambito do turismo, os festivais “vém aumentando seu poder de atrair turistas, a ponto de se

|II

tornarem megaeventos de repercussdo nacional e internacional”, aumentando a movimentagdo

de visitantes, de renda e de fortalecimento do turismo regional e nacional (Zucco, 2012, p. 21).

Apesar de ser um assunto relativamente antigo e que vem ganhando cada vez mais espa¢o no
setor econGmico e turistico, justamente pelos festivais serem indutores de desenvolvimento
econdmico e contribuirem na disseminagdo da cultura, acredita-se que ainda ha espacos para
outras discussdes que reforcem a importancia do tema para o desenvolvimento da atividade

turistica.

Por meio de um breve levantamento nas bases cientificas: Publicacdo de Turismo, que apresenta
um banco de dados composto por artigos publicados em periddicos cientificos de turismo dos
paises da Regido Ibero-americanos, sob o dominio do Programa de Pds-Graduacdo em Turismo

da Universidade de Sdo Paulo — USP, Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel
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Superior — CAPES e Google Académico, foi possivel perceber que, durante o periodo de 2018 a
2024, as pesquisas literarias e ou bibliométricas, capazes de apontar os caminhos que estdo
sendo tomados pelos pesquisadores na area, importantes para direcionar novos estudos, ainda
sdo incipientes. Apenas um estudo foi verificado fora do tempo estipulado da amostra, o caso
do estudo de Silveira, et al. (2015), que verificou as publicacGes existentes na base de dados

EBSCO, uma base de publicagbes internacionais.

Diante do exposto, esse estudo busca somar com os avancos das futuras pesquisas cientificas
nacionais e internacionais, trazendo um panorama geral da importancia do festival dentro do
turismo, entre os anos de 2018-2024. Deste modo, essa pesquisa seguird uma andlise de
literatura com apoio em estudos bibliométricos, sistematizados de abordagem

qualiquantitativa.

EVENTOS E SUA PARTICIPACAO NO TURISMO

Conforme a Norma da ABNT NBR 16004:2016, o tipo de evento é classificado de acordo com a
sua abrangéncia, publico (aberto ou fechado), porte (pequeno, médio, grande ou megaevento)
e tipo. Sendo o Festival, um tipo de evento que tem como principal objetivo a promogao de

produtos e servigos a fim de comercializa-los.

Os festivais sdo vistos como grandes eventos catalisadores para a atividade turistica, dessa
forma, Santos, Zucco e Kraus (2015) implementam que os festivais sdo celebragées culturais que
ocupam um significativo espaco na identidade de uma comunidade. A importancia deles estd
relacionada a diversos fatores, levando em consideracdo a preservacdo da cultura local que
parte da exibicdo de sua heranga histdrica com tradigdes e identidade étnica, formando uma
experiéncia Unica, o que atrai turistas para o destino (Tanford & Jung, 2017). Nesse sentido, é
imprescindivel um estudo voltado para compreender os cendrios de publicacdes referente ao
tema, visto que esta inserida em um campo t3o vasto e de extrema relevancia para o

fortalecimento do turismo.

Conforme a literatura, a realizacdo de eventos tem sido utilizada como fator chave nas
estratégias de desenvolvimento regional (Stankova & Vassenska, 2015), por constituirem um
caminho para a obtencdo de beneficios econémicos e sociais, contribuindo de forma relevante

para setores culturais, gerando maior demanda e disponibilidade de emprego, além de viabilizar
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oportunidades de lazer para os residentes (Richards & Palmer, 2010; Getz, 2007), contribuindo

assim, no desenvolvimento do turismo na regiao.

Costa, et al. (2023), apontam que, em um contexto local periférico, onde predomina alto indice
de desemprego e desigualdade, os eventos podem corroborar no atingimento de um cenario
mais favoraveis e imediatista nas demandas socioecon6micas de uma regiao, contribuindo ainda

em paralelo na disseminacao cultural.

Dentro do contexto econ6mico, ha autores que dialogam sobre o conceito de evento, para
Andrade (2002), evento é todo fendmeno capaz de alterar determinada dinamica da economia.
Para Melo Neto (2003), eventos sdo atividades realizadas ao mesmo tempo e no mesmo espaco,
e que sdo capazes de promover produtos e servicos e até mesmo prover conhecimento de
marca. Essa complementacdo acaba sendo um dos pilares de sustentacdo e impulsionamento
para investidores nesse setor, como sintetiza Matias (2010), havendo planejamento,
organizacao, coordenacdo, controle, multidisciplinaridade, ao englobar diferentes atividades
desenvolvidas com o objetivo de alcangar um publico-alvo, através da transmissdo de uma

imagem ou ideia havera um bom resultado.

Partindo para um conceito de evento mais humanista, o qual percebe a necessidade das pessoas
de viver algo fora do cotidiano, somado a uma experiéncia de sentimento inefavel por aquele
acontecimento, Patterson e Getz (p.229, 2007, traduzido pela autora) acreditam que: “A
esséncia de um evento é uma experiéncia procurada e projetada, ou pelo menos a experiéncia

é facilitada, o que de outra forma ndo ocorreria na vida didria”.

O publico, ao adentrar o evento, deve se encontrar em estado de éxtase e, quando o abandona,
deve existir uma sensa¢do de mudanca ao voltar a “vida normal”, um sentimento de vazio,
mesmo que por um instante, ou de transformagdo que comprova que a experiéncia foi algo
inigualavel; sem essa sensacdo, o evento provavelmente ndo sera memoravel (Getz, p. 180,
2007). Esse pensamento se condensa com o de Tenan (2002, p. 13-14) que aponta os eventos
como “sinbnimo de acontecimento nao rotineiro”, podendo ser de uma grande descoberta até
a uma festa, desde que envolva um fato que ocorre de forma organizada, ligada as pessoas que

possuem interesses comuns.

Sob esta 6tica, temos o turismo de eventos, o qual Carvalho (2017) menciona fazer parte das
manifesta¢des culturais tempordrias, fundamentais na atracao da midia, na renovac¢do do

publico e no desenvolvimento da economia local, com muitos participantes fiéis. Como
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exemplo, exposi¢des nacionais ou internacionais, festivais de musica, teatro ou danga, sendo o
seu publico geral, amador e sensivel ao conteldo particular de cada evento. Além disso, o
turismo de eventos representa um amplo campo a ser explorado, podendo gerar inimeros
beneficios, tais como: contribuicdes econdmicas, visto que um turista gasta até trés vezes mais
do que um turista comum; e melhoria da imagem do local e da infraestrutura (Tomazzoni, et al.,

2011, p. 05).

Destarte, Chaves e Silva (2022), O turismo de eventos apresenta pontos positivos para o
mercado turistico: é pouco afetado em momentos de crises; é independente de acgles
governamentais; agrega na circulacao de capital na localidade; gera empregos e renda; estimula
melhorias na infraestrutura bdsica e turistica; independe da sazonalidade turistica; além de

corroborar para outros tipos de turismo existentes na regido (Bahl, 2003).

A experiéncia de um evento, sintetizada por Geus, et al. (2015) é moldada por diversos fatores
gue interagem entre si, criando uma vivéncia Unica para cada participante. O espaco onde o
evento ocorre desempenha um papel crucial, influenciando desde a atmosfera até a logistica e
acessibilidade. O nivel de engajamento dos participantes também é fundamental, pois
determina a intensidade e a qualidade da interagdo entre os envolvidos e o contetdo do evento.
Além disso, o comportamento pessoal de cada individuo, que inclui expectativas, atitudes e
emocgdes, contribui significativamente para a percepg¢do e satisfacdo geral em seu resultado.
Esses elementos combinados definem a profundidade e o impacto da experiéncia vivenciada,
destacando a importancia de uma abordagem holistica na organizacdo de eventos para
maximizar o seu sucesso e a satisfacdo dos participantes. Um dos principais desafios, dada a

complexidade das experiéncias de eventos, é conseguir medi-las de forma eficaz.
A IMPORTANCIA DOS FESTIVAIS E O TURISMO

De acordo com o estudo de Farias, et al. (2019) a pesquisa sobre o termo festival se enquadra
na literatura de turismo cultural. Dessa forma, assim como os eventos, o festival serve como
ferramentas de apoio social, atuando como atragdo turistica, embora seu significado social
possa ir além do turismo. Promovem o desenvolvimento das artes ao gerar demanda por
produgdes artisticas, melhorar a infraestrutura da regido, estimular a criatividade local e

incentivar a participagdao da comunidade.

Os festivais planejados sdo mais integrados, orientados localmente, inclusivos e diversificados,

mas apenas se 0s objetivos e as métricas de sucesso forem mais amplos do que somente
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pensados para fins de desenvolvimentos financeiros ou econémicos (Jones, 2012). Neste
contexto, a sustentabilidade do festival, sob a perspectiva da organizacdo que o realiza,
demonstra que o evento pode se transformar em uma instituicdo permanente. Quando o
Festival acontece de forma regular e recorrente, pode se tornar uma atragao turistica, servindo
como ferramenta mercadoldgica na divulgacdo do destino, e em alguns casos podem ser
considerados a principal base da imagem do destino (Getz & Andersson, 2008). Sendo
ferramentas importantes para atrair visitantes e construir imagens positivas em diferentes

comunidades (Raj & Vignali, 2010).

Por esse viés, os festivais atuam como segmento dentro da tematica eventos e servem como um
grande catalisador econémico e social de forma mundial. Para Getz (2010; 2008), os festivais
apresentam carater interdisciplinar e universal, a medida que haja interesse de diversas areas
na tematica. Além disso, o autor acredita que a estruturacdo de festivais se deve muito a
antropologia cultural, o que traz a tona celebracdes que ressaltam e preservam os valores, as
ideologias e a identidade de cada comunidade. Por isso, entende-se que festivais sdo tépicos de

estudo do turismo de eventos, sendo ele uma de suas tipologias (Getz & Page, 2016).

A esséncia de uma experiéncia de festival reside no fato de ser um evento incomum, organizado
em um momento especial, para que possa ser memoravel para os participantes (Geus et al.,
2016). A experiéncia pode ser dividida em trés dimensdes: o que acontece no evento, as
informacdes transmitidas e as emocgdes geradas (Biaett, 2013). Seguindo esse viés, Kim (2013)
classifica as experiéncias festivas em duas categorias: externas e internas. A experiéncia externa
do festival estd ligada a dimensdo cognitiva (Akyyldyz & Argan, 2010; Tung & Ritchie, 2011; Kim,
2013), enquanto a experiéncia interna estd associada a dimensdo emocional (Kaplanidou &

Vogt, 2010; Akyyldyz, Argan, Argan & Sevil, 2013; Lee, Fu & Chang, 2015).

A experiéncia externa de um festival esta ligada a dimensao cognitiva, envolve a percepcao e
processamento das informagdes e qualquer estimulo externo que os participantes recebem
durante o evento. Essa dimensdo abrange aspectos como a organizagdo, a programagao, a
ambientacdo, a qualidade das performances e a variedade das atividades oferecidas. Quando os
participantes interagem com esses elementos, eles engajam-se, avaliando e assimilando as
informagdes do ambiente. A experiéncia externa pode incluir a descoberta de novos

conhecimentos, a apreciagao de diferentes culturas e a aquisicdo de novas habilidades, todas
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contribuindo para uma rica experiéncia cognitiva (Akyyldyz & Argan, 2010; Tung & Ritchie, 2011;
Kim, 2013).

Em contraste, a experiéncia interna dos festivais esta relacionada a dimensdao emocional,
envolvendo as reacdes afetivas e os sentimentos que o evento desperta nos participantes. Esta
dimensdo abrange as emocdes positivas que podem surgir, como alegria, excitacdao, nostalgia, e
um senso de pertencimento, bem como possiveis emogOes negativas, como frustragdo ou
desapontamento. A experiéncia emocional é intensamente pessoal e subjetiva, sendo moldada
pelas expectativas individuais, pelas intera¢des sociais e pelas memdrias evocadas durante o
festival. Os elementos que contribuem para uma experiéncia emocional positiva incluem a
atmosfera do evento, a qualidade das interacdes com outros participantes e a ressonancia
pessoal das performances ou atividades (Kaplanidou & Vogt, 2010; Akyyldyz, Argan, Argan &
Sevil, 2013; Lee, Fu & Chang, 2015).

Ha festivais que obtém maiores destaques no setor econémico e social, segundo Devesa, Baez,
Figueroa e Herrero (2012), os festivais culturais sdo altamente representativos do patrimonio
cultural e tém aumentado em ndmero nos Ultimos anos ao redor do mundo. A maioria das
regides conta com um ou mais festivais dedicados a alguma forma de manifestagdo artistica,
cuja principal missdo é promover, apresentar, divulgar e/ou preservar a cultura local, além de
contribuir para a melhoria da imagem da regido. Os festivais gastrondmicos, por sua vez, tém
ganhado destaque nas cidades brasileiras, impulsionando o desenvolvimento econémico ao
gerar empregos, renda e oportunidades. Além disso, esses eventos promovem a divulgacdo e
valorizacdo de destinos, tornando-se uma estratégia valiosa para setores que investem nesse
segmento. Através dos festivais, é possivel apresentar produtos, marcas e servigos locais,
agregando valor a oferta turistica e promovendo a identidade cultural da regido (Getz, 2005;

Gonzaga, 2018).

O festival se diferencia de outros tipos de eventos, independente da sua tematica, pois acabam
por simbolizar um valor Unico para quem os prepara e para quem os recebe, um sentimento de
coletivo, onde Zago et al. (2013) destacam que as dimensdes funcionais e simbdlicas de um
festival promovem o envolvimento e fortalecem a identidade local, ao mesmo tempo diferem a
localidade de destinos concorrentes. E essa identidade social desenvolve um senso de

pertencimento ao lugar que traz orgulho e for¢a para aqueles que habitam naquele espaco.
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Para que isso ocorra de forma justa, a comunidade deve se sentir bem-vinda e convidada a
participar do festival que a cerca, seja como visitante do evento ou como participante ativa em
alguma atividade que o evento propde, em decorréncia dessa complexidade apresentada na
relacdo entre o festival, comunidade local e o turismo, ela se repete em diversas pesquisas na
literatura académica como uma problematica. Kim et al. (2015) defendem que com o crescente
numero de festivais realizados em diferentes destinos ao redor do mundo a cada ano, torna-se
dificil para os investigadores e organizadores compreenderem melhor os comportamentos
desses participantes, tanto visitantes externos quanto comunidade. No entanto, é de
conhecimento geral que o envolvimento da comunidade e a ligacdo do evento ao local onde se

realiza influenciam diretamente nos impactos dos eventos (Getz, 2007, p.304).

Christou, Sharpley e Farmaki (2018) salientam que as descobertas académicas relacionadas a
festivais podem fornecer aos organizadores importantes informacdes praticas para
melhorar o planejamento e promocado destes, buscando atrair uma maior parcela de novos

visitantes e ainda, manter os antigos, resultando em um impacto direto no turismo.

PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

De carater exploratério e descritivo e abordagem qualiquantitativa, a pesquisa visa apresentar
um panorama sobre as publicagdes nacionais e internacionais, reconhecendo suas
caracteristicas e lacunas. Como procedimento, foi adotada uma revis3o literdria com apoio dos
estudos bibliométricos, contribuindo assim para evolucdo de outros conhecimentos. Tais
estudos de acordo com Sampieri, et al. (2013), sdo importantes para a continuidade da pesquisa,
reconhecendo caracteristicas, verificando como o tema se relaciona com outros conhecimentos
e quando bem sistematizadas, podem reconhecer lacunas, mapeando o conhecimento cientifico
produzido sobre determinado tema, permitindo que os pesquisadores possam compreender os

cenadrios atuais e direcionando-os para novos campos de pesquisa (Souza, Pimentel, Faria, 2008).

O levantamento compreendeu a busca pelos termos, festival e turismo/ festival and tourism,
nos titulos das publicagdes nacionais e internacionais, entre o periodo de 2018 a 2024, nas bases
de publicagdes cientificas: Publicagdes de Turismo — USP, CAPES e Google Académico,
restringindo a artigos com Qualis ou Fator de Impacto. O critério de escolha das bases se deu
inicialmente pela abrangéncia (Google Académico), pela qualidade de publica¢cdes tanto

nacionais e internacionais (CAPES e Publicacdo de Turismo) e por apresentar publica¢es entre
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os paises ibero-americanos (Publicacdo de Turismo). Quanto ao periodo, este foi escolhido com
a intencdo de analisar as publicaces dos Ultimos 7 anos, trazendo uma amostra mais atualizada,
entretanto, optou-se em retirar as publicacdes do ano corrente de 2025, por ainda ndo estar
com o seu acervo completo de publicacdes. Vale destacar que até junho de 2025, data da ultima
revisdo, ndo foi constatado nas referidas bases, nenhum estudo bibliométrico ou literario sobre
o referido tema, apenas foi encontrado um estudo de Silveira, et al. (2014), que verificou as

publicacGes existentes na base de dados EBSCO, uma base de publicacdes internacionais.

Durante o levantamento, foram encontradas 141 publicacGes, 47 na base Google Académico,
82 em Publicagdo de Turismo — USP e 12 na base CAPES. Contudo, somente 27 puderam compor
a amostra, sendo excluidos os trabalhos que se repetiam entre as bases, que estavam fora do
periodo da amostra, estudos que ndo eram artigos, que ndo possuiam Qualis ou Fator de
Impacto e estudos que apresentavam idiomas de dificil tradu¢do, como pode ser observado no

Quadro 1, abaixo.

Quadro 1. Resultados com o termo Festival e Turismo/Festival and Tourism

BASES DE PESQUISA ENCONTRADOS EXCLUIDOS DA AMOSTRA AMOSTRA
Publicacédo de Turismo 82 Fora do periodo 65 17
-UspP pesquisado
Google Académico 47 Trabalhos de conclusao de 24 7
curso
Artigos publicados em 1

evento

Repetido, dificil tradugéo e 17
sem Qualis

CAPES 12 Repetido 8 4

TOTAL 138 114 28

Fonte: Elaborada pelos autores.

A escolha dos parametros de analise foi construida com base no estudo de Silveira, et al. (2015),
que verificou: a evolugao das publicagGes; principais revistas e regiées pesquisadas. Contudo,
foi necessario incluir outros parametros, construidos a partir de autores que realizaram estudos
bibliométricos sobre outros termos para dar maior robustez ao cenario de resultados a serem
apresentados neste estudo, como, Vieira, et al. (2014), Scalabrine, et al. (2015) e Chaves, et al.

(2021) sendo os parametros referentes a: respectivos Qualis; objetos de estudo; caracteristicas
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metodoldgicas. Também foram incluidos os seguintes parametros com intuito de contribuir
ainda mais com os estudos bibliométricos sobre o tema, festival e o turismo: palavras-chaves

utilizadas; e principais temas e assuntos discutidos.
RESULTADOS

Como o objetivo deste estudo é apresentar o cendrio das publicacdes cientificas nacionais e
internacionais sobre o termo, festival e turismo, suas principais caracteristicas, incipiéncias e
lacunas. Para tanto, o estudo precisou verificar alguns parametros na investigacdo que
compreenderam: projecdo anual; panorama das publicagcbes; periddicos das publicacbes e
respectivos Qualis; local de concentracdo da pesquisa; principais assuntos discutidos; e
caracteristica metodoldgicas; que serdo apresentados a seguir em tépicos para uma melhor

compreensao.
PROJECAO ANUAL

A projecdo anual data o ano a partir de 2018 a 2024, e de acordo com o Grafico 01, percebe-se
que ha oscilagdo entre 3 a 6 publicagdes por ano sobre tema, tendo o ano de 2021 com maior
destaque em publicagdes nacionais e 2020 com o maior quantitativo de internacionais. Contudo,
duas situagdes chamaram a ateng¢do o numero ainda relativamente baixo de publica¢des tanto
a nivel internacional como nacional, estando o nacional em maior destaque, e a auséncia de
publicagbes em 2024. Outro fator importante que vale ressaltar foi a auséncia de estudos
bibliométricos, apenas um de 2014, que se encontrava fora do periodo estabelecido,

demonstrando incipiéncias em estudos dessa natureza.

De acordo com Silveira, et al. (2015), o surgimento dos estudos sobre o tema investigado, nasce
a partir do ano de 1999, tendo seu apice nos anos de 2011, 2012 e 2013, que de acordo com os
autores chegaram a média de 25 publicacbes, tendo uma queda consideravel em 2014, com
apenas 2 publica¢des. Contudo, vale ressaltar que, o estudo nao incluiu apenas artigos, mas
resenhas, relatérios, publicacdes comerciais, livros etc., além disso ndo apresenta um critério de
refinamento ou andlise para selecionar apenas publicagées com Qualis ou fator de impacto,

dificultando a analise comparativa entre os atuais achados.
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Grafico 1. Proje¢ao anual artigos nacionais e artigos internacionais encontrados entre os
anos de 2018 a 2024
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Fonte: Elaborada pelos autores.

PANORAMA DA PUBLICAGOES

Durante o refinamento, encontraram-se 138 publicagbes nas trés bases de estudos
mencionadas acima, contudo apenas 28 puderam fazer parte da amostra, por ora estarem
repetidas entre as bases, por ndo serem artigos e ndo terem Qualis ou Fator de Impacto ou por
dificil traducdo (alemao e italiano). Abaixo, no Quadro 2, apresenta-se o panorama das referidas

publicagGes, com as principais informacgdes sobre os estudos e os links de acesso.

Quadro 2. Panorama de publicagdes dos artigos nos anos 2018 a 2021

ANO TiTULO DO TRABALHO AUTORES LINK

2018 Os Festivais Como Estratégia de Fortalecimento dos Destinos | Garbuio, et al. | link
Turisticos Com Vistas a Qualidade dos Servigos Prestados. (2018)

2018 | Industria e Turismo da Cultura: Uma Observagdo Preliminar Sobre | Silva, et al. | link
O Festival Lollapalooza. (2018)

2018 | Turismo e Comunicagdo-Trama: ReflexGes a Partir do Festival | Biazus, et al. | link
Brasileiro de Mdusica de Rua. (2018)

2019 Events and Mindfulness — A Study at Vibra Festival: Art, Sport and | Queiroz, et al. | link
Music. (2019)

2019 Festival Brasileiro da Cerveja: uma avaliacdo do nivel de satisfacdo | Kraus et al. | link
do evento e das fontes de informagdo segundo os participantes. (2019)

2019 | Os Impactos de Festivais Versus a Participagdo do Residente: uma | Fiuza et al. | link
Andlise da Oktoberfest de Santa Cruz do Sul (Rio Grande do Sul, | (2019)
Brasil).

2019 | Turismo Responsavel e Eventos: uma analise sobre a | Duarte et al. | link
responsabilidade no Festival Internacional de Cinema e Video | (2019)
Ambiental (fica) — Goias- GO
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postales del Festival de Eurovision.

e Ojeda-Garcia
(2023)

2019 | Motivacidn Heddnica, Motivacién Eudaimdnica y Apego al Lugar: un | Macedo e | link
estudio en el Festival Cultura y Gastronomia de Tiradentes — Brasil. | Gosling (2019)

2020 | Cultural Events as Promoters of Local Development: The case of | Serrdo, Silvana | link
Madeira Wine Festival. & Costa, Rui

(2020)

2020 | Key Success Factors on Loyalty of Festival Visitors: the mediating | Ali Dalgic & | link

effect of festival experience and festival image. Kemal Birdi
(2020)

2020 | Marketing do Festival de Inverno de Ouro Preto e Mariana: Uma | Vicente et al. | link
analise das Edi¢Ges 2018-2019. (2020)

2020 | Satisfacdo e Engajamento de Visitantes a Festivais: analise empirica | Kraus et al. | link
de uma Oktoberfest. (2020)

2020 | Sustainable Event and Festival In Cirebon, Indonesia: In Islamic | Jaelani et al. | link
Marketing Perspective. (2020)

2020 | The Impact of Performing Arts Festivals on Tourism Development: | Amorim et al. | link
analysis of participants' motivation, quality, satisfaction and loyalty. | (2020)

2020 | Tourist Festivals and Territorial Development: a case study on the | Faria et al. | link
Jazz in Marciac Festival. (2020)

2020 | Socio-economic Impact of The Celebration of a Popular | Silvina et al. | link
Gastronomic Festival in Argentina: the strudel fest. (2020)

2020 | O Papel da Gestao Colaborativa nos Festivais Criativos: o caso da | Rosa et al. | link
producgdo do carnaval em Vitéria-ES. (2020)

2021 Um Festival Para Chamar de Meu: analise dos impactos do Festival | Berselli et al. | link
Internacional SESC de Mdusica, e da sua relagdo com o orgulho | (2021)
comunitdrio e a qualidade de vida dos residentes.

2021 Festividades como Estimulantes del Turismo Rural en Espafia y | Quintero et al. | link
Meéxico. (2021)

2021 Os Festivais e Seus Impactos Para os Destinos Turisticos: O caso do | Knupp et al. | link
Festival de Inverno de Ouro Preto/MG. (2021)

2021 | From Benedito's Red to Sebastido's Blue: making festival and | Canal et al. | link
attractiveness of Marujada in the Brazilian Amazon. (2021)

2021 | Ocio, Cultura e Culindria: Festival Gastrondmico da Pipa-RN no | Targino & Da | link
Fomento do Turismo do Nordeste Brasileiro. Cruz (2021)

2021 | Turismo, Gastronomia e Desenvolvimento Regional: um estudo | Erig et al. | link
sobre o Festival Gastrondmico de Taquarugu em Palmas, Tocantins. | (2021)

2021 Pedestrianismo, Festivais de Caminhadas e Turismo de Natureza. O | Tomas et al. | link
Exemplo do Pampilhosa da Serra Walking Weekend. (2021)
O Empreendedorismo Corporativo Em Turismo Na Pandemia: O | Cavalcante link

2022 | Caso Do Festival De Turismo Das Cataratas. (2022)

2022 Festival Aves de Paraty (RJ): projeto, evento e turismo em prol da Chaves e Silva | link
preservacao ambiental (2012-2016). (2022)

2023 Empreendedorismo Informal a Partir Do Contexto de Turismo | Costa, et al. | link
Religioso: Analise de Perfil e Perspectivas de Vendedores | (2023)
Ambulantes no Festejo de Sdo Bernardo — MA.

2023 | En un mundo nuevo: patrimonio, identidades y turismo en las | Ogayar-Marin | link

Fonte: Elaborada pelos autores.

De acordo com o quadro, observou-se que boa parte dos estudos sobre festivais tem como foco

o festival de determinada regido, ou seja, apresentam uma visdo de impacto atrelada apenas
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aquela localidade. Entre eles é possivel observar maior predominancia em artigos nacionais do

gue internacionais, sendo parte deles referenciando objetos brasileiros.
PERIODICOS DAS PUBLICAC@ES E OS RESPECTIVOS QUALIS

Neste item, foram verificadas as revistas que recebem publicacdes sobre o tema, as diversidades
de periddicos contemplados e o quantitativo recebido, além do Qualis da revista, importante

direcionamento para as futuras publica¢ées, conforme evidenciado no Quadro 3 a seguir:

Quadro 3. Periddicos e respectivos Qualis seguido da quantidade de publica¢6es

TITULO DO PERIODICO QUALIS Qr
Revista Brasileira de Pesquisa em Turismo A4 1
PODIUM: Sport, Leisure and Tourism Review A4 1
Gran Tour: Revista de Investigaciones Turisticas Ad 1
Rosa dos Ventos: Turismo e Hospitalidade B1 3
Observatorio de Inovagdo do Turismo -Revista Académica B1 3
Tourism & Management Studies B1 2
Caderno Virtual de Turismo B1 2
Marketing & Tourism Review B1 1
Estudios y Perspectivas en Turismo B1 1
PASOS B1 1
Revista Turismo: Estudos & Praticas B2 2
Applied Tourism B2 1
Brazilian Journal of Development B2 1
Revista Brasileira de Ecoturismo B3 1
Revista Turismo e Desenvolvimento B3 1
Revista de Turismo Contemporaneo B3 1
Revista Cenario B3 1
Revista da FAE B3 1
Atelié do Turismo B4 1
Revista Agora B4 1
Cadernos de Geografia (Coimbra) B4 1
TOTAL DE ARTIGOS 28

Fonte: Elaborada pelos autores.
LOCAL DE CONCENTRAGAO DA PESQUISA
A concentracdo das publicagGes nacionais e internacionais, conforme apresentado no Grafico

02, revela sobre a distribuicdo das producdes cientificas existentes dentro do periodo

estipulado. Este quadro examina como essas publicacdes estdo distribuidas entre diferentes
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regioes, dando destaque para o Brasil e demais paises, fornecendo uma visao panoramica acerca

dos locais estudados.

Grafico 2. Concentragdo dos objetos por regido nacional e internacional

OUTRAS REGIOES (09)

Regides dos Objetos de Pesquisa

Quantidade

- .
28

BRASIL (19)

Santa Catarina - 05
Minas Gerais - 03

Rio grande do Sul - 02

Portugal - 03 Rio Grande do Norte- 02
Espanha - 01 Goias - 01

Turquia - 01 S&o Paulo- 01

México- 01 Tocantins - 01

Argentina - 01
Indonésia - 01
Estocolmo - 01

Espirito Santo -01
Foz do Iguagu - 01
Maranhdo - 01

Parati (RJ) - 01

Fonte: Elaborada pelos autores.

A partir do quadro, pode-se observar uma grande concentragao de publicagdes no Brasil, com
67% das publicacGes, entre os estados o de maior predominancia foi em Santa Catarina com 5
estudos e, em seguida, Minas Gerais, Rio Grande do Sul e do Norte. Nota-se insuficiéncia de
estudos em praticamente em todas as regides, como também auséncia em outros estados
Brasileiros, principalmente da Regido Norte. Com menor quantitativo de estudos, as regides
internacionais apresentam a regido de Portugal com a maior concentracao de estudos sobre o
tema, sobrando espagos para novos estudos que se dediquem a averiguar os eventos em outras

regioes ainda nao exploradas.

De acordo com o estudo anterior, realizado por Silveira, et al. (2015), os Estados Unidos Estados

Unidos, Austrélia e China representam 35% de toda produgdo sobre festival do mundo e o Brasil
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apresentou uma representacdo de apenas 1%. Contudo vale ressaltar, que os estudos
verificados ndo se enquadram somente em artigos, mesmo assim é notavel o aumento de
publicacdes sobre o termo festival e sua relagdo com o turismo pelos pesquisadores que se
dedicam a estudar o tema em varias regides do Brasil, mas ainda sobram espagos para novos

estudos em outras regides brasileiras.

PRINCIPAIS ASSUNTOS DISCUTIDOS

Para esta etapa da pesquisa foi necessario verificar como os estudos estdo analisando temas e
assuntos dedicados sobre o tema, festival e turismo. Inicialmente foi elencado as palavras-
chaves que mais se repetiram nos estudos, como pode ser observado no Quadro 4, para a
analise foi utilizado o Chat GPT, para auxiliar na quantificacdo das palavras. E em seguida, por

meio da analise de conteldo foi observado os temas e assuntos correlacionados.

Quadro 4. Palavras-chaves mais repetidas entre os artigos levantados nos anos de 2018 a 2021

Turismo. Evento Desportivo. Qualidade. Percepgdo. Servigos. Turismo Cultural. Cultura da Industria. Lollapalooza.
Turismo. Comunicagdo. Festival Brasileiro de Mdsica de Rua. Eventos. Espago publico. Comportamento
Consumidor. Mindfulness. Festival Vibra. Fonte de informagdes. Percepgdo do visitante. Festival de Cerveja do
Brasil. Impactos. Turismo. Percepcdo do Visitante. Eventos. Oktoberfest. Turismo de eventos. Turismo
Responsavel. Sustentabilidade. Eventos. Percepgdo do Visitante. Festival gastrondmico. Motivagdes dos visitantes.
Turismo. Eventos culturais. Desenvolvimento Local. Produtos Locais. Stakeholders. Fatores de Sucesso de Festival.
Imagem de Festival. Experiéncia. Percepcdo Marketing de Eventos. Turismo de Eventos. Festivais Culturais.
Turismo Cultural. Promog&o. Fluxo turistico. Festival de Inverno Ouro Preto e Mariana —MG. Turismo. Festivais.
Engajamento. Satisfagdo. Oktoberfest. Tourism Events. Festivals. Islamic Marketing. Shariah Marketing Mix.
Cirebon, Indonesia. Turismo. Festivais de Artes Performativas. Motivagdo. Qualidade. Satisfagdo. Fidelidade Jazz
Festival. Territory Development. Turismo. Cultural Tourism. Popular Education. Patriménio Cultural. Turismo
Cultural. Impacto Socioecondmico. Festa Popular. Festivais Criativos. Gestdo Colaborativa. Carnaval. Festivais.
Eventos. Orgulho Comunitario. Experiéncia. Qualidade de vida. Residentes. Festivais. Desenvolvimento. Turismo
Rural. México Festival. Impactos Socioeconémicos. Festival de Inverno de Ouro Preto/MG. Festival. Atragdo
Turistica. Marujada na Amazénia. Fluxo Turistico. Turismo. Gastronomia. Desenvolvimento Regional. Atividades de
Lazer. Turismo de Natureza. Pedestrianismo. Festivais de Caminhadas. Desenvolvimento local. Espagos Turisticos.
Eventos Culturais.

Fonte: Elaborada pelos autores.

De acordo com a analise, observou-se que os assuntos relacionados as publicacdes que se
dedicam ao tema sdo bem diversos, tanto em inglés como em portugués, contudo alguns deles
vém sendo mais pesquisado que os demais, sendo eles: Turismo - 8 vezes; Eventos - 4 vezes;
Percepcao do visitante - 3 vezes; Turismo cultural - 3 vezes; Turismo de eventos - 2 vezes;
Impactos - 2 vezes; Qualidade - 2 vezes; Oktoberfest - 2 vezes; Satisfacdo - 2 vezes; Impacto

Socioecondmico - 2 vezes. Desenvolvimento local - 2 vezes; Fluxo turistico - 2 vezes; Experiéncia
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- 2 vezes. Durante a andlise, ndo foi identificado nenhum estudo dedicado a revisdes sistémicas

e ou bibliométricas, o que reforca a importancia dessa pesquisa para futuros pesquisadores.

Além das palavras-chaves, foram verificados os temas e os assuntos discutidos nos artigos, com

o intuito de fortalecer os resultados encontrados em relacdo aos contelddos abordados. No

Quadro 5, apresentam-se os principais temas abordados e os assuntos correlacionados, esta

etapa foi analisada com apoio do recurso da analise de conteudo.

Quadro 5. Tema e assuntos discutidos nos artigos

ANO AUTOR TEMA ASSUNTOS
Festivais como estratéeia de Festivais como estratégia para o
2018 Garbuio, et al. . g fortalecimento do turismo.
desenvolvimento. .
Qualidade em eventos.
Silva e | Anadlise doimpacto cultural e Turismo e Inddstria da Cultura. A
2018 . P Influéncia da Cultura na Economia.
Colantuono econdmico. .
Conceito de eventos.
. . Andlise das interagdes entre | Turismo e Trama de saberes.
2018 Biazus e Baptista . _C ~ L
turismo e comunicagao. Comunicagado-Trama.
- . Espagos publicos ou coletivos.
. Pratica do  mindfulness o .
2019 Queiroz, et al. . Festivais. Mindfulness. O lazer e a
aplicado a eventos. oA A .
vivéncia de experiéncias conscientes.
- , Comunicagao integrada de
Avaliagdo do nivel de . . ~
2019 Kraus, et al. . g~ marketing. Fontes de informacdo.
satisfagdo do evento. .
Festivais e eventos.
. Impacto dos festivais e | Festivais e a ercepcao dos
2019 Fiuza, et al. p. . . . P . pe
participacdo do residente. residentes sobre seus impactos.
Turismo  Responsavel e | Turismo de eventos. Turismo
2019 Duarte e Coelho P .
Eventos. Responsavel.
Percepcdo do turista, festival . . .
pgA . Turismo gastrondmico. Motivagdes
Macedo e | gastronOmico, apego ao . .
2019 . . a . dos visitantes. Hedonismo.
Gosling lugar e influéncia na escolha . .
. Eudaimonismo. Apego de lugar
de um destino.
Turismo enquanto instrumento de
Eventos Culturais como | desenvolvimento e valorizacdo dos
2020 Serrdo e Costa promotores de | produtos locais. Eventos Culturais
desenvolvimento local. como oportunidade para os destinos
e comunidade local
Ali Dalel Fatores de sucesso na | Fatores de Sucesso de Festival.
2020 KemaIgBigr’di lealdade dos visitantes de | Imagem de Festival. Experiéncia.
festivais. Percepcdo do visitante.
Relagdo entre marketing e eventos.
2020 Vicente, et al. Marketing de festival. Festival de Inverno de Ouro Preto e
Mariana 2018-2019.
Satisfacdo e engajamento de | Satisfagdo e engajamento em
2020 Kraus, et al. - ¢ & J. . I. g g2l
visitantes em festivais. festivais.
. Evento e festival sustentdvel no
. Turismo de eventos e o . A .
2020 Jaelani, et al. turismo. Marketing islamico e mix de

Shariah Marketing.

marketing da Sharia para o turismo.
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2020

Amorim, et al.

Impacto dos festivais de
artes performativas no

Festivais de artes cénicas. Motivacao,
atendimento, qualidade, satisfacdo e

desenvolvimento do | . .. .
. fidelizagdo em festivais.
turismo.
. Festival turistico e | Jazz em Marciac: uma iniciativa
2020 Faria, et al. . . g - s .
desenvolvimento territorial. | cidada e criativa. Territdrio do jazz.
Elias, Silvina R. . a S .
e Impacto socioecon6mico e | Patriménio cultural. Turismo
Leonardi, Viviana . . . a .
2020 S social de festival de | cultural. Impacto socioecondmico.
S astronomia. festa popular.
Genaisir, Elisa g pop
Papel da gestdo colaborativa | Festivais Criativos. Gestdo
2020 Rosa, et al. P .g. L .
nos festivais criativos. Colaborativa. Carnaval.
Andlise dos impactos do
Festival Internacional, | Impacto dos festivais. Qualidade de
2021 Berselli, et al. orgulho comunitdrio e a | vida dos residentes. Orgulho da
qualidade de vida dos | comunidade.
residentes.
. . Patrimonio cultural como interesse
. Festivais como estimulantes L. o , .
2021 Quintero, et al. . turistico. Festivais em adreas rurais.
do turismo rural. . .
Identidades territoriais.
. . Turismo, eventos e festivais.
Os festivais e seus impactos .
2021 Knupp, et al. ) . Impactos dos eventos em destinos
para os destinos turisticos. -
turisticos.
A atratividade advinda de
eventos autados na | Festival. Atracdo turistica. Marujada
2021 Canal, et al. . P . a. ¢ . J
valorizagdo sociocultural | na Amazdnia. Fluxo turistico.
fomenta o destino turistico.
Valorizar, difundir a . . .
. . , Turismo de negdcios e eventos.
2021 Erig, et al. gastronomia local através de .
. . Impacto dos eventos gastronémicos.
um festival gastronémico.
Pedestrianismo, festivais de .
. . . Pampilhosa da Serra: a natureza
2021 Tomas e Alves caminhadas e turismo de a o
como referéncia da oferta turistica.
natureza.
.. . Praia da pipa como do Ocio, da
. Ocio, Cultura e Culindria e PP . .
2021 Targino e Cruz . a . cultura e do turismo. Festival
Festival Gastronomico. N
Gastrondmico como marco cultural.
2022 Relacdo do
empreendedorismo L. .
P . . Motivagdo e pandemia do
corporativo na organizagao ) .
Cavalcante . ; Coronavirus (Covid-
do Festival de Turismo das
19)
Cataratas.
2022 . Impactos do Festival de Aves . .
Chaves e Silva P Ecoturismo e Turismo de Natureza
em Paraty
2023 Perspectiva e desafios dos
negocios informais no . -
Costa, et al. g. . . Turismo Religioso
festival religioso em Sado
Bernado - MA
2023 Ogdyar-Marin e | Andlise dos curtas | Fortalecimento identitario/nacional,

Ojeda-Garcia

patrimoniais do Festival Euro
Visdo em Estocolmo

marca do destino e experiéncias
turisticas

Fonte: Elaborada pelos autores.
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Dessa forma, por se tratar de uma amostra de 28 artigos, foi possivel verificar de forma
detalhada os assuntos relacionados ao tema Festival e Turismo. E perceptivel que os principais
assuntos sao referentes aos impactos que ele ird trazer para determinada localidade, como visto
nos estudos de Fiuza et al (2019) e Amorim et al. (2020) entre outros listados acima.
Correlacionando os impactos dos festivais ao desenvolvimento local para a comunidade,
destacam-se o orgulho comunitario e qualidade de vida dos residentes como evidenciado nos
estudos de Berselli, et al. (2021). Além disso, houve artigos que tratavam do tipo de relacdo que
o visitante adquire ao participar de um festival e sua experiéncia, como o de Biazus, et al. (2018)
e Queiroz, et al. (2019), que exploram a comunicacdo e o relacionamento das pessoas durante

0 evento.

Outros pontos recorrentes na andlise, foram os diferentes segmentos de turismo atrelados aos
festivais, visto que é um campo vasto, houve desde estudos acerca de eventos como
desenvolvimento para o turismo rural, de Quintero, et al. (2021), até publicacGes sobre turismo
gastrondmico, como o de Erig, et al. (2021), turismo de natureza de Tragiano e Cruz (2021),
ecoturismo discutido por Chaves e Silva (2022) e turismo religioso debatido no estudo de Costa,

et al. (2023).

Alguns assuntos emergentes também chamaram atencgdo, foi o caso dos estudos de Queiroz, et
al. (2019), que analisaram como o nivel de mindfulness pode influenciar em uma experiéncia
mais participativa e com maior envolvimento. J& o estudo de Macedo e Gosling (2019), que
buscaram compreender as motivacdes relacionadas hedonismo, eudaimonismo e apego ao

lugar no contexto do turismo gastronémico.

Fazendo uma correlagdo do Quadro 5, com o Quadro 4, referente as palavras-chaves, algumas
divergéncias foram identificadas, boa parte dos estudos ndo incluem em suas palavras-chaves
alguns assuntos pertinentes que foram correlacionados ao tema, atentando-se apenas aos
temas principais sobre festival e turismo. Uma situa¢do que deve ser melhor trabalhar por parte

dos autores.

Em suma, boa parte dos estudos esteve voltado a assuntos relacionados ao desenvolvimento
local/econémico e impacto cultural, isso aplicado a cada realidade particular, o que é
interessante analisar que mesmo sendo de regides distintas, geralmente as incipiéncias se

assemelham, mas as experiéncias de um evento, por sua vez, nunca sdo iguais, ou seja, sempre
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apresentarao resultados diferentes. No caso os estudos de Amorim, et. al. (2021), Silva e Costa
(2020) e Silva e Colantuono (2018), analisaram os impactos dos festivais no desenvolvimento
socioeconOmico e cultural no destino. Ja os estudos de Berselli, et al. (2021) e Fiuza, et al. (2019),
foram observados os impactos dos festivais em relagdo aos residentes locais. O papel da gestao
colaborativa e seus impactos em festivais criativos foi item discutido no estudo de Rosa, et al.

(2020).

Além dos impactos socioeconémicos e culturais, outro item bem pertinente que vem sendo
trabalhado sdo os estudos que se dedicaram a analisar alguma condicionante do marketing
como forma de compreender a percepcao dos visitantes e ou turistas sobre os aspectos da
motivacdo, satisfacdo, qualidade de servico. Os estudos de Garbuio, et al. (2018), analisaram o
proprio festival como estratégia de desenvolvimento turistico, ja o nivel de satisfacdo foi
verificado por Kraus, et al. (2019 e 2020) e o item da lealdade dos visitantes foi analisado por Ali
Dalgi¢c e Kemal Birdi (2020). O proprio tema do Marketing também foi discutido por alguns
autores foram os casos de, Vicente, et al. (2020) e Jaelani et al. (2020). Ambos fazem parte do
panorama de publica¢des cientificas, e corroboram, assim como os demais para os resultados

empiricos sobre o tema festival e o turismo.

CARACTERISTICAS METODOLOGICAS

Os aspectos metodoldgicos da pesquisa, além de informagdes sobre a coleta e analise dos dados
observados, trazem a frequéncia com que foram utilizadas nas publicacbes estudadas,
apontando formas metodoldgicas pouco usadas ou mesmo ainda ndo utilizadas. No Quadro 6,
apresenta-se o tipo de natureza, métodos utilizados, a finalidade da pesquisa, procedimentos

técnicos, abordagem, tipo da amostra, instrumento e andlise de dados utilizados.

Quadro 6. Metodologia utilizada nos artigos analisados

Natureza da pesquisa

Frequéncia nos artigos

Método da pesquisa

Frequéncia nos artigos

Empirico 24 Hipotético 02
Tedrico 0 Indutivo 04
N&o evidenciaram 01 Dialético 01

N&o evidenciaram

17
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Finalidade da pesquisa

Frequéncia nos artigos

Procedimentos

Frequéncia nos artigos

técnicos
Exploratdrio 16 Bibliografico 06
Descritivo 13 Levantamento 06
N&do evidenciaram 06 Documental 06
Estudo de caso 06
Pesquisa participante | 01
Histéria de Vida 01
N3o evidenciaram 07

Instrumentos de
coleta de dados

Frequéncia nos artigos

Analise dos dados

Frequéncia nos artigos

Questionario 09 Fatorial exploratéria 01
Entrevista 13 Fatorial confirmatdria | 02
Formulario 01 Anélise de conteudo 03
Ndo evidenciaram 05 Outras analises 06
Nao utilizou 01 N3do evidenciaram 13

Fonte: Elaborada pelos autores.

Abordagem da | Frequéncia nos artigos | Tipo de amostra Frequéncia nos artigos
pesquisa
Quantitativa 13 Conveniéncia 05
Qualitativa 11 Probabilistica 01
Quali-quanti 04 Intencional 01 20
Ndo evidenciaram 01 Ndo probabilistica | 01
acidental
N3o porbabilistica 01
Bola de neve 01
Ndo evidenciaram 18

Ao analisar cada pesquisa, é possivel perceber que, majoritariamente, os estudos da amostra
sdo de natureza empirica (24) e apenas 01 ndo evidenciou sua natureza, assim como é

perceptivel a falta de publicagGes voltadas totalmente para a natureza tedrica. Outra situagdo
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foi a finalidade da pesquisa, sendo 16 publicacdes de carater exploratdrio e 13 publicacdes de
carater descritivo. Os procedimentos técnicos utilizados de cada artigo foram os mais variados,
com destaque para o levantamento Survey com 06 objetos. A abordagem da pesquisa mais
utilizada foi a quantitativa com 13 publicacdes, seguido da qualitativa com 11 e, com menor
numero, os estudos que utilizaram a qualiquantitativa (04). Apesar de boa parte dos estudos se
identificarem com a abordagem quantitativa, boa parte dos estudos ndo evidenciaram o tipo de
amostra utilizada. Contudo, acredita-se que boa parte dos estudos quantitativos optou pela
amostra por conveniéncia, sobrando espaco para estudos que se dediquem a utilizar outros
tipos de amostras. Em questdo do instrumento de coleta, os que mais se sobressairam foram os
questionarios e as entrevistas. E por fim, a analise de dados, boa parte também ndo evidenciou

(13).
CONSIDERACOES FINAIS

Esse estudo teve como objetivo analisar e realizar um panorama sobre as publicagGes nacionais
e internacionais acerca do tema Festival e Turismo, com o intuito de atualizar os futuros
pesquisadores referente aos caminhos cientificos, empiricos e tedricos sobre o tema, festival no
turismo. A principio, os resultados revelaram apenas 01 estudo de natureza bibliométrica, de
Silveira et al (2015), que buscou analisar apenas publica¢des internacionais de uma Unica base
de dados, verificando: a evolugdo das publicagdes; principais revistas e regides pesquisadas.
Dentro do levantamento realizado, foi possivel observar o quadro de publicagdes dos anos de
2018-2024, e percebido que, em 2018, houve apenas 3 publicacbes dentro dos parametros
estabelecidos, e esse nimero de publicacdes se mantém até 2020, quando ha um crescimento

significativo de estudos para um total de 9 artigos nacionais e internacionais.

Evidenciou-se que a América Latina possui o maior indice de publica¢cdes, com o Brasil sendo
destaque com 19 estudos da amostra, seguido da Europa e América, também houve grande
incipiéncia de publicagdes em demais territérios. Apesar do Brasil obter destaque, a maior parte
das pesquisas se concentraram no Sul (Santa Catarina, Rio Grande do Sul) e no Sudeste do pais
(Minas Gerais, Sdo Paulo, Espirito Santo), as demais regiGes apresentaram baixo indice de

interesse no tema segundo os parametros propostos.

Observou-se ainda, no presente estudo, que os autores possuem maior interesse em pesquisas

empiricas, de carater exploratério e de levantamento, seguido de documental e estudo de caso,
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com abordagem de escolha quantitativa. Também foi percebido que as entrevistas sdao os

instrumentos de coleta mais utilizados pelos pesquisadores, com destaque para entrevistas

semiestruturadas, seguida do uso indispensdvel do questionario, com analise fatorial

confirmatdria e de conteddo como os maiores aliados para pesquisas de cardter qualitativo e

gualiquantitativo. Apesar disso, constatou-se que os procedimentos metodoldgicos sao

apresentados de forma sucinta, principalmente os de publicagdes internacionais, sendo poucos

os que realmente trabalham de forma detalhada essa secdo. Além desses achados no Quadro

7, apresenta-se as principais caracteristicas dos estudos e suas lacunas e incipiéncias que podem

ser aproveitadas nos futuros estudos.

Quadro 7. Principais caracteristicas, das lacunas e incipiéncias de pesquisa
LACUNAS E INCIPIENCIAS

PARAMETROS DE ANALISES

PRINCIPAIS CARACTERISTICAS

Projecao anual dos artigos.

« O numero de publicagGes vem

crescendo  paulatinamente,
tendo o ano de 2020 com
maior numero de publicagdes.

e
%

Insuficiéncia em
publicagOes a partir dos
anos de 2022, 2023 e
2024, que nao

Periddicos das publicacGes e
os respectivos Qualis.

Maior  concentragdo  de
estudos publicados em revista
de Qualis B1;

Maior  concentragdo  nas
revistas: Rosa dos Ventos:
Turismo e Hospitalidade,
Observatorio de Inovagdo do
Turismo, Tourism &
Management Studies e
Caderno Virtual de Turismo;
Boa parte estdo concentradas
em revistas nacionais.

apresentou  nenhum
artigo.
Insuficiéncia de

estudos publicados em
revista de Qualis A.

Local de concentracdo da
pesquisa.

67% dos estudos relacionaram
seus objetos a regido do Brasil;
Maior predominancia em
Santa Catarina.

Incipiéncias de
estudem que se
dediquem a analisar o
tema nas regides
Centro-Oeste, Norte e
Nordeste e em outros
paises;

Lacuna em estudos na
Amazonia.

Os  principais  assuntos

abordados.

A maioria dos estudos
abordam conteudos
referentes a desenvolvimento
local/ econémico e impacto
cultural, dos e algumas

Incipiéncias na
exploracdo de outros
assuntos: como

assuntos relacionados,
acessibilidade nos
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Caracteristicas
metodoldgicas.

tematicas estdo ligadas a eventos,
festivais gastronomicos. sustentabilidade,

« Diversidade de assuntos, economia criativa,
como orgulho comunitario, satisfagdo em relagdo a
qualidade de vida dos expectativa, imagem,
residentes, gestdo entre outros.
colaborativa, visitantes
lealdade, pedestrianismo,
turismo de natureza,
edonismo. eudaimonismo.

« A maioria dos estudos sdo
empiricos de carater % Lacuna em estudos

LSRN

exploratério e descritivo;

Com enfoque quantitativo;
Nos procedimentos, maior
frequéncia em estudos de
levantamento, documental e
estudos de caso;

A amostra por conveniéncia é
mais utilizada;

Boa parte dos estudos ndo
evidenciaram de forma clara e
precisa o0s procedimentos
adotados

bibliométricos;
Incipiéncias nos tipos
de amostras, com
técnicas de estatisticas
mais robustas e de
maior fidedignidade;
Incipiéncias em
estudos
qualiquantitativos;

A anadlise de dados foi
um item pouco
explorado nos artigos.

Fonte: Elaborada pelos autores.

IMPLICACOES TEORICAS

Como contribuicdo tedrica, o estudo avanca direcionando novos estudos para areas menos

exploradas, que se relacionam a novos tipos de festivais em outras localidades brasileiras e

internacionais, que apresentem novos olhares, como por exemplo, contribui¢cdes direcionadas

a relacbes dos festivais com a acessibilidade, sustentabilidade, economia criativa, expectativa

versus satisfacdo, imagem, entre outras. Além disso, recomendam-se estudos que utilizem, além

de outros procedimentos metodoldgicos e se aprofundem as técnicas de estatisticas mais

robustas, a fim de garantir maior fidedignidade quanto aos resultados.

IMPLICACOES PRATICAS

Por meio do panorama e as caracteristicas dos estudos que foram analisadas, foi possivel

apresentar informacgdes de estudos empiricos relacionados a varios eventos realizados tanto a
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nivel nacional como a nivel internacional, que servirdo de base para reformular as estratégias

de gestao e marketing de outros festivais.
IMPLICAGOES METODOLOGICAS

Quanto a metodologia, este estudo buscou contribuir apresentando as principais caracteristicas
metodoldgicas apresentadas nas publicacdes, oferecendo possiveis formas, incipiéncias e

fragilidades que podem ser trabalhadas pelos futuros estudiosos.
LIMITAGOES E PESQUISAS

Como limitagOes, a pesquisa enfrentou a dificuldade de buscar outras bases de pesquisa que
normalmente sdo pagas, contudo, acredita-se que as bases levantadas ddo um norte geral dos
caminhos que vém sendo seguidos pelos estudos nos ultimos anos. Outra limitacdo foi a
dificuldade de encontrar outros estudos bibliométricos sobre o tema, o que dificultou a
construcdo dos parametros de analise, como também estudos mais recentes que pudessem

oportunizar um estudo comparativo
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