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O passado-presente nas materialidades e nas
representacoes da cultural material: a producéo de
suvenires em Bom Jesus (RS)

The past-present in the materiality and representations of material culture:
the production of souvenirs at Bom Jesus (RS)

Resumo: A arqueologia, como ciéncia
social dedicada aos estudos da
materialidade da experiéncia humana, a
partir da cultura material — e de outras
fontes a essa associadas — busca a
compreensdo de diversos contextos e
agentes, no necessariamente, de tempos
recuados, mas da sociedade contem-
porinea. Nesse sentido, este artigo trata
da materialidade de alguns elementos da
cultura material contemporanea,
relacionada ao tropeirismo, na cidade de
Bom Jesus (RS), mais precisamente, ao
que se refere a produc¢io de mulas
artesanais vendidas como suvenires,
lembrangas, da cidade. Ou seja: trata das
representagoes, dos sentidos e contextos
da produgdo de um elemento artesanal
que faz parte de uma teia tecida na
construgdo do tropeirismo, como vetor
de identidade, patriménio e produto
turistico naquela cidade.
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Abstract: Archaeology as a social science
dedicated to study of the human
experience materiality, from the material
culture — and other sources associated
with that — it seeks to understand
different agents and contexts, not
necessarily in olden times, but in
contemporary society. Thus, this article
deals with the materiality of some
elements of contemporary material
culture, related to muleteers at Bom Jesus
(RS) town, more precisely, it refers to the
production of hand crafted mules sold
as souvenirs of the city. That is, it deals
with representations, the senses and
production contexts of an artisanal
element that is part of a web woven in
the construction of muleteers, as identity
vector, patrimony and tourism product
in that city.
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Tratar da cultura material contemporinea como fonte de estudo
remete-nos a concepgao da prépria arqueologia como ciéncia
tradicionalmente focada no estudo de passados. Entretanto, a arqueologia
vem, desde outras abordagens, sendo apontada como a ciéncia social
dedicada aos estudos da materialidade da experiéncia humana, a partir
da cultura material — e de outras fontes a essa associadas — para a
compreensdo de diversos contextos e agentes, nao necessariamente, de
tempos recuados, mas da sociedade contemporanea. Nesse sentido, este
artigo' trata da materialidade de alguns elementos da cultura material
contemporanea, relacionada ao tropeirismo na cidade de Bom Jesus (RS),
mais precisamente ao que se refere a4 producio de mulas artesanais
vendidas como suvenires, ou seja; trata das representagdes, dos sentidos
e contextos da produgdo de um elemento artesanal que faz parte de uma
teia tecida na construgao do tropeirismo, como vetor de identidade,
patriménio e produto turistico na cidade. (SiLva, 2010).

A materialidade, neste contexto, é construida a partir das complexas
redes dos processos de culturalizagio de artefatos. Para Ingold (2007),
os humanos se preocupam com aquilo que outros humanos deixaram e
¢ nessa preocupagio e agio pritica sobre os artefatos que a existéncia e a
experiéncia do material se ddo para a vivéncia humana. Nesse aspecto, a
materialidade ultrapassa as propriedades fisicas das coisas, ¢ histéria
(INGoLD, 2007), é relagao. E, para este estudo de caso, é o atribuir valor
a cultura material relacionada ao tropeirismo, que constitui a
materialidade da cultura material, apresentada na histéria e na relagao
das pessoas com as coisas do passado-presente, na construgao de seu
tempo presente.

Compreender os processos, os mecanismos e os agentes da atribui¢ao
de significados e do dar valor a cultura material produzida e reapropriada
pelos humanos ¢ uma das tarefas da arqueologia. Tarefa que dirige os
arquedlogos a novas vivéncias e a outras formas de ver o mundo e os
objetos de pesquisa, talvez menos focados em abordagens que hoje
chamamos tradicionais, buscam caminhos para andlises que vao além
das relagbes entre formas e fungdes, quantificacoes, identificagoes de
relagbes diretas entre diferentes dreas de um sitio, regularidades culturais
e estruturais que certificavam um modelo teérico ou um aparato
metodoldgico, para citar aqui alguns exemplos.

Atualmente, os profissionais da arqueologia buscam novos caminhos,
novas escolhas que aproximam os pesquisadores das comunidades em
que os sitios arqueoldgicos estao espacial e socialmente inseridos. A relagao
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entre as ditas “coisas do passado” e as comunidades em presenca tém
animado muitos trabalhos. Isso escapa de abordagens que fazem, ainda
hoje, algumas arqueologias fixadas no material pelo préprio material.

A esfera humana da cultura, nas andlises mais tradicionais, andou,
por muito tempo, deixada de lado, separada do contexto material da
vida. Por sorte, ou melhor, pelo trabalho drduo de muitos, os ventos
tém soprado com outra velocidade e em nova direcao, e a cultura material
¢ novamente abordada como parte da experiéncia humana. Conforme
Pesez (1990, p. 181), a cultura material “¢ a relagio do homem com os
objetos, pois 0 homem nio pode estar ausente quando se trata de cultura”.
Pois ¢, arquedlogas e arquedlogos insistiram (e alguns ainda insistem),
em tratar do material fechado nele mesmo e esquecem que ele s6 existe,
no mundo e socialmente, em funciao das relacdes sociais, das
comunicagdes ¢ dos consumos que o criam e lhe dao valor/significado/
sentido em diferentes contextos. (GLASSIE, 1999).

Portanto, busco, neste estudo de caso, a materialidade da cultura
material, seu sentido e significado para determinada comunidade, na
construgiao da identidade cultural, do patriménio e da Terra do
Tropeirismo como produto turistico. Atribuigdes e significados que se
dao na relagao entre pessoas e coisas. (THOMAS, 1996). Memérias de um
tempo passado que, no hoje, dao novos significados a produgio da cultura
material contemporinea, em objetos que, para alguns moradores da
cidade, constituem-se em marcas daquele tempo, mesmo que produzidos
no hoje. No entanto, esse é o ponto central deste texto: abordar essas
“marcas” e o significado do tropeirismo para os moradores de Bom Jesus,
de forma a extrapolar a abordagem de uma “heranca” do passado. O
foco estd em analisar o tempo presente propriamente dito, na relagio
das pessoas, nesse caso, dos artesaos com as “coisas’, ou seja: a cultura
material, na constru¢ao da identidade, do patrimoénio e de um produto
turistico. Um presente que tem em si um passado, naquilo que, quem
sabe, podemos chamar arqueologia do contemporineo, ou entio:
“arqueologia dos vivos”, do vivido.

A cultura material, por sua vez, é, aqui, abordada como representagao
de outros tempos, no hoje. Elementos materializados da cultura tornam
presenga o que ¢ auséncia; tempo e fazer que no mais existem, a exce¢io
das memdrias e das histérias. Nessa perspectiva, “a representagao é um
processo pelo qual se institui um representante que, em certo contexto
limitado, tomard o lugar de quem representa’. (MAKOWIECKY, 2003,
p. 4). E a partir dessa perspectiva que aqui abordarei os suvenires como
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elementos da cultura material, relacionados a construgiao da Terra do
Tropeirismo, como representagao de identidades e produto turistico.

A representagio, para este estudo de caso, é o produto de uma
prdtica simbdlica, como “matrizes de préticas construtoras do préprio
mundo social”. (CHARTIER, 1991, p. 183). Nesse sentido, agentes
promovem a representagio de si, para si e para os outros, na mesma
medida em que constroem seu cotidiano e seu horizonte de expectativas
sob essa representagio. A representagio, como discurso construido “a
distAncia do real” (CHARTIER, 1991, p. 182), passado, fomenta e ¢
fomentada pelo real, discursivo e idealizado presente, a partir de
elementos da cultura material. Assim,

aidentidade s6 pode ser evocada no plano do discurso e surge como
recurso para a criagio de um nds coletivo [...]. Este nds se refere a
uma identidade (igualdade) que nunca se verifica, mas que é um
recurso indispensdvel do nosso sistema de representagdo. (NOVAES,

1993, p. 24).

@ Dessa forma, os objetos “do passado proporcionam estabilidade,
pois se o futuro ¢ aquele destino essencialmente incerto e o presente
aquele instante fugaz, a Ginica certeza que o ser humano possui ¢ a verdade
irrefutdvel do passado.” (PERALTA, s.d., s. p.).

A comunidade busca o futuro, apesar de incerto. Contudo, a busca
nio se d4 somente pelos vestigios remanescentes de um passado
relacionado ao tropeirismo, mas passado, presente e futuro se encontram
na cultura material produzida no hoje, na produgio artesanal de
utensilios usados nas tropeadas turisticas e nos suvenires (na venda de
artesanato). Elementos que, de uma maneira ou outra, sio elaborados
com a inteng¢ao de tornar presente o passado ausente.

Para Menezes (1997), a expressao “cultura material” refere-se a todo
segmento fisico apropriado socialmente, sendo, o artefato, apenas um
dos seus componentes.

E por apropriagio social convém pressupor que o homem intervém,
modela, d4 forma, a elementos do meio fisico, segundo propésitos e
normas culturais. Essa agdo, portanto, ndo é aleatdria, causal, individual,
mas se alinha conforme padrdes, entre os quais se incluem os objetivos
e projetos. Assim, o conceito pode tanto abranger artefatos, estruturas,
modificagbes na paisagem, coisas animadas (uma sebe, um animal
doméstico), e, também, o préprio corpo, na medida em que ele é
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passivel desse tipo de manipulagio (deformagoes, mutilages,
sinalizagbes) ou, ainda, os seus arranjos espaciais (um desfile militar,
uma cerimonia litdrgica). (MENEZES, 1983, p. 112).

Dessa forma, concebemos o artefato como parte da cultura material,
muito além de um suporte fisico do meio social, mas como a
representacio desse, elaborada na agio humana. O material, repleto de
representagdes e significados, ¢, a0 mesmo tempo, produto e vetor de
relagbes sociais, de interagbes entre o humano e o meio socialmente
construfdo. O foco ¢ a relagdo entre sujeitos por meio de e com as “coisas”
e suas representagdes, uma vez que sio Os agentes que trazem, para o
presente, o passado reconstruido e reapropriado, ao atribuir valor a
determinados objetos, histérias e memdrias. Nesse processo, portanto,
nao somente trabalhamos com o elemento material em si, mas com o
elemento em sua relagio com as pessoas, nas memdrias vivas e tramadas
nas “coisas’.

A cultura material do contemporineo e do passado, como
representagio, remete a memdrias e identidades. O passado, nesse caso,
¢ localizado e selecionado para fins vitais, na medida em que pode
contribuir para manter ou construir identidades. E a partir desse enfoque
que abordarei as representa¢des materiais do tropeirismo, produzidas
em Bom Jesus. Nessa perspectiva, percebe-se que a comunidade
desenvolve um processo de “consciéncia patrimonial”, como valores
compartilhdveis e objetivos determinados. Tal consciéncia se dd via
préticas nao sé de “relembrar” e “construir” ou “atualizar” o passado,
mas também na vivéncia desses agentes com lugares e objetos relacionados
ao tropeirismo. Objetos que nio foram escavados em sitios, nem estavam
empoeirados, guardados na reserva técnica do museu municipal, mas
objetos que estdo em uso e que foram elaborados 74 e para a comunidade
contemporinea, como ¢é o caso da produgio artesanal de suvenires.

Abordar artefatos como fonte ou objeto de pesquisa vem, hd muito,
sendo discutido e posto em pritica por diferentes metodologias e
aproximagdes tedricas nas dreas da histéria, da arqueologia, da
antropologia, entre outras. Abordar os objetos produzidos para fins
comerciais, contemporaneamente, tem tido amplo espaco de debate e
pesquisa na antropologia, no design, no turismo, nas artes pldsticas.
Entretanto, estes ultimos nao tém recebido grande atengao de
arquedlogos. Os motivos variam, mas podemos apontar como um dos
mais marcantes o fato de esses objetos serem produzidos no hoje, e tal
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drea ainda resistir, para o caso brasileiro, a abordagens da produgao
cultural material do tempo presente. A exce¢do, no Brasil, parece estar
em estudos relacionados a etnoarqueologia, principalmente no que diz
respeito a grupos indigenas contemporaneos. Num trabalho ou noutro,
aparecem abordagens referentes aos materiais produzidos para fins de
comércio, os quais tratam de artefatos produzidos para grupos externos
aos de seus produtores. Esvaziados de fungdes e significados originais
(do grupo que o elabora), o artesanato ocupa outros espagos e novas
funcoes, dentre essas a decorativa, na ressignifica¢io do artefato, com
vistas & comercializagdo, ainda que repletos de significagdo, conhecimento,
memdrias e técnicas (LiMA et al., 2006; Sousa, 2009).

Ao produzir o artesanato o artesao estd, mesmo inconscientemente,
rememorando a sua prdtica material mediante a recriagio simbdlica de
suas relagdes sociais. J4 o consumidor, quando compra uma pega de
artesanato, interage com o tempo e o lugar, porque a fruicdo estética e
o uso prdtico dele permitem-lhe vivenciar a légica cultural de uma
localidade cujos costumes, muitas vezes, se distinguem dos seus e por
causa disso reinventa o objeto dando-lhes novas conotagdes (re-
significagdo). (D1as FiLHO; OLIVEIRA, 2008, p. 2).

Ao tratar dos objetos do tempo presente, estamos diante de toda a
tralha material que envolve a movimenta¢ao de produtos em lombos de
mulas com a prética do tropeirismo, representada nos suvenires (veja-
se, por exemplo, as figuras 2, 3 e 4). Tais produtos marcam o diferencial
identitdrio dessa comunidade perante as demais, representam a trajetdria
construida pelos bom-jesusenses, para identificarem sua cidade com o
tropeirismo. Assim, os objetos do tempo presente representam um
tempo, uma histdria, uma prdtica, um saber-fazer. Estao, portanto,
impregnados do humano. (Grassig, 1999). Uma vez que comunicam e
remetem ao patriménio identitdrio, por meio de um grupo ativado, os
objetos representam novos produtos a serem consumidos na prdtica
turistica, abertamente fomentada ao comércio, como produto cultural.
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A cultura conveniente na esteira da
histéria: a fibrica de mulas

H4 quase quatro anos, a cidade conta com uma loja de artesanato,
a “Naturarte”, localizada no centro da cidade. A loja tem como principal
produto mulas esculpidas em madeira. Apesar de o estabelecimento ser
recente, o casal de proprietdrios (Lourdes e Volnei) trabalha com
artesanato relacionado ao tropeirismo hd mais de dez anos. Inicialmente,
como afirma Lourdes, faziam “de tudo, fazia vaquinha, cavalinho, tudo
quanto era bicho que a gente imaginava a gente fazia, né”. (apud SiLva,
2010, Apéndice A.4.1).

Num primeiro momento, a produg¢io se deu por lazer. No entanto,
pouco a pouco, foi sendo atrelada a um importante evento bianual que
ocorre na cidade de Bom Jesus desde 1992: o Semindrio Nacional sobre
o Tropeirismo (Senatro), compondo os presentes oferecidos aos palestrantes
do evento e, posteriormente, ganhando mercado certo, tanto entre os
participantes do Senatro como entre os turistas que por Bom Jesus
passam. E o “carro-chefe” da “Naturarte” sao as mulas.

As miniaturas em madeira, produzidas pelo casal, vendidas na cidade
como suvenires da “Terra do Tropeirismo”, como um “produto oficial”,
remetem a materialidades, o que significa dizer que estdo muito além
de sua faceta material. Assim como os artesanatos de diferentes cidades,
bairros, associagdes comunitdrias, grupos étnicos e outras organizagoes
sociais e culturais, os suvenires produzidos pelo casal compéem e sao
compostos por histdrias, valores, representagdes, discursos, etc., que
remetem ao patrimonio representativo da identidade, quer produzidos
a partir do “néds de nds” ou do “nés dos outros”. (Prats, 1997).°

O artesanato, por interagir com as multiplas formas de representagtes
culturais, se apresenta como um objeto de estudo oportuno para
percebermos alguns aspectos conceituais da combinagio entre a
dimensdo simbdlica e a motivagao econdmica, intrinsecas a tal prdtica,
que ainda nio estdo perfeitamente resolvidos. Confeccionando um
artefato, os artesaos nao apenas reforcam a tradi¢ao de sua comunidade,
como também assumem a condi¢io de mola propulsora da economia
local. (D1as FiLHO; OLIVEIRA, 2008, p. 1).

Nesse sentido, é por meio do artesanato que alguns grupos
estruturam a representagdo de si, representagio que sé existe perante
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um outro, a partir da constituigao das identidades que, como coloca
Hall (2000, 2006), ¢ pautada pelas diferencas entre o 7ds e os outros.
Diferenca estruturada a partir da memdria e na construgiao do passado
no presente, considerando que, para o caso de produtos como os
suvenires, remetem ao passado histérico calcado nas possibilidades
apresentadas pelo turismo patrimonial/cultural, centradas naquilo que
Yidice (2004) chama “economia criativa”, movimentada pela
conveniéncia da cultura.

A produgio de suvenires, para o caso em estudo, é um dos elementos
centrais da representagao. Mesmo que inconscientemente para a
sociedade que o produz, sao as representagoes de si, por meio de elementos
como o artesanato, os quais nos permitem melhor entender a atuagao
de um grupo de pessoas no que se refere a construgio de uma identidade
e de um patrimoénio.

A confeccio das mulinhas artesanais “o mais parecidas com o real”,
como diz Lourdes, além de nio ser tarefa ficil se considerarmos as esferas
da prética manufatureira, coloca o artefato no lugar do que e de quem ele
representa: tropeirismo, tropeiros e, por conseguinte, a Terra do
Tropeirismo. A cultura material, nesse sentido, comunica algo ao
receptor, ao consumidor. Impregnada de sentidos desde 0 momento da
criagdo, compde-se como signo representante de algo. Para Glassie (1999),
os objetos nada representam, significam ou comunicam sem que
tenhamos, como parte de sua andlise ou leitura, seu contexto. Esse, por
sua vez, perpassa trés etapas bdsicas: criagao, comunicagio e consumo,
que, por vezes, coexistem. Em cada uma delas os objetos, ao deixar o
projeto mental do artifice e ganhar formas e conteddo fisicos, sio
impregnados de significados, que remetem a diferentes representagoes e
usos. Na perspectiva do autor, o contexto estd inserido no objeto, e esse
tem, em cada uma ou nas trés etapas, quando concomitantes, multiplas
funcoes e signiﬁcados. Vamos, entio, explorar um pouco mais esse
contexto.

A criagao
Na primeira etapa, a criagio (GLASSIE, 1999), considera-se o
aprendizado, a técnica, a memdria, a forma, as expectativas, etc., desde

a formagao do design em mente até o ato de criagdo material. Contudo,
esse momento se d4 de forma cooperativa e nio de modo solitdrio.
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[Lourdes] Af a gente comegou a melhorar elas porque, no comeco, elas
eram muito desajeitadas, né, dai com tempo um dava uma ideia daqui
outra dali, a gente foi melhorando elas, né. (Apud Stva, 2010, Apéndice
A4.1).

Os artesdos aqui analisados, além do trabalho conjunto do casal e
da colaboragio (ideias) de alguns moradores da cidade, em sua rotina
produtiva e comercial, fazem uso de memdrias e recordagdes para a
produgio dos produtos. Lourdes, que ¢ filha de tropeiro, narra o quanto
foi importante, na estruturagio do negécio, contar com as lembrangas
do passado e com alguns conhecimentos sobre como uma mula ¢ arreada.
Recordagbes que nao eram dela, mas que lhes foram transmitidas por
seu irmdo mais velho que, por mais tempo, conviveu com o fazer do pai.

[Lourdes] Ahn, mas quando a gente comegou, ele j4 era falecido [em
referéncia a seu pai], mas enfim a gente, a gente tem as lembrancas do
tempo que ele fazia o cesto, né, ahn, entdo muita coisa serviu, 0 meu
irm3o mais velho sabia como montar assim, porque tem que, tem que
montar assim de acordo com, com a realidade, né... Entio ele nos
ensinou muito assim como arrear a mulinha, como, a gente procura
fazer o mais real possivel, né. (Apud Stiva, 2010, Apéndice A.4.1).

Nessa perspectiva, a criagdo se dd, como sugere Glassie (1999), de
forma associativa, na vinculagio com mem@rias, histérias e lembrancas,
que partem desde as narrativas sobre formas de fazer, apresentadas a eles
pelo irmao de Lourdes, com lembrangas de seu pai e até com memdrias
e histérias constituidas por eles no hoje, em sua relagio com o
desenvolvimento de um produto que remete & autoidentificagao da
cidade.

A produgao, por sua vez, inicia pela captura da matéria-prima base,
a madeira, realizada por Volnei. Posteriormente, Lourdes confecciona as
pré-formas, os “girinos”, como carinhosamente ela as denomina (figura
1). Volnei “lapida os girinos” com a ajuda de Lourdes e com a utilizagao
de lixas de diferentes granulagoes. Ela faz os cestos com fibra vegetal
coletada na regido; ele, as bruacas de couro e, ainda, confecciona o rabo
e as crinas das mulas com pelagens naturais, fornecidas por amigos da
cidade a cada tosquia dos animais.

[Volnei] E, esse, esse af é outro material que a gente faz, por exemplo,
os cestinhos af j4 ¢ a Lourdes que faz. A gente faz as bruaquinhas, que
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agora ndo tém, que é de couro, né, também pra pdr na mulinha, ¢
material de fibra e material que a gente tem por aqui, né, da palha do

butid. (Apud Stiva, 2010, Apéndice A.4.2).

[Lourdes] Isto, a gente procura trabalhar muito com fibras, com
semente, né, entdo a folha do butid que é uma arvorezinha nativa aqui
nossa, né, que eu j4 considero nossa. Do butid a gente aproveita tudo,
éasemente, éa folha, né, e é sempre muito bem-aceito, sempre ficam
trabalhos muito bonitos. (Apud Stiva, 2010, Apéndice A.4.2).

3

Figura 1: Utensilios (faca e lixa) para a confecgio de pré-formas das
mulas artesanais

Foto: Artur Barcelos (2009).

Fonte: Acervo dos artesios.

Os “aderecos” das mulas, confeccionados com materiais naturais e
com a constante preocupagio voltada 2 aceitagdo estética do turista, sdo
aplicados por Volnei. Nota-se, aqui, a divisao colaborativa do trabalho.
Apesar de o produto final ser um, o artesio nio ¢ tnico. Aqui o trabalho
manual coletivo materializa um projeto mental que nao corresponde a
imagem idealizada apenas por um ou por outro, mas a um hibrido do
design pensado pelos dois. O produto final, 2 mula, é vendido
separadamente ou agregado a outros produtos, como: porta-chaves,
porta-guardanapos, puxados por carrogas ou carretas, compondo cendrios
de minigalpdes (como maquetes), etc.
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Figura 2: Porta-guardanapos e paliteiro; porta-objetos em formato de cangalhas de cesto;
mula em madeira arreada com cargueiro de cesto

Fotos: Artur Barcelos (2009).

Fonte: Acervo dos artesios.

Figura 3: Mulas arreadas com sacas de carga e com cargueiro de couro (bruacas)
Fotos: Artur Barcelos (2009).
Fonte: Acervo dos artesaos.

As pecas sdo esculpidas com uma afiada faca desde a confecgao da
pré-forma da mula, que mais tarde recebe pernas e orelhas, também em
madeira, e as crinas até o produto estar pronto. A lixa d4 os retoques no
processo de materializagdo do design mental por eles elaborado. Apds
estarem prontas, as mulas sdo arreadas: recebem arreios, cestos, bruacas
ou carrogas para puxar, etc. A pigmentagio ¢ feita com corantes naturais
ou verniz, betume e outros produtos destinados ao trato de madeira.
Os olhos e a boca sido desenhados em pirogravura.

Na figura 4, observa-se que, como uma maquete, a produgio
representa uma tropa de mulas sobre um caminho; além da representacio
material e simbdlica do tropeirismo, pautada numa produgio do tempo
presente, os artesdos tém o cuidado de, ao representar o caminho — a
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estrada —, também fazer referéncia aos muros de pedra, conhecidos na
regido como “taipas’, que demarcam essas estradas na regido dos Campos
de Cima da Serra, na expectativa de, como diz Lourdes, “fazer o mais
préximo do real”. Contudo, o artesanato por eles produzido é alimentado
pela demanda turistica que aos poucos chega a regido. A preocupagio
com a aceitagdo pelo turista da matéria-prima empregada dd mostras

disso.
Figura 4: Mulas produzidas em madeira por Lourdes e Volnei. Loja
de artesanato Naturarte, Bom Jesus
Fotos: Artur Barcelos (2009).
Fonte: Acervo dos artesios.
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O casal elabora objetos que comunicam, representam o tropeirismo
e sua relagdo com a cidade, como observamos no “Bom Jesus RS” gravado
no arreio ao redor do pescogo da mula, sinalizado, na figura 4, dando
mostras do papel que a mula em madeira desempenha. Trata-se de,
como muito ouvi durante os trabalhos de campo que desenvolvi na
cidade em 2008 e 2009, “uma lembranca da cidade”, um objeto que
comunica a cidade, seu passado, sua identidade. (SiLva, 2010).

No entanto, se o fundamental nio é a coisa em si e sim o seu valor
simbélico, é importante detectar nao s a questao objetiva, mas sua
inser¢do como valor cultural para determinado grupo social. Chartier
(1991) explica que, nesse sentido, sendo escolha, o patriménio pode ser
visto como representa¢ao social, relagio estabelecida entre um objeto
material, ou imagem presente, e algo ausente. Em Bom Jesus, por
exemplo, ¢ perceptivel a representagao de uma atividade, no artesanato,
que produz mulas em madeira e outros objetos, nos quais os tropeiros,
em si, nao estdao, objetivamente, representados, mas parecem estar
“naturalmente implicitos” na representacio de um fazer por meio dos
animais esculpidos e de toda a tralha que os acompanha. O tropeiro ¢ o
sujeito ausente, mas, a0 MeESMO tempo, presente Na representagao.

Como registrado, a partir de entrevistas, vivéncias e observa¢des em
campo, para os artesaos o tropeirismo ¢ siné6nimo de mulas que carregam
“coisas”, sendo o tropeiro pouco ou nunca diretamente representado.
Diferentemente do que encontrei em outros setores da cidade, onde os
objetos sdo coadjuvantes, ainda que muito presentes nos relatos orais,
hd em pauta o discurso enaltecedor dos épicos herdis tropeiros. (Siva,
2010). Evidentemente, devemos fazer um paréntese e pautar o
conveniente mercado encontrado pelo casal de artesdos, que, por vezes,
ndo tem muita clareza acerca do que representa para outros, ou seja, o
tropeirismo como agao de sujeitos e passado. No entanto, tém eles muito
claro o quanto o produto criado ¢ atrativo aos turistas, participes ou
nao, da histéria alheia, da histéria dos tropeiros.

A comunicagio

Relacionada ao comércio, a doagio e a colaboragio, a comunicacio,
segundo Glassie (1999), em muitos contextos, estd mesclada no ato da
criago e, em outros, a0 consumo; estd, portanto, na inten¢ao do criador
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em relagdo ao receptor. A comunicagdo, sendo objetivo, entre criador
(artesao) para com o consumidor, se d4 na expectativa do primeiro que
¢ a de alcangar o segundo. Entretanto, a recepgao do consumidor varia
de acordo com a consciéncia do mesmo em relagao ao contexto primeiro
do produto consumido. Por exemplo: se um turista, apds ter navegado
pelo site da cidade ou ter conhecido via comentdrios de alguém ou de
outro canal publicitdrio qualquer, chega a cidade ciente de que estd na
Terra do Tropeirismo, hd podendo consumir as representagoes ofertadas,
os suvenires, de forma a tornar eficientes os objetivos comunicativos dos
criadores. Entretanto, se um visitante nio estd ciente de que Bom Jesus
¢ a Terra do Tropeirismo e chega a cidade de passagem, o mesmo nio
encontrard logo, no momento de sua chegada, referéncias de que estd na
Terra do Tropeirismo. Informagio essa que chega no convivio com os
espagos de hospedagem, no centro de informag¢des ou na loja de
artesanato. No entanto, o mesmo pode adentrar a loja e comprar uma
das mulas por achd-las bonitas, como objeto decorativo que remete ao
mundo rural e nio, necessariamente, a sua relagio com o tropeirismo.
Essas variantes de recep¢ao nio estio ao alcance do criador, mas sio
bases da autonomia da percepgiao do receptor (consumidor), que
imprimird novos significados aos objetos que poderdo substituir ou se
aglomerar aqueles impregnados pelos artesaos.

O mesmo processo ocorre quando o artesanato ¢ adquirido para
um terceiro a ser presenteado, ou quando, por diversas razdes, o
consumidor, ao fazer uma reformulagdo nos objetos dispostos em sua
casa, resolve “livrar-se” da mula, dando-a para outro. Nesse cendrio,
nada garante que o receptor seguinte, ao ver o objeto, seja remetido a
lembrangas da Terra do Tropeirismo, mas pode lembrar-se de quem lhe
deu o artesanato. Esvaziado do sentido e da representagio primeira, ao

7

objeto ¢ atribuido um novo significado pautado pelo ato da doagio.
(Stmva, 2010).

Buscando aprimorar o “canal de comunicagdao” e seus negdcios, os
artesaos tém estruturada uma rede de colabora¢ao e comércio que alimenta
as possibilidades de comunicar ao consumidor a Terra do Tropeirismo.
Essa rede estd ancorada em hotéis e pousadas no municipio, bem como
na fazenda do Cilho — um criatério de mulas e pousada —, onde o
artesanato do casal estd a4 venda. Nessa relacio de colaboragio, os dois
setores fomentam o consumo e a expansio das ideias centrais da
construgao da Terra do Tropeirismo, valendo-se de objetos que trazem
essa representagao.
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O consumo

Assim como a criagdo e a comunica¢ao, o consumo estd amplamente
relacionado a contextos que imprimem e expandem significados aos
objetos comercializados. Nessa perspectiva, o contexto estd no objeto
(GLASSIE, 1999), é dele que partem as cadeias de associagdes que
elaboram, imprimem e agregam novos significados.

O artesanato vendido, em seu ponto de partida, representa a cultura
material de um modo de vida, de uma forma de ver e experimentar o
mundo. Representa parte da materialidade da hoje denominada Terra
do Tropeirismo. Representa uma identidade e um patriménio
construidos no presente e configurados em bens de consumo que nio se
fecham em seu valor de uso, mas que estao ancorados em seu valor
simbdlico.

Existem dimensées do desenvolvimento da cultura. A cultura material
e expressiva é um recurso subvalorizado nos paises em desenvolvimento.
Ela pode gerar renda através do turismo, do artesanato, e outros
empreendimentos culturais. O patrimonio gera valor. (BANCO MUNDIAL
apud YUDICE, 2004, p. 31).

A compreensio das agoes de diferentes agentes sociais e da atribuigao
de significados estd relacionada 4 prépria nogao de valor. O valor que ¢
dado a determinado objeto, o que remete a sua significagio e
patrimonializagdo, nio se encontra apenas nas suas caracteristicas fisicas
e morfolégicas, mas em tudo o que ele representou, representa e/ou
passard a representar.

Alves (1987) questiona a ideia de que os valores possam ser universais
e eternos, afirmando que os mesmos sao histérica e culturalmente
construfdos e ressignificados pelos seres humanos em suas diferentes
relagdes sociais. Além disso, todas as coisas tém, potencialmente, esse
valor simbélico; o desafio é como analisi-lo em diferentes contextos
empifricos.

Nesse sentido, o consumo, relacionado 2 criagio e a comunicagio,
estd ancorado nos diferentes usos, nas assimilagdes e na preservagio dos
objetos. (GrasSIE, 1999). Steffen (2008), ao analisar a produgio, a
circulagao e o consumo de péssankas, em comunidades etnicamente
relacionadas 4 cultura de imigrantes ucranianos em Santa Catarina, parte
das faixas de categorias de produgio, as quais consideram desde o grupo
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produtor até a finalidade do produto (comercial ou nao), a que foram
elaboradas por Soares (1983). Inspirada nesse trabalho, ao tentar
examinar a produgao do artesanato local, deparei-me com duas situagoes:
a primeira apresenta o artesanato que nio tem como inspiragao as
particularidades histéricas, culturais e ambientais da regido. Trata-se do
artesanato de croché, tricd, pintura em panos de prato e vidros, etc.,
presente em todas as cidades do Paifs. A segunda situagao ¢ a do artesanato
da “Naturarte”, que, além da venda dos produtos bdsicos apontados
acima, se destaca pela originalidade das mulas em madeira. A segunda
situagdo pode ser analisada a partir da segunda faixa proposta por Soares

(1983):

Tém esses artifices, como denominador comum, no processo de
comercializagio de suas pegas, 2 modificagao do comprador. Este aparece
agora ligado 4 industria do turismo, j4 ndo ¢ mais o usudrio vicinal,

regional. (p. 9).

A modificagio do receptor, para este estudo de caso, se d4 pela
consciéncia patrimonial e da histéria local que o mesmo adquire ao
vivenciar o lugar e consumir produtos que, simbolicamente, levam a
Terra do Tropeirismo para sua casa, bem como pelos novos mercados
abertos a esses produtos na esteira do fomento ao turismo e da divulgagao
da regidao dos Campos de Cima da Serra. Segundo Glassie (1999), ¢
nesse contexto de consumo que os significados dos objetos se expandem
e se consolidam em seus diferentes usos e na busca da preservagio.

E ¢ da produgio desses representativos artefatos que a familia de
Lourdes e Volnei se mantém economicamente. Se, por um lado, sua
fonte de renda estd “no tropeirismo”, por outro, pouco eles conhecem
desse fendmeno ocorrido no passado da cidade de Bom Jesus. Nossos
artesdos participam do Senatro, feira de artesanato, e 14 expdem e
negociam seus produtos em outras feiras no Estado do Rio Grande do
Sul e fora dele, mas nunca conheceram, pessoalmente, alguns dos vestigios
arqueoldgicos desse passado, como, por exemplo, as ruinas do posto de
peddgio e registro de Santa Vitéria, os corredores de tropas, o passo de
Santa Vitéria, etc. (Silva, 2006, 2010). Desses locais, eles, apesar de
deixarem claro que sabem da importincia histérica, s6 ouviram falar e
conheceram por video. No entanto, mesmo sem experienciar
presencialmente esses locais, o casal, na conveniéncia da cultura e na
esteira da histéria, vivencia o fazer do tropeirismo 70 e do tempo presente,
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por meio de uma atividade comercial que ganha espago a cada ano, no
desenvolvimento das economias criativas: o artesanato. Contribuem e
colocam em prdtica a mitica preservagio das tradigbes, mesmo que essas,
de todo, nio lhe pertengam.

Na entrevista que realizei com Volnei e Lourdes, em janeiro de
2009, pude perceber que sua relagdo com a cultura material ligada ao
tropeirismo, além do que eles produzem, estd diretamente associada a
outro inventdrio que nio estd nos sitios arqueoldgicos, mas nas fazendas
e casas da cidade. E contemporaneo, faz parte do vivido. Ao perguntar
ao casal se conhecia algum vestigio do tropeirismo de tempos passados,
na cidade, apresentaram algumas incertezas, mas apontaram os objetos
utilizados para arrear mulas e transportar produtos. Talvez por ser esse o
tema de seu trabalho, na produgio de pecas que nao remetem as suas
identidades, mas a outra, a tropeira, a da cidade, a experiéncia do casal
parta de outras referéncias.

[Volnei] Umas casas, os lugares. Deve ter algumas casas antigas, né
Lourdes?

[Lourdes] O que que eu vou dizer...

[Volnei] No interior, no interior acho, nas fazendas deve ter.
[Lourdes] Ah, eu lembro que na minha casa tinha os materiais. Assim,
tipo cangalha, bruaca, cesto...

[Volnei] E tem, tem muitos lugares que tém, mas t4 mais como decoragio
hoje em dia, né.

[Lourdes] E mais como enfeite, né.

[Volnei] Mais como lembranga.

[Adriana] Nio pra uso.

[Volnei] Lembranca daquele tempo, né.

[Lourdes] E, enfeitando, né, até a prépria roda da carreta, né, que ndo
era totalmente o [tropeirismo], mas eles usavam também, né, como
transporte.

[Volnei] Tem muitas fazendas que tém, mas t4 14 num canto, assim.
[Adriana] S pra olhar.

[Volnei] E pralembrar, né.

[Lourdes] E pra enfeite, né. (Apud SILVA, 2010, Apéndice A.4.2).

No didlogo nao hd, de forma espontinea, referéncia aos lugares e
sitios arqueoldgicos referentes ao tropeirismo, mas a outros lugares de

memdria, as coisas de uso cotidiano da atividade (cangalha, bruaca,
cesto), as quais apontam as novas fungdes e aos significados atribuidos,
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a novos consumos do passado no tempo presente, a0 uso e a conveniente
“cultura tropeira” da produgdo e a comercializagio do artesanato. Para
Lourdes, esses objetos, hoje, estdo servindo de enfeite em casas e galpoes.
O fato de produzir, cotidianamente, suvenires com fun¢io decorativa
para turistas, mas para alguns consumidores permeados de significados
representativos da Terra do Tropeirismo, a leva a perceber os objetos do
passado, utilizados no presente, como enfeites. Uma decoragao permeada
de representagbes como o seu artesanato, mas por ela nio percebidas.

Volnei, por sua vez, consome o passado e a experiéncia com os objetos
de diferentes formas, aponta aos artefatos como sendo instrumentos da
lembranga. Objetos que trazem recordagdes, como ele mesmo diz:
“Lembranga daquele tempo, né”, mas de um tempo que, pela entonagao
da fala, parece nao ser o seu ou do seu passado. Trata-se, todavia, de
artefatos que ndo apenas representam o tropeirismo, mas também um
tempo, um mundo distante do deles e, contraditoriamente, tdo préximo
no elo criado pela conveniéncia da cultura na elaboragio da economia
criativa.

dsigso cMarlled jretos

o (e Cghe  (gedecs  Peyetor  [eeeseries  Aggds
°""c X w ) T

L P wtnton @ G e v rosces

Figura 5: Em detalhe, a divulgagio do artesanato no size da cidade (Bom Jesus, 2009)
Fonte: Acervo dos artesios.
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E com a ideia de “lembranga” que a venda dos suvenires produzidos
pelo casal é apresentada no size de divulgagdo turistico da cidade (figura
5). E a lembranga de um contexto do passado representado num objeto
produzido no tempo presente. Longe de ser apenas um produto
comercializdvel, a cultura material produzida pelo casal é um elemento
carregado de materialidades desde sua criagdo, comunicagio até o
consumo. E na esteira da histéria, centrado na conveniéncia da cultura,
que o artesanato vendido como suvenir traz o “nds dos outros” e 0 “néds
de nés” na construgio da identidade local e do patriménio focado no
tropeirismo. A cultura material contemporanea, portanto, merece maior
aten¢io de arquedlogos, na medida em que é por meio dessa que as
representagdes do tempo presente se dao. Passados sao idealizados na
representagao/elaboragao devido a presenga ausente “daquele tempo”.
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Notas

' Este artigo ¢ parte do estudo

desenvolvido como tese de doutorado
defendida em janeiro de 2010, no PPG-
Histéria da Pontificia Universidade
Catélica do Rio Grande do Sul, sob
orientagdo do Dr. Arno A. Kern.

2 Na cidade de Bom Jesus (RS), localizada
na regido dos Campos de Cima da Serra,
emergiu, desde os anos 90 (séc. XX), o
processo elaborador de uma nova
identidade, a identidade tropeira. A
cidade localiza-se, historicamente, em
uma das principais rotas de trinsito dos
séculos XVIII e XIX, por meio da qual
tropeiros de vdrias origens faziam um vai-
e-vem na condugio de tropas de gado,
bem como no transporte em lombo de
mulas dos mais diversos produtos. (SILvA,
2006). Nesse cendrio, a cidade, até entdo
relacionada a essa prdtica como um lugar
de passagem, fecha o século XIX e
inaugura o século XX com um tropeirismo
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local, de abastecimento interno da
comunidade e de grande fluxo comercial
com outros municipios. Entretanto, o
transporte de produtos em lombo de
mulas deixou o mundo da prética e toma
acento nos processos de construgio dos
patrimoénios e das identidades locais
contemporaneas.

’> Nesse sentido, Prats (1997) apresenta
como “nés de nés” as representagoes
elaboradas na construgao das identidades
locais e dos repertdrios patrimoniais. Ao
passo que, como “nés dos outros” o autor
faz referéncia as representagdes de si —
das identidades e dos patrimdnios
locais — aos de fora, aos outros, aos
turistas, por exemplo.

# Sitios arqueolégicos e artefatos
apresentados e analisados, numa
perspectiva arqueoldgica em dissertagdo
de mestrado de Silva (2006).
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