Na hegemonia cultural de Antonio
Gramsci, uma leitura da midia televisiva,
da Historia e da educacio
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Na atual fase do capital monopolista ¢ paralelo a ela, na emergéncia do

imediato, do fragmentdrio, da versatilidade de uma dita pds-modernidade, a

midia assumiu um espago tnico dentro das estruturas do poder, legitimando
e fomentando a reprodugao do sztus guo por meio de um significativo poder

de reconstrugio do real, capaz de, no plano das mentalidades, escamotear as

diferencas e a prépria exploragio. Na verdade, falar de midia ¢, antes de tudo,

considerar seu constante ¢ complexo exercicio em busca de hegemonia' em

nossas sociedades. Segundo Tanni (1998, p. 9-10), ela pode ser considerada

um verdadeiro Principe Eletrénico, um intelectual coletivo e orginico? das

fracoes dominantes:

O principe eletronico é entidade nebulosa e ativa, presente e invisivel,
predominante e ubiqua, permeando continuamente todos os niveis
da sociedade, em 4mbito local, nacional, regional ¢ mundial. Eo
intelectual coletivo e orginico das estruturas e blocos de poder presentes,
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predominantes e atuantes em escala nacional, regional ¢ mundial,
sempre em conformidade com os diferentes contextos socioculturais
e politico-econ6micos desenhados no novo mapa do mundo.

Dentro do universo medidtico, a televisao é, sem dudvida, a instincia
mais abrangente ¢ de maior impacto nas bases sociais nao s6 em nosso pafs,
mas em todo o mundo. Sua capacidade de reprodugio do vivido por meio do
uso ideoldgico das tecnologias avangadas de comunicagio eletronica que,
vencendo limites espago-temporais, globaliza informacoes, conhecimentos,
valores, ¢ capaz de mobilizar simultaneamente milhoes de pessoas em todo o
mundo. Um poder sem precedentes no espago pela busca e pela consolidagao
de projetos hegemonicos, pois atinge o cotidiano dos individuos em uma
época onde a democracia se consolida cada vez menos pela participagio possivel
dos cidaddos no Estado stricto sensu ¢ cada vez mais pelas multiplas relagoes
que estabelece diariamente na tessitura social.

A par daqueles que preconizam junto com a pds-modernidade, o fim da
Histéria, ndo se estd com essas questoes sustentando o fim de uma Histéria
real e espontinea em detrimento da pretensa Histdria-mercadoria da TV. E
importante, entretanto, deixar claro que, ao reproduzir o vivido, ela cria uma
Histéria artificial. O sentido mais exato dessa artificialidade ¢ assim colocada
por Trivinho:

A histéria, no sistema medidtico, ¢ produzida segundo o modelo do
software. Isso justifica a nogao de artificial a ela aplicada, embora nao
explique tudo. O artificial aqui contém em si, a mesma légica inerente
aum conjunto de alternativas programadas; assemelha-se, inclusive, a
esse conjunto. Ele se insinua na histéria devido a existéncia, no sistema
medidtico, de estratégias tecnocrdticas que produzem eventos de tipo
internacional, tendo por base, a tecnologia mais avangada [...]. O
artificial é um logro, confunde a percepgio: mascara-se como espontineo
para camuflar o esvaziamento do politico e do simbdlico, bem como a
teatralidade que se impoe ao universo da vida cultural e & dimensio da
histdria [...]. A entrada da histéria na etapa artificial representa,
obviamente, um rechago a espontanecidade. Em outras palavras, a
emergéncia da histdria artificial, relativiza e sufoca a histdria espontnea,
embora ndo a elimine (1997, p. 204-205).

Somada a essa artificialidade que conta com tecnologias cada vez mais
avangadas, tem-se a fragmenta¢o seletiva das mensagens onde o individuo,
dentro de uma concepgio mosaica de mundo, ¢ informado de tudo um pouco
para nio ser efetivamente informado de nada. Além disso, somos submetidos
a uma avalanche de noticias-6nibus,® aquelas que interessam a todos sem
evidenciar conflitos ou disputas de forma a gerar, no telespectador, uma
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satisfagdo quase que sensorial de um mundo cor de rosa. Essas questoes sdo
apenas algumas das muitas que acabam por interferir na prépria nogio do
fato histdrico, que segundo Nora, se faz assinalar por sua importincia no que
diz respeito” & novidade da mensagem, tanto menos indiscreto quanto menos
banal”. Em outras palavras, “sobre qualquer acontecimento, no sentido
moderno do termo, o imagindrio de massas quer enxertar alguma coisa de seu
cotidiano” (1979, p. 184-185). Assim, histéria-espetdculo é o apelo a uma
teatralidade que seleciona e que, de certa forma, cria o préprio acontecimento.
Uma teatralidade que, em dltima instAncia, pasteuriza as diferencas e disputas
da materialidade histérica da opiniao publica.

O italiano Ant6nio Gramsci (1978, p. 199), um nome impar dentre
os marxistas, considerado por muitos como o grande tedrico das
superestruturas, em 1930, analisava da seguinte forma as relagdes entre os
érgios de comunicagdo e a opinido publica: a opinido publica ¢ o contetdo
politico da vontade politica pablica que poderia ser discordante; por isso existe
a luta pelo monopdlio dos érgaos de opinido publica, de modo que uma sé
for¢a modele a opinido, e portanto, a vontade politica nacional, dispersando os
discordantes numa poeira individual e desorginica. (O grifo ¢ nosso.)

Essa poeira individual e desorginica, ou secja, esse potencial de
desmobilizagdo diz respeito 2 influéncia do poder medidtico no processo da
criagdo cultural que deve ser “aproximada das atividades politicas; e de fato,
nesse sentido, pode-se falar de uma politica cultural” (Gramsci, 1978, p. 27)
por parte da midia. Assim, enquanto propagadora e criadora de cultura, a
midia é dotada de um poder de direcao politico norteador dessa desmobilizacio,
isto ¢, da formagio do que Gramsci denomina de homem-massa, ou em outras
palavras, na formacio de telespectadores com uma visio fragmentada e
heterogénea de mundo, que faz deles protagonistas de uma cultura subalterna.
Gramsci argumenta que a cultura subalterna, apesar de ndo representar uma
produgdo autdnoma, nio se estrutura de forma passiva, simplesmente
incorporando como seus, elementos extrinsecos a sua realidade, ou seja,
elementos das fracoes dominantes. Na verdade, a cultura subalterna resulta
de um constante processo de reclaboragio de seus elementos constitutivos,
sejam eles intrinsecos ou extrinsecos, chegando a lhes mudar a forma e até
mesmo o contetdo. Porém, por ela nio ser auténoma, nio possui uma unidade
critica e por ndo ser organizada, acaba sempre por seguir uma determinada
dire¢ao ideoldgica, que ¢ a da classe hegeménica.

Esse poder de refletir e a0 mesmo tempo de produzir um direcionamento
ideoldgico na cultura subalterna recebe, em Bourdieu, a contribuicio do que
o autor chama de poder simbdlico, um poder de construgio da realidade que
tende a estabelecer um sentido imediato do mundo, isto ¢, “uma concepgio
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homogénea do tempo, do espago, do nimero, da causa, que torna possivel a
concordancia entre as inteligéncias” (Bourdieu, 1989, p. 9).

Isto é, o que, em sintese, dd as produg¢des simbdlicas o cardter de
verdadeiros instrumentos de dominagdo. Nas palavras do autor, “a cultura
dominante contribui para a integracio real da classe dominante; para a
integragdo ficticia da sociedade em seu conjunto, portanto, & desmobilizacio
das classes dominadas” (Bourdieu, 1989, p. 12).

Uma desmobiliza¢do, que contudo, nio pode ser entendida
simplesmente como expressio dos interesses das fragdes dominantes nacionais,
mas sobremodo, & uma rede internacional voltada para os interesses do capital,
que, na atual fase monopolista, j4 ndo prima mais por um imperialismo por
meio da intervengdo armada ou da exploragio territorial, mas principalmente
pela construgio da hegemonia por intermédio do poder medidtico global.

Gramsci (1978, p. 93), ao tratar da hegemonia no Estado Moderno,
coloca que:

[...] 0 povo em questio pode ser subordinado i hegemonia intelectual e
moral de outros povos. E este com freqiiéncia, o mais gritante paradoxo
de muitas tendéncias monopolistas de cardter monopolista e
repressivo: a saber que quando se constréem grandiosos planos de
hegemonia, nio se percebe que se ¢ objeto de hegemonias
estrangeiras, do mesmo modo como, enquanto se fazem planos
imperialistas, na realidade, se ¢ objeto de outros imperialismos etc.
(O grifo ¢ nosso.)

Um exemplo claro desse imperialismo, na América Latina, foi a inversio
direta de capital norte-americano a partir da década de 30, com a implantagdo
das redes nacionais de rddio e, depois, em 60, com as redes de televisao.

Rummert (1986, p. 147-149) citando Katchaturov, coloca 0 homem a
par dessa influéncia, destacando a declaragio do Congresso dos Estados Unidos,
datada de 1966 (Congressional Record, 1966, n. 71, p. 8.946), a qual considera
que a Agéncia de Informagoes dos Estados Unidos (USIA) e outras agéncias
norte-americanas deviam intensificar a informagdo e diferentes programas,
“que sirvam para convencer os povos da América Latina da superioridade da
liberdade e da ameaca ao seu bem-estar pessoal representada pelo comunismo™.

A liberdade, esse pilar imprescindivel a cidadania, é colocada na
declaragiao como a superioridade defendida e s obtida dentro do modelo
capitalista, ainda que para assegurd-la, os paises da América Latina tivessem
que implementar seus regimes autoritdrios sob a tutela de 770 Sam. Ou seja,
aos latinos a liberdade deveria equivaler a um enquadramento submisso s
regras impostas pelos paises capitalistas desenvolvidos, uma liberdade que
pudesse garantir a acumula¢do do capital ainda que para isso fossem cassados
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os direitos civis dos cidaddos. E, em suma, a liberdade de estar inserido nas
possibilidades do darwinismo social, em detrimento da distribui¢io do bolo
da acumulacio.

No Brasil, essa simbiose midia/Estado/capital internacional tornou-se
mais explicita durante os governos militares, com a implantagio de tecnologias
avangadas na drea da comunicagio. Afinal havia, por um lado, os interesses
do capital internacional no sentido de firmar bases econdmicas ¢ ideoldgicas
nos paises subalternos para a implementa¢ao do capitalismo monopolista de
cardter dependente e, por outro, as fracdes dominantes que conquistaram o
poder estatizado em 1964, necessitavam de condigoes internas favordveis para
a imposi¢ao de seu projeto politico-econémico.

Apesar de ter surgido no Brasil, na década de 50, sob um ainda
incipiente mercado urbano-industrial, a TV, a partir dos anos 60, ganha um
impulso tnico dentro da conjuntura politico-econémica colocada acima,
constituindo-se em um pilar fundamental no processo de acumulagio do
capital sabendo-se que, por meio de seu discurso ideolégico, garantia a
reprodugio das condi¢bes produtivas dominantes. Junto com a expansio da
demanda de bens e servicos de luxo, proporcionada pela ampliagio do crédito
ao consumidor durante o milagre econdmico, a TV brasileira assistiu ao seu
boom histérico de vendas, assim como firmou as bases de sua interferéncia
teleguiada na vida politica brasileira.

Nesse cendrio, o Estado ao mesmo tempo que descaracterizava e
reprimia as organiza¢des populares, valia-se do poder medidtico para se
relacionar diretamente com individuos atomizados, apresentando-se como o
integrador de um pafs que necessitava de ordem ¢ progresso.

Rummert (1986, p. 187-188) destaca um trecho extremamente
ilustrativo do lugar ocupado pelo poder da midia durante o regime militar, ao
trabalhar com o Manual Bdsico da Escola Superior de Guerra (ESG), editado
em 1977. Em primeiro lugar, para as Forgas Armadas, a comunicagao
representava um instrumento poderoso para a obtengio de uma “padronizada
difusio de idéias, criagao de estados emocionais, alteracoes de hdbitos e atitudes.
Bem-utilizados pelas elites, constituir-se-do em fator muito importante para
o0 aprimoramento dos componentes da expressio politica’. Além disso, ¢ em
segundo lugar, o Estado deveria:

[...] agir buscando a compreensao e a participagio de todos no esfor¢o
de evolugio nacional [...]. Os érgios governamentais deverdo, assim,
dar maior importancia as atividades de relagdes publicas, em todos
os niveis, visando aprimorar a agao governamental e criar ¢ manter

uma corrente ponderdvel de opinido publica voltada para o interesse
nacional e imune 2 agio subversiva [...]. A Comunicagao Social
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deverd promover a participacio de todas as categorias sociais nio apenas
com vistas ao desenvolvimento, mas também relativamente as tarefas
da Seguran¢a Nacional. (O grifo ¢ nosso.)

Como fica claro em razio dessas transcrigdes, o objetivo do Estado, no
uso dos meios de comunicacio, era o de buscar o consenso passivo dos cidadaos,
o0 que fica explicito na expressio de que a midia tem o poder de padronizar
idéias, criar estados emocionais e alteragoes de hdbitos e atitudes, que acabam,
em ultima instincia, por direcionar o aprimoramento dos componentes da
expressdo politica. Dito de outra forma, era preciso que os individuos se
sentissem atuantes dentro da esfera politica, desde que aprimorando suas
percepgdes de mundo a partir dos interesses do regime.

Além disso, por meio da midia, o Estado convocava todas as categorias
sociais & uma participagio, termo que por si s6 resgata um certo ar democrdtico,
com vistas ao desenvolvimento. Essa participacio que deveria envolver todas as
categorias sociais, diz respeito, na verdade, ao deslocamento do espaco publico
para a cena doméstica proporcionada pela TV, esta sim, com a outorga de
reproduzir a realidade sob o prisma do desenvolvimento e da Seguranca Nacional.
No lugar de encontros politicos ou manifestagdes populares (formalmente
proibidos a partir de 1964), os telespectadores poderiam usufruir da experiéncia
do vivido por meio de sons e imagens vindos da telinha, na comodidade segura
da sala de estar.

J4, no Brasil pds-ditatorial, a midia televisiva teve uma fung¢io tnica
para a prépria estruturagio/transicio para a democracia liberal.

Um exemplo claro foi o direcionamento da Rede Globo de Televisao
durante a Abertura Politica. Simon Hartog, que durante vérios anos pesquisou
a institui¢do, produziu no documentdrio “Brasil, muito além do cidadao
Kane”,” algumas pistas que vale a pena aqui destacar. Por exemplo: nas greves
do ABC, a emissora transmitiu cenas sem dudio e com depoimentos apenas
dos setores patronais; nas elei¢es de 1982, no Rio de Janeiro, que culminaram
com a vitdria oposicionista de Leonel Brizola, houve uma franca manipulagio
das pesquisas a favor do candidato do regime; na campanha pelas elei¢oes
diretas, a Globo noticiou um comicio com 500 mil pessoas como se fosse
uma festa pelo aniversdrio de Sao Paulo.

Posto isso, evidencia-se uma certa resisténcia, ou ainda, prudéncia da
organizagdo, em apoiar, de antemio, uma transi¢ao que nascera de um racha
significativo entre as fra¢des dominantes, embora, mais adiante, o préprio
documentdrio revele o apoio decisivo da emissora a Tancredo Neves, candidato
oriundo das articulagdes do préprio regime ou, mais acertadamente, das fraces
do moderno capital que o sustentavam.
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Um apoio que no desenrolar do processo da transi¢ao configurou-se
na construgio mididtica de um verdadeiro mito politico, um salvador da pétria.
Quem n3o se lembra da identificagio/projecio feita pela emissora entre os
dois ilustres mdrtires mineiros: Tiradentes e Tancredo?

A montagem sobre o herdi Tiradentes, levada ao ar pelo Globo Repérter
em 24/4/85, entitulado “Tancredo Especial” cumpriu, nesse momento, um
papel imprescindivel no plano das idéias para o encaminhamento da
democracia em si. Afinal, o que denota Tiradentes? Segundo Carvalho (1990,
p. 68), o heréi Tiradentes foi escolhido pela Histéria como tdtem civico da
nagio, em func¢io de uma identificagdo capaz de projetar uma unidade mistica
nos cidaddos, um sentimento de participagio, de unido em torno de um ideal.
Afinal, “nio antagonizava ninguém, nio dividia as pessoas ¢ as classes sociais,
ndo dividia o Pafs, nio separava o presente do passado nem do futuro”.
Exatamente o que desde o inicio fez parte do perfil do Zancredo conciliador,
estigma projetado em torno de um salvador e de uma democracia acima das
diferencas de classe, acima dos conflitos e das divisoes. Em nome desse idedrio,
assim como Tiradentes foi o dnico a ser sacrificado, naquele momento,
Tancredo também dava sua vida pelo sonho da nagao.®

Ora, a partir de entdo, participar da democracia passou a ser rezar,
chorar e venerar a morte de Tancredo e sua memdria como forma de manter
vivo um idedrio democrdtico cada vez mais débil do ponto de vista de uma
pluralidade politica em prol do coletivo e, cada vez mais préxima, do plano
metafisico.

Se a construgio do herdi foi providencial naquele momento, torna-se,
contudo, desnecessdrio elencar os muitos direcionamentos dados pela midia
televisiva ao longo da curta e frdgil experiéncia democrdtica, principalmente
nos perfodos de elei¢io presidencial, quando, de forma primorosa, as frages
dominantes comprometidas com o capital conseguiram eleger seus candidatos
e consolidar as bases da democracia liberal.

Nesse sentido, a midia televisiva por meio de sua hegemonia cultural
cada vez mais influencia as formas de participagio politica dos cidadaos, seja
pela criagio de uma “realidade social despolitizada, seja pela estimulagio de
téenicas plebiscitdrias de sondagem da opinido publica ou entdo pela simples
conversio das campanhas eleitorais em tdticas mercadoldgicas” (Sodré, 1996,
p- 72).

Além disso, nos tltimos anos — aproximadamente a partir da década
de 90 — foi concedida aos cidadaos a autonomia de decidir o destino de
personagens, a programagio da semana seguinte, dar seu depoimento, ¢ agir
na telinha. Se nos anos 70 o debate entre muitos tedricos da drea de
comunicagio era sobre o cardter antidemocrdtico da TV, que detinha “o
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monopdlio da fala” (Sodré, 1977) em detrimento do telespectador, ou seja, a
hegemonia tecnoldgica do falante sobre o ouvinte, hoje, a interatividade aparece
como a panacéia democrdtica do médium. A interatividade no telespectador
causa a ilusdo de que realmente se opina, se interfere, se muda os caminhos de
uma transmissio ¢ por que nio da prépria realidade. Em uma palavra: é
delegado ao telespectador o direito de participagio. Contudo, ¢ sabido que,
na verdade, o que muda com a interatividade ¢ o0 modo como o telespectador
¢ ensinado a ser livre ou como ¢ controlado dentro desse sistema.

Além disso, o plano de atua¢do dos sujeitos deixa de ser a materialidade
histdrica para, cada vez mais, se tornar o parafso das experiéncias vicdrias.
Questiona-se, entdo, neste momento, a respeito de nosso papel enquanto
educadores de Histéria, onde necessariamente se busca a formacio de um
sujeito consciente e, antes de tudo, de um agente histdrico.

Encontra-se em Gramsci (1995, p. 47), os principais eixos pedagégicos
para o desenvolvimento de uma personalidade autdénoma, organizada, que
habilite o individuo a introjetar, ou seja, a transformar em hdbitos, os
pardmetros constitutivos de um homem-participante.

Em suas palavras, cria-se a propria personalidade:

1) dando uma dire¢ao determinada e concreta ( racional ) ao préprio
impulso vital ou vontade; 2) identificando os meios que tornam
essa vontade concreta e determinada e nio arbitrdria; 3) contribuindo
para modificar o conjunto das condi¢des concretas que realizam

esta vontade, na medida de suas proprias forcas e da maneira mais
frutifera.

O papel de uma educagio emancipadora passa, portanto, pela relagio
mediadora entre educando/educador, com o potencial de desenvolver, no
individuo, suas vontades e inquietagdes colocadas a partir de sua realidade,
dando um direcionamento racional, autdnomo, inovador e pragmdtico as
suas premissas, de tal forma que ele possa ao desenvolver a si mesmo, contribuir
para a transformagio do mundo exterior.

Ora, a pedagogia da TV ¢, exatamente, a contramdio de qualquer tipo
de autonomia, sendo, em suma, uma via propulsora da reconstrucio ciclica do
homem-massa.

No lugar do contato com o real, a TV oferece a simulagdo do vivido,
com seu viés pronto e acabado, ao passo que a educagio transformadora efetiva-
se dando oportunidade de contato ao educando nio sé com a verdadeira
realidade, ou com a realidade nao-mediatizada, mas e sobretudo, com toda a
complexa rede de relagdes sociais ¢ individuais que permeia a sociedade civil
como um todo. Ou seja, enquanto a TV dd, a educacio transformadora
constrdi junto a partir da experiéncia do vivido. Nio se estd, com isso,
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ignorando que a TV, de certa forma, promove e contribui para a relagio do
individuo com a sociedade, mas inegavelmente ela acaba, em contrapartida,
por afastar esses mesmos individuos da cena publica, ao reproduzir um espago
onde todos e a0 mesmo tempo, ninguém faz parte. A teatralidade do real da
qual j4 se falou no inicio deste trabalho, faz com que a participagio dos
individuos seja pasteurizada. Segundo Saboga (1994, p. 49) tudo ¢ feito para
que o “publico espectador, convocado em casa através da televisao, vd, seja
mais um elemento difuso e somente possa saber o que aconteceu no espetdculo
em seu verdadeiro foco, a telinha”. Se por um lado Freire (1987, p. 69) chama
a atencdo de que os “homens se educam em comunhio, mediatizados pelo
mundo”, por outro, a TV toma, cada vez mais, o espago dessa comunhio,
onde o mundo passa a ser mediatizado pelo espetdculo dos sons e imagens do
Principe Eletronico.

Além de recriar a realidade, a TV tenta, ainda, construir, a partir desta,
um direcionamento das vontades, dos desejos — que, em Gramsci, seriam
exatamente as molas propulsoras de um posicionamento ativo e critico — e
que, no 4mbito da midia acabam por se esvaziar politicamente, a partir da
introjecdo de valores e prdticas alienantes voltadas para o interesse do mercado.
Parte dessas vontades acaba se transfigurando, na prdtica, em necessidades de
consumo, assumindo o papel de um verdadeiro capital social imprescindivel
para se ser aceito nas sociedades modernas. Segundo Canclini (1999, p. 39),
vamos nos afastando da época em que as identidades se definiam por esséncias
a-histdricas: atualmente configuram-se no consumo, dependem daquilo que
se possui ou daquilo que se pode chegar a possuir”. Assim, ao se argumentar
que a TV pedagogicamente tenta atomizar o homem enquanto sujeito politico,
se estd também considerando a produgdo de uma ciranda consumista onde o
individuo que possui um ténis da marca X, usada pela estrela da midia Y,
acredita-se reconhecido como integrante daquela aldeia, ainda que o preco
do produto seja equivalente ao seu saldrio de sobrevivéncia. Ou seja, tem-se a
construcao da igualdade visivelmente possivel, sob o prisma daqueles que
defendem a desigualdade natural dos individuos.

Diante dessas questoes, pode parecer que se tem uma visao apocaliptica
do meio televisivo, para usar a cldssica divisdo feita na década de 60 por
Umberto Eco (1991) onde os apocalipticos viam, na midia, uma ameaga
intransponivel para a cultura e a democracia, enquanto os integrados
rejubilavam-se com a democratizac¢io do acesso de milhdes a essa cultura do
lazer. Contudo, a preocupagio ¢ com uma formagio, uma alfabetizagio para
a midia televisiva.

Segundo Ferrés (1996, p. 80), a educagdo para a linguagem televisiva
supde o tomar consciéncia no que se refere aos préprios sentimentos, saber
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identificar os motivos da magia, compreender os sentidos implicito e explicito
das informagdes e das histérias e, principalmente, ter condicoes de estabelecer
relagbes coerentes e criticas entre o que aparece na tela e a realidade do mundo
fora da mesma, ou seja, o primeiro passo ¢, antes de tudo, saber respeitar as
reagdes emotivas que surgem a partir da veiculagdo televisiva. Se a televisdo
age, em uma primeira instdncia, no inconsciente, no reduto das emocgoes,
despertando em nossas estruturas mentais um pensamento primdrio-
associativo, serd em funcio desse retorno ao sentir , que o nosso trabalho,
enquanto mediadores, deverd comecar. Se apds uma programacio, seja cla
qual for, o telespectador sentiu medo, compaixdo, raiva, é contra algo ou
contra alguém. O sentir, na verdade, é o produto de uma interagao do individuo
com um discurso, que revela a forma como o telespectador entende a prépria
realidade, ¢ esta, por sua vez, é perpassada por outros discursos e linguagens
que, da mesma forma, também influenciaram a concep¢io de mundo prépria
desse individuo. Assim, antes de se partir para a critica dos contetdos, ¢ preciso
estabelecer uma dialogicidade capaz de dar recursos para a inferéncia do homem
sentimento. Gramsci (1995, p. 139) deixa claro, nesse sentido, que o elemento
popular antes de tudo sente e que a passagem do sentir para a compreensio e ao
saber depende de uma tomada de posi¢io do intelectual, cujo erro consiste
em “acreditar que se possa saber sem compreender e principalmente sem sentir
e estar apaixonado”.

O segundo cixo a ser pensado na prética docente recai sobre a questao
de desnudar com os educandos o processo técnico-ideoldgico da reconstrugao
do real, ou seja, conhecer como sio realizados os programas, os truques
utilizados, a criagio imagética de contextos, enfim, elementos que quando
explicitados, ajudam a desmistificar e a conhecer 0 meio. O que equivale a
nio simplesmente criticar o contetdo televisivo, mas apreender e dominar os
processos por meio dos quais aquele contetido é produzido.

E por meio do dominio, minimo que seja, dessa linguagem, que o
educando poderd se preparar para a critica de uma mensagem, capaz de
banalizar as diferencas sociais por intermédio da confusio entre o real e sua
reconstru¢ao medidtica.

Em outras palavras, ¢ prepard-lo dentro do que Gramsci (1995, p. 34)
aponta como uma diferenca quantitativa, entendida como o grau de logicidade,
de coeréncia entre teoria e agdo. A capacidade qualitativa que denota a
possibilidade de critica diante do mundo ¢, segundo Gramsci, comum a todos
os homens. O que diferencia, na verdade, o homem-participante do homem-
massa ¢ o seu maior ou menor grau de autoconhecimento, de organicidade.
Assim, enquanto educadores, o trabalho ¢ mediar, a partir desse
autoconhecimento do educando — o que equivale a respeitar e incentivar o
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sentir despertado pelo meio televisivo — um segundo momento onde ele possa
descortinar o processo da linguagem do meio, para que, entdo, possa
reconstruir, por si mesmo, a dialética entre teoria e agdo, saber e fazer, retirando
de sinteses qualitativamente superiores, o cerne de um pensamento légico e
critico, voltado para a sua prépria realidade, estabelecendo um vinculo organico
entre o sentir, o compreender e o saber.

Assim, o conhecer-se/reconhecer-se ¢ fundamental para a desconstrugao
do poder simbdlico opressor. Como tomar consciéncia do arbitrdrio, radicado
no desconhecimento, se nio entendo a mim mesmo, se nio me reconheco
como sujeito de uma determinada cultura, locado nas necessidades de uma
determinada classe e em um determinado contexto histérico?

O papel da TV, nesse sentido, ¢ exatamente o de inibir essa consciéncia
do eu valendo-se de uma violéncia simbdlica que tende a desviar para a fantasia,
para o sonho, as reais necessidades de mobilizagdo e de luta.

Gramsci (1978, p. 109-110) ao se referir aos romances de folhetim,
cuja tdtica pedagdgica permeia os contetidos medidticos de uma forma geral,
esclarece que

[...] o romance de folhetim substitui (e a0 mesmo tempo favorece) a
tendéncia A fantasia do homem do povo; é um verdadeiro sonhar de
olhos abertos [...]. Neste caso, pode-se dizer que, no povo, a tendéncia
A fantasia depende do complexo de inferioridade (social) que
determina longas fantasias sobre a idéia de vinganca, de puni¢do
dos culpados pelos males suportados, etc. No Conde de Monte
Cristo, existem todos os elementos para gerar tais fantasias e,
portanto, para propiciar um narcético que diminua a sensagdo de
dor etc. [...]. (O grifo é nosso.)

Essa fantasia/narcético, ou ainda, essa violéncia simbélica radicada no
desconhecimento de sua opressao, para que seja suplantada, exige uma tomada
de consciéncia do ex e do arbitrdrio que conduz esse ex a uma condi¢ao amorfa,
0 que s6 ¢ possivel segundo Bourdieu “pela revelagio da verdade objetiva e o
aniquilamento da crenga” (1989, p. 15).

Despertar os educandos para um ultrapassar da crenga, é conduzi-los a
um patamar de renovagio intelectual e moral onde a libertagao do sujeito se
faz a partir de sua interven¢do critica na prépria Histdria, de forma organica
e transformadora.
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Notas

' Hegemonia aqui utilizada na concepgio
gramsciana que a entende como capacidade
de direcao de determinadas fragoes sociais
sobre outras, ou ainda, aquela fragdo social
que se apresenta as demais como aquela que
representa e atende aos interesses e valores
de toda uma sociedade, obtendo o consenso
voluntdrio ¢ a anuéncia esponténea,
garantindo, assim, a unidade do bloco
social, que embora nio seja homogéneo, se
mantém articulado e coeso, cf. GRAMSCI,
A. Concep¢io dialética da Histéria. Rio de
Janeiro: Civiliza¢io Brasileira, 1995.

2Em Gramsci, os intelectuais podem ser
vistos como funciondrios da superestrutura,
mantenedores da hegemonia social e do
governo politico, porque
subordinadamente determinadas fracoes
dominantes, garantir o consenso das
grandes massas no conjunto da vida social.

buscam

* Segundo Bourdieu, uma parte da agdo
simbdlica da televisio, no plano das
informacoes, consiste em atrair a aten¢io
para fatos que sdo de natureza a interessar a
todos, dos quais se pode dizer que sdo fazos-
Onibus, isto é, para todo mundo. Em suas
palavras, “os fatos-6nibus [...] nio devem
chocar ninguém, nio envolvem disputa, nio
dividem, formam consenso, interessam a
todo mundo, mas de um modo tal que nio
tocam em nada de importante”. (Cf.
BOURDIEU, Pierre. Sobre televisio. Rio de
Janeiro: Zahar, 1997, p. 23).

# As primeiras emissoras de TV foram
inauguradas no inicio dos anos 50 (em
setembro de 1950, a TV Tupi de Sao Paulo,
canal 3; em janeiro de 1951, a TV Tupi do
Rio de Janeiro, canal 6). As verbas
publicitdrias dividiram-se majoritariamente
entre jornais, revistas e emissoras de rddio.
Nesse momento, a TV implantou-se como
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uma mera e curiosa inovagio tecnolégica
destinada as elites. Segundo Sodré, ji na
segunda metade da década, o ufanismo
desenvolvimentista da era JK fomentou a
iniciativa dos empresdrios ¢ a proliferacio
das emissoras (TV Paulista, TV Record,
TV Continental, TV Rio). Nada mais
expressivo nesse momento que a figura de
Assis Chauteaubriand, o primeiro capitdo
da inddstria do jornalismo brasileiro que,
indiferente ao incipiente mercado, comprou
de uma tinica vez nove estagdes nos Estados
Unidos para uma realidade que nio chegava
a 250 mil receptores em todo o Pais . Um
panorama que comegou a transformar-se a
partir da década de 60 com a ampliagdo do
consumo industrial, apesar dos indices
inflaciondrios da economia (havia 15
estagoes de TV nas capitais). A televisao
comegou, entio, a assumir seu cardter
comercial , disputando verbas publicitdrias
na busca de maior audiéncia. ATV pioneira
nesse sentido foi a Excelsior que acabou por
abrir espago para a afirmacio da Rede
Globo, o que marcou, de certa forma, o
inicio de um sistema televisivo brasileiro ou
ainda, o inicio de uma inddstria da
comunicagio televisiva. A esse respeito ver
SODRE, Muniz. O monopdlio da fala:
fun¢do e linguagem da televisio no Brasil.
6. ed. Petrdpolis: Vozes, 1984.

> Essa obra, seja em sua versdo de video (que
apds ter sido censurada no Museu da
Imagem e do Som de Sio Paulo, pelo
secretdrio de Cultura do Estado, Ricardo
Othtake, desencadeou imediatamente uma
espécie de cadeia pirata em todo o Pafs, com
destaque para os principais sindicatos que
comegaram a programar sua exibi¢io), seja
por meio da transcri¢io de seu roteiro (cf.
MELLO, Geraldo Anhaia. Muito além do
cidadio Kane. Sao Paulo: Scritta Editorial,
1994). Além do estudo da fungio da

METIS: histéria & cultura—v. 1, n. 1, p. 11-23, jan./jun. 2002



emissora nesse momento histérico, revela
uma contribui¢io impar a respeito dos
emaranhados determinantes da politica de
telecomu-nica¢oes no Brasil.

¢ A respeito do posicionamento da midia
televisiva, em especial da Rede Globo de
Televisao durante a Abertura Politica, no

que diz respeito ao perfil do cidadao da
Nova Republica, & construgdo de um
projeto de sociedade e aos parimetros de
participagdo politica veiculados, ver
PALHA, Cdssia Louro. Midia e participacio
politica: a pedagogia da desmobilizagio
popular. 2000. Dissertagio (Mestrado) —
UFE Niterdi.
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