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Resumo: No presente artigo analisa-se o consumocentrismo na sociedade
contemporanea e seus reflexos socioambientais. Num primeiro momento,
estabelecem-se 0s parametros do consumocentrismo, sob a 6tica observada,
visualizando a incidéncia desse novo comportamento social na sociedade
contemporanea. Estabel ecidas essasreferéncias, trabal ham-se, no segundo momento,
os reflexos socioambientai s causados pel o consumocentrismo, possibilitando uma
reflexdo sobre o modo de vidaque, por ir além do hiperconsumismo, causa severos
enefastosimpactos asociedade e a0 meio ambiente. O método utilizado € 0 analitico,
tendo como fundamentos estudos bibliogréficos. Por final, se elaboram algumas
consideraces que levantam possibilidades para o enfrentamento dos problemas
gue envolvem consumo, sociedade e meio ambiente. Nesse interim, se concebe a
necessidade de uma mudanga na racionalidade moderna e se configura a
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indispensabilidade de novas politicas publicas voltadas a preservacdo ambiental ea
minimizagéo dosimpactos sociai s causados pel o consumocentrismo, politicas, essas,
concatenadas com a busca de cooperagdo social em uma sociedade com menos
injusticas socioambietais.

Palavras-chave: Consumocentrismo. Meio ambiente. Novos direitos. Reflexos
socioambientais. Sociedade moderna.

Abstract: This article analyzes the consumecentrism in modern society and its
social and environmental consequences. At first, the authors establish the
consumecentrism parameters, visualizing theimpact of thisnew social behavior on
contemporary society. Established these references, use it on the social and
environmental consequences caused by consumecentrism, allowing areflection on
the way of life, to go beyond the hiperconsume that cause severe and adverse
impacts to society and environment. The method used is the analytical, with the
bibliographic studies. By the end, presents some considerations that bring
possibilities for dealing with problems involving consumption, society and the
environment. Meanwhile, conceivesthe need for achangein modern rationality and
sets up new public policies aimed at environmental conservation and minimizing
the social impact caused by consumecentrism. These policies, concatenated with
the search for social cooperation in a society with less social and environmental
injustice.

Keywor ds: Consumecentrism. Environment. New rights. Social and environmental
consequences. Modern society.

Introducéo

Os autores do presente artigo buscam, com este trabalho, estudar a
noc¢do consumocentrista na sociedade contemporénea e os impactos
socioambi entai s que amesmacausa. Dessaforma, inicialmente, seobjetiva
esclarecer 0 que vem a ser visdo consumaocentrista na 6tica do autores
e quais sdo os reflexos que a mesma causa no meio ambiente e nas
questdes sociais. Para tal serd utilizado o método analitico, através de
estudo bibliogréafico.

Entende-se que o consumocentrismo é um elemento concentrador
de consumo como centro do universo para o individuo e a sociedade
modernal/contemporanea, sendo que, desse modo, 0 mesmo seimiscui no
cotidiano das pessoas e da sociedade, causando fortes impactos
socioambientais.

Também se vislumbra estudar quais sdo esses impactos
socioambientais, 0s seus efeitos nasociedade e como é possivel minimizar
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0S Mesmaos no momento social que se vive. Conclui-se que deve haver
uma mudanca de racionalidade, no sentido de as pessoas entendam a sua
funcéo na sociedade como cidadaos parti cipativos, formados por direitos
e obrigacOes. Essa participacéo, seja através de politicas publicas locais
gue os fazem se sentir pertencentes, seja através de uma ideia de
cooperacéo social, pautada pelo fato de que esses cidadéos interagem
em torno do bem comum. Outro el emento que necessitade mudancas € o
sistema capitalista voltado avisao de lucro das grandes corporaces, que
criam padrbes de consumo que somente visam ao lucro,
independentemente do que possa ocorrer nos ambitos social e ambiental.
Nessaseara, ainda se devetecer comentérios sobre o Estado Democratico
de Direito, pois 0 mesmo deve cumprir sua fungcdo na sociedade
contemporanea, com sua presencavoltadaa criacéo de politicas publicas
eficazes e capazes de minimizar os danos socioambientais criados pelo
consumocentrismo.

Paratal, se divide o trabalho em duas partes: incialmente, se analisa
0 consumocentrismo na soci edade contemporénea, para, posteriormente,
verificar quais s&o os reflexos socioambientais do mesmo ha sociedade
moderna atual .

O consumocentrismo na atual sociedade

Paraabordar o tema consumocentrismo, a priori, deve-se esclarecer
gue os autores deste artigo ndo possuem o0 mesmo entendimento que é
exposto na doutrina difundida sobre a palavra em comento.

Doutrinariamente, 0 consumocentrismo ficou atrelado a possibilidade
de o consumidor ser o detentor do comando das situages de conflito que
se apresentam na sociedade moderna de consumo, sendo, portanto, o
consumidor, visto como o centro dessas atividades. Assim, a ideia de
consumocentrismo exposta, até o presente momento, se desenvolve sob
0 prismaque coloca o consumidor como elemento capacitado paranortear
as regras do jogo dentro do mercado.

O presente artigo desenvolve aideia de consumocentrismo sob outro
prisma, inovando o conceito de forma significativa a comunidade
académica, uma vez que 0s mesmos ndo comungam da ideia de que o
consumidor tenha o poder de deciséo e aforca para impor os rumos do
consumo no mercado.
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Neste artigo, os autores visam a uma posicao diferenciada de
consumocentrismo, cuja ideia que se apresenta surge no deslocamento
do enfoque direcionado ao consumidor paraconcentra-lo, especificamente,
no consumo. Nesse viés, entende-se que se ultrapassou a denominada
soci edade hi perconsumista, dando azo auma soci edade consumocentrista.
Nesse viés, 0 consumo passa a ser 0 elemento principal das atividades
humanas, deslocando o ser paraoter e, posteriormente, parao aparentar.
Dessaforma, 0 consumo se torna o centro da sociedade contemporéanea,
onde o consumidor vai buscar todas as possibilidades de sua novarazéo
deviver. Consumir é existir.

A sociedade vivenciou umasérie deteorias ao longo do tempo, o que
faz com que as condutas humanas fossem dirigidas por certas teorias/
doutrinas/idelas/ideol ogias, que levavam amudancas sociaiseindividuais.
Pode-se destacar, de modo exemplificativo, dentro do contexto que se
esta abordando, o cosmocentrismo (0 cosmos € o centro de tudo); o
teocentrismo (Deus se torna o centro); o antropocentrismo (tudo giraem
torno do homem). Na sociedade moderna contemporanea que ja esta
sendo denominada de pés-moderna, conforme se pretende demonstrar
aqui, seinsere 0 consumocentrismo, como e emento dominante paraonde
se dirigem o pensamento e as atividades do cidaddo moderno, fazendo
com que 0 Mmesmo sejalevado a consumir, pois, através desse ato, ele se
realiza como ser individual e social, pois que ele somente é se consumir.

Nesse cenario, na sociedade moderna consumocentrista, entende-se
gue o consumo se coloca no centro de todas as decisdes que envolvem o
individuo, pois 0 mesmo perde suaidentidade como ser que participadas
decisbes sociais para se transformar (apenas) em consumidor
heteronomamente guiado. Assim, anoc¢ao de consumocentrismo, naforma
gue se apresenta para 0 presente trabalho, demonstra a influéncia do
mercado nas tomadas de decisdo que envolvem o consumo e 0s aspectos
socioambientais.

Com o consumocentrismo, as questdes sociais e ambientai s sAo postas
em segundo plano, visto que para o consumidor o importante € consumir;
para as grandes corporacdes o importante é lucrar. 1sso faz com que a
natureza e as questdes sociais deixem de ser observadas. Por um lado,
que a natureza tenha seus recursos explorados desmedida e
insustentavel mente e, por outro, que e as desigual dades sociaise apobreza
sejam tidas como algo aceitavel na sociedade.
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O consumocentrismo emerge de uma teia de complexidade, e a
sociedade modernafaz com que o consumo se torne o centro de todas as
acOes e que as pessoas se tornem reféns de um sistema que faz com que
as mesmas se tornem seres adestrados. Esse adestramento leva o
individuo acomprar, muitas vezes, sem saber o por que estd comprando,
eisso olevaao ciclo sistémico de consumo. Esse ciclo sistémico o conduz
a concentrar sua vida no consumo, buscando sempre algo novo para se
satisfazer. S&o necessidades criadas pelo mercado, que muito bem
poderiam ser postas de lado.

A modernidade trouxe avancos a sociedade, permitiu grandes
conquistas tanto na teoria como na pratica, mas fortaleceu as grandes
corporagdes e o capital, fazendo com que o individuo se tornasse fraco e
vulnerdvel diante do arcabouco consumocentrista que se criou. Para
entender amodernidade, éimportante que se analise 0S seus pressupostos,
como se pode observar no excerto que segue:

A modernidadeveio com apossibilidade[de], por meio de conceitos
concretos e desenvolvidos sob a 6tica das certezas tecnol 6gicas
ecientificas, além, certamente, da utilizacdo darazéo como forma
de dominagdo da natureza, estabelecer uma sociedade capaz de
proporcionar felicidade e satisfagdo atodos os cidaddos|...]. Com
amodernidade, surgem aspectos como o dinamismo tecnol 6gico,
afortevinculagdo com arazéo; aidéade ciéncia, como elemento
de exatiddo e certeza; aliberdade vinculada a raz&o; o otimismo
exagerado de benesses a todos, dentro da idéia de globalizacéo,
entreoutros. (PEREIRA et al., p. 230, 2008).

Os padrbes do consumocentrismo estdo no fato de que o consumo
esta presente no centro da vida das pessoas. Os individuos que antes
eram cidadéos e agora séo consumidores adestrados, ou segja, preparados
para ver nos objetos 0 escopo de sua existéncia ja ndo mais questionam
sobre esse novo comportamento. Eles seguem, cegamente, as veredas
gue a publicidade e o marketing das grandes corporacgdes |hes indicam.
Essaheteronimiaconsumocentristaretirado individuo aliberdade de pensar,
de decidir se ele realmente necessita daquilo gque Ihe é imposto pelo
mercado.
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Neste artigo, pretende-se demonstrar a necessi dade de compreender
gue 0 consumo esta no centro da vida moderna e, a partir disso,
compreender as acoes que sdo tomadas, as propostas que séo ofertadas
e 0 modo de vida que se vive, tudo isso em busca de minorar os danos
causados ao meio ambiente e a sociedade pelo cosmocentrismo. Na
atualidade, o individuo € dependente de produtos e servicos que ndo sdo
essenciais, mas supérfluos a sua existéncia, que atrapalham a vida em
sociedade e que fazem com que as pessoas sintam o vazio que seinstalou
na sociedade consumocentrista.

Outro ponto a ser enfrentado € o que atinge as relacfes sociais e
pessoais desses sujeitos. O homem precisa tomar consciéncia de seu
lugar e de seu espaco no mundo, de que seus desgjos e anseios ndo se
resumem aroupas de marca, ascirurgias estéticas, asviagens, ao consumo
de bens e produtos e a padrdes impostos por uma soci edade de consumo.
O cidad@o preparado para enfrentar essa atual sociedade deve buscar
discutir os modos de producéo, verificando se 0s produtos e servigos séo
sustentéveis ambiental e socialmente.

Nesse novo mundo consumocentrista, 0 sujeito entende esses
problemas como nédo sendo seus. Desse modo, quando vé um desastre
ambiental ou mesmo a desigualdade social e a pobreza que assola um
pais, o situacomo algo distante, como um filme, como maisum programa
de televisdo. Com isso, 0 sujeito acaba se esquecendo de valores
importantes paraviver em sociedade, como a solidariedade, acooperacéo
€ 0 respeito.

A sociedade consumocentristaincute no consumidor aidéadeque o
consumo é divindade a ser adorada, em quem esse consumidor deve
depositar sua vida e suas vontades. O centro de seu existir esta nesse
consumo, e a sua vontade de interagir com outros é substituida por uma
relacdo com o mundo dos objetos, dos desgjos, do vazio.

No mundo consumocentrista moderno, o homem é motivado,
impulsionado a consumir, dentro da cultura do novo, que se resume a
desgo de coisas, de objetos, de acumulago de sensagOes, de sonhos
falsamente criados, que o levam ao vazio e ao efémero. O consumir,
nessa nova sociedade, |eva a despersonalizacdo, jaque tudo o que se é se
transmuta em objetos de consumo, e 0 homem se confunde com esses
objetos, ele é o abjeto.
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Sabe-se que a tendéncia de comprar tem suas origens no pos-
Revolucdo Industrial, quando os processos de producgéo e de circulagéo
de produtos foram impulsionados. Assim, com o0 avanco da producéo em
massa, houve o distanciamento das pessoas do conhecimento em relagcéo
aos meios de produgdo, uma vez que foram direcionadas a tarefas
especificas no plano produtivo, o que dificultou o conhecimento detodo o
processo. O produto aparece como algo méagico e sempre inofensivo no
plano socioambiental — o leite vem da caixinha, nada mais interessa. As
pessoas ndo conhecem 0s meios de producdo, e justamente esse
desconhecimento € que possibilitao adestramento. O adestramento € uma
dimensdo do consumocentrismo que leva o consumidor a alienacdo, se
desvinculando do que realmente é necessério e se vinculando ao que é
supérfluo. O valor esta no produto e ndo mais no ser humano. O ser é
substituido pelo ter e, naatualidade, pel o aparentar: as pessoas aparentam
ser eter.

Percebe-se que o sistema capitalista contribui para que a sociedade
do consumo se fortaleca, fazendo com que as grandes corporacdes ditem
as regras do mercado. Nesse diapasdo, cabe ao individuo, agora
consumidor, Unica e exclusivamente consumir e atraves desse consumo,
alimentar os grandes lucros corporativos.

Portanto, na era do hiperconsumo, surge a relagdo do ser humano
com asmercadorias. Navisdo de Lipovetsky, nafase do hiperconsumo, o
ato de consumir “ndo pode ser considerado exclusivamente como uma
manifestacdo indireta do desejo ou como um derivativo: se ele € uma
forma de consolo, funciona também como um agente de experiéncias
emocionais que valem por si mesmas”. (2010, p. 46). Por outro lado, na
erado consumocentrismo, o ato de consumir é um louvor ao novo Deus—
0 CONSUMO — e 0 consumocentrismo é anova religido.

Portanto, nessa fase atual da sociedade moderna que adentra nos
portai s da pds-modernidade, tem-se claro que, navisao consumocentrista,
0 consumo retira 0 homem e mesmo Deus do centro das atencdes e
assume posi¢éo central navidadasociedade, o Deus presente, que entrega
a felicidade em vida. Assim, a felicidade, a vida e mesmo a ama das
pessoas esta atrelada ao consumo que cada vez fica mais forte e potente
nessa sociedade.

Tendo em vista 0s aspectos apresentados até o presente momento, €
preciso questionar os impactos desse consumo desenfreado sobre a
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sociedade contemporanea, haja vista que esses impactos podem causar a
sérios problemas tanto sociais como ambientais. Nesse sentido, é que se
pretende, no proximo item deste artigo, analisar a interferéncia dos
parédmetros do consumocentrismo na sociedade e no meio ambiente.

Osr eflexos socioambientaisdo consumocentrismo

Indiscutivelmente, o consumocentrismo produz reflexos
socioambientai s na soci edade contemporanea; muitas vezes, produz danos
irreparéveise, por isso, devereceber atencdo especial por parte do Estado.

No que se refere aos impactos ambientais, 0 consumo exacerbado
de bens e servicos causa danos que javém preocupando cientistas, devido
a suairreversibilidade dentro de uma projecéo catastréfica tanto para a
natureza, em geral, como para o ser humano, em particular.

Nessa seara, em termos globais, pode-se referir: a fabricagdo dos
bens de consumo, a destruicdo dos recursos naturais; a utilizagdo dos
bens, apoluicéo provocada por essaatividade; no pés-consumo: aproducéo
de residuos solidos e liquidos, que sdo descartados na natureza. Todos
esses elementos leva a configuragdes severas amplamente conhecidas:
aguecimento global com o consequente degel o das cal otas polares, causado
pelo efeito estufa; buraco nacamadade ozbnio, provocado, principa mente,
pelos gazes lancados pelo homem na atmosfera; mudancas climéticas
advindas da poluicéo e destruicdo dasflorestas; utilizagdo de agrotdxicos
que destroem aflora e a fauna; enfim muitos outros exempl os poderiam
ser citados.

Por outro lado, ainda abordando os impactos ambientais, se
quiséssemos ol har apenas seus aspectoslocais, poder-se-iadizer: apoluicdo
causada a0 meio ambiente por pequenas empresas; e 0 descarte
inadegquado delixo doméstico —resultado, também do hiperconsumo. Enfim,
resumindo, a polui¢éo das &reas urbanas e circunvizinhas.

No que se refere aos impactos socials, observa-se que o consumo
estratificaa sociedade em classes, dividindo-aem segmentos conforme a
possibilidade de consumo de cadauma. Assim, aquel e que pode consumir
um produto damarca“ X” ostentaum status maior do que aguel e que ndo
pode. Através dessa estratificagdo ascendem a classes superiores somente
osquetém maior poder aguisitivo.
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Dentro dessa visdo social, verifica-se que, ab mesmo tempo que é
criada na sociedade uma classe de abastados, cria-se uma legido de
endividados que procuram ascensdo social através do consumo —observar
Se que as pessoas gastam seu salario com bens de que ndo necessitam.
Assim, cresce a massa de endividados do Pais — e, também, a legido de
excluidos que, ndo conseguindo consumir, sdo deixados a margem da
sociedade.

Pelo disposto, percebe-se que 0 consumocentrismo acarreta uma
série de problemas sociais e ambientai s nasociedade hodierna. Asgrandes
corporagdesindicam os rumos a serem seguidos pelapopul agdo, fazendo
com gue haja, como ja se aventou, o adestramento do cidadéo, que pensa
que é livre para escolher consumir ou ndo consumir. Porém, dependente
e vulnerabilizado pelas necessidades criadas pelo mercado, consome o
gue lhe éimposto, sob penade ser excluido dasociedade. Nesse contexto,
esseindividuo deixade ser cidaddo, poisnéo lheimportam osrumossociais,
mas apenas os rumos individuais. A certeza de participagéo na sociedade
como cidaddo de direitos e obrigactes € af astada definitivamente. 1sso se
dé, em grande parte, pelo fato de 0 mesmo néo se sentir pertencente ao
local em que vive. Como consumidor, abandona suas raizes, pois ser
consumidor significa pertencer ao mundo.

Navegando por esses mares turbulentos, onde o consumocentrismo
torna-se 0 causador de tantosimpactos nefastos ao ambito socioambiental,
muito setem culpado o consumidor pelos problemas ambientaise sociais
gue se afetam a sociedade contemporanea. Porém, essa ndo é toda a
verdade: as grandes corporagdes que atuam no mercado consumidor séo
as maiores causadoras dos problemas, sejam eles sociais, sejam eles
ambientais. No reverso da medalha, estéo os governos dos estados, que
n&o podem ser esquecidos, porque sao responsaveis pel os problemas aqui
levantados.

As grandes corporagdes, que possuem como Unico escopo o lucro
para 0s seus acionistas, sdo as reais incentivadoras do consumo e, nesse
diapaso, as criadoras e disseminadoras desse mal. Para essas 0 aspecto
econdmico € 0 queinteressa: se o produto der lucro, ndo importaque ele
polua; se algum espécime der lucro, ganha-se com ele até a sua extingao;
seoindividuo ndo consumir, seraexcluidada sociedade; entre anatureza
e o lucro, fica-se, sempre, com o lucro.
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Os estados que deveriam criar e fiscalizar politicas publicas que
minimizassem 0s cancros sociais e ambientais, também est&o reféns de
grandes industrias, o que dificulta, sobremaneira, aimplantacéo dessas
politicas.

Nessa perspectiva, o Legislativo e o Judiciario tém um papel
fundamental: o Legiglativo, de criar leis que sgjam eficazes tanto na
protecdo do meio ambiente quanto em ndo permitir que direitos
fundamentais e humanos sejam deturpados através do mercado. Os
representantes do povo devem legislar em prol do povo e para o povo e
n&o em beneficio dos grandes mercados; o Judiciario deve aplicar asleis,
penalizando, no que se refere a danos ambientais, de forma equanime e
justa, ndo permitindo que o descaso se instaure em favor do consumismo
€, No que se refere aos direitos sociais, garantir, através de aplicacéo
normativa, todos os direitos fundamentai s constituci onal mente previstos.

Se, por um lado, o estado tem o dever de protecdo socioambiental,
por outro, apopul agdo tem aobrigacdo defiscalizar tanto o préprio Estado
guanto a atuacdo das grandes empresas no mercado. Assim, aideia de
cooperacao social e de umamudanca de racionalidade pode permitir que
problemas sociais e ambientai s sejam minimizados e até mesmo resol vidos.
Nesse viés, pode-se falar em democracia participativa, a partir da qual
todos participam dos rumos do seu bairro, de sua cidade e do seu estado.
Através dademocracia participativa, pode-se atingir a cooperacéo social
e 0 sentimento de pertencimento, que € crucial para o desenvolvimento
socioambiental.

Como se pode notar, pelo que até o presente momento se dispds, €
preciso, urgentemente, minimizar os efeitos nefastos que séo produzidos
pelo consumocentrismo, na seara socioambiental da sociedade moderna
e consumocentrista. Esse fato € relevante, posto que a crise ambiental e
social ameaga o equilibrio dos ecossistemas e das sociedades. Grande
parte dos seres humanos demorou para se dar conta de que a natureza
dispbe de recursos finitos, e que a extingdo desses causara impactos néo
somente ambientais, mastambém sociai's, como ja se observano contexto
mundial. No que se refere as grandes corporacdes, influenciadas pelo
capitalismo lucrativo, estimulam o consumo exacerbado e ndo se
preocupam nem com o Sser humano, nem com a natureza, pois sua busca
€ pelo lucro momenténeo, ndo se sensibilizando com as crises sociais e
ambientais que possam advir de sua conduta.
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Nesse giro, é importante que se volte a abordar o tema democracia
participativa. Nelaaparece o individuo como cidaddo e ndo apenas como
consumidor. Como cidadao ele se destaca, por um lado, buscando seus
direitos e, por outro, desenvolvendo suas obrigagdes em prol da
comunidade. Nessa seara, acriagdo de politicas publicas no ambito local
gue possibilitem mudancas naformacomo o cidaddo entende o seu espaco
na comunidade, induz, seguramente, ao sentimento de pertencimento.
Como parte de seu entorno, o cidadéo poderaafastar o consumocentrismo
e atuar —tomando decisdes— com vistas auma cooperacao social efetiva,
de modo que a coletividade possa desenvolver-se sustentavel mente.
Através desse pertencimento, haverd maior facilidade para a criagéo de
umanovaracionalidade ambiental.

Como se pode notar, existem atitudes que podem real mente proteger
0 meio ambiente e a sociedade de formatotal e permanente. O que falta
sdo decisOes politicas claras, para se alcancar uma mudanca de
mentalidade, que se estabeleca nos cidaddos, nos governantes e nas
grandes corporacdes. As préprias politicas publicas voltadas a educacéo
paraum consumo consciente, que levem ao desenvol vimento sustentavel
€ outra medida possivel a busca da racionalidade aqui proposta. O
importante eigualar o desenvol vimento econdmico aos desenvol vimentos
humano e social, pois o Planeta ndo suportara muito tempo o desgaste
causado pela atuagcdo humana.

O sistema capitalista precisaentender que quanto mais exploramenos
tempo de exploracéo terd; assim, a construcéo de um model o sustentével
€ importante para que todos possam ser beneficiados. Nesse sentido,
complementa L eff:

Dessa forma, a racionalidade econdmica desterrou a natureza da
esfera da producgdo, gerando processos de destruicéo ecoldgica e
degradacéo ambiental que foram aparecendo como externalidades
do sistemaecondmico. A nogdo de sustentabilidade emerge, assim,
do reconhecimento dafunc&o que anaturezacumpre como suporte,
condic¢éo e potencial do processo de produc&o. (2006).

Pode ser dito que o processo continuo de exploracdo extrativistados
recursos naturais, forga propulsora do desenvolvimento econémico e
elemento indispensavel a manutencdo da cadeia de consumo, vai levar &
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insustentabilidade essa apropriagdo indiscriminada do Planeta e da
sociedade. Para Penna (1999, p. 151) “néo pode haver progresso onde o
meio ambi ente € negligenciado, poluido, superexpl orado e degradado; torna-
se 6bvio que as atividades do homem nédo sdo sustentaveis em condicdes
ambientaisdeclinantes’. Percebe-se que 0 atual modelo civilizatorio deve
ser mudado sob pena de se padecer em um inferno dantesco.

Na ¢tica de Leff, € necessaria umaoutra razao que “ parta da critica
a racionalidade tecnoldgica e do célculo econdbmico que conformam o
instrumental da civilizagdo moderna orientada pelos principios da
lucratividade, da eficiénciaedaprodutividadeimediatas’. (2006, p. 263).
A “outrarazdo” tornaracionais as tomadas de decisdo, fazendo com que
aracionaidade ambiental surjado “questionamento da hipereconomizagéo
do mundo, do transbordamento da racionalidade coisificadora da
modernidade, dos excessos do pensamento objetivo e utilitarista’. (LEFF,
2006, p. 16). Portanto, conforme Antunes, a participacdo é fundamental,
vistoque:

aparticipagdo em audiéncias publicas, o exame dos relatdrios de
impacto ambiental etodososoutros atos que decorrem do principio
democrético somente podem ser considerados de acordo com sua
finalidade se as populacdes interessadas tiverem a necesséria
informagao ambiental, que é produto final do processo de educagéo
ambiental. (2001).

Assim, quando houver sentimento de pertencapor parte dapopul agéo,
e amesma participar dos rumos de sualocalidade, o futuro daTerrae da
sociedade pode ser promissor. A democracia se pauta pela participagéo;
com democracia se tem agarantia de um Estado Democrético de Direito.

Outro aspecto é fundamental: a necessidade de os governantes
atuarem em favor do povo gque os elegeu. Assim, segundo Sequinel, o que
se espera de uma democracia e de seus governos é gue esses

tanto no nivel nacional quanto sub-nacional, devem priorizar um
conjunto de acBes que na sua complexidade e interdependéncia
avancem em direcdo a estruturagdo de um repertdrio de politicas
publicas que adotem tecnologias limpas, promovam campanhas
de conscientizacdo sobre os fatores que provocam a
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insustentabilidade ambiental, estimulem atividades ndo poluidoras
eefetivem aimplementac&o de politicas socioambientai s urbanas,
com énfase no transporte publico, coleta seletiva, estimulo a
reciclagem e reducdo do desperdicio nas atividades publicas e
privadas. (2002, p. 8).

A partir disso, é importante redefinir o papel da sociedade civil nos
processos de participacdo de discussdes deliberativas que se orientam
pela garantia de cidadania e pertencimento, além de permitir que a
elaborago de politicas publicas possa setornar mais efetiva e focadanos
verdadeiros problemas que afligem os municipios e os cidaddos. Para
Santos, 0 modo de producdo € uma “forma particular de organizacéo do
processo de produgdo destinada a agir sobre a natureza e obter os
elementos necessarios a sati sfagdo das necessidades da sociedade” . (1982,
p. 15). A participagéo local, sem obstar aintervencao do Estado, possibilita
gue se avance nas decisdes e que se chegue realmente a um Estado
Democratico, no sentido de que os ditames constitucionais sejam
observados. A partir disso, apossibilidade de serem minimizados osreflexos
socioambientai s se torna muito mais concreta.

Conclusdo

Ao final deste trabalho, algumas conclusfes podem ser observadas.
Conclui-se que o consumocentrismo se desenvolve na educacio e no
incentivo ao consumo, a partir da criagdo do desgjo pelo consumo; na
cultura do descarte; na valorizac&o do novo; nabusca de umafelicidade
inalcancével; no enderecamento para o vazio e ao descarte. Assim,
consumir é a palavra magica e plena, capaz de transformar a vida do
individuo, a ¢ando-0 ao patamar de detentor de status e de poder no mundo,
onde 0 mesmo aparenta ser o que ndo é e 0 que ndo tem, parase enquadrar
nos padrdes consumocentristas.

Por outro lado, é importante, neste momento do artigo, que se
estabel ecam, também, algumas propostas que possam viabilizar o plano
tedrico aqui dissertado, dentro do entendimento de que devem ser tomadas
medidas para minimizar problemas socioambientais, criados pelo
consumocentrismo, na sociedade moderna contemporéanea. Dessaforma,
adiante, expdem-se algumasideias que podem modificar o quadro exposto
no desenvolvimento deste artigo.
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E importante o desenvolvimento de mudangas na racionalidade que
se da a partir de politicas publicas voltadas a uma educacdo ambiental
direcionada aum consumo consciente. Nesse aspecto, 0 Estado ndo pode
ser minimo, masforte o suficiente paraconseguir implantar essaspoliticas.

No que se refere ao Estado, esse tem a obrigacdo de atuar conforme
a responsabilidade socioambiental, pois € o ente que possui, também,
deveres paracom acoletividade e ndo com o capital transnacional. Como
se observana Constitui ¢do Federal de 1988, o Estado representao interesse
da sociedade e de seu povo e ndo interesses de grandes corporagoes.

Como inegével possibilidade de modificacdo socioambiental, pode-
se citar a participacdo de todos com base na verdadeira esfera da
democracia participativa. Esse elemento retoma a cidadania como
pressuposto fundamental da sociedade. Através da participacdo popular
nas decisbes que envolvem problemas socioambientai s, pode-se reverter
aalienacdo doindividuo, fazendo com que 0 mesmo, como foi dito, possa
se sentir pertencente ao meio social.

As grandes empresas, as quais se reputa grande parcela de culpa,
n&do sO pela criagdo do consumocentrismo, mas fundamentalmente, pela
transformacdo do cidaddo em simples consumidor, necessitam ser
controladas pelo Estado, para que sejam obrigadas a racionalizar seus
lucros, entendendo que esses ndo sdo mais importantes que 0 meio
ambiente e que o ser humano.

O Direito pode ser utilizado como ferramenta que possibilite brecar o
avanco do consumocentrismo, pois, através dele, podem ser estabel ecidas
normas que impegam praticas desmedidas de publicidade e marketing.
Nesse mesmo Viés, é possivel fazer com que as corporagdes minimizem
a busca pelo lucro através da exigéncia de introducéo, em seus fins, de
uma real funcdo socioambiental. Somente através de um Direito —
constitucional, ambiental, consumerista, tributario, empresarial, — poder-
se-a4 opor uma racionalidade socioambiental a racionalidade econdmica
de apossamento e destruicéo ambiental e, por que n&o dizer, social.

Longe se esta de apresentar formulas pré-fabricadas. As idéias
expostas neste trabalhos carecem de maior desenvolvimento. Precisam
ser pensadas e repensadas, partindo-se, sempre, do pressuposto de que a
atual sociedade consumocentrista estaimersanumacrise acercado modo
devidado ser humano. Essao conduziraao apocalipse social e ambiental,
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tendo em vista que, diariamente, se tem confirmado um avancgo na
destruicéo tanto ambiental como social, sob o império do poder, do lucro,
do descarte, do consumo. Nesse norte, a sustentabilidade social eambiental
€ deixada de lado, em favor do status social individual e do lucro
exacerbado almejado pelas grandes corporacoes.
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