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Resumo: O artigo analisaaglobalizagéo e suasimplicagdes no meio ambiente,
na producao de residuos solidos em grande escala. O levantamento dos pontos
positivos e negativos demonstrou acondi¢éo de serviddo da sociedade moderna,
marcada pel o consumismo e pela coisificagdo das pessoas. Hanecessidade de
acOes pautadas pela sustentabilidade (econémica, social e ambiental), pela
aplicagéo dos principios dafuncao social e dafungéo solidériadasempresase
uma participagdo mais efetivado Estado. Pel os métodos dial ético etel eol dgico,
constatou-se aimpossi bilidade de reversio ou contengdo da globalizag&o, por
iss0 imperiosaé umamudanca de paradigma, para se reconstruir asociedade a
partir dasolidariedade e daredugéo das desigual dades sociais paraumaefetiva
justica social. O consumo sustentavel e a protecdo do meio ambiente séo
imprescindivelsamanutencao davidae aefetividade dos principios e preceitos
da Carta Politicade 1988.
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Abstract: The article analyzes globalization and its implications for the
environment in the production of solid waste on alarge scale. The survey of
strengths and weaknesses demonstrated the servitude of modern society
marked by consumerism and the commaodification of people. Thereisneed for
actions based on sustainability (economic, social and environmental), in
applying the principles of social function and joint function of enterprises
and more effective participation of the state. The dialectical and teleological
methods found theimpossibility of reversing or containment of globalization,
so imperious a paradigm shift, rebuilding the society from the solidarity to
reduce social inequalities and effective social fair. Sustainable consumption
and environmental protection are essential to the maintenance of life and the
effectiveness of the principles and precepts of the 1988 Policy.

Keywords: Globalization. Modern serfdom. Consumption. Environmental
degradation.

Introducéo

A globalizagdo € um fendmeno politico, econdémico, tecnologico e
cultural que desencadeou a ruptura das barreiras territoriais, a
internacionalizag@o e a difusdo do conhecimento e da informagdo em
nivel global, pelo avango e desenvol vimento dos mei os de comunicagéo,
Ccujas consequéncias positivas sdo importantes conquistas, mas que as
negativas pressupdem andlise e medidas inibitorias e de combate, pois
nitido € o estimulo as disputas beligerantes e a mitigacdo dos valores
morais, fazendo prevalecer o individualismo e o egocentrismo,
comportamentos antagoni cos a ef etivacéo do principio dasolidariedade.

O mundo globalizado trouxe novaroupagem as rel agbes de consumo,
apregoando o fetichismo damercadoria e a coisificacdo das pessoas (que
valem o quanto tém ou aquilo que podem consumir). Difundindo afalsa
ideia de consumo como forma de inclusdo social, consumir, atualmente,
pode ser encarado como uma vavula de escape das tensdes cotidianas,
algo que diviaansiedades, satisfaz desegjos e nostornapessoas aceitaveis
pelasociedade. Consumir € um fim em si mesmo, e ndo um meio de o ser
humano alcancar uma satisfagdo pessoal mediante o usufruto da coisa
conquistada.

E justamente a mensagem veiculada pelos meios de comunicagZo,
publicidades e propagandas deincentivo e apel o ao consumo livre, irrestrito
e sem culpa. O consumidor é manipulado, mas escolhe consumir nos
moldes delineados pelo capitalismo. A alienacéo é amarca principal da
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globalizacdo; amidiadeturpaasinformacdes paragarantir o proprio sistema
emanter o poder do capital. E aeradaservidao; somos escravos modernos,
sem escrupulos com o que estamos fazendo com 0 meio ambiente; sem
consciéncia e solidariedade com asfuturas geracfes. Qual serdaheranca
gue deixaremos aos nossos filhos?

Nesse cend&rio de incertezas, complexidades e preocupactes, esta
pesquisa intenta encontrar respostas e verificar: Quais sado as
consequéncias que a sociedade de consumo atual gera (e gerard) ao meio
ambiente? O que fazer para mudar? As empresas estdo cumprindo sua
funcéo social e solidéria? E o Estado atuaefiscalizano sentido de proteger
0 consumidor e o meio ambiente? Para chegar as respostas, imperioso
serdcompreender a sustentabilidade nos seus aspectos econémico, social
eambiental aluz dosprincipiosdafuncdo socia esolidaria, dém de utilizar
ainterpretagéo teleol 6gicadas normasinfraconstitucionai s e dos principios
constitucionais aplicavei s asrelagdes de consumo, utilizando-se o método
dialético (discussdo com contraposicéo de ideias), a partir de pesquisa
bibliogréfica, tomando por base a Teoria Tridimensional do Direito, de
Miguel Reale (escritaem 1968), apurando-se, apartir dosfatos, osvalores
e as normas juridicos aplicaveis ao caso em andlise.

A influéncia daglobalizacdo nasrelagbes de consumo

Atualmente éimpossivel falar de economia, politicae sociedade sem
pensar na globalizagcdo e em suas consequéncias, as quais promoveram
inlmeras mudancas sociais e culturais, afetando, até mesmo, aidentidade
dos Estados nacionais.

Esse processo de internacionalizac&o restringiu a soberania dos
Estados, antes absol uta, agorarelativizada pela globalizaco; o que pode
ser prejudicial para a formulag&o de politicas publicas visando a
concretizagdo dos direitos fundamentai s, umavez que n&o basta garanti-
los internamente, mas é necessario fazé-lo de forma mundial. Como
exemplo cita-sealindia: nasearatrabal hista, agarantiade direitoséminima
(ou quase nenhuma), fator de reducéo de custos com méo de obra que a
torna mais competitiva, com melhores precos nos produtos finais se
comparados com outros paises com ampla protegdo e fiscalizacdo de
direitostrabal histas. Por isso, se pretende, em tempos globalizados, uma
internacionalizacdo dos direitos fundamentais paratutela dadignidade e
daprépriavidahumana.
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Bonavides! esclarece a questdo: “Globalizar direitos fundamentais
equivale a universaliza-los no campo institucional. SO assim aufere
humanizacéo e legitimidade um conceito que, doutro modo, qual vem
acontecendo de Ultimo, poderaaparel har unicamente aservidao do porvir.”
O autor defende que aglobalizac&o politica (essainternacionalizacdo dos
direitos fundamentais) introduz os direitos de quarta-geracéo (direito a
demacracia, direito ainformacgao e direito ao pluralismo).

Como se pode notar, 0 processo de globalizacgo tem sido alvo de
estudos e ferrenhas di scussdes na Ultima década, desafiando osintelectuais
contemporaneos. Dentre eles citam-se: Giddens, Bauman e o brasileiro
Santos com o intuito de melhor entender esse fenbmeno, seus aspectos
positivos, negativos e criar formas de controle sobre ele, se € que isso
seriapossivel.

De fato, a globalizacdo trouxe progresso, rompeu barreiras e
possibilitou a expansdo da democracia e dos meios de comunicagéo, o
gue melhorou aformacéo e atecnol ogiano mundo, mastambém promoveu
uma série de reestruturacdes no mundo e naforma de vida das pessoas,
criando novos riscos e gerando inimeras incertezas, estresse e tensdes
gue atingem diretamente as culturas tradicionais.

Mas, afinal, o que é globalizacdo?

Para Giddens,? a globalizagdo caracteriza-se como um fendbmeno
politico, econdmico, tecnoldgico e cultural, difundido pelo avanco e

desenvolvimento das comunicagdes, que transmitem, em tempo real, as
mesmas informagdes a todos os |ocais do mundo.

Santos® entende a globalizagdo como o0 auge do processo de
internacionalizaggo do mundo capitalista que pode ser entendida a partir
da unicidade de técnicas, da convergéncia dos momentos,* da

1 BONAVIDES, Paulo. Direitos fundamentais, globalizagéo e neoliberalismo. Disponivel
em: <http://www.buscal egis.ufsc.br/revistas/files/anexos/14991-14992-1-PB.pdf>. Acesso em:
26 jan. 2016. p. 4.

2 GIDDENS, Anthony. Mundo em descontrole: o que a globalizagdo esta fazendo de nés. 6.
ed. Trad. de Maria Luiza X. de A. Borges. Rio de Janeiro: Record, 2007. p. 21.

3 SANTOS, Milton. Por uma outra globalizagdo: do pensamento Unico a consciéncia
universal. 6. ed. Rio de Janeiro: Record, 2001. p. 12-13.

4 Ha& uma convergéncia dos momentos, isto é multiplos relégios podem ser usados — o
mercado funciona o dia inteiro e de forma interligada. “O tempo real também autoriza usar
0 mesmo momento a partir de multiplos lugares e todos os lugares a partir de um s6 deles. E,
em ambos os casos, de forma concatenada e eficaz.” (SANTOS, op. cit., p. 14).
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cognosci bilidade do Planeta® e daexisténciado capitalismo com umamais-
valiade formaglobalizada, um motor Unico.®

“A globalizagdo das sociedades ndo democratizou 0 mundo e ndo
trouxe a igualdade efetiva das condic¢des de vida no interior de cada
sociedade, ou entre os povos”; pelo contrario, abriu verdadeiros abismos
sociais reforcando as desigual dades.”

Como se pode verificar, o fendbmeno da globalizacdo atingiu as
relagbes sociais e econbmicas, transformou 0s métodos de producéo,
promoveu a integracdo dos mercados, a internacionalizacdo (ou
transnacionalizagdo) das empresas e dos mercados financeiros e fomentou
uma verdadeira revolugdo tecnolégica; vivemos em uma sociedade
globalizada, estruturada em bases tecnoldgicas de informacao e
comunicagdo, cujas engrenagens sdo 0s consumidores que movimentam
amaquina: capitalismo.

A mesmaglobalizagdo —queeliminabarreirasfisicas, rompefronteiras
territoriais, permitindo a internacionalizacdo da economia, 0 processo
tecnologico e o desenvolvimento das sociedades e de suas culturas —
também provoca discrepancias na desigualdade social, altera
comportamentos e induz ao consumismo exacerbado. Por isso, éessencial
considerar os riscos e perigos advindos dessa possibilidade de trocas
mutuas e extremamente céleres e, nesse sentido, fortalecer, reconstruir
ou criar novas instituicbes sociais para que as relagdes humanas e 0s
valores humanitarios ndo se percam no tempo e no espaco € uma
preocupacao.

5 Caracteristica de ser cognoscivel: passivel de ser conhecido. Cognoscibilidade do Planeta é
a possibilidade de conhecé-lo de forma extensiva e profunda. Conhecer o mundo é essencial
as empresas globais, na busca pela melhor e mais atrativa regido (condigdes fisicas, naturais
ou artificiais e politicas). “As empresas, na busca da mais-valia desejada, valorizam
diferentemente as localizagBes. Nao é qualquer lugar que interessa a tal ou qual firma. A
cognoscibilidade do planeta constitui um dado essencial a operagéo das empresas e a producgéo
do sistema histérico atual.” (SANTOS, op. cit., p. 16).

5 O motor Gnico é a mais-valia global (motor de todas as a¢Ges globais), cujo alimento € a
competitividade entre as empresas, por isso a necessidade de mais ciéncia e mais tecnologia.
“Esse motor Unico se tornou possivel porque nos encontramos em um novo patamar da
internacionalizagdo, com uma verdadeira mundializagdo do produto, do dinheiro, do crédito,
da divida, do consumo, da informagdo.” (SANTOS, op. cit., p. 14-15).

7 GONGCALVES, CarlaFerreira; OLIVEIRA, Joaguim Humberto C. de. Do modelo de sociedade
industrial ao de sociedade da informagao: protecdes juridicas as inovagdes tecnol dgicas.
Revista de Direito da Unigranrio, Duque de Caxias, v. 4, n. 1, p. 44-71, 2011. Disponivel
em: <http://publicacoes.unigranrio.edu.br/index.php/rdugr/article/viewFile/1393/720>. Acesso
em: 8 fev. 2016. p. 57.
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Serviddo moder na: consumo e melosde comunicagao

Os meios de comunicacdo nem sempre se propdem ainformar, mas
a convencer acerca das possibilidades e das vantagens das mercadorias
edos servigos. “ O que é transmitido a maioria da humanidade €, de fato,
umainformag&o manipulada que, em lugar de esclarecer, confunde.”®

N&o existe informagdo 100% veridica, libertadora, capaz de formar
opinido e democratizar asinstituicdes. A alienacdo € amarcaprincipal da
globalizac&o financeiro-econdmica, daqual amidiadeturpaasinformactes
para garantir o préprio sistema e manter o poder do capital. O consumo
da modernidade € uma grande farsa, torna as pessoas escravas,
embriagadas pel o “feti chismo damercadoriacomo instrumento mediador
das relacdes sociais (coisificacdo), constitui uma realidade especifica e
aparentemente intransponivel paraquem vive sob o capitalismo moderno” .°

Como seessafosse umaformadeinclusdo socia, pelaviado consumo
epor meio de esfor¢os desmedidos paravestir aroupagem do capitalismo
moderno para ter aceitacéo social.

No que a sociedade se transformou?

O fetichismo da mercadoria,’® especifica do capitalismo moderno,
ultrapassou todas as barreiras da economia e se tornou um problema
estrutural da sociedade.

A coisificagdo compromete as institui¢des sociais, e os valores
humanos e o calor das relacfes presenciais ja ndo sdo importantes, pois
foram superados por produtos, pelo consumo e pelos relacionamentos
virtuais, com o distanciamento, cadavez maior, das pessoas com afrieza
e superficialidade de sua propria esséncia.

8 SANTOS, Milton. Por uma outra globalizacdo: do pensamento Unico a consciéncia
universal. 6. ed. Rio de Janeiro: Record, 2001. p. 20.

9 ALMEIDA, Roberto Ribeiro de. A coisificagdo do sujeito de direito e os limites da
humanizagdo: uma andlise de Histéria e consciéncia de classe (1923), de Gyorgy Lukéacs. In:
ALMEIDA, Guilherme Assis de; PRADO, Alessandro Martins; SEVERO, Thais Lara Marcozo
(Org.). A constituicao do sujeito de direitos humanos. Curitiba: CRV, 2015. p. 307. v. 1, Cap.
17.

10 Sobre o0 assunto recomenda-se a leitura da obra Histéria e consciéncia de classe, de Gyorgy
Lukacs (1923). “O modo de produgado capitalista, ao transformar as relagdes individuais e
suas atividades vitais em coisas passiveis de comercializagdo, despreza os ‘direitos do homem’,
a0 mesmo tempo que, ao se contrapor esses mesmos direitos (a propriedade) com a realidade
social do capitalismo, presencia-se o predominio da desigualdade e a dominagéo capitalista
transformando os ‘direitos do homem’ igualmente em uma falécia perversa e irdnica.”
(ALMEIDA, op. cit., p. 320).
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Vive-se, entdo, em uma“tirania dainformagdo e em umatirania do
dinheiro”, o que demonstrao carater perverso daglobalizacdo, mantendo
a soci edade em uma espécie de escraviddo da modernidade, na qual ndo
setem algemas, agouros, acoites, mas a simples liberalidade de setornar
servo e caminhar conforme o seu senhor: o dinheiro para o consumo.™

“Neste mundo globalizado, acompetitividade, o consumo, aconfuséo
dos espiritos constituem baluartes do presente estado de coisas.” A
competitividade comanda nossas agdes, 0 consumo, nossas formas de
inacdo; e a confusdo dos espiritos nos impede de compreender 0 mundo,
a sociedade e, até mesmo, a propria esséncia humana.'?

A globalizaco trouxe umanovaformade competitividade, sem limites,
0 que pode ser extremamente prejudicial asrelagdes sociais, econdmicas
e financeiras. Competitividade é diferente de concorréncia, pois, na
concorréncia, temos regras para que todos possam concorrer de forma
leal, igualitaria. Ja o lema da competitividade € “salve-se quem puder”;
aqui sem regras de convivéncia, o objetivo éamelhor posi¢éo, queestimula
disputas beligerantes e a mitigacéo dos valores morais, prevalecendo o
individualismo e o egocentrismo.

Mas 0 que isso tem a ver com as relagdes de consumo? Tudo! Se
vivemos nesse contexto de austeridades e competitividade egocéntrica,
havera um despotismo do consumo, ou seja, pouco importam as pessoas
como seres humanos, pois elas sdo tdo somente clientes em potencial
para movimentacdo da méaquina capitalista para geracéo e acumulagéo
de rigquezas. O que resulta em uma perversidade sistémica, fator de
aumento das desigual dades sociais.

Os membros da sociedade de consumidores sdo eles proprios
mercadorias de consumo que 0s torna membros auténticos dessa
sociedade. Tornar-se e continuar sendo umamercadoriavendavel
€0 mais poderoso motivo de preocupagao do consumidor, mesmo
que geral latente e quase nunca consciente.*®

Democracia ndo pode ser entendida exclusivamente como um
instrumento de participacdo igualitéria, poistambém significa aceitar as

1 SANTOS, op. cit., p. 19.

2 SANTOS, op. cit., p. 23.

3 BAUMAN, Zigmunt. Vida para consumo: a transformagdo das pessoas em mercadoria.
Trad. de Carlos Alberto Medeiros. Rio de Janeiro: J. Zahar, 2008. p. 63-64.
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obrigagdes e cumpri-las. Os meios de comunicagdo eletronicos sdo
importantissimos a efetivacéo dademocraciamundial, por isso ndo devem
ser utilizados com o Unico objetivo de “democratizar o consumo”, mas,
principalmente, para servir de canal difusor de informagdes sobre os
prejuizos de um consumo desenfreado, portanto daimportanciade adotar
acOes sustentaveis.

Globalizacdo e democracia sdo processos complementares, os quais
revelam cooperacdo, mas, principalmente, competicéo e desigualdades.
Evidentemente, houve progresso e amaximizagéo deinformacgdes com a
globalizagdo (acesso ainformagdo sem fronteiras), com isso, aumentam-
seo nivel de conhecimento e as oportunidades, mas, em conjunto, operam-
Se graves e preocupantes retrocessos sociais e préticas atentatérias ao
principio democrético.

Giddens" propde uma democratizacdo da democracia, isto €, uma
forma de aprofundamento da prépria democracia, buscando-se a
descentralizacéo do poder, criando-se medidas inibitérias da corrupcéo
em todos os niveis, promovendo-se uma reforma constitucional e a
transparéncia em questfes politicas. Processo esse que, embora
transnacional, deve estar embasado nas necessidades e especificidades
locais.

Como se vé, em um mundo globalizado, é impossivel dissociar as
esferas politicas, econdbmicas e sociais, pois, juntas, formam o tripé de
qualquer sociedade e das decisdes da Administracdo Publica.

Nota-se que a midia assume poderes muito grandes nesse processo
de globalizac&o, contexto que envolve a questdo da democracia e, bem
por isso, precisa ser controlada.

Pertinentes so as observacdes de Chaia:

AsTVsaCabo e o rearranjo de empresas que vao se aglutinando
esefortalecendo, faz com que ndo existaumademocratizacdo dos
meios de comunicagdo. Temos, sim, controles absolutos desses
meios de comunicagdo e que transmitem sistemas simbdlicos,
sistemas de representacdo. Além disso, sdo eles que agendam
determinadas questfes que serdo debati das pela sociedade e pel os
governantes.®

4 GIDDENS, op. cit., p. 84-86.
15 CHAIA, Vera Lucia. Globalizagdo e democracia. Mediagdes, Londrina, p. 7-17, 1997.
Edicéo Especial.
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A partir dai, pode-seinferir que ndo hademocraciasocia etampouco
econdmica no mundo capitalista; ndo se tem espago para 0 consumo
sustentavel, pois quanto mais se consumir mais robusto esse sistemasera.

A preocupacdo com 0 pds-consumo, ou Seja, com 0S impactos
ambientais e sociais causados por uma simples escolha na géndola do
supermercado sefaz urgente, sendo necessarias mudancas nas campanhas
publicitarias, pois é funcéo social dessas empresas informar/alertar para
0 consumo sustentével, pois todos sdo corresponsaveis pela protecéo
ambiental e a preservacdo do Planetaparao equilibrio e asalde coletiva,
isso é a concretizacdo dafuncéo socia e da solidéria.

No sentido de uma maior conscientizacdo em prol do consumo
sustentavel, verifica-se a necessidade de implementar algumas medidas
inibitorias da atuacdo publicitaria, restringindo-se o campo de atuacéo
com vistas a evitar-se 0 consumo compulsivo que atinja 0 minimo
existencial do consumidor, comprometendo, assim, sua subsisténciae a
do seu nucleo familiar.

Restricao da publicidade e da propaganda “ do consumismo” para
a protecdo do minimo existencial

Inquestionavel é o poder da midia navida e no comportamento das
pessoas. A publicidade, em tempos globalizados, tem amplo alcance,
podendo atingir um nimero inestimével de pessoas, inclusive criangas,
pois agui vige agenuina democraciaisonémica: todos sdo consumidores
em potencial, sem preconceitos ou qual quer discriminagdo, ndo importaa
idade, acondicao financeira, acondi¢ao fisicae/ou mental, araga, o credo,
pois 0 importante é consumir.

Fato é que o consumo mudou de figura com o passar dos tempos,
posto que ja ndo ha mais autonomia da producéo, na qual o fato gerador
do consumo seria a producdo. Hoje se produz o espirito consumidor (0s
meios de comunicagdo formam consumidores), precedendo a propria
producéo de bens e servigos. A “autonomia da produc&o cede lugar ao
despotismo do consumo. Dai 0 império dainformagéo e dapublicidade’ .*

18 SANTOS, Milton. Por uma outra globalizacdo: do pensamento Unico a consciéncia
universal. 6. ed. Rio de Janeiro: Record, 2001. p. 24.
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O consumo desnecessario e compulsivo gera consequéncias
extremamente prejudiciais nas esferas econdmica, social e ambiental. O
consumidor tem o direito de receber informacéo veridica e conhecer os
riscos (pessoaise sociais) do consumo compul sivo e de suaresponsabilidade
para com a coletividade e 0 meio ambiente. Cabe ao Poder Publico criar
politicas publicas paraagarantiae aefetividade dos direitos fundamentai's,
sociais, difusos e coletivos, delineando as limitagBes e promovendo uma
fiscalizac&o mais severa dos meios de comunicacéo e as informagdes que
S80 veiculadas para seguranca juridica do consumidor, de sua familia, bem
como para protecdo do meio ambiente e sua garantia as futuras geracOes.

As familias brasileiras estdo com o maior indice de endividamento
dos Ultimos dez anos, chegando a 46,3%, ou sgja, quase a metade da
rendafamiliar estdcomprometidacom dividas. Os dados fornecidos pelo
Banco Central sdo baseados no total das dividas dasfamilias em relacéo
a renda acumulada nos Ultimos 12 meses. Tirando da conta o crédito
habitacional, essa parcelade endividamento cai para27,61%. Inclusivea
pesquisa demonstrou que as familias comprometeram, em abril, 21,98%
da renda para pagar dividas de periodos passados.'’

O aumento do endividamento ndo é um problemaisolado, da pessoa
(ou dafamilia) que esta nessa condic&o, mas de toda a sociedade, pois,
quanto maior for o risco aeconomia (ataxadeinadimpléncia) maior serd
ataxadejuros—eissojapode ser verificado. Osjurosdo cheque especial
estédo em 241,3% ao ano, o maior patamar desde dezembro de 1995,
segundo dados do Banco Central (BC) (2015). Exemplificando: se um
consumidor fizer umadividade R$ 1.000,00 no cheque, iradever ao banco,
daqui a 12 meses, R$ 3.413,00.1

E quanto ao cartdo de crédito? Segundo o BC, os juros do cartéo de
crédito rotativo, que incidem quando os clientes ndo pagam a totalidade
de suafatura, atingiram expressivos 372% ao ano em junho —amais ata
de todas as modalidades de crédito. Inclusive a recomendacéo € para

7 ENDIVIDAMENTO das familias chega a 46,3%, o maior em dez anos, mostra o BC.
Globo.com. Economia, 15 jun. 2015. Disponivel em: <http://gl.globo.com/economia/seu-
dinheiro/noticia/2015/06/endividamento-das-familias-chega-463-0-maior-em-10-anos-
mostra-bc.html>. Acesso em: 10 fev. 2016.

18 ENDIVIDAMENTO das familias chega a 46,3%, o maior em dez anos, mostra BC.Globo.com.
Economia, 15 jun. 2015. Disponivel em: <http://gl.globo.com/economia/seu-dinheiro/
noticia/2015/06/endividamento-das-familias-chega-463-0-maior-em-10-anos-mostra-
bc.html>. Acesso em: 10 fev. 2016.
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evitar cartdes de crédito; usa-los somente em extrema necessidade e por
um periodo curto de tempo.®

O aumento dos juros bancérios acompanha a alta da taxa basica da
economia, fixada pelo BC a cada 45 dias para tentar conter as pressoes
inflacionarias. Desde outubro do ano passado, 0 BC vem subindo osjuros
ininterruptamente. Naguele momento, ataxa estava em 11% ao ano. No
fim demaio, jahaviaavangado para 13,75% a0 ano, um aumento de 2,75
pontos percentuais. Os NUmeros mostram que 0s bancos elevaram suas
taxas de juro ao consumidor de maneira mais intensa.

Os efeitos dos cartdes de crédito e dos cheques s80 perigosissimos.
Para Botsman e Rogers® o poder que este “dinheiro de plastico exerce
sobre as nossas mentes’ € grande; gastamos mais e pensamos menos
com o cartdo de crédito nas maos. Para 0 neurocientista L oewenstein,?
“anaturezados cartGes de crédito garante que seu cérebro sgjaanestesiado
contra a dor do pagamento”.

A compulsdo por compras chama-se oneomania. Geralmente os
consumidores compulsivos sofrem de distUrbios de humor, ansiedade
excessivae depressdo. A necessidade de comprar, de possuir coisasnovas,
a Unica forma de prazer, passa muito rapido, por isso a necessidade de
comprar sempre e cada vez mais.

Nesse sentido, o consumismo levaao endividamento e a dilapidacéo
do patriménio do consumidor, comprometendo o minimo existencial ea
propriasubsisténciafamiliar.

O principio do minimo existencial ndo estaexpresso na Constitui¢ao
Federal de 1988 (CF/88), entretanto, ao estatuir os direitos e as garantias
fundamentais (art. 5°) e os direitos sociais (art. 6°), garantindo direitos
imprescindiveis a existéncia humana, tais como: o direito a vida, a
seguranga, a propriedade, asalde, aalimentacdo, ao trabalho, amoradia,
ao lazer, aprevidénciasocial, dentre outros, aCongtitui¢do impdsao Estado
0 6nus do fornecimento de todos esses direitos, resguardando, nesse

1% JURO do cheque é o maior desde 1995 e o do cartdo sobe para 372% ao ano. Globo.com.
G1 Economia, 30 jul. 2015. Disponivel em: <http://g1.globo.com/economia/seu-dinheiro/
noticia/2015/07/juro-do-cartao-sobe-para- 372-ao-ano-e-do-chegue-e-maior-desde-95.html>.
Acesso em: 10 fev. 2016.

2 |dem.

2 BOTSMAN, Rachel; ROGERS, Roo. O que € meu € seu: como o consumo colaborativo vai
mudar 0 nosso mundo. Trad. de Rodrigo Sardenberg. Porto Alegre: Bookman, 2011. p. 23.
2 Apud BOTSMAN; ROGERS, op. cit., p. 25.
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sentido, uma parcela minima necessaria a sobrevivéncia do homem.
Contudo, ndo basta garantir o direito a vida, mas essa vida deve ter
dignidade, portanto, garante-se um rol minimo de direitos ao cidadéo,
contelido esse chamado de minimo existencial.

Portanto, responsabilizar asinstituicdesfinanceiras e osfornecedores
de produtos e servicos que conferem crédito sem critérios e de forma
deliberada, intentando somente vender sem ter garantias de que esse
consumidor tenha condic¢des de saldar sua divida, com base nos artigos
do Codex Consumerista: 4° caput; 6° Incs. I, IV e VII combinados com
o art. 170 da CF/88 em prol de uma existéncia digna e de justica social.
Juntamente com a Lei 12.305/2010, que institui a Politica Nacional de
Residuos Solidos, art. 7°, objetivono Inc. 111, “ estimul 0 aadogéo de padrdes
sustentaveis de producdo e consumo de bens e servigos’. Em um mundo
globalizado, aresponsabilidade deve ser solidarizada, isto €, urgeacriagéo
de umacadeiade responsabilidades paraagarantiado minimo existencial .

I nter pretacéo teleol6gica dateoria dasincapacidadesdodireito
civil: apossibilidadedeinterdi¢cdo do consumidor compulsivono
enquadramentodaprodigalidade

Quanto aTeoriadas Incapacidades do Direito Civil, especificamente
gquanto ao conceito de prédigo, poderia ser aplicado como fator de
incapacidade relativa servindo de base as interdigdes de consumidores
compulsivos?

A capacidade juridica revela a aptiddo a aquisicdo de direitos e &
assuncao de deveres pela pessoa. Portanto, a capacidade € aregra, e a
incapacidade, suaexcecdo. O art. 4° do Cadigo Civil/2002 traz as hipoteses,
excepcionais, rel ativizando a capacidade juridicadapessoanatural. Dentre
elas esta a prodigalidade (Inc. IV). Prédigo “é a pessoa que,
desordenadamente, gasta os seus haveres, dilapidando o seu patriménio,
de modo a comprometer a sua subsisténcia|...] [€] atessiturafamiliar e
socia”;Z lembrando que a incapacidade do prédigo somente atinge a
prética de atos de natureza patrimonial, atos esses passiveis de anulagdo
(art. 171, Inc. I, CC).

2 FARIAS, Cristiano Chaves de; ROSENVALD, Nelson. Curso de direito civil: parte geral e
LINDB. 13. ed. rev., ampl. e atual. S&o Paulo: Atlas, 2015. v. 1. p. 281.
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Uma pessoadominadapel o consumo éincontrolavel financeiramente;
perdeu as rédeas de seu or¢amento; gasta mais do que tem e, por tal
motivo, dilapida seu patrimdnio, assumindo dividas que ndo conseguira
saldar. Haveria, portanto, apossibilidade deinterdicdo? Estaremosdiante
de uma ampliac&o, ou melhor, ante uma reestruturacdo do conceito de
prodigalidade e das possibilidades deinterdi¢do, contemplando asrel agbes
de consumo?

E as empresas que, a partir dos anos 50, comegaram a reduzir a
durabilidade dos produtos, o que fariam aqueles que ndo se influenciam
por modernidades, por comprarem novos produtos, querendo ou ndo. 1sso
€ chamado de “obsolescéncia plangjada’, “um conceito sugerido pela
primeiravez’ no ano de 1932, por “um corretor deimoveisde Manhattan”.
Mas foi na década de 50 (séc. XX) que o0s produtos comecaram a ser
“projetados parao lixo” .

Como enfrentar os problemas e asincertezas da contemporaneidade,
originarias da serviddo moderna com caminhos tragados pelo capital, o
dono do poder e da dominagédo? Onde ficard a democracia, a autonomia
e a liberdade de opcdo, de escolha, de compra? Estaremos a beira da
padronizagdo da vida e dos comportamentos para garantia do sistema
que nos escraviza? E tempo de mudar paradigmas, de adquirir consciéncia
e desbravar esse caminho na busca pela vida, pela solidificagdo de
relacionamentos humanos e protecéo do meio ambiente a partir de acbes
sustentaveis.

“A cultura do supérfluo vem nos manipulando e conduzindo a
humanidade ao esgotamento dos recursos naturais. Consumidos muito
mais do que 0 necessario, e sem critérios. Mas uma mudancga de cultura
€ possivel, apartir da mudanca de cadaum.” De tudo o que compramos,
somente 20% é realmente necessario. Os outros 80% sdo produtos
supérfluos.® Por isso € tao importante reavaliar os padres de consumo e
reorganizar nossa vida sob a 6tica da sustentabilidade.

2 BOTSMAN; ROGERS, op. cit., p. 31.
% GONCALVES; OLIVEIRA , op. cit., p. 43.
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Consumo emeio ambiente: sustentabilidade econbmica, social e
ambiental

Os avancos tecnoldgicos e os grandes progressos industriais
trouxeram beneficios cientificos e tecnol gicos, mastambém degradacéo
e devastacdo do meio ambiente (poluicdo do mar, do ar e dos rios;
esgotamento do solo; efeito estufa; chuva acida; mudancas climaticas,
etc.).

Nesse viés, imperioso é associar consumo, meio ambiente e
sustentabilidade. Todavia, sustentabilidade pressupde trés dimensoes:
econdmica, socia eambiental. “ A imagem do tripé € perfeita paraentender
a sustentabilidade. No tripé estdo contidos os aspectos econémicos,
ambientaisesociais, quedeveminteragir, deformaholistica, para satisfazer
0 conceito.”? Portanto, casos esses trés pilares ndo coexistam, ndo ha
de sefalar em sustentabilidade.

A sustentabilidade social estarelacionada ao ser humano, aforcade
trabalho (mé&o de obra as empresas) ou a aspectos relacionados a
comunidade, como a desigualdade social, a educagéo, a violéncia, etc.
Uma sociedade sustentével pressupde que os cidaddos tenham o minimo
paraumavidadigna. “1sso significaerradicar apobrezae definir o padréo
de desigualdade aceitavel, delimitando limites minimos e maximos de
acesso abensmateriais. Em resumo, implantar avelhae desgjavel justica
social.”?” A sustentabilidade ambiental trata dos recursos naturais,
demandando cuidados no curto, médio e longo prazos. Essa seara € a
mai s delicada e preocupante, pois 0s recursos naturais séo bensfinitos, e
as consequéncias da degradacdo ambiental e da exploracdo excessiva
desses recursos afetam e trazem resultados danosos a toda sociedade,
muitas vezes irremediaveis e irreversiveis. Por essa razdo, o modelo de
producdo e consumo deve ser compativel com abase material daeconomia.
Toda atividade empresarial implica impactos ambientais, sem excecéo,
umas mais e outras menos. “ Trata-se, portanto, de produzir e consumir de

2 PILARES da Sustentabilidade. Laborat6rio de Sustentabilidade. Departamento de Engenharia
de Computagdo e Sistemas Digitais. Escola Politécnica. In: Universidade de Sao Paulo.
Disponivel em: <http://lassu.usp.br/sustentabilidade/pilares-da-sustentabilidade>. Acesso em:
15 fev. 2016.

27 NASCIMENTO, Elimar Pinheiro do. Trajetéria da sustentabilidade: do ambiental ao
social, do social ao econdmico. Estudos Avangados, S&o Paulo, v. 26, n. 74, p. 51-64, 2012.
Disponivel em: <http://www.scielo.br/scielo.php?pid=S0103-40142012000100005
& script=sci_arttext>. Acesso em: 5 mar. 2016. p. 56.
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forma a garantir que 0s ecossi stemas possam manter sua autorreparacao
ou capacidade de resiliéncia.” %

Jaasustentabilidade econdmicaestadirecionadaasfinangas, envolve
recursos financeiros, pressupondo planejamento, organizacéo e
gerenciamento da producao, distribuicdo e consumo de bens e servigos.
Suas acdes se refletem na economia do pais, nataxadejuros, no crédito,
no crescimento e no desenvolvimento de qualquer nac&o. “Supde o
aumento daeficiénciadaproducdo e do consumo com economiacrescente
derecursos naturais, com destague arecursos permissivos como asfontes
fosseisde energiae osrecursos delicados e mal distribuidos, como aagua
eosminerais.” 2 Bem por isso, ndo hdcomo separé-las, estéo intimamente
ligadas e uma reflete conseguéncias nas outras.

Pensando em sustentabilidade nas rel agbes de consumo, importante
€ destacar trés aspectos:

1°) responsabilidade do consumidor: deve ponderar suas agoes e
consumir de forma consciente, sustentavel e fazé-lo como forma de
protesto ou incentivo.

O consumidor consciente € aquel e que atua na construcéo de uma
sociedade mais justa e equilibrada, sem desperdicios. E alguém
capaz de transformar o simples ato de consumir em incentivo ou
protesto. Os clientes sd0 as pessoas mais importantes para
qualquer empresa; sdo el es que escolhem, compram e pagam pelo
produto, garantindo o sucesso dos negoécios.*

29) inclusdo social: 0 consumo ndo promove ainclusdo social, mas
acentua as desigualdades ja existentes.

Do grafico que segue, conclui-se que 0 consumo ndo promove a
inclusdo social, pelo contrario, acentua, aindamais, asdesigual dades. Além
disso, se verifica que aclasse alta degrada muito mais que a classe baixa
gue € amaioria da popul acéo.

28 NASCIMENTO, op. cit., p. 55.
2 |dem.
% GONGALVES, Pdlita. Op. cit., p. 59.
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Gré&fico 1 — Consumo dos recursos naturais e poluigdo mundial

Consumo dos recursos

Populagao: . .~
) naturais: poluicdo
ricos e pobres .
mundial
® Ricos = B Ricos =
20% 80%
® Pobres & Pobres =

= 80% 20%

Fonte: Gongalves, op. cit., p. 6.

39) atuacgdo estatal incipiente: poucos estados brasileiros tém
demonstrado preocupacdo com residuos solidos e seu correto descarte.
Considerando as unidades de tratamento ativas, (Bahia e Santa Catarina)
possuem uma cada, Minas Gerais, quatro e S&o Paulo 18 pontos para
reciclagem de eletrénicos — lixo que mais degrada 0 meio ambiente.!

Um mecanismo importante para a promoc¢éo do desenvolvimento
nacional sustentavel € o processo licitatério. A Lei 12.349, de 15 de
dezembro de 2010, alterou o art. 3° daLei 8.666/1993 (Lei de Licitactes),
cuja nova redacgdo inclui como dever da Administragdo Publica a
necessidade de insercdo de critérios sociais, ambientais e econdmicos
nas contratagdes de bens e servicos, bem como na execucéo de obras
publicas por meio de umalicitagdo sustentével.

A Lei deLicitagBesregulamentaaexigénciaconstitucional delicitar
(art. 37, Inc. XXI), ou seja, traga diretrizes para o procedimento
administrativo formal pelo qual a Administragdo Publica convocara,
mediante edital ou carta-convite, empresasinteressadas que se encaixem
nos perfis previamente estabelecidos e vinculados no instrumento
convocatério, para a apresentacdo de propostas, visando a contratacéo
de bens e servicos. O objetivo é garantir a isonomia do processo e
selecionar a proposta mais vantajosa a Administracdo Publica e, agora,

81 VIKTOR, Mariana. Onde os eletrénicos vdo morrer (e matar). Globo.com. Disponivel em:
<http://revistagalileu.globo.com/Revista/Galileu/0,,EDG87014-7943-217,00-
ONDE+OS+ELETRONICOS+VAO+MORRER+E+MATAR.html>. Acesso em: 24 mar. 2016.
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com a alteracéo legislativa, a promocdo do desenvolvimento nacional
sustentavel.

Com essa medida, pretende-se direcionar a aquisi¢céo de bens e
servigos do setor publico apartir de empresas que respeitem critérios de
sustentabilidade, gerando-se, assim, significativos beneficios
socioambientais, reduzindo-se osimpactos ambientais e estimulando um
mercado mais sustentavel.

Em face disso, é importante reduzir o consumo para diminuir a
producdo delixo, repensando as agdes e comprando somente 0 Necessario.
Associado areducdo, o consumidor deve adotar areutilizacao, areciclagem
e areforma de produtos, prolongando, assim, a durabilidade e evitando
novas compras. E, por fim, buscar novas formas de consumo col aborativo,
redistribuindo o que j& existe. Trata-se de adotar ages conscientes e
sustentaveis em prol do equilibrio e de uma sadia qualidade de vidae da
preservagdo do meio ambiente, bem de todos, as futuras geragoes.

Aplicacao dosprincipiosdafuncéo social edafuncdo solidariada
empresa

O Cadigo Civil adota como principios regentes a sociabilidade, a
eticidade e aoperatividade e, especificamente, para os contratos, também
vigem aboa-fé objetiva (arts. 113, 187 e 422, CC/2002) e afungdo social,
verdadeiros balizadores das contratagdes, limitando a autonomiaprivada
(art. 421, CC/2002).

Por um exercicio de hermenéuticaapartir dafinalidade das normas,
depreende-se que a funcéo socia do contrato é um principio socia pelo
qual afuncéo de criar direitos e deveres inter partes esta superada, pois
haum objetivo maior, transcendente aela: atender aosinteresses col etivos
sob penade o Estado interferir narelacdo originéria, ajustando-aafuncéo
social inobservada.

A CF/88 garante o direito a propriedade privada, mas a condiciona
ao atendimento de suafuncéo social (art. 5°, Inc. XXII1). O art. 170 trata
da ordem econdmica e social, exprimindo com valores fundantes a
valorizagdo do trabalho humano e a livre-iniciativa, com vistas a uma
existéncia digna, conforme os ditames da justica social e remete a
observanciade aguns principios, dentre elesafuncdo social dapropriedade
(Inc. H1).

172 Revista Direito Ambiental e sociedade, v. 6, n. 2. 2016 (p.156-178)



M oraes |eciona:

Ao imputar, ao Estado e a todos os membros da sociedade, o
encargo de construir uma “sociedade solidéria’, através da
distribuicdo de justica social, o texto constitucional agregou um
novo valor aos ja existentes, ao estabelece natureza juridica ao
dever de solidariedade, que tornou passivel, portanto, de
exigibilidade. Criou, assm, o Estado Democrético e Socid deDireito,
tanto por atribuir valor social alivreiniciativacomo por projetar a
erradicac@o da pobreza e da marginalizag&o social, entre outras
disposi¢oes.*?

O paradigma da solidariedade faz a maioria da sociedade acreditar
naexisténciade umaordem real, “naqual cada ser humano assume asua
responsabilidade socia, considerando, apar disso, aexisténciaeadignidade
do outro, para, ao final, equilibrar direitosindividuais, coletivos e difusos
em um novo sistema de direitos civis, politicos, econdmicos, sociais e
culturais’.® O principio da solidariedade deve orientar agdesindividuais
em prol do coletivo, em virtude de constituir um desdobramento do
mandamento constitucional da dignidade da pessoa. “A busca desta
fraternidade deve ser realizada na relagéo do povo com o proprio povo,
além, é claro, das relacfes entre Estado e sociedade, pois, antes de ser
um preceito legal, € um atributo moral.”

Nessa seara, a atividade economicamente organizada, a empresa,
deve perseguir umafuncéo socia com reflexo do direito ao exercicio da
propriedade. Assim, deve haver compatibilizacdo da atividade e dos
objetivos empresariais conferidos pelo principio dalivre-iniciativa e do

%2 MORAES, Maria Celina Bodin de. O principio da solidariedade. Disponivel em: <http://
www.ebah.com.br/content/ABAAABsacAF/pricipio-solidariedade-maria-celina-bodin-
moraes>. Acesso em: 26 mar. 2016.

% CARDOSO, Alenilton da Silva. Hermenéutica constitucional solidéria. Direito e
Humanidades, Sao Paulo, n. 24, p. 1-8, 2013. Disponivel em: <http://seer.uscs.edu.br/
index.php/revista_direito/issue/view/177>. Acesso em: 27 mar. 2016. p. 4.

% KUNDE, Bérbara Michele Morais; PEDROSO, Mariane; SWAROWSKI, Vinicius Cassio.
Principio da solidariedade e constitucionalizagdo do direito privado: uma andlise conceitual
e sua inter-relagdo. In: SEMINARIO INTERNACIONAL DE DEMANDAS SOCIAIS E
POLITICAS PUBLICAS NA SOCIEDADE CONTEMPORANEA E MOSTRA DE
TRABALHOS JURIDICOS CIENTIFICOS, 11., 7., 2014, Santa Cruz do Sul. Anais
eletrénicos... Santa Cruz do Sul: Edunisc, 2014. Disponivel em: <http://online.unisc.br/
acadnet/anai s/index.php/sidspp/article/viewFile/11671/1500>. Acesso em: 27 mar. 2016.
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direito apropriedade com afuncéo social daempresa. E quanto ao principio
dafuncdo solidéria? Seriam elas sindnimos?

O art. 3%, Inc. | da CF/88 erigiu como um dos pilares do Estado
Democrético de Direito o principio da solidariedade, no qual um dos
objetivos fundamentais da Republica brasileira é a construgdo de uma
sociedadelivre, justae solidaria. “ Surge ai o signo do Estado Democrético
de Direito, voltado arealizacdo dajustica social, tanto quanto aformula
daliberdade, igualdade efraternidade o forano Estado liberal proveniente
da Revolucdo Francesa.”*

Verifica-se alta carga de cooperacdo, amparo, auxilio, cuidado, um
sentimento de cumplicidade, reciprocidade, enfim de solidarizacgo entre
as pessoas; sentimentos e condutas enraizados no principio em andlise,
valores éticos, morais e humanos que devem nortear asrelagdesindividuais
em todas as searas. “Enquanto principio juridico materializado na
Constituicdo Federal, a solidariedade expande-se por todas as areas do
direito, oxigenando-as, orientando osrumos a serem seguidos eimpedindo
a manutencdo de atos a ela contrarios.” %

Essaformade pensar propde umafuncdo socia ao direito apregoando
aideiade sociedade como instrumento para o desenvol vimento humano.
Consequentemente, a solidariedade conduz a pratica da justica e infere
umamudancade comportamento para o atendimento dadigni dade humana.
“O direito e o comportamento de solidariedade, enfim, contrapdem-se a
indiferenca, responsabilizando o individuo para com seu semelhante,
colocando-o em uma perspectiva de responsabilidade com os
hipossuficientes, os cidaddos de outros paises e até mesmo com [as]
futuras geragoes.”*

Mesmo que aparentemente os principios dafungdo social e dafungdo
solidariaguardem similitude, cadaum tem o seu val or easuaaplicabilidade.
Portanto, ndo séo idénticos. Pelafuncéo social, aempresa, além de visar
ao lucro, deve preocupar-se com a comunidade, pelo menos a do seu
entorno, pautando pelas decisdes e ages no bem coletivo, observando a
legislacio e osdireitostrabal histas dos consumidores e promovendo agtes

3% CAMPELLO, Livia Gaigher Bosio; SANTIAGO, Mariana Ribeiro. Fungdo solidéria: a
terceira dimenséo dos contratos. Disponivel em: <http://www.publicadireito.com.br/artigos/
?c0d=7283518d47a05a09>. Acesso em: 28 mar. 2016.

36 1dem.

37 CARDOSO, op. cit., p. 7.
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de protecdo do meio ambiente, implantando medidas para reducéo dos
impactos ambientais, enfim afuncéo social da empresa € umaformade
valorizagéo do trabalho humano e de efetividade dadignidade humana, ao
passo que afuncgdo solidériavai mais aém, estimulaum comportamento
de cooperacao, de colaboracéo para o desenvolvimento social, inclusive
pensando nas geracdes futuras, transcendendo as obrigagbes impostas
pelo ordenamento juridico-positivo na construcdo de uma sociedade
harmdnica nos ditames da justica social.

Conclusao
A globalizacdo possui aspectos positivos e negativos queinfluenciam
na vida humana em todas as esferas (social, politica, econémica,

tecnol 6gica, ambiental, cultural, etc.). Sendo assim, alterou asrelagdes de
€ONSUMO € tornou as pessoas escravos modernos.

O consumismo gera impactos ambientais, sociais € econdmicos.
Provoca degradacdo e poluicdo ambiental; acentua as desigualdades
sociais, promove a concentragcdo de riquezas e o endividamento do
consumidor. Por isso sustentabilidade pressupe as esferas econdmica,
social eambiental.

Mas o consumidor pode ser tdo vil&o quanto as empresas na produgdo
de residuos para degradagdo do meio ambiente. Consome-se bem mais
do que se necessitae, por isso, gera-se muito maislixo do que sedeveria.

Aplicagdo do minimo existencial as relagbes de consumo.
Responsabilizar asinstituigdes financeiras e os fornecedores de produtos
e servicos que conferem crédito sem critérios e de forma deliberada,
intentando somente vender sem ter garantias que esse consumidor tenha
condicdes de saldar adivida (arts. 4° caput, 6° Incs.l1, IV e VIl do CDC
c.c. art. 170 da CF/88) em prol de uma existéncia digna e de justica
social. Juntamente com base naL ei Nacional de Residuos Solidos, art. 7°,
objetivo no Inc. 111, estimulando a adogéo e os padrfes sustentéveis.

Reconstrucdo do conceito de prédigo, abarcando o consumidor
compulsivo pararesguardar os patriménios pessoal e familiar.

Deve haver uma compatibilizagéo entre o elemento econdmico da
empresa(lucro) eoideal juridico (adefesadosdireitosfundamentais, em
especial de uma vida com dignidade). O desvio da fungdo solidariae a
politicainfluenciam no processo democrético e, juntamente com o mercado
de consumo, “coisificam” pessoas.
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A funcdo social difere dafuncdo solidaria, aprimeiracolocaaempresa
em situacdo de alerta, pressupde umagestéo pautada pelaval orizagdo do
trabalho humano, pel o cumprimento dalei, pelo respeito ao consumidor e
pela implantacdo de medidas para reducdo dos impactos ambientais, a
funco social determina o exercicio da atividade empresarial com vistas
ao bem social e a efetividade da dignidade humana. A segunda, afuncéo
solidaria, € mais ampla e indica um comportamento de cooperacéo, de
colaboracéo em prol do desenvolvimento e da justica social, inclusive
pensando nas geracOes futuras; trata-se de um desdobramento do principio
da solidariedade, direito fundamental de terceira-dimensdo. Embora
diferentes, pode-se dizer que ambas se complementam na persecucéo
dos objetivos daRepublica Federativado Brasil (art. 3°) paraaconstrucéo
de uma sociedade justa e solidaria.
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