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RESENHA

Leandro da Silva Bertoncello

Michael Sandel ¢ uma das mais renomadas autoridades da filosofia
no contexto atual. Ele é mais conhecido em fungao do curso Justice,
ministrado na Universidade de Harvard, disponivel na internet no size
<http://www.justiceharvard.org/>. Para um auditério lotado, Sandel
langa a polémica sobre questdes, como: A tortura ¢ justificivel? ou Vocé
Sfurtaria um remédio de que seu filho necessita para sobreviver? ou, ainda: As
vezes é errado dizer a verdade?

No seu mais recente livro, O que o dinbeiro nio compra: os limites
morais do mercado (traduzido para o portugués por Clévis Marques e
publicado em 2012 pela Civiliza¢ao Brasileira), Sandel analisa e critica
a crescente mercantiliza¢ao da vida moral. Demonstra, por exemplo,
que, em algumas unidades carcerdrias nos EUA, os presos podem pagar
para desfrutar de acomodagbes melhores; casais estadunidenses podem
pagar por uma barriga de aluguel na India, onde tal pritica ¢ permitida;
na Unido Europeia, uma empresa pode pagar 13 euros pelo direito de
langar uma tonelada métrica de gds carbénico na atmosfera.

O autor reflete que, apés o fim da Guerra Fria, quase tudo passou
a poder ser comprado e vendido, e que os mercados passaram a governar
nossa vida como nunca. Dois motivos sao apontados para a preocupagio
com a invasio pelo mercado: a desigualdade, pois os pobres ficam cada
vez mais afastados da influéncia politica, de um bom atendimento
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médico, de uma casa em um bairro seguro e de escolas de qualidade (a
distribui¢ao de renda adquire importincia maior); e a corrup¢do, pois os
mercados corrompem ao estabelecer pregos para coisas da vida, com o
descarte de valores nio vinculados a compra e venda.

Sandel discute que certas coisas ndo podem ser colocadas a venda,
como a natureza, a sadde, a educacio, a vida familiar e os deveres civicos.
Afinal, para decidir o que o dinheiro pode e o que nio pode comprar, é
necessdrio ter em mente que nem tudo pode ser tratado como mercadoria,
ou como instrumentos de uso e de lucro. A escravidao era ultrajante
porque nao tratava os seres humanos de maneira adequada. Nao se
colocam 2 venda os deveres da cidadania: se alguém for convocado para
participar de um juri, ndo poderd contratar um substituto. Os eleitores
nio tém o direito de vender seu voto, pois nio é propriedade privada,
mas sim, dever publico.

Alguns casos, nos quais sobressai a légica de mercado, sio estudados
no decorrer do livro. O Teatro Pablico de Nova Iorque apresenta
encenagdes gratuitas de pecas de Shakespeare. Formam-se filas para a
obtengao de senhas, o que deu origem a pessoas que entravam na fila
para vender seu lugar por até 125 délares. A maioria dos economistas
nio veria nada de errado nisso. Hd dois argumentos a favor: um ¢ a
liberdade individual, segundo o qual as pessoas sdo livres para comprar
e vender o que quiserem; outro, de cardter utilitdrio, afirma que as trocas
no mercado da fila beneficiam tanto compradores como vendedores.
Ocorre, porém, que a prdtica acaba sendo injusta para quem pretende
ver a pega gratuitamente ou nao pode pagar os 125 délares. Além disso,
algo se perde quando o teatro publico e gratuito se transforma em
mercadoria e deixa de ser uma celebragio civica.

Uma fundagio caritativa oferece a mulheres viciadas em drogas a
quantia de U$300 para serem esterilizadas, sendo que mais de trés mil
mulheres jd aceitaram a proposta. Muitas criticas sao feitas, por entender
que o dinheiro nao ajuda as mulheres a superarem o vicio, mas antes o
financia; além disso, o programa estd voltado a bairros pobres, o que
aumenta o cardter coercitivo. A funda¢io se defende dizendo que
ninguém ¢ esterilizado contra a vontade, e que se as viciadas nio estao
em condi¢des de fazer uma escolha quanto a oferta financeira, também
nao estariam quanto a gestacao e criagao de filhos.

No ambito da preservagio ambiental, a légica de mercado também
se faz presente. Sandel questiona se os governos deveriam multar empresas
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que excedem os limites de emissao de gds carbonico, ou entdo, criar
autorizagdes de poluir negocidveis. Esta dltima foi a proposta
estadunidense na Conferéncia de Kioto, em 1997. Em 1990, o presidente
Bush j4 havia promulgado uma lei que, em vez de estabelecer limites de
emissao de didxido de enxofre nas usinas de energia a carvio, autorizava
a comprar e vender licengas para poluir com empresas congéneres. A
ideia foi bem-sucedida, mas ainda na década de 90 as atengdes se voltaram
para o aquecimento global. A autorizagio para que um pafs polua mais
caso compre de outros o direito de poluir, faz com que a natureza seja
tratada como mero instrumento e afasta o espirito de sacrificio necessdrio
a uma ética ambiental global. Além disso, ¢ mais barato substituir
lampadas de querosene em aldeias indianas do que reduzir as emissoes
de carbono nos Estados Unidos. Os paises ricos podem seguir poluindo,
dessa forma.

Por que nio pagar uma crianga para tirar boas notas ou ler um
livio? A economia ensina que as pessoas reagem a incentivos e, nesse
caso, a crianga seria motivada a estudar. Mas a preocupagio é que essa
norma de mercado poderia levar as criangas a pensarem no estudo como
uma forma de ganhar dinheiro e, assim, comprometer o gosto pela leitura.

Na protegao do rinoceronte negro, espécie em extingao, também
houve adesao aos recursos de mercado. Em 2004, o governo sul-africano
passou a autorizar cacadas a esse animal pela polpuda quantia de U$
150 mil. O rinoceronte negro ¢ muito valorizado pelos cacadores devido
a sua periculosidade e dificuldade de abate. O sistema funciona assim:
os fazendeiros sio autorizados pelo governo a vender aos cacadores o
direito de abater rinocerontes e, desse modo, tém um incentivo para
crid-los, cuidar deles e afastar os cagadores ilegais. Sandel argumenta
que a légica de mercado fica incompleta sem uma perspectiva moral.
Embora haja o efeito positivo de preservar a espécie, hd também o fato
de esse objetivo ser buscado pela via do prazer perverso de cacadores
ricos.

O que o dinheiro pode e nao pode comprar? Um exemplo: a amizade.
Um amigo comprado nio ¢ a mesma coisa que um amigo verdadeiro.
Um site utilizava fotos de modelos, sem autorizag¢ao, para vendé-las como
“amigos” no Facebook, de modo a aumentar a popularidade de quem as
comprava. H4 também o Prémio Nobel. Suponha-se que alguém
desejasse muito ganhar o prémio e estivesse disposto a compri-lo. Nao
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teria 0 mesmo valor, pois o comércio faria com que o prémio perdesse
seu carater honorifico.

Sandel aponta dois argumentos como objegoes ao mercado. Comprar
um rim, por exemplo, ndo compromete seu valor, mas esse mercado
explora os pobres, cuja decisio de vender um rim pode nio ser
inteiramente voluntdria. Trata-se do argumento da equanimidade,
segundo o qual o contexto da desigualdade gera condigbes injustas de
barganha. Ou entdo, esse mercado promove uma visio degradante da
vida humana, como se fosse uma cole¢io de partes avulsas. Eo argumento
da corrupgdo, que se centra no cardter dos bens e nas normas que devem
governd-los, pois mesmo que as relagdes sejam justas, hd coisas que o
dinheiro nao deve comprar, por estarem imbuidas de valores alheios ao
mercado.

Por outro lado, hd dois principios do credo de mercado: o primeiro
¢ que a comercializacdo de uma coisa nao a altera. O dinheiro nio
corrompe, e as relagées de mercado nio sobrepujam normas alheias a
ele. Ao contrdrio, o mercado aumenta a utilidade da qual as pessoas
podem desfrutar. O segundo é que o comportamento ético é uma
mercadoria que precisa ser economizada, ou seja, nao devemos contar
demais com altruismo e atitudes semelhantes, pois sdo bens escassos
que se esgotam com o uso. Assim, se as pessoas forem pagas para oferecer
sangue, os impulsos altruistas estardo disponiveis para quando
precisarmos.

Sandel critica a propaganda, que estimula as pessoas a satisfazerem
seus desejos, ao contrdrio da educagao que instiga a refletir criticamente
sobre seus desejos para conté-los ou aprimord-los. Aduz que estd dificil
formar cidadios com capacidade critica em relagio ao mundo que os
rodeia. Conclama a discutir abertamente o significado de bens e priticas
sociais que merecem ser valorizados, para que o mercado ndo passe a
tomar decisées em nosso lugar. E preciso pensar a sociedade como um
todo. Queremos que tudo esteja a venda, ou preservaremos valores que
estao acima do mercado?

Submetido em 1° de agosto de 2013.
Aprovado em 20 de setembro de 2013.
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