MUsica



E CLIPE VAZADO QUE CHAMA?:
VIDEOMEMES MUSICAIS, HUMOR E
APROPRIACAO COMO ATIVISMO DE
FAS EMTORNQ DO HIT SUA CARA

Should we call a leaked video?: musical
videomemes, humor and appropriation
as fan activism in Sua Cara
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RESUMO

Compreendendo os memes de internet como artefatos da cultura digital, este
trabalho busca investigar articulacbes das camadas plasticas e performaticas
agenciadas a partir dos fluxos itinerarios do videoclipe (Soares, 2009), desde o
momento em que uma cangao € apropriada por fas e recombinada a outras
insercdes visuais por meio de videomemes musicais. Utilizaremos como
elemento articulador desta investigacido a anélise exploratéria de videomemes
produzidos por fas a partir de Sua Cara, hit do grupo americano “Major Lazer”
em parceria com as cantoras pop brasileiras Anitta e Pabllo Vittar. O corpus
mapeado foi classificado em trés fluxos derivativos, correspondentes aos
periodos cronologicos do espalhamento e compostos por trés amostras de
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videomemes em cada fluxo. Interessa-nos questionar, especificamente, esses
objetos como performances de gosto e mediadores da experiéncia, do consumo
e da circulacdo musical, observando em que medida tais praticas criativas de
fas, potencializadas pelo humor e apropriacio, contribuem para novas producoes
de sentido a partir de bens musicais canénicos.

Palavras-chave: Videomemes. Fandoms musicais. Videoclipe. Apropriacao.
Ativismo de fas.

ABSTRACT

By understanding internet memes as artifacts of digital culture, this work seeks
to investigate the articulations of the plastic and performatic layers that are
organized based on the itinerary flows of the video clips (SOARES, 2009), from
the moment the song is appropriated by fans and recombined to other visual
insertions of music videomemes. Particularly, we will use as an articulating
element of this investigation an exploratory analysis of the videomemes produced
by fans after Sua Cara, hit of the American group “Major Lazer” in partnership
with Brazilian pop singers Anitta and Pabllo Vittar. The mapped corpus was
classified in three derivative flows, each corresponding to the time period of
the spreading, and made by three samples of videomemes in each flow. It is
interesting to question specifically these objects as performance of taste and
mediators of experience, consumption and musical circulation, observing to
what extent these creative practices of fans, potentialized by humor and
appropriation, contribute to new productions of meaning based on canonical
musical goods.

Keywords: Videomemes. Musical fandoms. Music video. Appropriation. Fan
activism.

1 Introducao

m junho de 2017, o projeto norte-americano “Major Lazer” anunciou

o lancamento de seu mais novo single: Sua Cara, em parceria com

as cantoras brasileiras Anitta e Pabllo Vittar. Pontapé potencializador
a internacionalizagao da carreira das brasileiras, que emprestavam novas
retéricas latino-americanas as batidas eletronicas de “Major”, a cancao
foi liberada simultaneamente no canal oficial do grupo estadunidense no
YouTube e no Spotify, alcancando mais de 17 milhoes de visualizagoes
nas primeiras 24 horas.

A partir do lancamento do hit Sua Cara e da crescente popularidade,
milhares de fas das artistas passaram a questionar, nos variados sites de
redes sociais, sobre a data de lancamento do videoclipe, ao que eles
confirmaram que estava sendo gravado no deserto do Saara e que, em
breve, estaria no ar. No periodo de dois meses entre o lancamento da



cancao e seu clipe oficial, seguiu-se uma sintomatica quantidade de
producgdes audiovisuais amadoras protagonizadas por fas, que utilizavam
a cancao como base para encenar variadas performances nos mais
diferentes cenarios, sob a prerrogativa de servirem de clipes nao oficiais
do single.

No decorrer desse periodo, mapeamos o intenso espalhamento de
contetdos relacionados ao videoclipe do hit Sua Cara feitos por fas.
Seguimos, assim, as indicagoes de Goodwin (1992, p. 11), ao propor que
as cangdes nao seriam mercadorias totalmente independentes, posto que
raramente o pUblico consome apenas a musica, mas também suas
performances encenadas (ao vivo ou televisionadas), capas de albuns,
cartazes promocionais e sobretudo videoclipes, ou seja, sempre ha
“codigos visuais ja em jogo”. Nesse sentido, a coleta demonstrou o
potencial que a memetizacao do single poderia ter ao convocarmos uma
interlocugao do ativismo fa — por meio de memes em formato de video,
aqui denominados de videomemes, que ressignificam o produto musical
canonico — com os itinerarios de circulacao dos videoclipes p6s-MTV.
(PereirA DE SA, 2017).

Ao compreender os memes de internet como artefatos da cultura digital,
este trabalho busca investigar as articulagcbes das camadas plasticas e
performaticas que sao agenciadas a partir dos fluxos itinerarios do
videoclipe, desde o momento em que a cancao é apropriada por fas e
recombinada a outras insergoes visuais por meio de videomemes. Interessa-
nos questionar, especificamente, esses objetos enquanto performances de
gosto e mediadores da experiéncia, do consumo e da circulagao musical,
observando em que medida tais praticas criativas de fas, potencializadas
pelo humor e pela apropriacao, contribuem para novas producoes de
sentido a partir dos bens musicais canonicos.

Flexionamos enquanto hipétese a nocao de que os videomemes constituem
um género audiovisual que, nativo das experimentac¢des dos interagentes
com as materialidades recombinantes das tecnologias, possibilita ao
fandom outras interpretacoes a medida que é circulado e absorve novos
significados. Nesse cendrio, a relevancia de tal investigacao se legitima
ancorada no crescente interesse pelos estudos dos memes (SHIFMAN, 2013,
2012; MiNER, 2016; INocENcio, 2016; FONTANELLA, 2009; CHaGas, 2015),
de seus processos, praticas e construcoes identitarias, porém, ainda carentes
de pesquisas que relacionem suas interlocucoes com estudos de som e
musica. Assim, os memes presentificam-se como um vetor capaz de nao
apenas interpretar e divulgar tais producdes sonoras, mas também de
comenta-las e ressignifica-las, pistas que podem ser essenciais para se
pensar o intenso fluxo de criacao participativa dos interagentes em fandoms
online.
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Utilizaremos como elemento articulador desta investigacao a andlise de
Sua Cara, que manifesta, de maneira empirica, também, essa nocao de
representacao digital marcada por especificidades da cultura local e a
expressao das variadas praticas interacionais peculiares dos participantes
brasileiros. Assim, esta pesquisa propoe um mapeamento da ressignificacao
dessas gramaticas audiovisuais do videoclipe por meio dos videomemes
(e alguns comentarios dessas publicacoes), a partir da analise, em viés
exploratorio, de amostras de postagens coletadas no Facebook, YouTube
e Twitter.

O corpus foi classificado em trés fluxos derivativos distintos,
correspondentes aos periodos cronologicos do espalhamento, dos quais
destacaremos trés amostras de videomemes para analise em cada fluxo.
Tal corpus reflete questdes como as performances de gosto atravessadas
pelo humor e apropriacao; praticas de produgao audiovisual do ativismo
fa, e espalhamento do videoclipe ressignificado.

Soares (2009) trabalha a nocao de que, nas atuais retrancas de circulacao
do videoclipe nas ambiéncias do streaming — como uma das principais
formas de promocao da cangao, mas nao somente — o itinerario seria
determinante na formacao e ressignificacao discursiva desse produto
midiatico. O autor propoe um desenho metodoldgico para cartografar esses
tipos de fluxo, bastante visiveis aqui, na trajetéria de espalhamento residual
de Sua Cara por parte dos fas em diferentes momentos, cujos rastros e
postagens em formato de videomemes comporao os trés conjuntos de
corpus dessa andlise: 1) trés videomemes sobre a expectativa dos fas para
o clipe ap6s o lancamento da cancao; 2) depois, trés rastros audiovisuais
ainda pré-clipe, a partir de um suposto trecho dele em um video postado
pela cantora Anitta em sua conta no Instagram; e 3) a ruptura dessa
expectativa com a estreia do clipe oficial, que decepcionou os fas e
desencadeou a resposta deles fas criando novas versdes em trés
videomemes complementares ao canone, e a consequente tentativa de
legitimacao dessas producoes pelo fandom.

Busca-se, assim, convocar novas oportunidades metodolégicas que
demonstrem potencialidade as andlises sobre os itinerarios da circulagao
de videoclipes e sua relacao com as praticas de apropriacao por fandoms,
em busca de leituras singulares desses fendmenos que possuem valores
estéticos e culturais, bem como praticas criativas e interpretativas tao
proprias.



Humor, espalhabilidade e apropriacao de
conteldo nos s/tes de redes sociais

Para refletirmos sobre os videomemes, participacao e produgao de fas e
ressignificagcoes em torno dessas elaboragdes do publico, é importante
trazermos, em tela, a questao do humor — como conceito importante e
forca-motriz crucial da mobilizagao dos brasileiros nos sites de redes sociais
e, em consequéncia, de como esses contetidos sao atravessados por nocoes
como espalhabilidade e apropriagao.

Essa forca-motriz a que nos referimos parece-nos, a partir de observacoes
empiricas, uma caracteristica relevante para se pensar que tipo de textos,
imagens, videos, etc., temos postado, compartilhado e tornado evidente
em nosso fluxo cotidiano de conexoes online." Os materiais associados
ao humor tendem a funcionar como valvulas de escape ou maneiras de
falar de coisas que, talvez, nao discutiriamos em nosso cotidiano (GARTON
ASH, 2017) — exemplo disso sao os iniimeros memes relacionados a politica
— e, no que nos interessa observar neste artigo, se associam diretamente
aos ideais de coletividade que estao ligados ao riso.

Para Barbosa,

na web é cada vez mais possivel observar interacoes, narrativas
ou acoes que, por meio do humor e do riso, atuam tanto no sentido
de entretenimento (da piada, de seducao frente a outros atores de
nossa rede), tanto no viés de critica ou contestacao. Com isso,
percebe-se que se ri a partir de abordagens muito distintas e com
intencoes diferentes. (2015, p. 100).

Nesse rumo, a partir de Bergson (2007), entendemos que o riso é sempre
compreendido como o riso de um grupo — o que aponta para o sentido de
que o riso, portanto, deve ter uma significagao social. Tal compreensao é
decisiva, pois a nogcao de consumo e a participacao do publico em torno
de determinados materiais musicais, por exemplo, também se da pelo viés
de se querer rir juntos sobre uma mesma coisa, sobre um videoclipe, sobre
uma apropriacao humoristica a partir de uma cang¢ao. Um caso recente
que podemos pontuar aqui € o lancamento do videoclipe do funk Que

" Além de caracteristicas do humor associadas a aspectos culturais da identidade brasileira e de nosso
uso cotidiano dos sites de redes sociais, é necessario referir que a circulagao de contetidos humoristicos
na internet também se potencializa na medida em que mais sujeitos passam a ter acesso de conexao.
Segundo dados do IBGE, em novembro de 2017, mais de 63 % dos domicilios passaram a ter acesso a
internet — sobretudo pela conexao a partir do crescimento do uso de smartphones. Mais informacoes
disponiveis em: <https://goo.gl/FUMfGb > . Acesso em: 6 ago. 2018.

L8T

o]

— 0eXauo

01LZ-€81 'd‘gL0z "zop/ Nl ‘v¢ "u ‘£ "A— NS Op SseIxeD ‘SHN ‘eIn}n) 2 oedediunwo)



188

Luana Inocéncio, Camila Cornutti Barbosa e Camila Franco Monteiro  E clipe vazado que chama?: videomemes musicais, humore...

tiro foi esse,? de D) Batata e Pitter Correa, interpretado por Jojo Maronttini
(ou Jojo Todynho, como a cantora também é conhecida).

Jojo ganhou mais visibilidade ao participar, como figurante, do videoclipe
Vai, Malandra, fendbmeno protagonizado por Anitta. Que tiro foi esse se
tornou um hit no comego de 2018 e, a partir dos versos iniciais — que se
ligam a giria LGBTQ + sobre ser impactado por algo ou por alguém, as
pessoas comegaram a produzir inimeros videos em que simulam uma
queda no chao, como se estivessem levando um tiro, quando a voz de
Jojo entoa o questionamento que da nome ao sucesso. Inimeras
celebridades também impulsionaram mais espalhamentos por parte do
publico em geral e dos fas. Anitta foi a primeira a entrar na brincadeira e
postar um video em seu perfil do Instagram. A ela seguiram muitos outros
como Giovana Ewbank, os filhos de Angélica e Luciano Huck, Evaristo
Costa, etc.

Esse impulso ao espalhamento estd imbricado na nogao de que a circulagao
de contetdos midiaticos, na contemporaneidade, é espalhada tanto por
acoes da prépria midia (como tradicionalmente acontecia), como por parte
dos usuarios. (Jenkins; Forp; GreeN, 2013). O conceito de espalhamento,
que esta centrado na possibilidade técnico-cultural que o publico tem de
compartilhar informacoes hoje, esta no cerne das palavras, em lingua
inglesa, como spread, spreadable e spreadability. O espalhamento na
circulagcao de videomemes, por exemplo, ganha ainda mais evidencia ao
passo que a web tem, em seu seio, as caracteristicas fundantes de fluidez
e instantaneidade (sobretudo quando em comparagao com outros meios).
Ou seja, a web se torna o ambiente propicio a propagagao do humor e a
espalhabilidade de materiais com poténcia para serem apropriados pelos
usuarios. Nesse sentido, trazemos Rodriguez, quando expoe:

En internet hemos encontrado el gran sucedaneo de la tribu, la
red social en el sentido mas amplio. Nos permite sentir y compartir
la vida de forma facil, imediata e intensa con mas gente y recibir
una respuesta inmediata. En muchos sentidos, internet es mas
emocionante, mas humana, mas real que la realidad. Nosotros la
adoramos asi que nuestros memes también. (2013, p. 62).

2 Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=Qw4uBk7D0Oa8 > . Acesso em: 6 ago. 2018.
O videoclipe foi postado no YouTube, no dia 29 de dezembro de 2017. Em meados de fevereiro de
2018 (menos de dois meses do lancamento), o mesmo ja contava com 131.834.073 visualizacdes. No
comeco de janeiro, o funk nao somente liderou as masicas mais viralizadas do Spotify Brasil como
alcancou a 112 posicao do Global Viral mundial da mesma plataforma.



Apropriar-se de algo, compreendido aqui como tomar emprestado,
modificar e/ou misturar (a partir da discussao proposta por Barbosa (2015),
da conta do intuito dos sujeitos na Web: a partir de determinados contetidos
originais, apropriam-se deles e os fazem re(circular) em videomemes. No
caso de nossa analise, ha constante retroalimentacao entre artistas, midia,
fas, além de constantemente articular novos sentidos de uma mesma
informacgao-base. No caso de Que tiro foi esse, afora a apropriagcao da
musica com imagens gravadas pelos fas e ouvintes, outro tipo de
apropriagao possivel e muito compartilhada foi o fato de se pegar imagens
que ja existem (de pessoas caindo, levando tombos, etc.) e acionar a musica
como trilha para dar novo contexto a elas (como um dos virais em que se
fez a apropriacao de imagens em que Caetano Veloso leva tombos em
dois shows e se colocou o funk de Jojo como mote para ressignificacao
dos videos originais).

Considerando-se questoes sobre espalhamento e apropriacoes que
envolvem o sucesso em torno de Sua Cara, que serao abordadas quando
da analise, interessa-nos, agora, apontar a um breve olhar de historicidade
sobre os videomemes musicais e sua importancia no que toca a circulagao
por parte de fas.

2 Dos videoclipes pds-MTV aos videomemes
musicais

Em meados da década de 1990, longe das hegemodnicas ambiéncias de
desenvolvimento e circulagao da arte, um novo tipo de expressao criativa
tomava os foruns de discussao na Web. Originalmente emergindo como
uma subcultura® juvenil que marcava o inicio das interagdes sociais através
do fluxo de contetido amador na rede, os memes se proliferaram nessas
comunidades online baseadas na postagem de imagens e textos carregados
de referéncias e pautados pela ironia e pelo humor.

Especificamente, uma de suas primeiras amostras sintetiza, com bastante
clareza, os rastros impregnados até hoje no corpus que analisaremos ao
longo deste artigo. Por volta de 1996, ainda antes de os primeiros sites de
redes sociais se estabelecerem, variagcdoes do video Dancing Baby
circulavam amplamente por correntes de e-mail, originadas de um GIF
nativo do software de criacao de personagens da desenvolvedora Autodesk.

* No decorrer desta investigacdo, acionaremos a nog¢do de que os tracos de sociabilidade identificados
em torno do consumo e da producao de muitos dos memes em sites de redes sociais sio encontrados
no conceito de subcultura, que, de acordo com Amaral (2008), materializa-se como uma construcao
discursiva polissémica, marcada pela fluidez, efemeridade e disputas de gosto e distincao de natureza
estética em determinada comunidade em especifico, estabelecidas em torno do consumo midiatico e
fortemente vinculadas aos grupos de fas.
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A incongruéncia da imagem de um bebé de fraldas ilustrado em 3D,
dancando sincronizado ao som da musica Hooked on a feeling,*
emprestava certa comicidade, e logo, diversas variagbes comecaram a se
espalhar.

Nos anos seguintes, o repertorio ritmico da danca foi expandido: em 1998,
ja havia versdes musicais® como o Motocross Baby, com o bebé de 6culos
escuros empinando uma motocicleta ao som de Highway to hell, da banda
AC/DC; o Frankenstein Baby, com a crianca carregando grandes cicatrizes
e dancando com um castelo e nuvens pesadas ao fundo, ao som da cldssica
trilha sonora da comédia Young Frankenstein, de 1974; e o Child Prodigy,
ao som do iconico single Breathe, da banda Prodigy, com um cigarro na
boca, uma garrafa do que parece ser alcool na mao e uma tarja preta no
lugar das fraldas — versao que ganhou uma série de imitacbes com a mesma
musica-tema.

Frequentemente apontado como um dos primeiros memes de internet ja
registrados e compreendido, como um videomeme, as diferentes
caracterizagoes do personagem Dancing Baby servem para ilustrar uma
idéia-chave: o papel central da musica, nessas criacbes amadoras, como
fio condutor que permite a construcao de variadas micronarrativas
colaborativas — a partir de seus géneros, cenas e enderecamentos.

Um atributo central dos memes de internet, conforme observa Inocéncio
(2017), é a producao de diferentes versoes a partir de um objeto inicial,
versoes essas que sdo criadas pelos interagentes e articuladas como
parodias, remixes ou mashups.® Estruturadas com interfaces cognitivas
flexiveis, plasticas e adaptaveis, algumas plataformas multimidiaticas como
os sites de redes sociais em especifico, de acordo com as pontuagoes de
Shifman (2013), contribuem para o processo criativo pautado na
instantaneidade e caracteristico da cultura participativa, revelando novas
possibilidades de producao de sentido e memoria coletiva na rede.

Nesse cenario, ambientados principalmente nas plataformas YouTube e
Facebook, os videomemes apresentam uma linguagem marcada pela nogao
de pardédia, apropriacao de narrativas audiovisuais e performance. Essas
reinterpretagcoes se dao por meio da intervencao individual ou coletiva
sobre um video original, que pode ser parodiado, reeditado e
ressignificado.

4 Disponivel em: <https://goo.gl/bFZec> . Acesso em: 6 ago. 2018.

5> Disponivel em: < https://goo.gl/x1V2P1>. Acesso em: 6 ago. 2018.

& Combinacoes, geralmente na forma de musicas ou videos, criadas a partir da juncao de duas ou mais
producdes preexistentes, que, nao necessariamente, tenham alguma relagao. Por serem transformagdo
de contetdos originais, frequentemente essas producdes esbarram em questdes relacionadas a direitos
autorais.



Para balizar certa definicao a esse género de memes de internet, identifica-
se que os videomemes materializam-se em reedigoes, relegendagem,
redublagem, mashups e colagens de elementos de audio e video associados
a amadorismo.” Tais objetos ilustram, com grande amplitude, o fendmeno
da imitacao de narrativas audiovisuais, como parédias de videoclipes e
apresentagdes musicais, bem como trechos de programas televisivos
remixados a outros contetdos, espalhados, principalmente, em sites de
redes sociais como Facebook e Youtube.

Nesses tipos de producao, “elementos tais como humor, espontaneidade,
improviso e nonsense tornaram-se marcas estéticas importantes para
circulacao de videos musicais” (Pereira DE SA, 2014, p. 164), o que nos
instiga a compreender as relagdes entre som e imagem que tornam esse
tipo de género memeal tao revelador do comportamento de reapropriacao
amadora por parte dos interagentes.

Ao rastrear algumas caracteristicas dos memes em formato de video no
YouTube, especificamente, Shifman (2012) identifica-os como releituras
de clipes populares que desencadeiam um intenso fluxo de engajamento
criativo dos interagentes na forma de producoes derivadas. Um vetor
central que marca a justaposicao nessas amostras seriam tracos como
incompletude, falha e/ou incoeréncia, convocando, portanto, traducoes
mais criativas.

No didlogo entre os videos originais e suas imitacoes, fas contextualizam-
se como produtores que nao apenas interpretam, mas sao instigados a
completar videos identificados como textualmente incompletos ou
defeituosos. Fiske (1987) denomina esse tipo de contetido de “textos
produtivos”, produtos mididticos nos quais lacunas e inconsisténcias
convidam os espectadores a “escrever em suas auséncias” e criar novos
significados — lacunas evidenciadas aqui, nos videomemes, como
potencializadoras do espalhamento de contetido na cultura participativo-
digital.

Nesse sentido, Turk (2015) abre uma discussao sobre a centralidade da
cancao em videos remix ao trabalhar o exemplo de caso dos fanvideos,
também chamados de vids. Caracterizados como um género de video
remix, os vids sao criados por fas que combinam trechos de filmes ou de
programas televisivos a musicas especificas, geralmente populares, para
homenagear, interpretar ou criticar a fonte original. Muitos desses videos
constituem uma espécie de fanfiction visual, que concebe novas narrativas
ao combinar variados recortes de video encaixando cangoes.

7 Tais exemplos, que se configuram como videos virais, mas ndo videomemes, posto que nao originaram
variabilidades, servem para introduzir nossa reflexdo sobre a estética de sua miscelanea. Disponiveis
em: < https://goo.gl/lla8Sh>; < https://goo.gl/TrUJe0>; <https://goo.gl/zssSpD>; < https://goo.gl/
8shfP7 >. Acesso em: 6 ago. 2018.

T6T

o]

— 0eXauo

01LZ-€81 'd‘gL0z "zop/ Nl ‘v¢ "u ‘£ "A— NS Op SseIxeD ‘SHN ‘eIn}n) 2 oedediunwo)



192

Luana Inocéncio, Camila Cornutti Barbosa e Camila Franco Monteiro  E clipe vazado que chama?: videomemes musicais, humore...

Amplamente circulados hoje em sites de streaming como o YouTube e o
Vimeo, a pratica comecou ainda em 1975, com pecas produzidas no
formato de slideshows e distribuidas em convencdes de fas. A producao
dos vids, denominada vidding, continuou desenvolvendo-se nos anos 1980
e 1990 a base de remixes criados com o auxilio de dois videogravadores
para recortar os trechos e comprimir em clipes, a serem circulados em
fitas VHS.

Uma das maiores contribuicoes da autora a compreensao do objeto que
analisaremos aqui € a nocao de que produgoes audiovisuais hibridas de
fas, como os vids e os videomemes, nao sao apenas perpassadas pela
musica e nem seriam meras ilustragcoes visuais as can¢des, mas uma de
suas principais carateristicas definidoras. Turk (2015) argumenta que a
musica desempenha um papel fundamental na facilitacao e estruturacao
dos processos criativos e interpretativos. Nao somente a musica, quando
unida ao material visual, o transforma: ela também ganha novos contextos
quando ressignificada por meio da integracao com um vid.

Nessa relacao em que um evento sonoro e um evento visual se encontram
e estabelecem sincronia narrativa por meio de uma cuidadosa edicao, os
fas utilizariam a muasica como “uma lente interpretativa para ajudar o
espectador a ver o texto original de maneira diferente”. (Coprpa, 2008).

Debatidas tais matrizes teéricas, que adiante nos serao de grande riqueza
para a aproximagao empirica na compreensao dos videomemes do single
Sua Cara, observamos a importancia de estabelecer, ainda nesta secao, a
vinculacao de tais produgoes de fas ao conceito de videoclipe pos-MTV.
Pereira de Sa (2017) destaca a centralidade do videoclipe p6s-MTV, em que
o produto abandona a anterior condigao de artefato concebido para promover
uma cangao gravada previamente e se reconfigura como um conjunto
heterogéneo de criagoes audiovisuais (re)circuladas nos diversos sites de redes
sociais, mas iniciando seu itinerario geralmente a partir do YouTube.

Ao cartografar suas instancias produtivas, a autora identifica quatro
categorias desses videos hospedados na plataforma que podem ser
consideradas videoclipes: 1) os elaborados de maneira independente por
artistas iniciantes que, apesar da escassez de recursos e baixa qualidade
técnica, chegam a figurar entre os mais visualizados da plataforma
nacionalmente; 2) videos amadores elaborados por fas, cujo trago principal
é a apropriacao de cangdes para criacao de parédias ou homenagens; 3)
cenas audiovisuais reunidas em pecas de origem hibrida, como
apresentacoes ao vivo em um show ou em programas televisivos postados
pelos fas ou pelos préoprios artistas; e 4) recombinagoes de outras producoes
de ordem nao musical que vao desde trechos de reportagens, seriados,
comerciais de TV — adicionamos aqui, notadamente, no contexto brasileiro,
que as telenovelas constituem um especial interesse para tais montagens



— em que a edicdo sincronizada adiciona-lhes ritmo e os converte em
objetos musicais, a exemplo de alguns videomemes.

No tocante a circulacao, por sua vez, cabe destacar novamente o
papel dos usuérios, em um conjunto de acbes. Primeiramente,
buscando videos e compartilhando-os em redes sociais diversas.
Em segundo, interagindo com as ferramentas das plataformas, tais
como a contagem das visualizacdes no YouTube, a avaliacao (curtir
ou nao), os comentarios em torno do video e o uso de hashtags
para “enquadré-los”, além da producdo de contetddo que dialoga
com o video — na forma de parédias, memes, textos, etc. Para tanto,
a materialidade desse ambiente — tais como os mecanismos
publicos de contagem de views e as facilidades para
compartilhamento - sdo fundamentais. (PereirA DE SA, 2017, p. 8-
9, grifos da autora).

ApOs seguir os rastros de tais constelacdes audiovisuais, perceptiveis no
objeto que este artigo visa a analisar, seguimos para observar seu valor
como manifestacao valorativa e afetiva das performances de gosto na
fruicao musical em fandoms.

3 Resisténcia cotidiana: valor, performance de
gosto e ativismo de idolos e fandoms

Em trabalho etnografico com fas de musica erudita e voltado a cultura das
materialidades e acorporificacao de objetos, Hennion (2007, 2010), propoe
a ideia de performance de gosto. Para o autor, o gosto esta sendo cada
vez mais, inserido em uma cultura material, relacionado a presencga do
objeto em uma espécie de conexao afetiva entre sujeitos e objetos.

Hennion entende que, é preciso ver a musica nao como um produto estatico
em um disco, programa, ou trilha, mas como um evento imprevisivel, uma
performance em tempo real; “um fendmeno gerado por instrumentos,
maquinas, maos e acoes”. (2010, p. 4). Ele explica que, na sua experiéncia
em campo, as mesmas pessoas que nao sabiam o que responder quando
perguntadas sobre gosto, foram extremamente criativas e inventivas quando
guestionadas sobre como elas criam vinculos com aquilo que gostam.

Diferentemente de Bourdieu (2008), cuja abordagem socioecondmica deu
abertura a outras discussoes sobre gosto, e de Hennion (2010), que possui
um discurso materialista e voltado a performance de gosto dos fas, Thornton
(1996), em Club Cultures, traz o conceito de capital subcultural, nao mais
voltado ao aspecto socioecondmico, mas ao conhecimento das pessoas
em seu respectivo nicho. A autora, em trabalho empirico sobre a cena clubber
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inglesa, pode perceber que as relagcoes, regras e hierarquias, dentro desses
grupos, eram impostas pelo nivel de conhecimento dos participantes.

Trotta (2007) explica que, para entender os processos de formacao de gosto
e hierarquizagao de preferéncias estéticas, é preciso olhar para o que torna
determinado género reconhecivel, legitimado, uma vez que essas
classificagoes sao essenciais na construcao de significados na musica
popular. A discussao de valor é, novamente, central para entender a
dindmica dos géneros. O autor trabalha com a valoragcao musical em
diferentes categorias: primeiramente, temos o valor da subjetividade
musical; quando o sujeito participa da experiéncia interagindo com a
musica, marcado pelo som, pelo ritmo e pela danca — seja uma roda de
samba, seja coreografias ensaiadas de uma diva pop, o valor é representado
pelo corpo, pelo movimento.

Logo vem o valor temporal, no qual a separacao do moderno do antigo
tem forgca. O tempo, no entanto, tende a ser visto de forma nostalgica,
como se tudo que é feito atualmente fosse consideravelmente inferior. Essa
comparacgao, inevitavel, pode servir para a quebra de paradigmas e a
criacao de subgéneros, gracas as modificacoes que a musica sofre com o
passar do tempo. Trotta (2007) exemplifica essa valoracao temporal
mostrando as diferencas entre samba e pagode, que ele também conecta
com outro tipo de valor: o de projecao de consumo, trabalhado por
Cardoso Filho e Janotti Junior (2006). Essa classificacao é importante, por
separar o mainstream do underground e por tudo que essa divisao
representa. Essa divisao corrobora o afastamento da tradicao, que agrega
uma espécie de valoragao ao préprio juizo de valores. E dai, vamos ao
conceito de autenticidade. Quanto mais afastado do tradicional, menos
auténtico o artista é considerado. Tudo lembra alguém. Lady Gaga é cépia
da Madonna; Justin Bieber é uma cépia do Justin Timberlake, que, por
sua vez, é copia do Michael Jackson; Muse é o novo U2 e Beyoncé é a
nova Tina Turner.

Essa ideia de que o novo se esgotou, e que tudo que existe hoje é copiado
de algo melhor acabam sendo o tom dos fendmenos da cultura pop, seja
valor sentimental, de danca e performance, seja de consumo ou de tempo,
pensamos que, nos dias de hoje, deva ser levado em consideragcao o valor
do fa. Logicamente, o fa é importante aos artistas desde que o termo foi
criado na época do teatro grego, quando as pessoas comegaram a se
interessar pelos atores, tornando-se fas de celebridades. A diferenca é que
pela globalizacao e seus efeitos na indastria musical/cultural e pelo
crescimento das redes sociais, a importancia do fa cresceu
consideravelmente. Dependendo dos fandoms, bandas ganham ou perdem
novos fas, discos sao mais vendidos, shows multiplicados, aparicoes em
programas negociadas, colaboracoes feitas/desfeitas. O fa promove,
assessora, segue, critica, defende e se torna responsavel pelo sucesso da



banda, quer de forma efetiva, quer em discurso. No caso a ser analisado
neste texto, apontamos que o mais interessante, ao falar sobre Pabllo Vittar
é compreender que ela quebra essa ideia de autenticidade, pois é uma
drag queen que faz muito sucesso no mainstream, o que acaba gerando
um outro tipo de valor, que é o da resisténcia cotidiana. (CerTeau, 1994).

A existéncia dessa cantora é uma mistura de tipos diferentes de ativismo,
combinando mobilizacao social e participacao politica, que se transformam
em microrresisténcias cotidianas pelo simples fato de existirem. Aqui,
consideramos que o fato de Pabllo usar (ou nao) suas redes sociais para
“militar” nao entre em questao num primeiro momento;
independentemente de apoiar causas de sua comunidade, o fato de ela
ter conseguido virar uma referéncia no mainstream e ter um grande nimero
de seguidores (os Vittarlovers) que ultrapassa até mesmo RuPaul, expoente
no universo drag, ja denota resisténcia.

Além disso, aqui ndo falamos apenas do valor do género musical (Pabllo
trabalha com uma mistura de géneros vindos do norte/nordeste remixadas
com famosos DJs como o proprio Diplo), mas do valor de género e
sexualidade. Isso é importante no estudo da cultura de fas, uma vez que
consideramos o crescimento e a preocupacao, desde meados de 2010,
em estudar a relagcao entre praticas politicas, ativismos e fandoms — que,
apesar de ser muito mais antiga foi ampliada com a disseminacao de redes
sociais (Twitter, Facebook, Instagram, etc.). A propria visibilidade de Pabllo,
no cenario musical brasileiro, especificamente nos dias de hoje, se aproxima
do conceito de ativismo que, conforme Ross (2008) propde, é uma acao
intencional que desafia a hegemonia existente e provoca mudancas
politicas e/ou sociais.

O ativismo de idolos e fas, conforme o estudo transcultural de fandoms
de Chin e Morimoto (2013), nao deve se limitar a fatores econdmicos e
sociais, mas a contextos de género (onde Pabllo é um forte exemplo),
sexual, racial e até mesmo ambiental. O foco econémico, apesar de
importante, nao mais deve ser considerado do que a mobilizacao que esses
outros fatores geram dentro de grupos de fas.

As formas de resisténcia e ativismo, muitas vezes, nao sao explicitas, mas
refletem, nas coisas simples, que nés, individuos, fazemos diariamente,
como Certeau (1994) explica. Essas novidades nas formas como fazemos
as coisas — Pabllo, um menino que criou uma drag queen para suas
performances — sao formas de resisténcia sociocultural. E uma alternativa
ao status quo, uma ressignificacao do que a sociedade entende como
normal. Conforme Amaral, Souza e Monteiro (2015) afirmam, na medida
em que entendemos o ativismo de fas como microrresisténcias culturais,
muitas vezes, nao articuladas ainda que mobilizadas, o enquadramento
do fendbmeno no entretenimento nao pressupde a despolitizacao de tais
acoes.
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Atualmente, vemos o fandom de Pabllo Vittar mobilizado para fazer a
cantora vencer a disputa da Coca-Cola, que virou motivo de memes
bastante preconceituosos com Vittar. Para isso os fas, liderados por Pabllo,
criam mutirdes de votacao para garantir sua vitoria na promocao da marca.
O interessante é que muitos comentarios trazem um viés politico, com fas
afirmando que a vitoria seria importante para a comunidade gay e para
“militar na cara do preconceito”. Mobilizagoes sao parte de uma série de
atividades colaborativas feitas nos fandoms como ativismo juntamente com
crowdfunding, a pratica de shippagem, as maratonas — que geralmente
acontecem juntamente com as mobilizacdes — e 0s meet & greets. Nessas
atividades dos fandoms, temos uma série de producoes criativas e trocas
de capital afetivo e cultural entre fas, que produz fanzines, fanarts,
fansubbing, fanvideos e fanfics. Aqui, destacamos os videos, principalmente
com o espalhamento de Sua Cara e a apropriagao, criacao e circulagao
feita por fas (tanto de Pabllo quanto de Anitta) para divulgar a musica e o
videoclipe.

4 YUKE?- analisando as flutuacdes midiaticas de
Sua Cara

Iniciamos, nesta secdo, a analise exploratéoria do espalhamento de
conteudos relacionados a Sua Cara, produzidos e feitos circular por fas,
mapeados a partir de postagens coletadas nos sites de redes sociais.
Facebook, YouTube e Twitter. O rastreamento desses dados ocorreu no
periodo compreendido entre 1° de junho — data do langcamento da cancao
— e 31 de outubro - trés meses apés o lancamento do videoclipe oficial
do hit, que foi originalmente lancado em 30 de julho.

Seguimos, conforme explanado na introducao deste trabalho, os roteiros
metodoldgicos propostos por Soares (2009), ao destacar que a circulagao
deixa marcas discursivas nos produtos audiovisuais. O autor aponta a
esses constantes movimentos migratorios por variados ambientes midiaticos
como sendo a caracteristica mais latente do videoclipe, condicionando e
norteando, inclusive, certa producao e o enderecamento de interpretacoes
dos fruidores — seja em suas disposicoes plasticas ou expressivas.
Consideramos que, a partir de tais compreensoes, privilegia-se uma leitura
multifacetada, orientada as demonstracoes de praticas da apropriacao de
produtos musicais por fas, bem como sua utilizagdo como insumo a criagao
de novas versoes e seus compartilhamentos, gerando progressivas ondas
derivativas, presentificadas nas variacoes identificadas aqui como
videomemes.

Além dessas pecas, que sao os artefatos primarios em nossa analise, os
dialogos tecidos em forma de comentarios no Facebook e YouTube, bem



como retweets® e legendas de descricao (ao acionar o compartilhamento
dos mesmos materiais para outras paginas, perfis e grupos), sao os rastros
indiciais que seguimos para interpretar os itinerarios de significados que
foram agregando-se ao produto Sua Cara, a partir das impressoes de fas.

Quadro 1 - Corpus: fluxos derivativos e videomemes analisados

FLUXO 1: Tistoheml oy hitps://go0. gU6Z10F YouTube 45 milhdes | §7/2017
EXPECTATIVA | 2. Sua Cara By K-Puzzle hitps://goo.glbiftx] YouTube 545 mil 10172017
DOS FAS é:ﬂ‘“ Impactigas ~ 3 hitps://go0.glaPCCQZ Facebook 372 mil 1572017
1. Taylor Swift ¢ vista em
FLUXO 2: ‘:f(;’::‘:ﬁ_:” tentando. | 4o /igo0 g TWZI6Y Twitter 278mil | 1872017
DERIVACOES AO | internacional de Anitia,
TRECHO DO 2. A Anitta sou eu ¢ g ;
CLIPE POSTADO ;l:'b\m‘én:t;"j\:i;:dg:‘im https://goo,gl/bHwzPp Twitter 123 mil 18/7/2017
POR ANITTA 3. E assim que eu me sinto
quando a inimiga td hitps://goo.gl/uhnisU Facebook 847 mil 18/7/2017
chegando perto! Kkkkk.
1. A versio de “Sua Cara™ I
com a cobra saiu ¢ ta aqui I]m \ i, l],'r]? UMIL Facebook 641 mil 30/7/2017
P Ves. https://goo.gVUZAmUr
2. Aenos Homem
Aranha — Carreta Furaciio. hitps:/goo.gl VXsMY4 Facebook 1.6 milhdes | 31/7/2017
Bem na Sua Cara.
- 1 - o]
R G 9 A e Facebook 1.2 milhdes | 24/10/2017

Seguimos, conforme ilustra o Quadro 1, na observacao de trés momentos
distintos (ou trés fluxos derivativos), dos quais destacamos trés videomemes
para analise em cada fluxo, os quais compdem a trajetéria de circulacao,
desdobrados a partir de divulgacao de conteidos novos pelos artistas em
determinados momentos, identificados e etiquetados a partir do volume
de compartilhamentos e assunto: 1) o lancamento da canc¢ao, a expectativa
pela estreia do clipe; 2) a postagem de um video da cantora Anitta de
uma cena de bastidores; e 3) a liberacao do videoclipe oficial, que nao
agradou a maioria dos fas — e com o ciclo can6nico-comercial
aparentemente completo, a insatisfacao dos fas estimula a busca de
legitimacao de outras versdes amadoras, populares e intertextuais.

5 Corre que vazou o clipe!: espalhamentos
iniciais apos o lancamento da cancao

Em 1°de junho de 2017, a cancao Sua Cara foi lancada: uma aguardada
parceria ja anunciada pelo grupo de musica eletronica “Major Lazer”
juntamente com as cantoras pop brasileiras Anitta e Pabllo Vittar. A musica
estreou simultaneamente no canal oficial de “Major Lazer” nas plataformas
de streaming YouTube e Spotify, contabilizando, rapidamente, 17 milhoes

8 Compartilhamento direto da postagem de outro interagente no Twitter.
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de visualiza¢bes nas primeiras 24 horas, chegando a primeira posicao entre
as musicas mais ouvidas do Spotify, segundo dados do Spot On Track.®

Logo, os fas lotavam os comentarios nos diversos sites de redes sociais
dos artistas questionando sobre quando o clipe seria liberado, ja que é
uma pratica frequente lancgar os videoclipes com um curto intervalo de
tempo em relacao a cancao. Em 20 de junho, as cantoras Anitta e Pabllo
confirmaram, em suas contas do Instagram, que estariam embarcando em
direcao ao Marrocos para gravacao do produto. Nos trés dias seguintes,
as artistas postaram relatos dos bastidores da gravacao no Instagram
Stories,'® mencionando o cansa¢o do deslocamento ao deserto do Saara e
das condigoes climaticas extremas, como o intenso calor e as tempestades
de areia, que frequentes prejudicavam as gravagoes.

Apos esses primeiros relatos e as fotos iniciais liberadas das gravacoes do
videoclipe no perfil de cada uma das artistas, os fas relatavam sua
ansiedade, e alguns grupos reconhecidos iniciaram os primeiros fluxos de
videomemes que compdem a amostra desta andlise. Os relatos no Instagram
mostravam, brevemente, determinados elementos compositivos da
producao do videoclipe, como locagoes, equipe, figurino, imagens das
cantoras dangando ao redor do artista Diplo, vocalista de “Major Lazer”,
que estava sentado num quadriciclo elétrico.

Todos esses elementos narrativos e plasticos, somados ao repertério
interpretativo dos interagentes, geraram memes em imagem estatica, mas
também videomemes. Em 7 de julho de 2017, uma dessas primeiras
producoes audiovisuais amadoras,'" protagonizadas por fas, que se
popularizou e tinha como variavel a can¢ao Sua Cara como trilha sonora,
era do cearense de 17 anos Saullo Berck. Conhecido como Rainha do
Tijolo, por protagonizar performances de hits de grandes artistas pop
utilizando um tijolo em cada pé — uma referéncia kitsch aos conceituais
saltos do tipo plataforma da cantora Lady Gaga — Saullo ja contava com
dezenas de milhares de seguidores (130 mil em sua pagina no Facebook e
131 mil em seu canal do YouTube) e seus videos ja haviam viralizado em
diversas ocasioes, contabilizando mais de 15 milhdes de visualizagoes.

Compondo o primeiro videomeme analisado nesta secao, o video mostra
o performer equilibrado sobre blocos de cimento, dancando ao som de
Sua Cara, com figurinos improvisados. Seus trés dangarinos usam camisetas
amarradas no rosto simulando véus. Ambientado em um barranco, o video
amador é gravado em sequéncia continua e nao apresenta qualquer edicao
técnica, inclusive, o dudio reproduzido ao fundo da gravacao é abafado,
aparenta ser de um celular.

° Disponivel em: <https://goo.gl/Nti2s4 > . Acesso em: 6 ago. 2018.

19 Funcdo que permite que os interagentes postem videos e fotos em uma linha do tempo especial, as
quais geralmente, sdo programadas para desaparecer apds 24h.

" Disponivel em: < https://goo.gl/6Z1QiF >. Acesso em: 6 ago. 2018.



Postado originalmente em sua conta no YouTube, Facebook e Instagram,
o video recirculou por diversas paginas, alcancando apenas em uma delas,
a Hold This Marimba, o nimero de 4,5 milhoes de visualizacdes e mais
de cem mil reacoes. O proprio cantor Diplo, lider do “Major Lazer”,
comentou, na postagem do video no Instagram,' dizendo: “Eu nao me
lembro dessa cena, mas parece legal (rindo alto)”, traducao livre."

Ja no Twitter, uma das postagens™ do clipe mais retweetadas e com 93
mil visualizacdes, traz como legenda “a gay que consegue usar um tijolo
como salto alto merece um diploma de engenharia civil” e foi intensamente
comentada, com interagentes marcando os amigos, convocando-os a
assistir a producao. Em reportagem do Buzzfeed, o protagonista conta que
a intencdo era apenas causar polémica ao homenagear o videoclipe e,
que, a principio eles gravariam com um jumento, “mas ele era muito
danado e correu”."

O segundo videomeme criado pelos fas — como versao alternativa para
ocupar as lacunas deixadas pela auséncia do clipe — foi a do conhecido
Grupo K-Puzzle, de Fortaleza, que se inspirou nas fotos de divulgacao e
produziu um video' ambientado nas dunas da praia de Icarai, no Litoral
cearense. Utilizando também a cancao original como trilha sonora, o video
foi postado no dia 10 de julho e apresenta uma plasticidade mais
profissional em comparacao ao primeiro postado por Saullo Berck, com o
video original no canal do YouTube do grupo, contando, atualmente, com
mais de 500 mil visualizacoes.

Ao ser recirculado a partir do dia seguinte, com upload individual originado
em outras paginas de humor e cultura pop no Facebook, os fas referenciam
o produto como original, em legendas de descricao como “Corre que
vazou o clipe de Sua Cara!” No mapeamento, identificamos que as
postagens da peca que mais geraram engajamento foram as realizadas pela
pagina Pabllo Vittar Brasil, com 1,8 milhao de visualizacoes,'” seguidos
do video postado no grupo fechado LDRV (Lana Del Rey Vevo),'® com
300 mil visualizagcoes.'

12 Disponivel em: <https://goo.gl/pJ94vQ > . Acesso em: 6 ago. 2018.

3 Texto original em inglés: “I don’t remember this scene but looks cool lol (laugh out loud)”.

4 Disponivel em: < https://goo.gl/52mxXU >. Acesso em: 6 ago. 2018.

' Disponivel em: <https://goo.gl/7n1aq9 >. Acesso em: 6 ago. 2018.

¢ Disponivel em: <https://goo.gl/bj8tx1>. Acesso em: 6 ago. 2018.

7 Disponivel em: <https://goo.gl/hD8kmf>. Acesso em: 6 ago. 2018.

'8 Criado em 2013 para postagem de piadas sobre cantoras alternativas, principalmente Lana Del Rey,
atualmente o grupo fechado possui mais de 950 mil membros. Convém destacar que ele foi criado
para reunir os fas mais “fervorosos” de artistas indie (como a propria Lana Del Rey, Lorde, Florence
Welch e Bjork), debater sobre elas e outras postagens “concorrentes”, e depois possibilitar que membros
adicionassem outros e postar sobre temdticas diversas e nao apenas das artistas. Observa-se a popularidade
de postagens imagéticas de humor no grupo, que relatam situagdes cotidianas em busca da identificagao
e de relatos dos demais membros, com narrativas autoirdnicas, debochadas e niilistas, bem como debates
polémicos que ganham grande visibilidade no contexto mainstream dos sites de redes sociais, mostrando-
se um grande exportador de memes audiovisuais. Com predominancia de membros ativos LGBTQs,
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O grupo, que originalmente é formado por oito membros e comegou
gravando coreografias de K-Pop, traz inspiracdes orientais para a produgao
do video, em que os quatro dancarinos interpretam uma versao
sincronizada, inspirada pelos breves segundos de contetido promocional
de Sua Cara, liberados antes nas paginas do Facebook de Major Lazer,
Anitta e Pabllo Vittar. O figurino é combinado e mais elaborado, com blusas
estilo cropped e shorts curtos pretos adornados de véus vermelhos, correntes
douradas semelhantes as usadas por Anitta e Pabllo em uma das fotos
promocionais e véus dourados cobrindo apenas a boca.

Figuras 1, 2 e 3 — Imagens de videomemes de Sua Cara

Fonte: <https://goo.gl/6Z1QiF >; < https://goo.gl/
bj8tx1>; < https://goo.gl/aPCCQZ >. Acesso em: 6
ago. 2018.

frequentemente, ocorrem disputas, muitas protagonizadas por embates e ofensas via troca de memes,
em torno da autenticidade desses participantes como portadores de certa legitimidade no grupo e em
sua esséncia performatica, como habitantes originais de tal comunidade antes da massiva inser¢ao de
membros heterossexuais ao referenciado “Vale dos Homossexuais”. Por se tratar de um grupo secreto
no site de redes sociais Facebook, acredita-se que ndo seria ético expor aqui o link direto como fonte
para a localizacdo dele. Informagdes complementares sobre o grupo em matéria da revista Vice estao
disponiveis em: < https://goo.gl/BSaku4 >. Acesso em: 15 dez. 2018.

1% Disponivel em: < https://goo.gl/X1geVi>. Acesso em: 6 ago. 2018.



Langado em 15 de julho, o terceiro video?® do nosso corpus foi gravado
pelo grupo The Impactadas 2.0, de Manaus, que produziu sua versao na
praia de Ponta Negra, um dos pontos turisticos mais conhecidos do
Amazonas. A postagem com mais visualizacoes no Twitter, que soma
quase 120 mil acessos, brinca: “Se Diplo e Anitta nao acordarem, daqui a
pouco a gente nem vai precisar mais do clipe oficial de Sua Cara”.

6 Chega a manteiga derrete. tombamentos
simbolicos no video de bastidores de Anitta

Nesse segundo fluxo de andlise de videomemes, certa importancia é dada
ao conceito visual do clipe de Sua Cara: o cenario desértico, as roupas de
odalisca e outros elementos eram importantes partes das fotos, videos e
stories do Instagram postados por Anitta, Vittar e Diplo para a divulgacao
do clipe. Quase sempre com legendas em inglés, as postagens
apresentavam os bastidores das gravagdes, criando suspense para o
lancamento do que seria mais um aspecto da internacionalizacao da
carreira das cantoras brasileiras.

Dentre o material divulgado, o que gerou boa parte dos memes iniciais
de Sua Cara foi um video postado por Anitta?’ em 18 de julho de 2017.
Vestida de odalisca ao lado de uma cobra, a cantora faz uma danca do
ventre no que seria, de acordo com a especulacao dos fas, uma cena do
clipe. O animal, porém, se coloca em posicao de ataque (possivelmente
provocado por alguém da producao), assustando-a e fazendo com que
saisse da cena.

A essa altura da declaracdo, a brincadeira dos fas sobre a interacao de
Anitta com a serpente ja havia viralizado. As primeiras amostras analisadas,
nesse segundo fluxo derivativo de videomemes, foram coletadas no Twitter
e trazem postagens que relacionam o animal com outros artistas, como a
cantora pop Taylor Swift?? e o colombiano Maluma.?* Nesse caso, a reacao
de Anitta exemplificaria sua atitude em relagdo ao cantor — as diversas
parcerias com ele, utilizadas para alavancar a fama de ambos em diferentes
regioes da América Latina, cessaram de repente, levando a especulacoes
dos fas.

Esse imaginario em relacao a cobra foi bastante explorado: utilizando o
réptil como sindnimo de alguém nao confiavel, os interagentes o
compararam a pessoas em sua prépria vida** ou até mesmo famosos, como

2 Disponivel em: <https://goo.gl/aPCCQZ>. Acesso em: 6 ago. 2018.
2 Disponivel em: <https://goo.gl/m1T4vo>. Acesso em: 6 ago. 2018.
2 Disponivel em: <https://goo.gl/7WZJ6y>. Acesso em: 6 ago. 2018.
2 Disponivel em: <https://goo.gl/4wjFqw > . Acesso em: 6 ago. 2018.
2 Disponivel em: <https://goo.gl/QFs5xk>. Acesso em: 6 ago. 2018.
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a rapper Iggy Azalea.?® O segundo tipo de apropriagao em videomemes,
nesse fluxo, envolveu principalmente o jeito como Anitta evita o animal
no fim do video — os participantes fazem brincadeiras com coisas que
evitam em suas vidas cotidiana, como responsabilidades académicas,?® fuga
dos problemas do dia a dia e um dos mais compartilhados traz a descricao:
“Ultimamente t6 so essa cobra tentando dar o bote na anitta” [sic] e a imagem
estatica de Anitta com a legenda: “emprego” e a cobra com a legenda: “eu”.

Tais brincadeiras foram especialmente observadas na repostagem do video
pela pagina Gina Indelicada, que compde nosso terceiro videomeme de analise
e rendeu mais de 840 mil visualizagbes.?” Varios dos comentarios — que
somaram mais de cinco mil — eram brincadeiras dos participantes, que
mencionavam a algum amigo, dizendo que ele seria a cobra do video. Piadas
de cunho sexual também fazem parte dos comentarios mais populares.

Embora ndo se configurem como videomemes, é importante apenas
mencionar, nesse segundo fluxo de analise, outras interacdes, que incluem
brincadeiras com a nova fase da cantora, cuja prontincia do nome mudou
para uma mais “internacionalizada”, quando ela passou a ser chamada
por Diplo de “AniRa”. Ainda que nao tenham a mesma forca dos
videomemes com a cobra, outras fotos de divulgacao ficaram populares e
tiveram grande circulagao entre os fas. Uma postagem do cantor Diplo
em sua conta do Instagram trazia a legenda “chega, a manteiga derrete”,
fazendo referéncia a um popular meme brasileiro,?® que rendeu uma
profusa ordem de interagoes na postagem.

Figura 4 — Postagem de Diplo que referencia meme brasileiro no Instagram

Fonte: < https://goo.gl/PVGPwt>. Acesso em: 6 ago.
2018.

> Disponivel em: < https://goo.gl/q91UFz>. Acesso em: 6 ago. 2018.
2 Disponivel em: < https://goo.gl/lbHwzPp>. Acesso em: 6 ago. 2018.
¥ Disponivel em: < https://goo.gl/uhnisU > . Acesso em: 6 ago. 2018.
28 Disponivel em: < https://goo.gl/AfKgrp>. Acesso em: 6 ago. 2018.



No post, as respostas de reconhecimento dos brasileiros foram massivas,
observadas a partir da utilizacao da lingua portuguesa por parte desses
interagentes em um perfil predominantemente angl6fono, com a foto
atingindo quase 400 mil curtidas. Seguidores estrangeiros de Diplo, sem
0 mesmo repertorio memético, ficaram confusos com a traducao literal
da frase, que nao fazia sentido aparente sem o referencial interpretativo
relacionado ao meme “chega a manteiga derrete”.

7 O Clone pisa muito mais: entre rupturas
expectativas e a legitimacao de novas narrativas
audiovisuais para Sua Cara

Apo6s o langcamento do videoclipe oficial, no dia 30 de julho de 2017,
aguardado ha exatos dois meses pelos fas, desde a divulgagao da cancao,
pode ser identificado um novo capitulo na trajetéria de espalhamento
residual de Sua Cara: a ruptura da expectativa do fandom pelo produto
gerado. Em variadas postagens, sobretudo naquelas em grupos como o ja
mencionado LDRV, foram criados diversos topicos para debater os fatores
que teriam levado a peca visual a ser uma decepcao.

Referencia-se, aqui, a relevancia das comunidades digitais de fas,
estabelecidas em grupos de Facebook, e nao apenas suas paginas. Neles,
assim como nos comentarios ao video original hospedado na plataforma
YouTube, é possivel apreender dialogos e pontos de vista que tornam a
voz do fandom plural, heterogénea, organica. Assim, foram percebidos
diversos focos de discussoes sobre a validade ou fracasso do videoclipe
como produto que represente e honre, artisticamente, o hino, como
referenciado por diversos interagentes, que seria Sua Cara.

As postagens de reclamagodes tornaram-se tio frequentes, que os
moderadores que administram alguns desses grupos iniciaram uma série
de banimentos de membros por desrespeitarem o recém-estabelecido aviso
de que deveriam dirigir-se a um topico especifico para estabelecer |4 seu
descontentamento — um tépico a ser composto, ao que se pediu, por
comentarios na forma de memes. Descontentes com o clipe oficial em si,
mas nao com a cancao e com todo o imagindrio que se estabeleceu ao
seu redor — como um objeto que evoca resisténcias criativas e politicas,
conforme debatido na terceira secao deste trabalho — os fas iniciaram nova
rodada de criagoes, de modo a complementar as lacunas argumentativas,
estéticas e performaticas. Primeiramente, trata-se de fazer jus ao
protagonismo de um elemento essencial a qualidade narrativa do
videoclipe: a cobra.
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Quando o clipe oficial é langado, a auséncia da cobra (que foi, de certa
forma, utilizada como teaser pela cantora e associada, portanto, como
elemento narrativo pelos fas) é questionada. Assim, uma primeira leva de
videomemes que debatem a retirada do réptil do casting é produzida no
mesmo dia e circulada intensamente, como pode ser observado nas Figuras
5, 6 e 7. )& os videomemes derivados desse novo fluxo de producao, o
terceiro de nosso corpus, ao qual nos deteremos agora, trabalharam em
cima do recorte de variadas produgoes audiovisuais contextualizadas em
cenarios desérticos, inclusive, com aparicao da famigerada cobra. E o caso
do primeiro video? que compoe esse fluxo derivativo, ao trazer uma cena
da telenovela global “O Clone”, de 2001, em que sua protagonista (Jade)
faz a danca do ventre para seu pretendente Zein com uma cobra no
pescoco, combinada a Sua Cara como trilha sonora em perfeita sincronia
com os movimentos realizados por Jade e acompanhada da descricao “a
versao de ‘Sua Cara’ com a cobra saiu e ta aqui pra vcs o original:” [sic].
Tais didlogos podem ser observados também nas montagens que se
configuram como memes em formato de imagens estaticas, que aqui
trazemos (Figuras 5, 6 e 7) como forma de complementar os sentidos do
video anterior.

Figuras 5, 6 e 7 — Memes sobre a auséncia da cobra no clipe

ME PERDOEM QUEM GOSTOU DO
CLIPE DE SUA CARA, MAS EU ACHO

Polémica

"Eu gravei por mais
de 3 horas e simplesmente
me excluiram do clipe".

Desabafa Narja apos ser cortada
do clipe "Na sua cara” com
Anitta e Pablo Vittar.

Gl
QUE E O TCHAN JA FEZ UM CLIPE ANITTA CADE A COBRA?
MAIS LEGAL NO DESERTO KKK

Messe teve cobra, piramide,

! farad, teve tudo kkk & &
P 0 e QPR LEBLO

Fonte: <https://goo.gl/pbJyBk>. Acesso em: 6 ago. 2018.

2 Postagem original disponivel em: <https://goo.gl/MqpUML > . Por se tratar de um grupo fechado
no Facebook, o video foi disponibilizado em nuvem para visualizagdo dos leitores nesse artigo: < https:/
/g00.gl/UZAmUr>. Acesso em: 6 ago. 2018.



A segunda producao que se destacou com relagdo ao numero de
visualizagoes foi a do reconhecido grupo “Carreta Furacao”,* com 1,6
milhdo de views. A “Carreta Furacao” é um grupo de animadores infantis
vestidos de super-heréis e personagens de desenhos, que viaja com o
Trenzinho da Alegria, uma carreta colorida, pelas ruas do Brasil, dancando
e realizando outras performances ousadas, por vezes causadoras de

acidentes.?’

O video em especifico apresenta uma légica derivativa menos complexa
em significados, se comparada as demais amostras. No entanto, foi uma
peca-chave para circulacao em paginas mais mainstreams. Estrelado pelos
personagens infantis: Homem Aranha, Batman, Pikachu, Mickey, Picapau
e Tigrao, a pega traz uma sequéncia simples de danca com Sua Cara, essa
utilizada como trilha e compartilhada nos grupos utilizando como
enunciado “agora sim saiu a versao oficial de Sua Cara que o Brasil tanto
aguardava, pisa menos Homem Aranha!”

Por fim, a terceira amostra que faz parte desse terceiro fluxo do corpus®? é
uma versao compartilhada pela pagina Harry Potter Brasil, que traz nova
letra parodiada a partir de Sua Cara, preservados os ritmos originais, com
a narrativa ambientada em aspectos do universo ficcional de Harry Potter.
Denominada “Sua Vara”, a versao tem mais de um milhao de visualizacoes
e foi criada por fas de Sao Paulo, ilustrando a chegada do grande vilao
Voldemort (rebatizado no video de Valdemara).

No video, permeado de varias referéncias ao imaginario do universo Harry
Potter, o antagonista chega de peruca loira, dancando ao lado de dois
Comensais da Morte (como sao chamados os auxiliares do grande inimigo
desse universo bruxo) da temida e sombria linhagem Sonserina, “chegando
para atacar”, bordao adaptado da versao original de Sua Cara para
contextualizar o duelo travado entre os dois principais. Observamos, nesse
terceiro fluxo de analise do itinerario de Sua Cara, como as matérias-primas
de variados produtos da cultura pop sao apropriadas e contextualizadas
para gerar humor e identificacao com os referenciais que sao acionados
em todas essas variagoes do hit.

Ao rastrear tais contetdos, identificamos um intenso fluxo circulacional
de contetdos relacionados a Sua Cara em comunidades brasileiras de fas
de musica pop, notadamente LGBTQ +, como paginas relacionadas a
cultura drag e ao reality show RuPaul’s Drag Race, além de outras como
Please Come To Brazil, Pandlr.gif e LDRV. Somando-se tal questao ao fato
de que a maioria das produc¢des mais compartilhadas, com mais de um
milhdo de visualizacoes, encena narrativas LGBTQ +, e sao protagonizadas

30 Disponivel em: < https://g00.gl/VXsMY4 > . Acesso em: 6 ago. 2018.
1 Disponivel em: <http://goo.gl/4CixkS >. Acesso em: 6 ago. 2018.
32 Disponivel em: < https://goo.gl/4PUUHN>. Acesso em: 6 ago. 2018.
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por grupos e/ou artistas pertencentes a esse nicho cultural especifico,
acreditamos que os fandoms, atravessados por identidades de género e
sexualidade, compoem uma forte base de fas de Sua Cara.

8 Consideracoes finais

A partir do potencial ferramental-técnico, possibilitado pela internet, as
produgoes musicais protagonizadas e/ou apropriadas pelos fas tendem a
ganhar, cada vez mais, espaco e visibilidade nas redes — sobretudo, por
serem materiais ancorados sob o viés da cultura pop e a tobnica do humor
(conceito que se liga as caracteristicas basilares da prépria web, como
apontamos anteriormente e diretamente associado a ideia de coletividade
— por meio do riso).

Na investigacao exploratéria, aqui ensaiada, optou-se por construir e
analisar um panorama multifacetado, com base na proposta metodolégica
de Soares (2009), que evidencia distintos momentos da trajetéria do
espalhamento (aqui tratados como fluxos derivativos) e das apropriacoes
associadas ao hit Sua Cara. Nesse rumo, o trabalho propds uma andlise/
ensaio sobre trés transversalidades que articulam essa trajetoria: da
expectativa dos fas para o clipe apés o lancamento da cancao; o momento
de divulgacao de um suposto trecho do clipe em um video postado por
Anitta em seu perfil no Instagram; e a ruptura dessa expectativa com a
estreia do clipe oficial e resposta dos fas, criando novas versoes do clipe.
Ao examinar tais objetos, verificou-se tanto o valor de resisténcia cultural-
criativa dos fandoms musicais, corroborado nas praticas de espalhamento
e apropriacao, quanto a importancia crescente da participacao dos sujeitos
nos ambientes de socializacao online, pelo viés humoristico — apontando,
assim, a poténcia comunicacional que os videomemes musicais possuem.

A pesquisa evidenciou, por meio da investigacio das redes de
compartilhamento dos videomemes, que esses objetos nao s6 atuam como
performances de gosto e mediadores de experiéncia (igualmente sob
aspectos como do préprio consumo e/de circulagao musical), mas sao
reflexo de praticas de sociabilidade e interacao nos sites de redes sociais,
que possibilitam novas produgoes de sentido a partir dos bens musicais
candnicos —em movimentos constantes, a partir dos espalhamentos e fluxos
derivativos de apropriacgoes.

Ao examinar o levantamento bibliogréafico e empirico sobre os videomemes
musicais, buscando compreender seus aspectos plasticos e performaticos,
identificamos tais objetos como género midiatico-audiovisual, que vem
se desenvolvendo desde os vernaculos periodos anteriores as primeiras
redes social-digitais. Materializados como mashups, remixes, parodias e
rearranjos entre imagens, sonoridades, legendas e dublagens, na instancia



de recombinagao musical-contemporanea, sao reconhecidos como produto
pertencente a ampla gama de producoes audiovisuais denominada por
Pereira de Sa (2017) como videoclipes p6s-MTV.

A partir da analise empirica do caso de Sua Cara, como resultado, essa
investigacao observou a centralidade desses objetos para a aglutinacao
de novos significados aos produtos musicais oficiais — cancao, videoclipe,
cartazes promocionais, capa de album. As apropriagoes desses insumos
culturais sao desdobradas e reinterpretadas a composicao retérica e
estética dos videos aqui analisados, em seus enquadramentos,
representatividades, associacoes, cenarios, indumentarias e coreografias.
Ao estabelecer sincronia narrativa por meio de uma cuidadosa edicao,
figuram, para além de ilustragoes visual-amadoras para tais produtos, posto
que a cancao, quando unida a material visual, nao apenas o transforma:
ela também ganha novos contextos quando ressignificada por meio da
integracao. Em Sua Cara, tais montagens servem para suprir limitagoes,
incompletudes e auséncias narrativas dos produtos oficiais — sejam de
naturezas diegéticas, mercadoldgicas ou identitarias — propondo aos fas,
em um movimento participativo, a composicao de novas micronarrativas
colaborativas.

Essa intensa dindmica de criacao e compartilhamento de contetdo se
articula em torno de dois grandes fandoms — de Pabllo Vittar e de Anitta.
Pabllo, como abordamos, evidencia, de forma latente, a ideia de resisténcia
cotidiana — ao passo que movimenta temas contemporaneos cada vez mais
importantes de serem tocados e se aproxima do conceito de ativismo. (Ross,
2008). Anitta, por sua vez, se mostra como um dos maiores fendmenos
musicais recentes no Brasil. Cresceu na periferia do Rio de Janeiro,
comecgou a cantar na Igreja, formou-se em um curso técnico de
administracao, aprendeu a falar inglés, tem letras que incentivam o
empoderamento feminino e administra sua carreira tanto no Brasil quanto
no Exterior. Ou seja, a combinacao desses dois fenOmenos de
representatividade e vinculagdes identitarias fomenta ainda mais a
participacao por parte dos fas.

Enquanto artefatos hibridos atravessados por variados pilares da cultura
digital — sociabilidade, conteudo colaborativo, remixagem, intensa
circulacao por meio do compartilhamento — para futuras pesquisas,
observamos a crescente demanda de uma proposta taxonOmica mais
apurada dessa linguagem especificamente relacionada as visualidades
musicadas, a fim de compreender, mais a fundo, seus formatos, géneros e
poténcias.
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