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RESUMO

Este artigo visualiza a moda como um fendmeno social que contribui para formar
e transformar identidades, ao mesmo tempo que as representa. Ela determina
normas e regras que sofrem impactos de alteracées econdmicas, sociais,
politicas, impulsionando, dessa forma, o sistema ciclico, que caracteriza a moda,
traduzindo, por meio dos significados inerentes as suas representacoes,
caracteristicas do tempo no qual ela se evidencia. A partir desse posicionamento,
o artigo analisa tracos da identidade nacional brasileira, expressos em fotografias
de moda publicadas na Revista do Globo, na década de 1940. Essa década foi
marcada por transformacdes culturais, motivadas pela Segunda Guerra Mundial,
da qual decorreu um movimento de valorizacao da nacionalidade brasileira.
Tais fotografias, produzidas para divulgar a moda, ao serem analisadas sob
preceitos de semidtica, revelam essas transformacdes e demonstram a tentativa
de afirmar a nacionalidade brasileira, cuja identidade estd amparada em
representacoes simbélicas que a valorizam.
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ABSTRACT

This article visualizes fashion as a social phenomenon that contributes to the
shaping and transformation of identities, while representing them at the same
time. It determines norms and rules, which suffer the impacts of economic,
social, and political changes, thus boosting the cyclical system that characterizes
fashion — which translates, through the inherent meanings in its representations,
characteristics of the time in which it is evidenced. Based on that, the article
analyzes the traces of Brazilian national identity, expressed in fashion
photographs, published by Revista do Globo, in the 1940s. This decade was
marked by cultural transformations motivated by the Second World War, and
the arising trend of valorization of Brazilian nationality. The photographs
produced to display that decade’s fashion, when analyzed under the rules of
Semiotics, reveal these transformations and evidentiate the attempt to affirm
the Brazilian nationality — whose identity is supported by symbolic
representations that value it.

Keywords: Fashion. Culture. Identity. Revista do Globo.

1 Introducao

vinculo entre moda, cultura e identidade se evidencia pelo fato

de a moda ser um fendmeno social que institui costumes e habitos

coletivos, que se diferenciam entre grupos sociais. Os diferentes
padroes de conduta, oriundos da moda e de suas representacoes,
distinguem individuos, concebendo e representando, assim,
dessemelhantes faces identitarias, individuais e coletivas. E dessa forma
que a relacao entre moda, cultura e identidade se alicerca: a moda é
expressao de cultura, a cultura define diferencas, e as diferencas definem
identidades.

Assim como interfere em questoes identitarias, a moda também sofre
interferéncias de aspectos historicos, econdmicos, sociais, politicos e de
avancos tecnolégicos, os quais impulsionam suas transformacdes ciclicas,
processo mediante o qual ela se configura como reflexo dos periodos em
gue se manifesta. Sendo assim, por meio da moda e dos significados
inerentes as suas representacoes, é possivel reconhecer caracteristicas
socioculturais e identitarias, em recortes temporais distintos.

Neste artigo, a moda é tomada como objeto de andlise, com o intuito de
destacar tracos da identidade nacional brasileira na década de 1940,
periodo em que aconteceram importantes transformacoes culturais,
motivadas pela Segunda Guerra Mundial e pelo movimento de valorizagao
da nacionalidade brasileira.



Visto que refletem fatos historicos e transformagdes da sociedade no
periodo em que foram produzidas, as fotografias de moda, publicadas na
Revista do Globo, na década de 1940, sao tomadas como corpus da analise.
Elas afirmam a nacionalidade brasileira, por meio de elementos que a
valorizam e, diante dos quais, os brasileiros reconhecem sua cultura. A
escolha da Revista do Globo como fonte justifica-se por sua relevancia e
por ter assumido um posicionamento nacionalista, condizente com a
década de 1940.

1.1 O estreito vinculo entre moda e identidade

A moda, como fendmeno social, estabelece estreito vinculo com questoes
identitarias. Esse elo é evidenciado por estudiosos que registram a origem
da moda e também por aqueles que conceituam moda, cultura e
identidade. No que tange a moda e a sua origem, é possivel afirmar que
ela é constituida por “um sistema de signos por meio do qual os seres
humanos delineiam a sua posicao no mundo e a sua relacao com ele”.
(CALAaNCA, 2008, p. 16).

A moda marca a historia das civilizagoes, conquistando “todas as esferas
da vida social” (CaLaNca, 2008, p. 13) e influenciando nos comportamentos
e costumes. Entretanto, ela “nao pertence a todas as épocas nem a todas
as civilizagcoes” (Lirovetsky, 2009, p. 24), pois, no periodo pré-histérico e
na Antiguidade, a vida coletiva dos seres humanos se desenvolveu “sem
o culto das fantasias e das novidades, sem a instabilidade e a temporalidade
efémera” (2009, p. 24) que a caracterizam como sistema de representacao
identitaria individual e coletiva. (MeNDEs; Haye, 2003).

O surgimento da moda “como sistema, com suas metamorfoses
incessantes, seus movimentos bruscos, suas extravagancias” (LIPOVETSKY,
2009, p. 24) é datado, por estudiosos do tema, entre os séculos XIV e XV,
na Corte de Borgonha, que atualmente integra o territério da Franca.
(SvenDseN, 2010). Nesse periodo, o poder feudal da Idade Média teve seu
declinio e foi, gradualmente, substituido “por estados dindsticos com
governos de poder absoluto”. (Burns, 1957). A transicao do feudalismo
para o capitalismo ganhou consisténcia, permitindo a emergéncia de nova
classe social, chamada burguesia. (Svenpsin, 2010).

Os burgueses reconheciam a superioridade da aristocracia (Gopart, 2010)
e visualizavam o vestir como forma de representacao identitaria e de status
social. (RocHe, 2007). Portanto, nao hesitavam “em expressar, por meio
de suas vestimentas e de seus acessérios luxuosos, sua nova forga politica,
econdmica e social” (GoparT, 2010, p. 23), na intencao de se assemelharem
aos integrantes da aristocracia e da nobreza. Entretanto, na medida em
que os burgueses conquistavam essa proximidade, por meio da semelhanca
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representada pela copia de costumes, surgia um movimento de reacao
por parte dos nobres, que buscavam novos habitos, novas formas de vestir,
para que a distincao entre classes se mantivesse.

Com efeito, pesquisas acerca da origem da moda evidenciam a relagao
entre moda, cultura e identidade, visto que a cultura abarca “todo
complexo que inclui conhecimentos, crencas, arte, moral, costumes, ou
qualquer outra capacidade ou habitos adquiridos pelo homem como
membro de uma sociedade” (LArAIA, 2006, p. 25), conceito no qual a moda,
vista como geradora de costumes e de habitos sociais, se insere.

Esse complexo componente da cultura é transmitido aos individuos
integrantes de comunidades sociais por um processo permanente e
acumulativo conhecido por endoculturacao (HatL, 2006), o qual promove
comportamentos distintos entre comunidades, diferenciando, assim, os
individuos que delas fazem parte. Sao as diferencgas estabelecidas entre
individuos de grupos sociais que definem identidades, ja que elas sao formadas
“relativamente a outras identidades, relativamente ao ‘forasteiro’ ou ao ‘outro’,
isto é, relativamente ao que nao é”. (WoobwarD, 2010, p. 50).

As relacoes entre diferencas e identificacoes sao marcadas simbolicamente,
por sistemas de representacao (HaLt, 2006; WoobpwarD, 2010), esses
compreendidos como parte de um processo cultural, os quais constituem
“sistemas entrelacados de signos interpretaveis”. (Geertz, 2008, p. 10).Ea
partir dos significados inerentes a essas representacoes (das quais a moda
é exemplo) que o ser humano se posiciona como sujeito e assume
identidades, ja que “esses sistemas produzem significados sobre o tipo de
pessoa que utiliza um tal artefato, isto é, produzem identidades que lhe
estao associadas”. (WoobpwarD, 2010, p. 16).

Dentre as categorias de classificacao, a identificacao gerada em relacao a
nacionalidade se sobrepde as demais, ja que identidades, de modo geral,
sao amparadas em um sistema de representacdes que surge com o
“pertencimento a culturas étnicas, raciais, linguisticas, religiosas e, acima
de tudo, nacionais. (HaLt, 2006, p. 8). A identidade nacional, portanto,
agrega os individuos a uma unidade cultural, por meio de comportamentos
socialmente transmitidos e pela adesao a valores e crencas constituidos
por simbolos e significados que englobam os seres humanos em
comunidades imaginadas, que sao conhecidas pelo termo nacio.

A cultura nacional é formada e transformada por meio de representagcoes
culturais, constituidas por eventos histéricos, imagens, cenarios e rituais
que simbolizam experiéncias partilhadas (HALL, 2006), ou seja, por um
discurso que se revela por meio de simbolos, narrativas, costumes, crencgas
e valores. Dessa forma, a expressao da identidade nacional brasileira pode
ser explorada por meio dos significados expressos nos signos das fotografias
de moda, publicadas na Revista do Globo, na década de 1940.



2 O Brasil na década de 1940

Em 1940, o nacionalismo e a Segunda Guerra Mundial guiavam os rumos
da historia brasileira. Os ideais nacionalistas, no Brasil, consolidaram-se
durante o século XX, revelando-se em periodos histéricos distintos e foram
fundamentais a concepcao de uma identidade nacional pautada pelas
origens autéctones. O nacionalismo, na década de 1940, ganhou forca
impositiva do governo de Getulio Vargas, que, por meio de um golpe
militar, no ano de 1937, assumiu a presidéncia e instituiu um novo regime
politico: o Estado Novo. (FAausto, 2010).

Mesmo que o nacionalismo estivesse presente na vida politica e na pablica
do Pais, influéncias culturais de carater internacional, oriundas dos Estados
Unidos e estimuladas pela “Politica da Boa Vizinhanga”," se mesclaram
com a cultura nacional brasileira. Ao mesmo tempo em que o American
way of life era inserido no Brasil — principalmente por meio de filmes —,
manifestagoes culturais brasileiras receberam espaco no pais americano,
devido a um intenso intercambio cultural. Obras de pintores brasileiros
foram expostas no Museu de Arte Moderna de Nova York (Moma); masicas
brasileiras participaram de festivais de musica latino-americana nos Estados
Unidos; Carmem Miranda se consagrou internacionalmente por meio da
musica e do cinema, levando ao mundo um imaginario da identidade
nacional brasileira. (Lino, 2007).

O desenrolar da Segunda Guerra Mundial, na Europa, representou uma
oportunidade a mais para o avanco do Brasil. A extensao do territorio
brasileiro e a posicao estratégica do Litoral nordeste do Pais, que “era uma
das ‘chaves’ de toda a comunicagdo e transporte por via aérea entre o
Novo e o Velho Mundo” (ALves, 2002, p. 94), oportunizarem negociacoes
com os Estados Unidos.

Como o litoral do Atlantico do continente americano corria o risco de um
ataque, tanto no Hemisfério Norte quanto no Sul, existia a possibilidade
de ganhos tangiveis para o Brasil, que oportunizou a construcao de uma
usina siderurgica no territorio nacional; o fornecimento de material bélico
pesado e moderno as Forcas Armadas brasileiras; o reforco efetivo dos
acordos feitos com a “Politica da Boa Vizinhanca”, que fomentariam uma
“estrutura assistencialista para a satude e a educacgao, principalmente no
Nordeste, em areas onde seriam instaladas as bases norte-americanas”
(MAuAD, 2005, p. 49); e a efetivacao ainda mais intensa do intercambio
cultural. Dessa forma, “a moeda cultural foi o investimento simbdlico para
a aproximacao dos dois paises. Uma forma de convencer os norte-

T A “Politica da Boa Vizinhanga” foi uma iniciativa apresentada pelos Estados Unidos da América,
durante a década de 1930, com o objetivo de garantir e ampliar as bases das relagoes comerciais e
culturais, unificando as Américas. (MAUAD, 2005).
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americanos da amizade brasileira e, ao mesmo tempo, incentivar as
autoridades brasileiras a escolher ‘o lado certo’ na guerra”. (Mauab, 2005,
p. 49).

Acordos garantiriam o alinhamento do Brasil na Segunda Guerra Mundial,
que foi definido, depois do ataque a Pearl Harbour, em 1941, quando
Getulio Vargas teve de tomar “uma definicao mais clara e cooperativa”.
(MAuaD, 2005, p. 47). O presidente brasileiro assinou, entao, um decreto
autorizando a construcao de aeroportos e de bases aéreas no Norte e no
Nordeste do Brasil, com o objetivo de guarnecer o oceano Atlantico e de
entregar material bélico aos aliados norte-americanos; também se
comprometeu com o afastamento total do Brasil em relacao aos paises do
Eixo, que ainda operavam voos em solo nacional.

Durante os tltimos anos da Segunda Guerra Mundial, o Brasil passou por
um periodo de austeridade, por conta das recessdoes mundiais, mas, ao
mesmo tempo, foi favorecido pela desestruturacao da economia europeia,
devido a qual o Pais encontrou terreno fértil para seu desenvolvimento.

A classe média urbana, aumentada pela insercao da mulher no mercado
de trabalho, compunha uma camada de consumo que estimulava a
circulagao e o aumento do ntimero de revistas nacionais que serviam de
inspiracao a costureiras e alfaiates brasileiros que adaptavam e
reinterpretavam a moda europeia e, principalmente, a americana, divulgada
por meio das atrizes de Hollywood e das Pin-ups.? Essa reinterpretacao da
moda internacional, adaptada ao clima tropical e aos desejos de parte da
populacao feminina brasileira, foi uma tentativa de engendrar,
nacionalmente, alguma identidade prépria.

Essa tentativa foi também representada pela Musica Popular Brasileira
(MPB), que se consolidou, ganhando lugar de destaque nos programas de
radio; pelo samba elevado a condicao de ritmo nacional; pelos filmes
brasileiros que, por meio de decreto-lei, conquistaram espaco de exibicao
junto com os filmes internacionais. (Lino, 2007).

A modernidade do periodo pés-guerra conduziu ao regime democratico:
no dia 29 de outubro de 1945, Getilio Vargas renunciou, e o Marechal
Eurico Gaspar Dutra foi eleito presidente. No ano de 1946, o Presidente
Dutra tomou posse e, no mesmo ano, promulgou a nova Constituicao da
Republica Federativa do Brasil. Os tracos democraticos da nova
Constituicao definiam a obrigatoriedade e o direito de voto a todos os
brasileiros alfabetizados, maiores de 18 anos e seguiam o principio da
igualdade, da liberdade religiosa e do fim da censura. (FAusto, 2010).

2 A expressao pin-up era usada para identificar uma figura de mulher em pose sensual, “do tipo que os
homens desejavam ter pinned up (pendurada na parede); ou seja, a ‘garota do calendario’ ou ‘do poOster
de borracharia’, como se popularizou dizer no Brasil”. Esse conceito foi difundido a partir da Segunda
Guerra Mundial, quando a atriz americana Betty Gable posou para uma foto que seria destinada, pelo
governo dos Estados Unidos, aos soldados americanos. (PRADO; BRAGA, 2011, p. 172, grifo nosso).



A partir deste breve relato acerca dos fatos histéricos ocorridos no Brasil,
durante a década de 1940, é possivel destacar que, nesse periodo, houve
importantes transformacoes politicas e socioculturais, que tiveram
relevancia para a concepcao de uma identidade nacional pautada pelas
origens autéctones. Essa e outras questoes historicas do periodo, como: o
nacionalismo, a ditadura, a valorizacao feminina, a insercao da mulher
no mercado de trabalho e a prépria democracia sao representadas por
meio de fotografias de moda, publicadas na Revista do Globo, durante a
década anteriormente citada.

3 A Revista do Globo e seu contexto

O lancamento da Revista do Globo teve relacio com o empenho de
Getulio Vargas em criar um veiculo de comunicacao que integrasse o Rio
Grande do Sul ao mundo, por meio de divulgacao cultural, social e politica
de noticias nacionais e internacionais. (UrsiM, 1999).

Vargas tinha vinculos de amizade com José Bertaso, proprietario da Livraria
do Globo,* que, além da venda de publicacdes e de materiais de escritério,
editava livros didaticos e obras de autores gatichos como Augusto Meyer,
Dyonélio Machado, Vargas Netto, Erico Verissimo. Esses escritores,
juntamente com outros artistas, politicos e profissionais liberais,
interessados na causa da cultura, faziam da livraria um tradicional ponto
de encontro e de discussoes intelectuais. (Castro, 2008).

Unindo as expectativas de Vargas, a experiéncia comercial de Bertaso, o
interesse dos autores na divulgacao de suas obras e os anseios da
comunidade por um periodico que preenchesse a lacuna existente no setor
cultural, foi lancada, no dia 5 de janeiro de 1929, a Revista do Globo. O
periodico circulou até fevereiro de 1967, totalizando 943 fasciculos, entre
eles dois numeros especiais: um sobre a Revolucao de 1930 e outro sobre
a enchente de 1941, que inundou Porto Alegre.

A Revista do Globo, que inicialmente ganhou o subtitulo de Quinzendrio
de Cultura e de Vida Social,* era composta por, aproximadamente, cem
paginas, que contavam com textos verbais, ilustracoes® e fotografias

* A Livraria do Globo foi fundada em 1883, na cidade de Porto Alegre. No final da década de 1920,
tinha sua prépria grafica, na qual eram impressos materiais de escritério, e se firmou como editora de
livros. (URBIM, 1999).

4 Os subtitulos da Revista do Globo foram alterados algumas vezes, com o objetivo de se adequar as
mudangas estéticas e funcionais da revista, sofridas durante os 38 anos de sua existéncia. Depois de
Quinzendrio de Cultura e de Vida Social, os subtitulos foram trocados para: Magazine de Atualidade
Mundial; Revista de Grande Tiragem e Circulagao no Sul do Brasil; Melhor e Mais Completa Leitura
do Brasil, entre outros.

> As imagens publicadas nos primeiros exemplares da Revista do Globo eram ilustragoes. A primeira
fotografia foi publicada no quinzenario, 1931, “mostrava o rosto da escritora Raquel de Queiroz,
ilustrando uma critica produzida por Erico Verissimo sobre a obra O Quinze” (URBIM, 1999, p. 172).
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direcionados ao publico adulto e ao infantojuvenil. (Castro, 2008).
Algumas sessoes da revista eram fixas, como, por exemplo, “Paginas de
Humor”, composta por ilustragoes e piadas; “Quinzena Esportiva”, na qual
eram publicadas fotos e artigos sobre futebol, natacao, canoagem, entre
outros esportes; “Correio da Revista”, que era um espaco de interagao com
os leitores, por meio da publicacao de cartas com pedidos de
aconselhamento sobre questdes afetivas; e “Escritores e Livros”, que era
um meio de divulgacao do lancamento de novas obras e topicos
informativos sobre questoes relacionadas a literatura.

O espaco dedicado a literatura nacional e a internacional mostrava o forte
vinculo dessa manifestacao cultural com a revista que, além da divulgagao
de novas obras, publicava contos e poemas de importantes escritores:
“Limeira Tejo, Erico Verissimo, Josué Guimaraes, Augusto Meyer foram
alguns dos autores que mais tiveram textos publicados na Revista do Globo.
Mario Quintana, Rubem Braga e Erico Verissimo eram tradutores das obras
comentadas”. (UrBiM, 1999, p. 172).

Além da publicacao de obras literarias internacionais e de comentarios
sobre elas, havia matérias que eram traduzidas, como artigos sobre moda,
estética, cinema e entrevistas com astros de Hollywood. As frequentes
visitas de artistas americanos ao Brasil e de brasileiros aos Estados Unidos
eram registradas por fotografias e reportagens que comprovavam o
intercambio cultural entre os dois paises americanos.

Os registros sociais também recebiam espaco relevante na revista por meio
da publicacao de fotos de bailes de debutantes, de formaturas, do carnaval,
de jantares de casais, de casamentos, de aniversarios e de pessoas de
destaque na sociedade nacional. A publicacao de uma foto na coluna
social da Revista do Globo representava status, e era possivel comprar
espaco no periodico para publicar a imagem.

O conteudo diversificado e as reportagens nacionais e internacionais
estimularam a adesao de grande ntimero de leitores, e a Revista do Globo
representava, para muitos, “a Gnica fonte de conhecimento sobre o
mundo”. (CasTtro, 2008, p. 3). O periédico, que contava com renomado
grupo de intelectuais e de artistas no seu corpo de redatores, assim como
diretores® competentes, logo se tornou a principal publicacao da editora e
uma das primeiras revistas de circulacao nacional, ocupando o segundo
lugar em tiragem no Pais. (Ursim, 1999). Além da distribuicao em ambito

6 O primeiro diretor da Revista do Globo foi Mansueto Bernardi, que ocupou o cargo de 1929 até
1931, quando foi convidado pelo Presidente Getulio Vargas para ser o diretor da Casa da Moeda. A
substituicdo do cargo foi feita por Octavio Tavares, que seguiu como diretor da revista até 1932, quando
deu espaco ao jovem Erico Verissimo. O escritor assumiu a direcao da Revista do Globo até 1936. De
1936 a 1938, Luiz Estela ficou responsavel pelo cargo, sendo substituido, nesse mesmo ano, por Justino
Martins, que permaneceu até 1947. Depois dele, Henrique D’Avila Bertaso e José Bertaso Filho foram
0s responsaveis, consecutivamente, de 1947 a 1952 ede 1952 a 1967. (URBIM, 1999).



nacional, a revista foi projetada, mesmo que timidamente, a alcancar nivel
internacional. Conforme artigo publicado na edigao 27, distribuida em
fevereiro de 1930, o peridédico circulava por cidades brasileiras e nas
republicas platinas, por meio da organizacao de uma rede de distribuidores,
constituida de livreiros, bancas de revista e bibliotecas.

Devido a preocupacao com a abordagem de temas de interesse
internacional e da variedade do contetido da revista, a capa das edicoes
era estampada com astros do cinema, com cantoras nacionais e
internacionais ou com mocas da sociedade, mas também com figuras que
representavam situacoes politicas citadas, das quais é possivel destacar o
nacionalismo. Como exemplo disso, cita-se a capa da edicao 221, de 19
de janeiro de 1938, publicada dois meses e nove dias depois do Golpe de
Estado, que exibia a fotografia do Presidente Getdlio Vargas em frente a
da Bandeira brasileira (Figura 1).

Figura 1 — Presidente Getulio Vargas: simbolo do nacionalismo

Fonte: Revista do Globo, n. 221,19 jan. 1938, capa.
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Essa imagem enaltecia a figura do Presidente da Republica e representava
o nacionalismo, que buscava uma identidade calcada em valores
nacionais. (Branco, 2009). Entretanto, em relacao a moda, o Pais ainda
se submetia a imposi¢oes culturais vindas do exterior, principalmente da
Europa. Como exemplo dessa dependéncia, é possivel citar a importacao
de todas as fotografias de moda publicadas na Revista do Globo, que
vinham, principalmente, de Paris (Figura 2), até o inicio da Segunda Guerra
Mundial.

Figura 2 — Fotografias de moda importadas de Paris
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Fonte: Revista do Globo, n. 248, 25 mar. 1939, p. 40-41.

A partir da Segunda Guerra Mundial, o posicionamento brasileiro a favor
dos Aliados, impulsionado pelo alinhamento aos Estados Unidos — como
citado por Alves (2002) e Mauad (2005) — fizeram com que o pais norte-
americano se tornasse fonte de referéncias culturais para o Brasil, ja que,
com essa colocacao, o Pais cortou vinculos com a Europa e estreitou lagos
com os Estados Unidos. A aproximacao entre os dois paises e a
consolidacao da “Politica da Boa Vizinhanga” favoreceu o intercambio
cultural, alterando, dessa forma, o imagindrio que instituia a identidade
nacional brasileira, tanto no Exterior quanto no préprio Brasil.

Para o Brasil o intercambio representava nao somente a anuéncia da
absorcao de uma cultura estrangeira, devido as lacunas culturais existentes
no Pais, mas também, de forma ambigua, a valorizacao e o posicionamento



da cultura brasileira fora do territorio nacional, conforme mostra o excerto
retirado da edicao 311, da Revista do Globo, publicada em 1942:

Na moda, por exemplo, nenhum brasileiro é capaz de fazer ideia
de quanto tem influido, nos Estados Unidos, a exética maneira de
vestir de Carmen Miranda. Os seus turbantes, as suas pulseiras,
0s seus sapatos. Tudo isso constitui, hoje em dia, o “béguin” de
qualquer garota norte-americana. Por outro lado, nés nos
esforcamos por enviar ao Brasil as nossas mais recentes criagoes.
(REVISTA DO GLOBO, n. 311, 10 jan. 1942, p. 2).

A projecao da cultura brasileira no Exterior representou a legitimidade da
construcao de uma identidade nacional e o posicionamento diante de um
espaco que, até o inicio do século, era totalmente ocupado pela imposicao
de cultura estrangeira. Sua conquista aconteceu de forma gradativa e
ascendente e é destacada na analise das fotografias publicadas na Revista
do Globo, durante a década de 1940.

4 Fotografias de moda como textos na Revista do
Globo

A capa da edicao 268, publicada no dia 27 de janeiro desse ano (Figura
3), foi elaborada em tons de verde e amarelo, cores que compdem a
Bandeira brasileira. As cores conjugam-se aos demais elementos signicos
da imagem: roupa, cabelos, olhos da modelo e o fundo em que a fotografia
esta sobreposta. Ela remete a um modelo as mulheres brasileiras da década
de 1940: uma figura caracterizada pelo estere6tipo americano, por meio
do penteado e da maquiagem inspirados nas atrizes de Hollywood e é
emoldurada por marcas da identidade brasileira, forjadas por um
nacionalismo ufanista.

O esteredtipo americano era divulgado no Brasil principalmente pelo
cinema e pelas imagens de moda publicadas nas revistas. Os editoriais de
moda publicados na Revista do Globo, nos dois primeiros anos da década
de 1940, eram todos importados dos Estados Unidos (Figura 4).
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Figura 3 — Estereotipo americano emoldurado pelas cores da Bandeira
brasileira

Fonte: Revista do Globo, n. 268, 27 jan.
1940, capa.

Figura 4 — Moda americana importada pelo Brasil
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Fonte: Revista do Globo, n. 275, 25 maio 1940, p. 31-32.



As fotografias de moda exibiam roupas que aliavam a elegancia das estrelas
de Hollywood a sobriedade e a seriedade do momento, marcado pela
Segunda Guerra Mundial. A associacao das roupas aos acontecimentos
histéricos e socioculturais era percebida nas fotografias e reforcada por
artigos e comentarios:

A moda sempre caracterizou perfeitamente as épocas. Atualmente,
por exemplo, a roupa vem sendo um espelho fiel de tempos
atormentados e podemos, através dela, fazer uma afirmativa de
sentido psicoldgico: a moda atual reflete com sua caracteristica
simplicidade, o nosso desejo vao de fugir das complicacoes da
vida e do mundo [...]. Ela simboliza os anseios da juventude por
um mundo melhor. (REVISTA DO GLOBO, n. 339, 24 abr. 1943,
p. 39).

Fiéis a ideologia dominante, os artigos que acompanhavam fotografias de
moda importadas pelo Brasil declaravam a supremacia dos americanos
como protagonistas da moda. A matéria intitulada “Os ditadores da moda
exibem suas criagoes para o outono” (Figura 5), publicada na edicao 294,
em 9 de novembro de 1940, mostrava fotos do desfile realizado no saldo
do Ritz Carlton de Nova York, espaco que destacava a importancia da
moda nos Estados Unidos.

Figura 5 — Estados Unidos: o ditador da moda no Brasil

UM DESFILE DE MODELOS

Os diladores da moda
exibem suas cria-
¢des para o oulono
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Fonte: Revista do Globo, n. 284, 9 nov. 1940, p. 22-23.

O posicionamento assumido (Figura 6) pela Revista do Globo acerca da
imposicao da moda americana, no inicio da década de 1940, condizia
com dois aspectos da realidade sociocultural brasileira: o regime politico-
ditatorial e a submissao a tracos identitarios estrangeiros, atitude vinculada
a uma identidade ainda presa a padroes externos.

Figura 6 — Posicionamento impositivo diante da moda

Hollywood Ordena...




Entretanto, mesmo com as imposicoes culturais alheias a sua realidade, o
Brasil se encaminhava a afirmacao de uma identidade nacional, e a
transposicao desse posicionamento esta representada em capas da Revista
do Globo, conforme mostra a Figura 7:

Figura 7 — Prentincio de afirmacao da identidade nacional

tmo
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Fonte: Revista do Globo, n. 290, 22 fev.
1941, capa.

A capa da edi¢ao 290 conjugava as cores da Bandeira dos Estados Unidos
e as da Bandeira brasileira e, nos dois primeiros anos da década de 1940,
principalmente em 1941, a capa da maioria das edi¢des da Revista do
Globo” eram compostas pelas cores azul, vermelho, branco, verde e
amarelo. A partir de 1942, porém, as cores da Bandeira brasileira passaram
a sobrepor-se as do pais norte-americano (Figura 8).

7 Como exemplo de capas, com a sobreposigao das cores azul, vermelho, branco, verde e amarelo, é
possivel citar as edicoes de nimero 267, de 13 jan. 1940; 290, de 22 fev. 1941; 291, de 8 mar. 1941;
292,de 22 mar. 1941; 295, de 17 maio 1941; 296, de 31 maio 1941; 298, de 28 jun. 1941; 299, de
12 jul. 1941; 300, de 26 jul. 1941; 310, de 20 dez. 1941.
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Figura 8 — Verde e amarelo em destaque
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Fonte: Revista do Globo, n. 339, 15 maio
1943, capa; n. 367, 22/ jul. 1944, capa; n.
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As cores, simbolo do nacionalismo brasileiro, foram priorizadas com uma
composicao entre o cendrio, a roupa, a cor dos olhos e dos cabelos das
modelos. Entretanto, elas ainda reproduziam o estere6tipo da mulher
americana, mais precisamente das atrizes de Hollywood.

Foi também a partir de 1942 que as fotografias de moda da Revista do
Globo, até entao vindas do Exterior, comecgaram a ser produzidas em Porto
Alegre. A primeira foi realizada por Ed. Keffel, do “Stidio os 2”, conceituado
fotografo da capital gaticha, na década de 1940. Com o titulo “Moderna
Galatéia.® a personalidade atraente de um manequim” (Figura 9), o ensaio,
publicado na edicao 322, do dia 11 de julho de 1942, era composto por
duas fotografias feitas de manequins vestidas com pecgas americanas,
disponiveis para venda na “Casa Krahe”, uma das mais luxuosas lojas de
Porto Alegre (Revista bo GLoso, n. 322, 11 jul. 1942, p. 34).

Figura 9 — “Eterna Galatéia: a personagem atraente de um manequim”
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Fonte: Revista do Globo, n. 322, 11 jul. 1942, p. 34-35.

8 Galatéia, segundo a Mitologia Grega, é uma escultura feita por Pigmaledo, rei do Chipre. Representava
o ideal de beleza feminino. Ela assume forma humana para se tornar esposa de seu criador, pela
intercessao de Afrodite. Disponivel em: <http://www.maicar.com/GML/Pygmalion1.html>. Acesso
em: 23 mar. 2017.
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Mesmo mostrando roupas importadas, a reportagem trazia o tema
nacionalidade brasileira, conforme o trecho que acompanha uma das
imagens: “Tao ‘SOPHISTICATED’ como a mais encantadora das sobrinhas
do Tio Sam, ela é, no entanto, bem brasileira, como revelam os seus
brilhantes cabelos, ‘mais negros que a aza da gratna’ e o maravilhoso
amorenado de sua tez”. (Revista bo GLoso, n. 322, 11 jul. 1942, p. 34).

Esse editorial de moda revelava que, mesmo com influéncia americana, a
alma brasileira, que até entao estava latente, dava os primeiros passos para
assumir sua identidade, com suporte garantido pelas suas origens. O
primeiro sinal que sustenta essa afirmacao se da pela iniciativa de expor
uma produgao de fotografias de moda feita no Brasil e pela escolha da
manequim com tracos do biotipo que fugia do simulacro americano e que
representava, dessa vez, o Brasil, pela cor do seu povo e nao somente
pelas cores de sua Bandeira. Entretanto, o uso de manequins e nao de
modelos humanos para a producgao das fotografias revelava que esse
processo ainda estava iniciando e demonstrava inseguranga acerca de uma
real identidade. A justificativa para a utilizacao de manequins na producao
de fotografias foi relatada no artigo que acompanhava o editorial:

Toda gente a conhece e admira. Numa época em que os manequins
sao simbolos da falta da personalidade, esta boneca de vitrine
foge de maneira extraordinaria a esta regra. Foi a ela que a Livraria
do Globo recorreu recentemente quando precisou fotografar
algumas atitudes femininas [...]. A principio fizeram-se tentativas
com modelos vivas, mas os resultados nao satisfizeram e a editora
teve que apelar para essa boneca. (REVISTA DO GLOBO, n. 322,
11 jul. 1942, p. 34-35).

Todavia, a partir da edicao 327, do dia 26 de setembro de 1942, as
fotografias de moda da Revista do Globo contaram com a participagao de
modelos. O primeiro editorial com modelos brasileiras, publicada no
periodico (Figura 10), também fotografado por Ed. Keffel, era composto
de apenas duas fotografias, em que eram exibidas capas impermeaveis
com “corte em estilo americano”. (Revista po GLoBO, n. 327, 26 set. 1942,
p.23).



Figura 10 — Fotografia de moda com modelos

Fonte: Revista do Globo, n. 327, 26 set. 1942, p. 22-23.

A producao de editoriais de moda no Brasil, que sugeria um passo na
afirmacao de uma identidade nacional brasileira, ainda seguia influéncias
estrangeiras, percebidas por meio das roupas importadas ou copiadas do
Exterior, dos penteados, da maquiagem das modelos, que reportavam ao
padrao americano, conforme mostra a Figura 11:

Figura 11 — Cenario brasileiro e reproducao do estere6tipo americano
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Fonte: Revista do Globo, n. 333, 23 jan. 1943, p. 30-31.

AFigura 11, é composta pelo editorial de moda publicado na edicao 333,
de 23 de janeiro de 1943, foi produzida em Porto Alegre por Ed. Keffel.
Nele, a gaticha Maria Della Costa® foi fotografada em um cenario que
reproduzia Copacabana. Além dos penteados e da maquiagem que
remetiam ao estilo americano, a associacao com as pinups americanas
era evidente, notada no comportamento elegantemente sensual e divertido
da modelo.

Depois de 1945, com o final da Segunda Guerra Mundial e com a retomada
do regime democratico, as fotografias de moda publicadas na Revista do
Globo dividiam-se entre imagens nacionais e imagens internacionais, essas
oriundas de polos centrais em relacdao a moda: Estados Unidos, Franca,
Inglaterra e Italia. Juntamente com a diversificacao dos polos de moda, a
revista passou a demonstrar preocupagao com as diferencgas climdaticas
existentes no Pais, a qual é expressa em matéria publicada na edicao de
12 de julho de 1947, que, todavia, ainda salienta a submissao a padroes
internacionais:

As brasileiras que vivem nos quatro Estados do sul ja
compreenderam que, durante o inverno, nao lhes é possivel seguir
a moda carioca. A diferenca do clima é total. Se em Copacabana
sopra no més de agosto uma suave e morna brisa maritima ao

A gaticha Maria Della Costa ficou conhecida como a primeira modelo fotografico profissional do
Pais. Em 1943, foi contratada pelo Cassino Copacabana, no Rio de Janeiro, e, mais tarde, atuou como
atriz no cinema brasileiro (REVISTA DO GLOBO, n. 339, 24 abr. 1943).



entardecer (que mal justifica o uso do casaco de pele), em Sao Paulo
a garoa e o vento umido exigem abrigos pesados; em Curitiba a
saudavel temperatura ativa os corpos e, em Porto Alegre, o gelado
minuano penetra por quanta abertura exista no vestuario, encarangando
as gatichas da Rua da Praia. Isso tem feito com que as mulheres do
sul, principalmente as gatchas, procurem inspirar-se cada vez
mais na moda de inverno de Londres, Paris e Nova lorque,
encontrando solucbes adequadas ao seu problema de abrigar-se
do frio com o maximo de elegancia e novidade. L4, como aqui, o
inverno é rigoroso. E vem dai a diferenca que a moda sulina
apresenta no inverno em relacio a do Rio. O panorama da elegancia
gatcha € caracteristicamente europeu: cores discretas, trajes pesados.
(REVISTA DO GLOBO, n. 438, 12 jul. 1947, p. 43).

A preocupagao com as diferencas e a diversidade brasileira enfocava varios
aspectos, dentre eles o clima e as roupas adequadas, os biotipos e as roupas
favoraveis, as racas e os problemas de exclusao. Explorando as realidades
identitarias do Brasil, a capa da edicao 404, publicada no dia 9 de fevereiro
de 1946, estampa a fotografia de uma mulher negra, representante de “um
dos fundamentos raciais brasileiros” (Revista do Globo, n. 404, 9 fev. 1946,
p. 2), registrada em uma escola de samba carioca. (Figura 12).

Figura 12 — Imagem do Brasil

Kevista do

Fonte: Revista do Globo, n. 404, 9 fev. 1946, capa.
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A imagem foge do padrao normalmente exposto pela revista e sublinha a
brasilidade, na raca da modelo, na locacao em que a fotografia foi
produzida e na prépria referéncia a ela na reportagem que a seguia, em
que sao mencionadas diferencas sociais brasileiras e em que o preconceito
é denunciado. “Gafieiras: aspectos do preconceito de raca, de classes, de
cor, que isolam o negro brasileiro da sociedade branca em nossas capitais”.
(Revista po GLOBO, n. 404, 9 fev. 1946, p. 19). Portanto, a revista promove
a valorizacao de tragos culturais brasileiros e a inclusao social,
reconhecendo a mescla racial existente no Brasil.

A exposicao de tracos culturais legitimamente brasileiros em fotografias
de moda publicadas na Revista do Globo, durante a década de 1940,
representa, signicamente, o caminho percorrido para a conquista de uma
identidade nacional, calcada em elementos autéctones. Esse
posicionamento, que se mostrou, gradativamente, acompanhou mudancas
socioculturais vivenciadas ao longo dessa década. Elas foram motivadas,
primeiramente, pela acao da ditadura de Vargas, que impos um
nacionalismo forjado por interesses politicos e que expressava uma
identidade ainda dependente de modelos estrangeiras; posteriormente, pela
conquista da liberdade democratica, que proporcionou a sociedade o
reconhecimento e o respeito as diferencas, expressos pela quebra do padrao
estrangeiro e, consequentemente, pela valorizacao do nacional. Com efeito,
a cultura brasileira, antes preterida como protagonista na construgao da
identidade nacional em nome de padroes importados, passou a ser valorizada
no ambito da moda, conforme ilustra a Figura 13, que foi capa da edicao 418
da Revista do Globo, publicada no dia 14 de setembro de 1946.

A capa traz signos que denotam a nacionalidade brasileira e suas relagoes
com o momento vivido pela sociedade, no final da década de 1940. A
associacao da cor amarela, com a qual o titulo da revista foi escrito, com
o verde do tecido, que envolve a modelo, traz cores que compoem a
Bandeira brasileira. A modelo, por sua vez, foge do estere6tipo americano,
que compds a maioria das capas da Revista do Globo, até meados da
década citada — mulher loira, pele alva e olhos claros — mas carrega tragos
fisicos que remetem a mescla de etnias brasileira: labios fartos, olhos e
cabelos castanhos, pele morena.

As pernas da modelo, ao ultrapassarem o limite frontal que a moldura
lhes impoe, sugerem um posicionamento ante o futuro. O tecido verde
parece contar o percurso de uma longa histéria: colocado anteriormente
a tela, forma uma obra artistica a parte da moldura; entretanto, ele se
prolonga para além da tela, ultrapassando seus limites. Esses signos podem
ser interpretados como a manifestacao do brasileiro em face de seu préprio
caminho, em que barreiras cerceadoras do reconhecimento de suas
caracteristicas identitarias devem ser rompidas. A riqueza autéctone



brasileira, anteriormente colocada a margem, deixa de se firmar sobre os
preceitos culturais estrangeiros, dando lugar a valorizagao da cultura
nacional, em face da qual os brasileiros passaram a assumir sua identidade.

Figura 13 — Valorizacao da identidade brasileira nos signos da fotografia

s i

Fonte: Revista do Globo, n. 418, 14 set. 1946, capa.

5 Consideracoes finais

A moda é uma manifestacao cultural que produz e é produzida por
significados sociais, indiciando, transformando e construindo identidades.
Por ser uma manifestacao cultural, revestida de conotagcoes simbolicas,
que envolve um conjunto de elementos proprios de cada época, a moda,
assim como as fotografias produzidas para sua disseminacao, traduz tracos
identitarios e culturais do periodo em que foi produzida.

A década de 1940 foi um periodo em que o Brasil sofreu grandes
transformacoes socioculturais, motivadas, principalmente, pela Segunda
Guerra Mundial e pela consolidacao do nacionalismo no Pais. Essas
transformagoes sao percebidas nas fotografias de moda publicadas na
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Revista do Globo, no decorrer dessa década. Os pactos entre o Brasil e os
Estados Unidos fizeram com que a publicagao de fotografias de moda,
anteriormente importadas, principalmente da Europa, cedessem espago a
fotografias americanas. Palavras impositivas nos titulos das publicagoes
de moda, como “Hollywood Ordena”, condiziam com a circunstancia
autoritaria vivida pelo Brasil. Assim, fica claro que a ruptura promovida
em relacao ao modelo europeu foi, em realidade, a substituicao por outro
modelo de colonizagao, porém com uma incidéncia menos enfatica.

Nesse novo periodo, havia uma mescla entre a valorizacao brasileira no
Exterior e a valorizagao americana no Brasil, por meio da “Politica da Boa
Vizinhancga”, representada, nas fotografias, pela insercao das cores da
Bandeira brasileira em sobreposicao as cores da Bandeira americana.

O langamento do primeiro editorial de moda feito no Brasil para a Revista
do Globo constituiu uma quebra de paradigma, visto que a identidade
nacional brasileira passou a ser valorizada, nao somente por ser um
produto, mas por sublinhar tragos caracteristicos da mesticagem brasileira,
como a pele e os cabelos escuros. Esse posicionamento teve continuidade
com a publicacao de fotografia de uma mulher negra, representante de
um dos fundamentos raciais da mesticagem brasileira, o que demonstrou
a crescente afirmacao de nossa identidade nacional. Estimulada pelo
nacionalismo, a moda encaminhou o Pais a consolidacao de uma
identidade calcada em valores autdctones: ao assumirem as diferencas,
os brasileiros referendavam sua identidade e deixavam claro que essa, ao
longo do século XX, iria, gradualmente, conquistando seu espaco.
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