JORNALISMO



A CRISE BRASILEIRA EM REVISTA:
DISCURSOS PRESCRITIVOS E
SENTIMENTOS MEDIADOS

The Brazilian crisis in the magazine:
prescriptive discourses and mediated
feelings

Geilson Fernandes de Oliveira”
Maria das Gragas Pinto Coelho™

RESUMO

Considerando o cenario de crise politico-econdmica nacional, sao analisadas
as praticas discursivas da Revista Exame durante o ano de 2015, tendo como
recorte empirico suas capas. Metodologicamente, utiliza-se da Anélise do
Discurso (AD) baseada nos postulados desenvolvidos por Michel Foucault,
principalmente a partir dos conceitos de discurso, dispositivo, relacées de saber
e poder e subjetividade. As analises apontam a construcdo de uma narrativa
apocaliptica permeada de sentimentos e emocoes que impulsionam imaginarios
sociais, promovendo o risco do caos e o medo do futuro, mobilizando estados
de animo e modelos subjetivos para lidar e vivenciar a crise, influenciando,
subjetivamente, a sua construcio, expressio e delimitacao.
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ABSTRACT

Considering the scenario of national political and economic crisis, we analyze
the discursive practices of Exame Magazine during the year 2015, having as an
empirical cut its layers. Methodologically, it uses Discourse Analysis (AD) based
on the postulates developed by Foucault, mainly from the concepts of discourse,
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device, relations of knowledge and power and subjectivity. The analyzes point
to the construction of an apocalyptic narrative permeated by feelings and
emotions that propel social imaginaries, promoting the risk of chaos and fear
of the future, mobilizing states of mind and subjective models to deal with and
experiencing the crisis, subjectively influencing its construction, expression and
delimitation.

Keywords: Brazilian crisis. Discourse. Exame magazine. Emotions.

1 Introducao

a contemporaneidade, a midia e seus dispositivos mostram-se,

cada vez mais, como instrumentos de poder a partir dos quais

determinadas praticas sao agenciadas e passam a construir
sentidos. Considerando essa premissa, a necessidade de se investigar a
complexidade de seus mecanismos, para se entender o processo de
construcao de suas narrativas nos diferentes ambientes, se mostra
indispensavel. A partir de seus discursos, a midia representa e agencia
modos de leitura e interpretacao de fatos do dia a dia, mobiliza estados
de animo e, ndo raro, busca explicar os agravos da existéncia cotidiana —
essa cada vez mais associada ao risco e as destemperancas do destino —
tal como os manuais de autoajuda.

A sua articulagao nao é restrita e se relaciona com acontecimentos
politicos, econdmicos, sociais e com as pulsacoes do sujeito, que
acompanha tal modulacao cultural e seus efeitos produzidos no imaginario
social. A midia atua, nesse sentido, como campo de producao, difusao e
circulagcao dos mais diversos discursos, colocando-se como agente de
modos de orientacao para a conduta e autogoverno dos sujeitos, nao
havendo mais instancia da vida sobre a qual seus discursos nao indiquem
direcdo. Os mais diferentes meios agenciam discursividades que buscam
se posicionar como bussolas ao encontro de uma vida saudavel, estavel e
feliz, abrangendo os diversos segmentos sociais e seus diferentes ideais.

Partindo desses pressupostos e visando a refletir sobre a midia e os sentidos
por ela engendrados, se analisa a produgao discursiva da Revista Exame,’
publicacao brasileira quinzenal da Editora Abril voltada ao setor de
negdcios e economia, neste momento de crise politico-econdmica
brasileira. Para tanto, como procedimento metodolégico, sao utilizados
os pressupostos da AD baseada nos postulados de Michel Foucault (2013a,

' A publicacdo é apontada como “a maior e mais influente publicagao de negdcios e economia do
Pais” e “possui circulagao de cerca de 150.000 exemplares, sendo 115.000 assinaturas”, conforme
informacgdes dispostas em seu site. Disponivel em: <https://exame.abril.com.br/sobre/>. Acesso
em: 27 mar. 2016.



2013b, 2011), para quem o discurso apresenta condigoes de possibilidades
histéricas que permitem a emergéncia de praticas e sentidos especificos.
Com efeito, objetiva-se, a partir dessa perspectiva, compreender as
estratégias e os efeitos de sentido das praticas discursivas da revista
mencionada, refletindo sobre seus enunciados e sua composicao grafica,
considerando as relacoes de saber e poder que possuem e os
agenciamentos subjetivos que mobilizam, elementos que tém sua
articulacao e seu engendramento relacionados ao arquivo? discursivo de
uma época, isto €, da contemporaneidade.

Para a composicao do recorte empirico, sao analisadas as capas referentes
ao ano de 2015.% Nesse ano, a Revista Exame teve 25 edi¢oes publicadas,
sendo duas a cada més, mais um namero especial. Visando a otimizar o
recorte com o objetivo de perceber os estados de animo, as emocoes e os
sentimentos agenciados na construcao das narrativas do periédico, as
analises e reflexdes direcionam-se, especificamente, as capas que
enunciaram como destaque: 1) a problematica da crise; e 2) o uso de
emocoes e sentimentos. Nas edicdes que evidenciam as duas questdes —
total de 10 —, mostram-se expressivos os enunciados com temas
relacionados ao risco e ao medo; fator que provoca tensionamentos sobre
a elaboragao em torno dos modos de sentir-e-estar na sociedade atual, a
partir das construgoes discursivas da midia em tempos de crise.

Diferentemente de outros paises (como os europeus e os EUA, que em
suas crises mais recentes tiveram deficits econdémicos expressivos a partir
de 2008), no Brasil, a crise econd6mica tem seus reflexos mais significativos
a partir do ano de 2015, intensificados por uma crescente crise politica,
que se estende até hoje (2018) e que resultou no processo de impeachment
da entao presidente Dilma Rousseff (2016), democraticamente reeleita no
ano de 2014. Nesse sentido, ndo se trata de uma crise com um Gnico viés,
mas de uma multifacetada.

ST

De origem grega, a palavra crise advém do termo Krisis (6i86€0) e significa
“resultado de um juizo”, “ponto critico”, “decisao”, “disputa”, etc. De
acordo com Conceicao (2009), a nocao de crise — tema que parece, cada
vez mais, atual e que excede qualquer limite geografico — esta associada

2 Com base nos postulados de Michel Foucault, a no¢ao de arquivo corresponde nao a um conjunto de
documentos, como pode ser facilmente confundido na linguagem corrente, mas a uma lei do que
pode ser dito ou um sistema que rege a irrupg¢ao dos enunciados e discursos, ou seja, aquilo que pode,
efetivamente, ser dito, discursivizado. (2013, p. 159). Nesse sentido, os discursos sobre a crise politico-
econOmica brasileira sio componentes de um arquivo discursivo de uma época, que lhes permite, a
partir de condigoes dadas, sua existéncia.

3 A escolha pelas capas desse ano se justifica pelo fato de que foi nele que a crise brasileira se efetivou
de modo mais incisivo, considerando o periodo pos-eleicdes presidenciais, o crescimento das
dificuldades econdmicas enfrentadas pelo governo e o inicio das manifestagoes que pregavam a abertura
do processo de impeachment de Dilma Rousseff.
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a um momento de necessdria reorientacao, de abandono de um sentimento
de estabilidade rumo as incertezas. Bauman e Bordoni (2016, p. 9), por
sua vez, afirmam tratar-se de uma palavra frequentemente utilizada nos
meios de comunicagao para definir dificuldades financeiras, aumento de
precos e de juros, de modo que qualquer acontecimento adverso passa a
ser visto como “culpa da crise”.

Especificamente em relacao as crises atuais que parecem assolar diversos
paises, os autores atestam que um dos fatores que as possibilitam, além
do econdmico, é a crise do préprio modelo de Estado, que parece nao
acompanhar as transformacgdes histéricas e sociais. Para eles, durante a
crise de 1929, as pessoas tinham a quem pedir auxilio, o que nao ocorre
no presente, pois o Estado ja nao mais consegue responder aos anseios da
populacao. (BAumaN; BorpoNi, 2016, p. 40).

Diagnostico semelhante é feito por Touraine (2011, p. 17), que indica
preocupacao em relacao a reducgao da intervencao do Estado para lidar
com o quadro que se apresenta. Em suas palavras, “na ‘megacrise’ que se
manifestou nos Estados Unidos a partir de 2007 e 2008, o que mais me
preocupa é seu carater global”, o que, segundo o autor, “explica a
destruicao de todas as instituicoes que outrora transformavam as situagoes
econdmicas em elementos de uma vida social controlada pelo Estado”. A
intensidade e amplitude dessa crise sao novidades quando comparada a
outras. Isso, principalmente, devido a atual configuracao do sistema
econdmico, baseado em redes de interdependéncia global. (CasteLLs, 1999,
p. 68).

Com efeito, as caracteristicas que compoem o novo cenario de crises
demonstram que seus sentidos sao resultantes das constantes reconstrucoes
historicas que vao se efetivando a partir da economia, da cultura e da
politica, ndao se esquecendo do papel exercido pelos meios de
comunicagao na sua construcao discursiva, o que pode ocorrer a partir
de vieses distintos e, se pode dizer também, distépicos — haja vista ser
comum a existéncia de incongruéncias entre a realidade e o que é
midiaticamente representado. Entdo, qual é esse novo sensorium que tanto
mobiliza a cobertura sobre a crise brasileira em uma revista voltada ao
publico que toma decisoes politicas, econdmicas e financeiras no Brasil?
Ou, mais ainda, quais sentidos sdo produzidos e veiculados a partir desse
sensorium?

Levando em consideracao os fatores acima discutidos, o jornalismo de
revista produzido pela Revista Exame é aqui visto como um dispositivo, a
saber, um dispositivo midiatico de enunciagao. (Ropricuts, 2016). Trata-
lo dessa forma, por sua vez, requer explicitar que o termo dispositivo traz
uma série de acepgoes, podendo ter um carater tecnoldgico, juridico ou
uma interpretagao filoséfico-sociolégica. Assim sendo, o uso adotado



refere-se a ultima perspectiva indicada (uma interpretacao filoséfico-
sociologica). Esse é um conceito caro a filosofia de Michel Foucault, para
quem o dispositivo trata-se de uma rede de relagdes que podem ser
estabelecidas entre elementos heterogéneos, que associam “discursos,
instituicoes, organizacdes arquitetonicas, decisdes regulamentares, leis,
medidas administrativas, enunciados cientificos, proposicoes filosoficas,
morais, filantropicas”. (Foucault, 2013b, p. 364). O dito e o nao dito
também sao componentes constitutivos do dispositivo, que é a rede que
se pode estabelecer entre estes diversos elementos.

2 A bussola da midia: discursos prescritivos e
sentimentos mediados

As dez capas da Revista Exame do ano de 2015 observadas sao,
especificamente, aquelas que enunciaram aspectos referentes a crise e
fazem uso de apelos emocionais e/ou sentimentais na producao de suas
narrativas. As capas (como objeto de andlise) justificam-se por ser vitrines
em relacdo aos contetidos que serao tratados prioritariamente nos textos
apresentados no interior da revista, pois a funcao e a semiose da capa
sao, justamente, a de despertar a atencao dos leitores, de convida-los e de
fomentar o desejo de leitura e deleite daquilo que é prometido por meio
do seu destaque. (ScaLzo, 2013, p. 62). Nela, é posto o elemento principal
a ser vendido, e todos os outros se poem em uma ordem de subordinacao
e hierarquizagao, podendo ser encontrados desde elementos textuais,
imagens, ilustracoes e outros aspectos, que, juntos, visam a conquistar o
leitor-consumidor. Segundo Almeida Junior e Nojima (2010, p. 16-17), as
capas sao também produtos graficos da comunicagcao que carregam grande
influéncia no que se refere a composicao de uma agenda a opiniao e ao
debate publicos, o que assevera o pressuposto de que a partir delas podem
ser analisados sentidos que desvelam posicoes politicas, relagoes de poder
e agenciamentos diversificados (VEroN, 2004), como pode ser visto nas
analises subsequentes.

-2 d ‘@107 zop/ Inl ‘¥€ U ‘£ A= NG Op seIxe)) ‘SHN ‘BiNynD) @ 0BSLDIUNWOD) — OBXSUOD) m



28

Geilson Fernandes de Oliveira e Maria das Gracgas Pinto Coelho ® A crise brasileira em revista: discursos prescritivos e sentimentos...

Figuras 1, 2, 3 e 4 — Capas Revista Exame: Janeiro (edicao 1.081, 1° jan
2015), marco (edicao 1.084, 4 mar. 2015), margo (edicao 1.086, 11 mar.
2015) e julho (edicao 1.094, 30 jul. 2015).
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No més de janeiro (Figura 1, edicao 1.081), ha uma enunciagao em torno
dos casos de corrupcao da Petrobras, fato que é parte constituinte do
cenario de crise no Brasil tanto em sua dimensao econdémica (o grande
desvio de recursos) quanto em sua dimensao politica (o envolvimento de
empresarios e figuras politicas). A composicao visual é construida a partir
de um fundo branco e da logo da revista na cor vermelha. No centro, é
expresso um circulo formado pela figura de uma mangueira de bomba de
gasolina que lembra a forma anatomica de um coracao, 6rgao que é o
centro do sistema circulatorio, responsavel pelo transporte de sangue de
e para todo o corpo humano. Sendo diretamente citada (chamada
principal), a Petrobras, empresa que atua na exploracao e producao de
petroleo, é a maior estatal brasileira, tendo um papel de grande importancia
a sua economia sendo, entao, equiparada, metaforicamente, ao coracgao,
evidenciado o seu significado para o mercado econdmico-nacional. Na
imagem, uma das pontas da mangueira que contorna quase totalmente
esse “coracao” esta desgastada e solta do restante “do corpo” — o tanque
de gasolina, aspecto que forja o sentido de separacao, dano e estrago,
impossibilita, assim, seu pleno funcionamento. Nessa mesma ponta, se
tem um efeito que evidencia vazamentos e manchas deixadas por essa
quebra do que seria o ideal, o que faz referéncia a sujeira, o que pode ser
associado nao somente a uma perda de matéria-prima e, portanto, de
capital devido aos desvios, como se fosse a perda do proprio sangue do
coragao, mas ao aspecto moral resultante da corrupc¢ao na Petrobras, que
é evidenciada como anormalidade e causa dos problemas explicitados.

Associado a imagem, tem-se, no ponto de visao central, a seguinte
pergunta: “A corrupcao da Petrobras pode parar o Brasil2” No enunciado,
chama a atengao o uso do termo parar, verbete que reitera a associagao
com o coragao, 6rgao que se mantém vivo e ativo por meio de batimentos.
Com efeito, tal como ocorre quando o coragao para, o que o enunciado
indaga e a0 mesmo tempo pressupde, é se a corrupgao na Petrobras poderia
parar e causar danos definitivos a economia nacional. Abaixo do enunciado
supracitado, encontra-se uma possivel resposta para a indagacgao feita:
“Como o avanco das investigacoes sobre algumas das maiores empresas
brasileiras pode afetar o mercado e tirar mais folego da economia”, o
que, de certa forma, confirma a premissa de que a economia, tal qual um
corpo biolégico vivo, estaria sob pressao e enfrentando riscos. Articuladas,
a composicao visual e a enunciativa da capa constituem uma retorica
que, por meio de metaforas e questionamentos, dao um sentido e uma
direcao ao tema de que tratam, evidenciando o sentido comunicacional
pretendido.
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Na primeira edigao de marco (Figura 2, edicao 1.084), um grande buraco
negro sem fundo aparente e um pequeno homem em sua margem ilustram
o enunciado “A queda”. Segue a seguinte citacao:

Os erros cometidos nos Gltimos anos — somados aos riscos de
racionamento de energia e dgua e aos efeitos da operacao lava-
jato — colocam a economia brasileira a beira de uma recessao em
2015. Sera o quinto ano consecutivo de desempenho ruim. A ddvida
é: vamos parar por ai ou teremos uma nova década perdida?
(EXAME, 2015, capa da edicdo 1.084).

Assim posto, se observa uma construcao discursiva que é forjada a partir
de perspectivas que possuem um tom incisivo e determinante, quica,
tendencioso. A indagacao é utilizada como mecanismo de apelo que
objetiva a consulta e leitura dos contetidos produzidos por parte dos
leitores-consumidores. Uma breve leitura da matéria — mesmo que nao
seja esse o objetivo da andlise aqui empreendida — logo indica uma
resposta, que se volta, principalmente, a visao de que o Brasil esta entrando
em uma crise sem precedentes, ao passo que sua saida se dara tao somente
a partir de um governo que erre menos — e ai se tem, explicitamente, uma
critica a Dilma Rousseff e ao governo do Partido dos Trabalhadores (PT) —
, e que esteja mais aberto as premissas neoliberais, o que se aplica tanto
ao campo econdmico (a menor intervencao do Estado) quanto ao sujeito
(que devera tornar-se mais empreendedor e autbnomo em suas acoes).

Nas duas capas até aqui analisadas, notam-se enunciados — verbais ou
nao — que constroem elementos discursivos relativos a crise brasileira. De
acordo com Bauman e Bordoni (2016) o presente parece estar imerso em
um estado de crise sem precedentes e sem rumos previsiveis, constituindo-
se como um novo tempo de mudancas. Conforme os autores, “a crise
enfrentada pelo mundo ocidental nao é tempordria, mas sinal de uma
mudanca profunda que envolve todo o sistema social e econdmico e que
terd efeitos de longa duracao”. (BAuMAN; BorboNI, 2016, p. 7). Interessante
é perceber, diante dessa afirmacao, que nos principais enunciados das
Figuras 1 e 2, ha, respectivamente, um sentido que atualiza, de modo
ainda mais negativo, os efeitos conjunturais da crise, colocando-a como
uma questao relativa especialmente a sociedade brasileira, nao havendo
uma contextualizacao dos quadros mais gerais da crise, uma vez que ela
nao é uma exclusividade do Brasil. Destarte, identifica-se um viés pessimista
sobre o fendbmeno de que tratam, mesmo que, em alguns momentos,
ofertem dicas exclusivas sobre como lidar com a crise.

Em ambas, a composicao visual-enunciativa demonstra reciprocidade e
coesdo, de modo que seus tracos e argumentos sao consonantes. Nesses



casos, reafirma-se a ideia de que os discursos textuais e estético-visuais
utilizados no design grafico das capas obedecem a uma linha de acao
particular (ALMEIDA JuNIOR; Nojima, 2010, p. 51), pautada por uma retérica
que codifica a informagao com a finalidade de construir um discurso que,
ao mesmo tempo que informe, persuada o leitor-consumidor, haja vista
os interesses existentes, aspecto que, de modo geral, se reproduz nas
demais capas.

Em outra edicao de marco, assim como na de julho (Figura 3 - edicao
1.086 e Figura 4 — edicao 1.094), a tematica do risco entra em cena de
forma mais premente, ao mesmo tempo que o sujeito leitor é impelido a
preparar-se. A imagem da ex-presidente Dilma Rousseff com semblante
de preocupagao e seriedade e com as maos juntas proximas do queixo,
como se estivesse rezando, ilustra a capa da segunda edig¢ao da Revista
Exame em marco. Em letras garrafais, é apresentado um enunciado que
parece responder com quais problemas a presidente estaria preocupada
e, possivelmente, rezando. “O risco de caos” parece ser iminente, conforme
os sentidos produzidos pela publicacao. Na sequéncia, sao indicados os
motivos que tém levado a Nacao brasileira ao caos:

Ap0s anos de escolhas erradas, a economia tera de passar por um
grande ajuste. Sairia mais barato se fosse executado por um governo
forte e convicto. As ruas mostram que temos o contrario.
Aumentam as chances de que o ajuste aconteca na marra — e com
consequéncias imprevisiveis para todos nds. (EXAME, 2015, capa
da edicdo 1.086).

Conforme exposto, além de se retomar uma memoria recente para validar
o que é dito, baseada no pressuposto de que Dilma nao teve pulso para
lidar com os movimentos populares de 2013 (jornadas de junho) e 2015
(os atos favoraveis ao seu afastamento da presidéncia), evidencia-se uma
producao discursiva que culpa a ex-presidente pelo cenario de
instabilidades, pois, mesmo que seu nome nao seja, de fato citado, é sua
foto, feita em um momento banal e nao oficial que ilustra a informacao.
Com isso, podem ser tecidos diversos questionamentos. Serd que o governo
seria mais forte e convicto caso estivesse nas maos de um homem? As
escolhas erradas durante anos nao tiveram outras pessoas envolvidas, tendo
em vista que o Governo Dilma estava em seu quinto ano? Entao, por que
é somente a imagem de Dilma que representa essa questao? E o que seria
um ajuste feito “na marra” e com consequéncias imprevisiveis? Esses
questionamentos devem ser feitos, principalmente, quando o discurso é
tomado como um campo de batalhas, onde poderes, perigos, lutas e
dominacgoes se (entre)cruzam, como pontuado por Foucault:
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Suponho que em toda sociedade a producido do discurso é ao
mesmo tempo controlada, selecionada, organizada e redistribuida
por certo numero de procedimentos que tém por funcao conjurar
seus poderes e perigos, dominar seu acontecimento aleatorio,
esquivar sua pesada e temivel materialidade. (2011, p. 8-9).

E interessante notar que, apesar de evidenciar a necessidade de um pulso
mais firme, o corpo da matéria de que trata a chamada, ao mesmo tempo
que busca arregimentar o sentido de falta de pulso e incompeténcia em
relacao a Dilma, demonstra como saida novamente o viés neoliberal,
explicando a falta de firmeza da ex-presidente, no caso, em modificar os
modelos econdmicos até entao utilizados, vistos como retrégrados e sem
retorno satisfatorio. Ou seja, a questao estaria assentada em ser mais firme
para fazer da economia um territério mais livre e autorregulado.
Entendendo o discurso como um cendrio de lutas, bem como se
contrapondo a sua pretensa transparéncia ou objetividade, como pontuado
por Foucault (2013a; 2011), tem-se que o discurso produzido pela revista
traz, em si, uma rede de sentidos que requer maiores atencao e andlise.
Como dispositivo midiatico de enunciagao, as capas mencionadas colocam
em voga a forte presenca das relagdes de saber e poder nos discursos que
produzem, revelando que o discurso sobre o poder é bem menor do que
o poder do discurso. A Revista Exame se apresenta como detentora de um
saber qualificado que Ihe permite enunciar, com tanta precisao e argucia,
sobre a crise e os rumos da economia brasileira, desvelando, logo, sua
constituicao por meio de relagoes de poder, que engendram efeitos de
sentido que apontam a uma vontade de verdade por parte da revista sobre
os fatos que discursiviza.

Foucault (2011) salienta que essa vontade de verdade é recorrente nos
discursos clinicos, cientificos, etc., que sempre buscam se fundamentar a
partir de uma logica que possa sustentar o que € dito. Esta mesma vontade
de verdade é identificada nas outras capas analisadas, com a utilizagao
de estratégias discursivas — colocacoes assertivas (“ap6s anos de escolhas
erradas, a economia tera de passar por um grande ajuste” — Figura 3),
imperativas (“os erros cometidos nos Gltimos anos [...] colocam a economia
brasileira a beira de uma recessao em 2015” — Figura 2), dados estatisticos
(“a previsao de queda do PIB ja chega a 2,5%” — imagem 4), entre outros
mecanismos que vao se aperfeicoando quando do desenvolvimento da
matéria, como uso de fontes especializadas, elementos que tem como
objetivo precipuo nao s6 embasar e fundamentar o que é dito, mas
convencer o leitor acerca daquilo que é enunciado.

Como parte dessas praticas discursivas permeadas por essas relacoes, na
maioria das vezes objetivando algum tipo de disciplina ou controle, o



discurso do risco ja apontado retorna na edicao de julho (Figura 4),
expresso pelos enunciados — “Prepare-se, a crise vai ser longa”; “o risco
de a nota de crédito do Pais ser rebaixada esta aumentando”; “a crise ndo
para de piorar”, mas também sao citadas algumas possibilidades para
uma reacao por meio da oportunidade de tirar licoes ou algo de bom da
crise: “Quais ligcoes ja podemos tirar dos erros cometidos? Como reagir e
sair mais depressa da crise?” A utilizacao da cor vermelha ao fundo
também chama a atencdo, produzindo sentidos que reforcam o estado de
alarme evocado pela crise, dai a necessidade de um preparo e de tirar, a
partir da experiéncia — principalmente daqueles sujeitos colocados pela
revista como fontes —, licoes para sair bem desse momento.

A tematica do risco ocupa posicao central na atualidade, tendo em vista
qgue, nos mais diversos campos — medicina, epidemiologia, engenharia,
etc. — sao cogitadas as probabilidades, a fim de evitar acidentes, mortes
ou outros infortanios, tal qual a crise. Nas praticas discursivas da Revista
Exame, o risco de caos é posto como iminente. Vaz (2012) afirma que o
pressuposto do risco tem como premissa a prevencao de possiveis danos
futuros, como modo de controlar as adversidades presumiveis, e é isso
gue as capas analisadas agenciam, haja vista que o risco requer cuidados,
algum tipo de controle ou condicao de alerta.

A recorréncia desses discursos mobiliza subjetividades vigilantes e
cautelosas, considerando, como propoe Foucault (2013a), que os discursos,
sendo parte de uma rede de relacoes heterogéneas, modalizam as
subjetividades. O dispositivo mididtico que enuncia esses elementos — a
Revista Exame — fornece aos seus leitores modelos subjetivos para vivenciar
a crise. A nocao de dispositivo formulada por Foucault, segundo Agamben
(2009, p. 35), possui uma natureza essencialmente estratégica, sempre
inscrita num jogo de saber e de poder. Por sua vez, o ilimitado crescimento
dos dispositivos, sobretudo com o desenvolvimento capitalista,
corresponde a uma disseminada proliferacao de processos de subjetivacao.
(2009, p. 41).

As capas ja descritas e interpretadas dao pistas de que ha por parte dessa
revista uma agenda permeada pelo negativismo em relacao a crise, a qual
tem continuidade nas demais edi¢oes do ano.
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Figuras 5, 6 e 7 — Capas da Revista Exame: agosto (edicao 1.096, 26 ago.
2015) setembro (edigao 1.097, 10 set. 2015) e setembro (edicao 1.098,
24 set. 2015).
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Fonte: Site da Revista Exame. Disponivel em:
< https://exame.abril.com.br/2015/
?post_type=edicao>. Acesso em: 16 out.
2018.



No més de agosto (edicao 1.096, Figura 5), sao apresentadas oportunidades
de descobrir “onde investir na crise”, enunciado elaborado em fonte que
se assemelha a uma estrada, ou seja, sao propostos caminhos para se
investir e superar a crise. Nas edicoes do més de setembro, a crise é
retratada nas duas capas publicadas no periodo. Na primeira (edi¢cao 1.097,
Figura 6), o risco volta a ser uma questao explicita, pois “Sem dinheiro. E
sem rumo”, a iminéncia de caos ressurge, tendo como plano de fundo a
imagem do perfil da ex-presidente Dilma, por meio de uma ilustracao em
gue ha apenas o seu contorno e o preenchimento totalmente na cor preta,
como se indicasse a auséncia de algum tipo de iluminacao.

Mais uma vez, Dilma é colocada como uma gestora incompetente, simbolo
da crise e seu governo como um erro — “O caos nas contas publicas é a
prova mais contundente de que um modelo de pais se esgotou. Outro
tera de surgir em seu lugar — e nao podemos nos dar ao luxo [sic] de errar
de novo”. Diante dessa recorréncia de mengoes a Dilma, tem-se uma
perspectiva de que a sua imagem é sinonimia da propria crise, o que
pode ser entendido, levando-se em conta a recorréncia e a forma de
abordagem, como misoginia, ja que se percebe uma forma de tratamento
e julgamento que, além de buscar desqualificar Dilma, provavelmente
nao seria utilizada da mesma forma caso a presidéncia fosse ocupada por
um homem.

Na segunda edicao do mesmo més (n. 1.098, Figura 7), a ilustracao de
uma estrada (mais uma vez) repleta de curvas com um sujeito desnorteado
e solitario, no seu centro, reforca o sentido de que existe “um longo
caminho de volta” a ser empreendido, o qual, é interessante notar, esta
iluminado pela cor amarela. Curiosamente, a publicagao também oferece,
com exclusividade, uma saida “verde” para a crise, por meio do combate
ao aquecimento global que pode somar R$ 600 milhdes a economia
brasileira até 2030 (enunciado localizado na parte superior), reforcando a
presenca de orientagcbes em meio as instabilidades e aos possiveis riscos.

A oferta de orientacdes das mais diversas visa, a partir de apelos de ordem
sentimental, a auxiliar os leitores ante a iminéncia do risco, fator que
corrobora a visao de que a midia e suas praticas discursivas passam a se
constituir em agenciadoras de sentidos sobre o sujeito e sua vida. E nesse
sentido que Gomes (2003, p. 45), aborda o papel do jornalismo como
tendo uma funcao estratégica a modelizacao da sociedade, “uma vez que
sao espacgos por onde os discursos terao seu ponto maximo de difusao”.

Apoiando essa perspectiva, Fisher sustenta que as midias atuam como
dispositivos pedagogicos, sobretudo quando indicam os modos pelos quais
os sujeitos devem agir e conduzir sua vida, fazendo uso, inclusive, de
“intmeros especialistas de todos os campos do conhecimento” (2006, p.
50) para sustentar e dar crédito aos temas discutidos. Na Revista Exame,
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esse discurso de autoridade também busca sua sustentagao por meio do
trabalho com relatos de empresarios renomados e suas dicas, bem como
com a publicizagao de casos que deram certo, como “a licido das empresas
gue aproveitaram a crise para ganhar eficiéncia e um salto de qualidade”,
enunciado localizado no canto superior da edi¢cao 1.097 (Figura 6).

Sobre o discurso do especialista, Freire Filho e Coelho (2011, p. 8) afirmam
que “o discurso competente dos peritos encoraja os individuos a atuarem,
de maneira sistematica, para acumular competéncias que os deixarao em
posicao de vantagem nas relacbes de concorréncia disseminadas, na
atualidade, por todas as esferas da vida”. Ao recorrerem a essas fontes da
experiéncia, sao articuladas relagoes de saber e poder (Foucault, 2013a),
visando a dar um sentido de autoridade as informagoes veiculadas, uma
vez que os lugares de producao desses discursos carregam um efeito de
verdade, como se fosse algo comprovadamente ja vivenciado e que, de
algum modo, teve éxito.

Das seis ultimas edi¢cdes do ano, referentes aos meses de outubro,
novembro e dezembro, trés trouxeram, em sua capa aspectos alusivos ao
discurso da crise.

Figuras 8, 9 e 10 — Capas da Revista Fxame: outubro (edicao 1.099, 8 out.
2015), novembro (edicao 1.101, 5 nov. 2015) e dezembro (edicao 1.104,
17 dez. 2015).
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Fonte: Site da Revista Exame. Disponivel em:
< https://exame.abril.com.br/2015/
?post_type=edicao>. Acesso em: 16 out.
2018.

Na primeira edicao do més de outubro (n. 1.099, Figura 8), sete pessoas
anonimas, com expressdes sérias, expdoem cartazes nos quais sao
demonstradas suas antigas funcdes — de executivo, vendedor,
recepcionista, auxiliar administrativo, administrador de empresas e
engenheiro civil —, a0 mesmo tempo que se colocam em disponibilidade
para novas contratacoes, expondo que a crise tem atingido os mais variados
setores do mercado de trabalho e profissionais com as mais diversas
formacgoes, como se ninguém estivesse livre de ser uma futura vitima. No
enunciado principal, é afirmado que hoje sao realizadas “7 demissoes
por minuto”, mesmo numero referente a quantidade de sujeitos na capa,
dando um rosto as estatisticas mencionadas. Contudo, esse ainda nao é o
pior cendrio, pois, segundo informacao localizada na parte inferior, “o
ritmo das demissoes vai dobrar. Entre 2015 e 2016, 2 milhdes de pessoas
vao engrossar as estatisticas dos sem-trabalho — um recorde na histéria do
Pais”. A situacao da Petrobras também é retomada, quando é enunciado,
no canto superior, que, incrivelmente, “a situacao da maior empresa
brasileira era péssima. Agora, piorou um pouco mais”, retomando outros
discursos enunciados pela revista, articulando-os com novos
desdobramentos. O panorama constituido pela Revista Exame em relacao
aos problemas enfrentados pela economia apresenta-se como
problematico, discurso que vai sendo “costurado” pelas demais capas,
que sempre retornam a um ponto em comum e medeiam, a partir disso,
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sentimentos que constituem um contexto de risco, produzindo, ao mesmo
tempo, medo.

Conforme Walton (2007, p. 27), a nogcao de medo estd associada a
inquietacao relativa a uma sensagao de perigo iminente, a um estado de
alarme ou a algo que deve ser temido, sendo uma reacao adequada em
momentos de ameaca. Destarte, se evidencia que esse conceito esta
estreitamente associado ao de risco, especialmente no caso analisado,
pois, ao se produzirem discursos relativos ao risco, se constréi uma
sensacao de espreita, de cuidados sobre o que pode vir a acontecer em
meio a possibilidade desastrosa, melhor dizendo, também se produz medo.

De acordo com Elias (2011), o medo é um aspecto estruturador da vida
em sociedade, visto que cria liames que possibilitam a construgao social,
ja que possui relevancia e eficacia nas formas de controle e engendramento
dos processos civilizatorios. O autor também ressalta que o medo tem
sua inscricao na sociedade, sendo importante, desse modo, analisa-lo
pelo prisma das relacdes que sao estabelecidas a partir da histéria e dos
modelos socioculturais existentes em cada época.

Associados, o risco e o medo sao 0s sentimentos e as emogoes mais
utilizados pela Revista Exame para enunciar sobre a crise. De certo modo,
ambos compdem a rede sociodiscursiva das capas do periédico e se
mostram como elementos que visam a alertar a populagcdo, ou mais do
que isso, deixar claro aquilo que deve ser temido. Esses discursos
fundamentam-se no gerenciamento e controle do risco e do medo ao
mesmo tempo que os medeiam.

No segundo nimero do més de novembro (Figura 9), tais elementos (o
risco e o medo) sdao novamente mediados. “Um pais mais pobre” é o
enunciado principal, ilustrado por figuras de sujeitos mostrando seus bolsos
vazios. Sem perspectivas para 0 momento, é afirmado que “a recuperacao
pode levar uma década — e deixar mais distante o sonho de um Brasil
rico”. Outra vez, é reiterada a perspectiva de que o Brasil é o centro da
crise, e que essa é uma exclusividade apenas do Brasil. Além disso, por
meio do enunciado, identifica-se que nao sao levadas em consideracao
as conquistas empreendidas pelo Brasil nos altimos anos, como a redugao
da pobreza extrema.* Diante disso, retoma-se Foucault (2013a, 2011) e
seus questionamentos sobre os discursos, haja vista a necessidade de
refletir sobre o porqué de esses discursos serem produzidos dessa forma e
nao de outra. Para entender essa questao, ha a necessidade de levar em
conta as posicoes do sujeito-enunciador — no caso, a Revista Exame, marca
que possui relacdes proximas com os setores mais abastados da sociedade

4Mais informagoes disponiveis em: < https://nacoesunidas.org/relatorio-banco-mundial-afirma-que-
brasil-conseguiu-praticamente-erradicar-extrema-pobreza/> . Acesso em: 4 maio 2015.



e que tem se posicionado como contrdria aos recentes governos populares,
bem como o proprio momento histérico, marcado por uma intensa
polarizacao politica.

Em sua ultima edicao de 2015 (n. 1.104, Figura 10), a Revista Exame
retoma sua funcao de orientadora em meio aos sentimentos de risco e
medo que ela mesma produz. “Onde investirem 2016” é o seu enunciado
principal, que se assemelha a outro aqui disposto, referente ao més de
agosto (“Onde investir na crise”), de modo que é interessante salientar
que nao se trata de questionamentos, mas de afirmagdes, dando o sentido
de que a revista, de fato, possui as férmulas mais adequadas, para que o
sujeito-leitor possa se dar bem no novo ano com uma renda fixa e “ganhar
mais de 17% por més”, mesmo em um contexto em que a economia
poderia vir a ser afetada em caso de impeachment — o que realmente
aconteceu.

Sobre a recorréncia de orientacoes na revista, nota-se, com base em Freire
Filho (2011, p. 17) que tais posicionamentos passam a constituir um
jornalismo de autoajuda, definido pelo autor como um produto massivo
voltado a obtencao de ganhos imediatos, seja em matéria de adaptacao
social, seja de ascendéncia profissional, discurso prescritivo que, nas capas
analisadas, se voltou nao somente ao sujeito-leitor-consumidor, mas
também a proépria presidente Dilma Rousseff e a sua equipe, diversas
vezes apontadas como as principais culpadas pelo cenario de crise.

A emergéncia do viés explicito de autoajuda que permeia alguns dos
enunciados citados se da em um contexto em que ha um desvencilhamento
das instituicoes tradicionais, como a Igreja, a familia, a escola, etc. Sao
condicdes de possibilidade historicas, nesse caso, que permitem a irrupgao
desses discursos, e nao, de outros. E diante desse quadro que a midia vai
ganhando, cada vez mais, espaco na vida dos sujeitos, na maioria das
vezes, determinando diagnésticos (como no caso da crise) a0 mesmo tempo
que oferta antidotos (tais quais as dicas para superar a crise) para lidar
com as situacoes. Essa pode ser, inclusive, uma das principais caracteristicas
do dispositivo midiatico de enunciagao investigado e dos seus discursos,
sempre tecidos com fios do saber e do poder. Com essa composicao, sao
arregimentados estados de animo e subjetividades especificas, calcadas,
especialmente, no risco de caos e medo do futuro, pois o dispositivo,
como coloca Agamben (2009, p. 46) é a0 mesmo tempo, uma maquina
de governo e de subjetivacoes. O discurso de medo e de risco produz
modos de governo proprios, bem como de subjetividades — segundo
Foucault (2013b), sempre nutridas por e amarradas a condicbes de
possibilidades histéricas dadas.

Com seus enunciados sedutores, fator propiciado pelas afirmacoes
assertivas, tais discursos encetam o que Prado (2013), inspirado em Foucault
(2008), denomina de “convocacgoes biopoliticas dos dispositivos
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comunicacionais”, isto €, praticas discursivas que agem no sentido de
requisitar aos sujeitos a acao em torno de determinadas orientagoes
referidas nos dispositivos da midia, que, cada vez mais, sob o viés de
orientagcao e suporte, convocam os sujeitos a formatarem seus modos de
viver, sentir e lidar no que diz respeito a questoes do cotidiano, objetivando
controlar acidentes e deficiéncias, a fim de aperfeicoar a existéncia.

Tais convocacgbes partem do principio de uma necessidade de
transformacgao ou superacgao, e o jornalismo se coloca, nesse caso, como
uma instituicao que fornece mapas cognitivos necessarios a orientacao
dos sujeitos. (Prapo, 2009). As convocagdes estabelecidas pela Revista
Exame se estabelecem a partir de apelos de ordem sentimentais, sem a
realizacao de aprofundamentos ou maiores discussdes sobre a crise.
Outrossim, a grande gama de enunciados relativos a tematica de risco e,
por sua vez, também de medo e a busca pela superacao, convocam e
agenciam novos modos de comportamento e cuidado, os quais sao
previamente trabalhados pela composicao visual e enunciativa das capas
e sao aprofundados conforme o desenvolvimento das matérias, incitando
outras formas de vida calcadas na prevencao como crédito para o futuro
diante da atual conjuntura atravessada pela crise politico-econdmica, com
vistas a estabelecer gramaticas subjetivas por meio das quais os sujeitos
possam lidar e vivenciar este momento.

3 Consideracoes finais

A midia vem se constituindo, cada vez mais, em uma instancia
socializadora que visa a atuar diretamente na vida dos sujeitos, propondo-
Ihes formas e padroes de conduta e autogoverno, instaurando aquilo que
Sodré (2006) denomina de “bios midiatico”: a vida permeada e constituida
de aparatos e discursos dos meios de comunicacao e da midia, atuando,
incisivamente, na redefinicao dos diversos ambitos da vida cotidiana.

Ao promover andlises sobre as capas da Revista Exame, as questoes
evidenciadas acima se mostram de forma incisiva, no sentido de que ha
uma estratégia continua de construcao e reconstrucao de discursos em
torno da crise e de sua superagao, sendo este Gltimo ponto percebido
como uma tatica utilizada para atrair o maior namero de leitores,
permitindo ao sujeito que enfrenta dificuldades vislumbrar a sensacao de
uma existéncia segura tao almejada. Afinal, quem nao gostaria de encontrar
formulas que, de fato, resultassem na superacao da crise?

As capas desvelam interesses particulares. Nelas, os fatores politicos e
econOmicos sao utilizados para justificar os motivos da entrada ou os
caminhos de saida da crise, mas a revista o faz por uma perspectiva que
deixa de lado seu aspecto complexo e multifacetado, propondo um ponto



de vista proprio a partir dos seus modos de reconstrugao e
redimensionamento da crise. Nao ha, dessa forma, uma contextualizacao
ou problematizacao em relagcao ao cenario, quer econdmico, quer politico,
e suas condi¢oes de produgao, uma vez que esses aspectos sao reduzidos
ao local e a figura da presidente, demonstrando, como bem afirma Sodré,
qgue na “midia, o sismégrafo e o sismo sao a mesma coisa”. (2006, p. 79).

Nas publicagoes da Revista Exame, é constantemente evidenciada a
presenca de discussao acerca da crise econdémica, ao mesmo tempo que
receitas para sua superagao sao citadas. Com isso, a revista se mostra
tanto como aquela que ecoa o problema quanto a que pode trazer subsidios
para enfrentd-lo. Entretanto, a premissa do caos é mais recorrente e
avassaladora do que sua saida. No que se refere a crise politica, Dilma
Rousseff é corriqueiramente colocada como a figura que representa a
fonte de todas as intempéries, dos problemas e erros cometidos que levaram
o Pais a um estado critico e conflitante.

Quando se observam as solucoes ou perspectivas de superacao da crise
que sao ofertadas pela revista, tem-se, reiteradamente, receitas faceis e
rapidas, que sempre retomam a necessidade de aderir a ética neoliberal,
seja nos niveis individuais (os sujeitos — que devem, por si s6, se preparar
e buscar saidas), seja nos econdmicos (maior abertura ao mercado externo
e menor intervencao do Estado), aspecto que é visto como coerente quando
se observam as posicoes e os interesses da revista, mas que se revela
como incongruente quando se contrapde esse tipo de saida as ideias de
tedricos que se debrucam sobre a crise, como Bauman e Bordoni (2016),
Touraine (2011), entre outros, os quais veem como uma das causas do
cenario de crises, justamente, a reducao da intervencao do Estado.

Concomitantemente, sao produzidos sentimentos e emocoes relacionados
ao risco e ao medo, pois, como visto, segundo a perspectiva da revista
analisada, o cenario brasileiro é de caos — palavra, inclusive, diversas
vezes declarada. A mediacao desses estados passa a fraturar outros até
entdo circulantes no meio social, como a seguranca e a esperanca em um
futuro melhor, fornecendo aos leitores modos de conduta especificos,
favorecendo a construcao de novas formas de ser-e-estar que passam a
modificar as dinamicas politicas, historicas e socioculturais e a produzir
novas estruturas e condicdes as experiéncias e trocas em todos os niveis.
Os apelos emocionais utilizados, que induzem ao risco e ao medo, ou a
superacao desses estados, ddao margem a emergéncia de outras gramaticas
afetivas, pois é no sujeito que essa crise vem produzindo e continuara a
produzir seus principais efeitos, provocando alteracoes complexas em
seu modo de vida, ideais de consumo e modelos de referéncia.

A crise, que ja demanda alteragoes profundas na vida pessoal e na coletiva,
é redimensionada pelos discursos produzidos pelo dispositivo midiatico
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analisado a partir de vieses e lugares de producao particulares, ganhando
novos patamares, diagnosticos e antidotos.

A recorréncia do tema passa a atualiza-lo, mesmo que nao haja muitas
novidades. A repeticao, nesse sentido, tem um interesse proprio, assim
como as perspectivas adotadas para expressar a crise, uma vez que, COmo
pontuado por Foucault (2011), o discurso nao é aquilo que traduz as
lutas, mas aquilo pelo que se luta.

A Revista Fxame agencia, com as narrativas expressas em suas capas,
subjetividade atentas, cuidadosas, sobreavisadas. O periodico nao propoe,
de fato, saidas, mas formas de administrar os riscos e os medos,
demonstrando aos olhares mais atentos o potencial de controle de seus
discursos. As andlises empreendidas indicam que ha uma construgcao
particular da crise por parte da Revista Exame, a qual é estrategicamente
produzida, assim como as abordagens sentimentais e emocionais utilizadas
e as orientagcoes que sao dadas, elementos tecidos através de uma rede
mais complexa.
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