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O LUGAR DE FALA DO
JORNALISMO: TEMAS SINDICAIS
EM VEJAE REVISTA DO BRASIL

Speech site of jornalismo: labor issues
in Veja and Revista do Brasil

Patricia Regina Schuster’

RESUMO

Este artigo tem por objetivo apresentar parte das discussoes desenvolvidas
durante a pesquisa de Doutorado. Partimos do conceito lugar de fala, de
autoria de Eni Orlandi (2012), para analisarmos o lugar de fala que o
jornalismo constréi para si ao tratar de temas sindicais. Cotejamos a esta
reflexdo a revista Veja e a Revista do Brasil, motivados em saber qual é o
lugar de fala produzido por uma revista que exercita jornalismo de referéncia
e outra sindical. Nossos resultados apontam para carater matricial desse
conceito na composicao dos sentidos de cada uma das publicacoes e
denotam que em Veja o sindicalismo é objeto da fala, enquanto na Revista
do Brasil esste é o tema que atravessa toda a fala do objeto.

Palavras-chave: Jornalismo. Lugar de fala. Veja. Revista do Brasil.
Sindicalismo.

ABSTRACT

This article aims at presenting part of the discussions developed during the
PhD research. We start from the speech site concept, authored by Eni
Orlandi (2012) to analyze the speech site that journalism builds itself when
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dealing with labor issues. We confront this reflection to Veja magazine and
the Revista do Brasil, motivated to know what is the speech site produced
by a magazine exercising reference journalism and other union. Our results
point to the matrix character of this concept in the composition of the
meanings of each of the publications and denote that syndicalism is the
object of speech in Veja, while in the Revista do Brasil this is the theme
that runs throughout the object speech.

Keywords: Journalism. Speech site. Veja. Revista do Brasil. Unionism.

Introducao

Doutorado, em que estudamos o funcionamento da metafora

no jornalismo de revista, a partir de reportagens que discutiam
temas sindicais. Na tese, nos apoiamos teérica e metodologicamente na
Andlise de Discurso, de viés francés. Amparamo-nos numa de suas nogcoes
— a de lugar de fala, através da perspectiva de Orlandi (2012) — para
operarmos a analise das duas publicacoes eleitas como nossos objetos
empiricos: a revista Veja, pertencente a Editora Abril e uma das maiores
do mercado editorial brasileiro, e a Revista do Brasil (RB), editada pela
Editora Atitude, produzida e financiada por um coletivo de sindicatos filiados
a Central Unica dos Trabalhadores (CUT).

Aqui, nossa proposta é trazer parte dos resultados desse debate que
confrontou o conceito de lugar de fala tanto ao jornalismo, bem como aos
dois veiculos, e problematizar as consequéncias desse tensionamento.
Assim, nossa primeira parada analitica procura entender qual é o lugar de
fala que o jornalismo forja para si, sempre pelo prisma sindical. A seguir,
deslocamos nosso foco para Veja, para, por ultimo, nos dedicamos a RB.

O presente artigo é produto da pesquisa realizada durante o

Partimos do pressuposto que ambas as publicagoes pratiquem jornalismo,
isto é, sejam regidas pelos mesmos principios deontologicos (objetividade,
imparcialidade, isencao sao alguns deles), ainda que cada uma delas o faca
dentro de uma tipologia jornalistica especifica (Veja faz jornalismo de
revista, enquanto a RB faz jornalismo sindical). Porém, os mesmos temas
—tal qual sindicalismo — recebem uma angulacgao diferente, condicionada,
a nosso ver, pelo lugar de fala que cada uma trama para si. Diante dessa
premissa, a pergunta central que as proximas linhas procuram responder
é: Qual é o lugar de fala produzido por uma revista que exercita jornalismo
de referéncia, como é o caso da Veja, e outra sindical, tal qual a RB? E como
isso ressoa no jornalismo de modo geral?
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LUGAR DE FALA: UM CONCEITO

O que é um lugar? Um espaco, uma esfera, um ambiente propicio para
algum fim. Para Santos (2006, p. 218) é “um cotidiano compartido entre
as mais diversas pessoas, firmas e instituicdes”. Ainda que essa concepgao
seja proveniente da geografia, ela é intrinseca aquilo que estamos
apreendendo como lugar de fala no jornalismo.

Os sujeitos, obrigatoriamente, situam-se em algum lugar (que, a priori, é
social), quando da pratica enunciativa. Sao detentores de papéis e
identidades distintas, que serao impressas no discurso. Durante o
estabelecimento de um ato comunicativo, instaura-se um quadro de
referéncia sustentado por formacoes imagindrias que nos dao a dimensao
dos lugares de cada participante.

Convém lembrar que todo e qualquer mecanismo de funcionamento
discursivo se da através de formacdes imagindrias. Sao as imagens que os
interlocutores do discurso fazem de si e do objeto que esta na ordem do
dia que presidem a negociagao de palavras.

Assim ndo sao os sujeitos fisicos nem os seus lugares empiricos como
tal, isto €, como estdo inscritos na sociedade, e que poderiam ser
sociologicamente descritos, que funcionam no discurso, mas suas
imagens que resultam de projecdes. Sao essas projecoes que permitem
passar das situacoes empiricas — os lugares dos sujeitos — para as
posicoes dos sujeitos no discurso. Essa é a distingao entre lugar e
posicao. (OrtanDI, 2012, p. 40).

Relatamos um episédio que presenciamos ha algum tempo, numa banca
de jornais, para melhor didatizar o que diz a autora: uma senhora entrou
no local e chamou o atendente, ordenando-o a tirar da vitrina uma edicao
da revista Playboy. O funcionario nao deu importancia para o comunicado.
O enunciado — que nunca tem uma Gnica interpretacao (MAINGUENEAU,
2001) — nao lhe fez sentido. No jogo imaginario, a mulher nao passava de
uma cidada qualquer. Foi s6 quando a cliente se identificou como
promotora da Vara da Infancia e Juventude do municipio que as imagens
— que circulam pelo lugar social da Justica brasileira (Ministério Publico,
nessa circunstancia) e da posicao-sujeito de autoridade que permeia um
agente publico dessa natureza — emergiram que a atitude do jornaleiro
mudou. No mesmo instante, o titulo destinado ao pablico adulto voltou a
ser realocado numa das muitas prateleiras do estabelecimento.

Esse fato depde a favor da tese pecheutiana, de que “as palavras, expressoes,
proposicoes etc. mudam de sentido segundo as posicées sustentadas por



aqueles que as empregam. (PecHeux, 2009, p. 147, grifos do autor). Sao as
imagens que temos do sujeito promotor de justica e do lugar social da
Justica (o Ministério Publico é um de seus bragos, responsaveis por
defender a ordem juridica), que demandaram uma rapida acao do jovem
balconista. Essa representacao nao “caiu do céu”, como ironiza Orlandi
(2012, p. 42), aludindo a figura do professor. Ela se constitui no confronto
simbolico com o politico, em processos que ligam discursos e instituicoes.

Assim, o lugar social, representado pelo lugar empirico, institucional,
atravessado por relagoes de poder, arbitra o lugar de fala. E esse lugar é
interdependente dos modos de relacao do sujeito com a forma-sujeito e a
Formagao Discursiva (FD) com que ele se identifica.

Em outras palavras, a inscricao de um médico no lugar de fala da medicina
pode se dar através de posigoes-sujeito que vao da medicina curativa,
alternativa, paliativa até espiritual (fato que denotaria certo descrédito para
com o discurso da ciéncia). E a filiacio a FD que direcionara tanto a forma-
sujeito — da medicina como forma de solucionar problemas de satde —
quanto as posicoes-sujeito que esse profissional de satide vai assumir no
discurso.

E no jornalismo, como podemos acomodar esses conhecimentos?
Descobrimos com Orlandi (2012) que o lugar é constitutivo da fala do
sujeito. Se assim o0 €, o lugar de fala do jornalismo — e é dessa nocao que
nos aconselharemos no decorrer deste artigo — é o de poder dizer, quase
inquestionavelmente, das coisas do mundo.

Fundamentamos nossa posicao: o jornalismo, como outras instituicoes
integrantes do atual espectro social, é produto de processos sociopoliticos
que, ao longo dos anos, foram sendo remodelados. Nasceu como atividade
profissional no século XVII, no bojo de uma sociedade moderna, onde o
poder comecava a migrar para as maos do Estado (movimento, inclusive,
comandado pelo jornalismo). Se os iluministas almejavam fazer do
jornalismo uma espécie de esclarecedor do mundo, hoje, podemos colocar
na conta daquele que, igualmente, foi chamado “Século das Luzes” o “poder
de fogo” que ele angariou.

As mediacdes — travadas, cada vez mais, no terreno simbélico — sao
executadas pela midia. E por ela que acessamos o mundo atribuindo-lhe
significado. Ao fazé-lo, a instancia mididtica ndao s6 detém o poder de
informar, mas de poder dizer, poder fazer saber, fazer crer e fazer querer.
(CHARAUDEAU, 2012). “A midia tanto pode ser um dos lugares em que surgem
e se produzem acontecimentos (na sua dimensao existencial), como o
espagco em que acontecimentos sao repercutidos (e adquirem sua segunda
vida)”. (FRANCA, 2012, p. 16).
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E no discurso que esses embates ganham concretude. Na avaliaciao de
Orlandi (2012, p. 10, grifo nosso), discurso é movimento “dos sentidos,
errancia de sujeitos, lugares provisérios de conjuncao e dispersao, de
unidade e de diversidade, de indistincao, de incerteza, de trajetos, de
ancoragem e de vestigios”. Em suma, um “ritual de palavras”, do qual o
jornalismo se apropria para mediar e fazer circular infinitas realidades.

O lugar social da imprensa brasileira esta sedimentado como objetivo
neutro, imparcial. E é esse aspecto que obriga o jornalista, ao assumir
variados lugares discursivos — da politica, da economia, do entretenimento...
— apagar esses resquicios em sua discursivizagao. (ScHwaas, 2011). As
marcas sao todas edificadas com o propdsito de fazer com que os ideais
da pratica jornalistica signataria da americana (objetividade,
imparcialidade) saltem aos olhos. Contudo, nao esquecamos que o discurso
jornalistico é também lugar de vestigios. Nao existe ritual sem falhas, ja
assegurava Pécheux (2009). A tentativa de ocultacao dos tracos que
constituem o seu lugar social sao efeitos de sentidos, produzidos nas
margens do dizer. (OriaNDI, 2012).

As organizacoes jornalisticas — entre elas as duas revistas que estao
representadas no nosso corpus de analise — apoderaram-se deste lugar social
apto a contar os fatos. O poder dizer de cada veiculo depende de um
conjunto de interesses que interpoe a atividade jornalistica. E esses
interesses, embora parecam unanimes — e o dispositivo (revista, por
exemplo) é um dos grandes responsaveis pela conferéncia dessa aparéncia
—, sao dispares. O jornalismo impresso, televisivo, radiofénico ou virtual
segue uma série de contingéncias tGinicas que modulam a sua fala.

A mesma regra vale para o jornalismo sindical. H& inimeros condicionantes
transpostos no poder dizer sindical que se refletem no que ele vai noticiar.
Em sintese: quando Veja fala de sindicalismo, a fala nao é produto de uma
tomada de posicao num espaco neutro. (AMARAL, 2002, p. 04). “Nela esta
implicito o modo de ver a realidade na qual a posicao é tomada.” A Revista
do Brasil, ao falar de sindicalismo, infalivelmente, fara o mesmo. Suas
respostas (para a questao sindical) serao dadas sempre através da
perspectiva do jornalismo sindical.

O lugar de fala do jornalismo é teatral, representativo das agoes cénicas
dos sujeitos. Sob um ponto de vista genérico, o lugar de fala do jornalismo
é aquele que pode dizer dos acontecimentos do mundo, sob a credencial
da isencao, da exatidao, mas o faz saber desse mesmo mundo é vassalo
dos modos como o sujeito inscreve-se na linguagem para dizer. Tais modos,
como adiantamos, sao estabelecidos por cédigos imanentes a praxis
jornalistica. Eles nao mudam estruturalmente (linha editorial segue sendo
linha editorial, rotinas produtivas seguem sendo rotinas produtivas), mas



sofrem drasticas alteragoes ao sabor da forma como cada sujeito vai maneja-
los na producao do seu discurso.

Jogando um facho de luz sobre o nosso objeto: mesmo incorporadas num
mesmo lugar social — que é o do jornalismo — ha grandes discrepancias no
lugar de fala da Veja e da Revista do Brasil, sobretudo, quando o assunto
é sindicalismo. Veja aborda o sindicalismo, fala dele a partir de um angulo
remoto, enquanto a RB é parte desse sindicalismo, estd comprometida
financeira, politica e ideologicamente com ele.

Estudar o lugar de fala que cada uma das publicagoes molda para si é nossa
proxima incumbéncia. Essa acao favorece uma atmosfera explicativa no
que diz respeito a légica que rege o modelo de visibilidade dado a
determinados temas no jornalismo. Aqui importa o sindical.

O lugar de falade Veja

Veja surgiu pelas maos dos jornalistas Roberto Civita (filho do fundador
da Editora Abril, Victor Civita) e Mino Carta. Seu exemplar nimero 1
circulou no dia 11 de setembro de 1968. Na capa, a seguinte manchete:
“O grande duelo comunista”, sobre um fundo vermelho, adornado com a
lendaria imagem da foice e do martelo.

Figura 1 — Primeira capa da revista Veja
R v

7 veja
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MUNDO COMUNISTA

Fonte: Acervo Digital Veja.
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No primeiro editorial, a revista notifica a que veio:

Onde quer que vocé esteja, na vastidao do territério nacional, estara
lendo estas linhas praticamente ao mesmo tempo em que todos os
demais leitores do pais. Pois Veja quer ser a grande revista semanal
de informacoes de todos os brasileiros. (Souza, 2004, p. 17-18, grifos
do autor).

Importante é reavivar que o Brasil estava, nesse periodo, sob a vigéncia da
Ditadura Militar (1964-1985), momento em que ocorria um movimento
contrario na imprensa nacional, de fechamento de véarios veiculos de
comunicacao. Nao ha notificagoes de que tenha havido condescendéncia
politica — como aconteceu com a TV Globo, no famoso caso Time-Life' —
por parte do governo em relacao a revista, mas, desde o principio, ela se
posicionou editorialmente. “Combateu a oposicao chamada por ela de
‘terrorista’ e defendia as criticas ‘construtivas’ ao regime somente dentro
do Congresso Nacional (um 6rgao legitimo) e de setores organizados nas
instituicoes, dentre elas, a prépria imprensa”. (Gazzotr, 1998).

Criada nos moldes de revistas de prestigio internacional, como a norte-
americana Newsweek, a italiana Epoca e a alema Der Spiegel, Veja segue
padroes editoriais de Time, uma das mais expressivas do mundo.
“Fisicamente”, ela se identifica pelo investimento em larga escala de
fotografias, ilustracoes, entre outros recursos iconograficos, e por
reportagens — sobre temas nacionais e globais — desenvolvidas em
profundidade. No alto escalao editorial, Euripedes Alcantara, como diretor
de redacao, Fabio Altman, Lauro Jardim, Policarpo Janior e Thais Oyama,
como redatores-chefe (cargo que, no passado, foi ocupado por Mino Carta,
que hoje é dono da revista CartaCapital).

Discursivamente, é um dos veiculos mais polémicos de toda a “era”
midiatica nacional. Capas, entrevistas, matérias sobre ciéncia, tecnologia,
ecologia, economia, religiao, mas, fundamentalmente, sobre politica tém
sido responsaveis por, pouco a pouco, atrela-la a essa imagem.

Em 1992, Veja publicou uma entrevista com o irmao do entao presidente
Fernando Collor de Mello, em que ele fez revelacdes de possiveis desvios
de dinheiro publico encabecadas por Collor e Paulo César Farias, seu
tesoureiro de campanha. Foi o estopim de uma série de dendncias que

T A TV Globo nasceu em 1965 a partir de um acordo financeiro, técnico e comercial com o grupo
norte-americano Time-Life. A época, a Constituigdo proibia tal tipo de negécio. “Nem a Comissao
Parlamentar de Inquérito instaurada no Congresso Nacional, nem as pressoes de Assis Chateaubriand
foram suficientes para impedir que a ditadura militar instalada em 31 de marco de 1964 arquivasse
a fraude evidente consumada pela Globo”. (RAMOS, 2005, p. 67).



culminariam na abertura do primeiro processo de impeachment da América
Latina. Em 2005, a revista desencadeou uma das maiores crises politicas
de todos os tempos, no Brasil, ao noticiar o escandalo apelidado de
“Mensalao”.

Todos esses furos? nao s6 pautaram outros veiculos, inclusive suas
concorrentes diretas, como IstoE, Epoca e CartaCapital, como ditaram os
rumos politicos e/ou econdmicos do Pais. Ao transpor os contornos da
informagao — que ja nao sao irrelevantes —, Veja se coloca como agente
social, dona de poderes superlativos, que se sobrepoem aos concentrados
nas figuras dos Principes, tanto o de Maquiavel quanto o de Antonio
Gramsci (o Principe moderno) e o de Octavio lanni (o Principe eletrénico).?

Hoje, o carro-chefe da Editora Abril apresenta distribuicao semanal e chega
as bancas e casas de assinantes de todo o territorio nacional. Ocupa o
topo da lista das revistas com as mesmas caracteristicas, efetivando (em
parte) o que Civita designou ser a sua missao:

Ser a maior e mais respeitada revista do Brasil. Ser a principal
publicacio brasileira em todos os sentidos. Nao apenas em circulacao,
faturamento publicitario, assinantes, qualidade, competéncia
jornalistica, mas também em sua insisténcia na necessidade de
consertar, reformular, repensar e reformar o Brasil. Essa é a missao da
revista. Ela existe para que os leitores entendam melhor o mundo em
que vivemos. (Civita,* 2013, s/p).

O veiculo “mae” da Abril possui uma tiragem (média) de 1.121.397
exemplares. Desses, 906.832 (média) sao destinados aos assinantes, e
113.384 (média) a vendas avulsas. (PusLiABrIiL, 2015, s/p). A maior faixa
etaria de leitores é a dos que tém acima de 50 anos de idade (31%), pertence
a classe B (51%), € mulher (55%) e vive na Regiao Sudeste do Pais (58%).
(PusLiABRIL, 2015, s/p).

Foi a custa desse jeito impar de noticiar que Veja esculpiu para si um robusto
lugar de fala, que, visto apenas pelas lentes de sua gigantesca tiragem, é
quase uma heresia para os padroes pés-modernos e flexiveis. O discurso
da publicagao fornece “mapas cognitivos/semioticos” (Prapo, 2013) aos
seus leitores que informam, mas, acima de tudo, “modalizam o agir”. De
posse de uma batelada de estratégias discursivas, ele orienta a acao, é

2 O jargao “furo jornalistico” indica que a noticia foi dada por um determinado veiculo antes de
todos os demais.

* Mais detalhes sobre essa comparagao em Moraes e Schuster (2013).

4 Roberto Civita morreu no dia 26 de maio de 2013, aos 76 anos de idade.
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onipotente e, ndo raro, beira a prepoténcia. E o que Benetti (2007, p. 42,
grifos da autora) confirmou, ao investigar a ironia na expressao jornalistica
da revista. “Veja, ao usar a ironia, exercita o poder de dizer: ‘isto é imoral,
grotesco ou simplesmente ridiculo; e vocé, leitor, evidentemente nao pensa
(ndo pode pensar) diferente de nés, pois pensar diferente de nds tornaria

rn

vocé imoral, grotesco ou ridiculo’.

Ao examinar o ethos discursivo — as imagens de si nas capas e editoriais
das revistas Veja, Epoca, Istof e CartaCapital — Ribeiro (2014) atesta que o
proprio nome da revista da Abril — Veja — |lhe afiancga autoridade e
legitimidade para enunciar. Efeitos que, alias, sao reafirmados a cada nova
cobertura, quando o seu logotipo é readequado a manchete da capa. Ela,
em tom afirmativo e autoritario, “diz saber como expressar diversos temas”
e “sabe, porque estava 13" (foram esses os principais ntcleos de sentido
catalogados pela autora).

Veja fala de um lugar que é tipico do jornalismo de revista, radiografando
aquilo que é de interesse do homem, com a promessa de lhe tirar da
ignorancia, facultando-lhe informacgao, sé que associada a um nivel de
aprofundamento e de prazer estético — que se mantém enraizado ao “real”
—nao encontrado em outras plataformas de informacao.> A experiéncia, a
maturidade (Veja esta no mercado ha quase meio século) e a sua postura
editorial sao fatores que lhe oportunizam uma condicao Unica entre seus
pares.

VEJA enuncia de um lugar historicamente construido. As marcas
assinaladas nas SDs sao acionadas por uma fala que busca reiterar uma
instituicao, inscrita em um conjunto de tracos que garantem uma
identidade estavel enquanto sujeito de seu discurso, porque
“inteligente” e “responsavel”. (ScHwaas, 2011, p. 104, grifo do autor).

A posicao de proeminéncia que conquistou entre as revistas de informacao
deriva da confianca estabelecida na correlacao de lugares: o seu préprio
com o do leitor e com o de outros veiculos. Nao esquecamos que a relacao
de lugares é determinada pelas formagoes imaginarias.

Quem é ele(a) (Veja) para que me fale assim? “Verdade, isencao, razao,
independéncia e inteligéncia sao marcas operadas pela VEJA e que
demonstram a vontade de ser visto como agente confiavel para dizer o que

> Na internet — sites noticiosos —, a profusdo de informagdes acerca de determinado assunto/
acontecimento talvez seja até maior, mas ai entramos no mérito de uma linguagem - capaz de
incorporar texto, audio, video, foto, hiperlinks — que em nada se equipara a de uma revista impressa
de informagao.



diz”. (ScHwaas, 2011, p. 106, grifo do autor). A considerar os nimeros —
informacdes da Publiabril (2015), dizem que o universo de leitores da revista
é de 8.614.529 — e, portanto, a “forca” das suas palavras (que ja serviram
de fonte para outros veiculos de comunicagao), o seu lugar de fala é singular.

Porém, o que, de fato, requer um esforco maior de nossa parte é
compreender que lugar é esse que Veja assume quando vai falar de
sindicalismo. E o lugar que Amaral (2004) diz pertencer a “imprensa de
referéncia”. As fontes oficiais sao as que com maior frequéncia visitam
aquilo que reconhecemos como espaco cénico discursivo da revista. Os
trabalhadores, sindicalistas e manifestantes sao “falados”, de acordo com
Francga (2001, p. 4), através de discursos identitarios que padronizam um
noés e um outro “(o “outro” do “nods”)”. Isso faz com que eles so figurem
como protagonistas (e dai sim, merecedores de enormes fotos e
fotomontagens) quando estao em situagao de errancia social.

O sindicalismo em Veja é o objeto da fala e nao a fala do objeto, como
ocorre na RB (trataremos dela na sequéncia). Temais sindicais, como os
demais assuntos noticiados (do orbe da politica, economia, ecologia...),
se dissolvem no discurso da publicacao, que é revista, mas nao
especializada.

As prerrogativas do lugar social ocupado pela midia sujeitam Veja a falar
de um lugar que é o do “leitor do mundo”. (AmARraL, 2004, p. 55). Quando
o meio sindical vai para dentro daquela estrutura de papel, esse relato esta
“legitimado pela sociedade e presente no imaginario social como uma
atitude que relata o cotidiano do mundo”.

O lugar de fala de Veja — que é o lugar de poder dizer — fala das coisas do
mundo sindical, mas, ao conceder a palavra a determinadas vozes, omitir
outras, arranjar essa mesma palavra de um jeito e nao de outro, esse mundo
tende a se ver limitado a inimeros imperativos. Dois deles estao expressos
na missao da empresa que edita o veiculo: “A difusao de informacao,
cultura e entretenimento, para o progresso da educacao, a melhoria da
qualidade de vida, o desenvolvimento da livre iniciativa e o fortalecimento
das instituicdoes democraticas do pais” e a sua lucratividade. (GRUPOABRIL,
2015, s/p).

A “verdade segura” (TFouni; RomAo, 2004) — esse é o efeito gerado pelo
lugar de fala que a revista construiu para si — é de quem pode dizer (e vai
dizer) para o leitor como o sindicalismo, os sindicatos e os sindicalistas
sao.
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A RB teve sua edicdo inaugural veiculada em maio de 2006, durante o
Congresso Estadual da CUT, em Santos — SP. O langamento oficial ocorreu
em 12 de junho de 2006, na Quadra dos Bancarios, em Sao Paulo. Estreou
mensal e mantém até hoje a mesma periodicidade. O nimero de paginas
também nao oscila de uma edigao para outra, sao exatas 52.

A publicacgao é fruto de um projeto editorial voltado a classe trabalhadora.
Dele participaram, no seu nascedouro, 19 organizagoes sindicais. Hoje,
ja sao mais de 30 (flutua de més a més), e todas possuem um alinhamento
cutista.

Quem acompanha o movimento sindical sabe que os trabalhadores
acalentam um sonho antigo: ter um veiculo de comunicacao que seja
sua voz e que repercuta seus anseios. Nosso sonho enfrentou inimeros
desafios para ser concretizado. Algumas entidades conseguiram, por
algum tempo, viabilizar a manutencao de veiculos proprios — mas a
um alto custo e chegando a um grupo limitado de trabalhadores.
Quando, finalmente, 23 dos maiores sindicatos do pais conseguiram
unir esforcos para materializar esse sonho, foi lancada a Revista do
Brasil. (FEjo; MarcoLiNO, 2006, s/p).

Transformado em realidade, o sonho, deveras, esta imbuido de dar
sustentacao ao conceito sindicato-cidadao, que, segundo Paulo Donizetti,
um dos diretores da revista, consistiria no emprego de recursos e
esforcos das préprias entidades sindicais na intervencao da qualidade
de vida dos trabalhadores fora do ambito de trabalho. Desse modo, o
designio da RB é

num primeiro momento: 1) levar uma revista de informacao a quem
nao tem acesso a publicacoes impressas (por falta de cultura de leitura
ou por falta de grana) [sic]; ou 2) levar informagao mesmo para quem
tem acesso, mas nio gosta do que vé na imprensa comercial e ndo
tinha pra onde correr. Num segundo momento, ainda nao atingido, o
objetivo é viabilizar a distribuicdo da publicacao no varejo, com vendas
de assinaturas particulares a leitores de outros segmentos nao atingidos
pela distribuicdo, mas interessados na publicacdo. (DoNizeTTI, 2014,
s/p).

A circulagao da RB, por ora, é feita em todos os municipios que sediam
entidades sindicais (cutistas, especialmente) e que, por sua vez, a

7

redistribuem as suas categorias.® A predominancia é na regiao



metropolitana de Sao Paulo, onde sao distribuidos, aproximadamente, 160
mil exemplares, de um total de cerca de 300 mil. (DoNizeTTi, 2014, s/p).

Todas as edi¢des da revista estao disponiveis na Rede Brasil Atual (RBA),
um portal criado em maio de 2009, produtor de contetdo noticioso para
a internet. Ele hospeda os veiculos mantidos pela Editora Atitude, que
responde também pela producao do programa de radio Jornal Brasil Atual
e tem parceria estreita com a TV dos Trabalhadores (TVT). Criada pelos
metaldrgicos do ABC, ela existe como produtora dedicada a cobertura dos
movimentos sindicais e sociais desde 1984 e obteve concessao para operar
em canal aberto em 2010. A aliancga entre bancarios de Sao Paulo e
metalurgicos do ABC conseguiu também a concessao de trés emissoras
de radio FM, em Piragi, na regido de Catanduva, no noroeste paulista, em
Sao Vicente, no Litoral de Sao Paulo, e em Mogi das Cruzes, essa com
alcance na grande Sao Paulo. As duas entidades estudam formas de estreitar
a parceria e constituir um tnico organismo privado, responsavel por editar
a revista, manter o portal, elaborar contetidos e promover, gradualmente,
a expansao da grade de programacao e producao jornalistica de todos os
veiculos. No momento, essa producao é restrita a uma revista mensal, o
portal RBA, duas horas diarias de radio, uma hora e meia didria de TV,
com alguns programas regionais de cultura e servigcos em Piragi e Sao
Vicente. (DonizetTi, 2014, s/p).

A RB tem como editor-chefe Paulo Donizetti e dois editores politicos — Paulo
Salvador, pelo Sindicato dos Bancarios de Sao Paulo, Osasco e Regiao (SP)
e pela Associacdao dos Funcionarios do Grupo Santander, Cabesp e
Banesprev (Afubesp), e Valter Sanches, pelo Sindicato dos Metalurgicos
do ABC (SP). Fotos, quadros e outros expedientes graficos também fazem
parte do seu layout. No plantel de colunistas: Mauro Santayana e Laurindo
Lalo Leal Filho. A maior disparidade (num comparativo com Veja), sem
duvida, esta nos tracos editorais, assim descritos pelo editor-chefe:

Entender o papel do Estado como principal gerente dos assuntos de
interesse nacional, responsavel pela gestao da economia, a inducao
do crescimento, a regulacido dos mercados, a promocao de politicas
publicas destinadas a reducao das desigualdades de renda e a promocao
da igualdade de oportunidades de exercicio da cidadania. Entender a
producao cultural como expressao das identidades e da diversidade,
acima, portanto, de objetivos comerciais. Valorizar o interesse coletivo,
sem desprezar, nem negligenciar em relacao aos anseios, sonhos e
necessidades individuais. Estimular a participacao social e

6 Nao sdo todas que o fazem. E preciso haver — mais que estrutura (de pessoal, econémica) — uma
espécie de vontade politica ao entrega-la aos trabalhadores.
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comunitaria e buscar prestacao de servico. Proporcionar prazer de
leitura, diversao, sem banalizar a linguagem valorizando a elegincia
no texto e na producao visual. Promover o interesse pela leitura.
(DoNizeTTi, 2014, s/p).

Figura 2 — Primeira capa da Revista do Brasil
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Fonte: Acervo Digital da Revista do Brasil.

A RB apresenta-se de um jeito sui generis. Ela nao é uma revista de
informacao qualquer, embora tenha a mesma aparéncia fisica de Veja. Ela
nao é um house-organ melhorado, ainda que sua distribuicao seja feita
gratuita e manualmente. Sua férmula editorial — segundo Donizete (2014)
- nao é sindical (organicamente) e nem corporativa.

O que é a RB entao? E um veiculo feito por entidades sindicais (liderancas
do movimento sindical comandam as edi¢oes), filiadas a CUT, financiado
por entidades sindicais, mas que, ao assumir os principios deontologicos
da pratica jornalistica, reverte-se em jornalismo especializado sobre o
mundo sindical.

As reportagens discutem politica, economia, cultura, mas todas elas
recebem um tratamento classista, porque seu preceito é informar um
publico especifico, qual seja, a classe trabalhadora. A intencao, ressalva



Donizetti (2014), é que a RB chegue as maos de quem nao tem acesso a
publicacdes impressas, ou de quem nao gosta do que vé na imprensa
comercial.

E esse ultimo desejo que mais coloca a RB em situacao de conflito editorial
com Veja, por exemplo, ja que ela faz parte do rol de revistas da imprensa
comercial. Assim, o veiculo demarca-se como aquele que acastela a
identidade de um pais (Brasil) e de uma parcela de sujeitos que nele habita
que parece asfixiada pela cadeia mididtica. Esse é o nao dito verbalizado
no texto publicado na segunda edicao da revista. “Quem acompanha o
movimento sindical sabe que os trabalhadores acalentam um sonho antigo:
ter um veiculo de comunicacdo que seja sua voz e que repercuta seus
anseios”. (FEno; MarcotiNo, 2006, s/p).

O titulo Revista do Brasil “nao é mais um objeto de leitura, torna-se seu
envelope”. (MouiLLaub, 2002, p. 86). Ele pressupoe um Brasil em que os
trabalhadores nao sao apenas coadjuvantes da historia. Implica uma nacao
em que esses sujeitos constituem uma tnica classe (nao faz distincao entre
categoria a ou b, nem aquele que é sindicalizado ou nao sindicalizado).
Parece querer fazer justica (ao repercutir seus anseios) a essa classe e as
suas representacoes sindicais, que, nao raras vezes, é alijada do discurso
jornalistico da imprensa comercial, como cita Donizetti (2014). Isso quando
esse lugar social, onde figuram os sujeitos trabalhadores, nao é confundido
com o lugar da malemoléncia, da criminalidade e de outros tantos
estereotipos identificados em uma vasta gama de trabalhos.”

A RB, sob o ponto de vista de seu discurso, firma um pacto com o leitor: o
sujeito trabalhador e o movimento sindical, por inferéncia, tramam um lugar
de fala que nao é o mesmo da légica do lugar social do jornalismo
comercial, como é o de Veja, que recebe um tratamento que sequer faz
eco a sua voz. Por isso, os idealizadores da revista acalentam o sonho de
ter um veiculo de comunicagao que seja sua voz. Na pratica, o veiculo
cauciona o — e nao um - lugar de fala para os trabalhadores (suas
representacoes).

Esse lugar, na RB, é também o lugar de poder dizer. Mas, se, por um lado,
em Veja, o sindicalismo é falado, é objeto da fala, por outro, na RB, ele
permeia toda a fala do objeto. Nem sempre diretamente,® todavia, o
“espirito” sindical (tal qual o “espirito” comercial, em Veja) intervém em
todos os assuntos abordados pela publicacao.

7 Ha incontaveis casos. Podemos mencionar, para ilustrar, Tfouni e Romao (2004), que identificaram
o confronto de duas formagdes discursivas na abordagem de uma categoria de trabalhadores. Os
sem-terras, a partir do MST, ou sdao emoldurados por uma FD dominante (reportagens de Veja) ou
uma FD de resisténcia (reportagens da revista Caros Amigos).

8 Nem sempre fica claro para o leitor — como acontece em Veja — que “aqui” (nesta pagina), a revista
estd a falar, especificamente, sobre sindicalismo.
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Ao conceder esse lugar ao sindicalismo, a RB inova, moderniza um campo
simbolico em que a manifestacao do sindical sempre esteve muito afeita
ao estilo panfletario ou onde questoes trabalhistas estaio numa zona de
sombra, ou (pior) sao transformadas em noticia a partir do enquadramento
antes descrito.

Na RB, eles — os trabalhadores e as liderangas sindicais — falam. Falam
mais e nao nas mesmas condigoes recriminatorias de Veja. No veiculo, o
povo — trabalhadores, em geral — ainda tem uma boa parte da sua fala
relegada a terceirizacao, submetida a oficialidade do presidente do sindicato
x, da federacao y, da central z. A classe trabalhadora tem prioridade no
destino da informacao (assim como a classe média tem em Veja), mas nao
ha, no contrato de leitura da RB, tal como ha no Didrio Gatcho, uma
clausula que preveja uma participacao intensa dos leitores como fonte. Ou
seja, os trabalhadores seguem sendo incluidos precariamente. (FRANCA,
2001).

A necessidade de aproximagao com o leitor faz com que a RB nao tire o
estatuto de noticia das reportagens que produz. Ao contrario, ela aborda o
vivido (num atrelamento a perspectiva sindical), mas sem fazer com que a
relevancia social se evapore. (AMARAL, 2004).

O lugar de fala do sindicalismo na RB nao é de total acesso a fala dos
trabalhadores, mas o é de algumas liderancas sindicais (sobremaneira,
aquelas vinculadas a CUT). Nao é também de completa expropriacao ou
esquizofrenia simbolica. (Franca, 2001). E o lugar em que determinado
grupo sindical se coloca como sujeito e ganha relevancia social. Ele nao
representa o sindicalismo apenas, tomando essa representacao a partir da
ideia de representacao parlamentar.

RB confere outra forma de aparicao, de visibilidade publica a tematica
sindical, que, repetimos, nao é de representacao, mas de “presentacao”.
(FRANCA, 2001). O processo de sujeicao deixa de ser comunicacional (ja
que a RB é o dispositivo que da qualidade material a um lugar de fala para
o sindicalismo), mas, ainda ndo deixou de ser amplamente politico,’ haja
vista que essa “presentagao” ainda é de um coletivo do movimento sindical
brasileiro (cutista). Ainda assim, a revista invade um espaco tipico das
racionalidades dominantes (tais como as das grandes revistas). Ela é um
instrumento que fortalece a luta pela cidadania, ofuscando, portanto,
algumas verticalidades, como coloca Santos (2006).

2 Nao estamos considerando que haja algum processo comunicacional apolitico, mas, no caso da
RB, esse politico é partidario da visdo sindical cutista.



Conclusao

Reiteramos, com a producao deste artigo, a importancia do conceito lugar
de fala no jornalismo. Ele, mais que ratificar que os modos de visibilidade
conferidos a determinados acontecimentos sao resultado das acoes cénicas
dos sujeitos envolvidos num dado ato enunciativo, desmistifica a condicao
de neutralidade da noticia. O jornalismo, como vimos, fala de um lugar
avalizado para poder dizer das coisas do mundo e, quando a pauta é
sindicalismo, ele esta apto a, mais que dizer, fazer saber o que e quem
importa sobre esse tema.

Quando é Veja quem vai relata-lo, ela o faz a partir de um lugar de fala em
que o sindical é mais um assunto como outro qualquer, ou melhor, no
jornalismo de revista, ele acaba por ter a mesma relevancia que outras tantas
tematicas. Ele se dissipa diante da multiplicidade de questoes que precisam
ser abordadas por uma revista de informacao, tal qual a publicacao da Abril.
Ele é o objeto da fala.

Nao obstante, essa fala, como vimos sustentando, nao é indiferente ao seu
habitat. Ela acaba sendo a caixa de ressonancia de um discurso que, no
caso de Veja, reverbera a voz de um dono (efetivamente, dos comandantes
da Editora Abril), tal qual ocorre com todos os veiculos pertencentes a
conglomerados midiaticos. E por esse motivo que a narrativa sindical
costuma estar atrelada a sentidos desabonadores (foram esses os
macrorresultados de nossa tese), quando abordada.

JanaRB, alégica é outra. O veiculo pratica jornalismo sindical, é financiado
por um coletivo de sindicatos filiados a CUT, e, por conta disso, o
sindicalismo permeia toda a sua fala. E desse ponto de vista que todo o
seu discurso é tramado. O lugar de fala do sindical em RB é o de objeto da
fala.

Mas sejamos mais pontuais: RB é a expressao de acontecimentos que nao
dependem mais dos favores da midia hegemoénica, de gentilezas, de
concessoes ou de grandes malabarismos para ganhar o status de existéncia.
Por ser o ambiente que possui a titularidade dos proprios sujeitos afetados
(referimo-nos aos trabalhadores, ainda que esses também enfrentem o
preceito da representatividade), ele oferece contribuicoes particulares.

Suafala é urdida por sentidos que fazem disputa a discursividade cristalizada
por Veja — para tecermos um paralelo direto com o outro objeto que nos
guia neste estudo por vdrias razoes: a primeira delas é que RB nao fala
apenas para o outro, mas com o outro, e isso redunda numa producao
semantica cujo potencial complexificador da realidade é muito maior do
que o modelo dicotdbmico, normalmente, reproduzido pelos hegemonicos.
A segunda é que RB se apresenta num formato — como antes alertamos —
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, que é o de revista, capitalizando, assim, os atributos do jornalismo
praticado nesse dispositivo e apagando outros, como a pecha do jornalismo
panfletario, exercitado por algumas organizagoes sindicais.

RB, com sua feicao hibrida (jornalismo sindical somado a jornalismo de
revista), faz o embate no espaco da visibilidade midiatica a partir de um
lugar de fala que passa a ter condigoes de interferir no jogo das significacoes.
Talvez ainda nao de igual para igual, mas pelo menos ela faz com que o
sindical — suas demandas — deixe a zona de mero espectador.
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