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RESUMO

O artigo apresenta elementos estruturais gerais do Reality Show de
gastronomia MasterChef e propoe que um item fundamental para
entendimento do programa envolve aborda-lo considerando o
estabelecimento de relagoes de afeto (vinculadas ao ato de estar junto de
pessoas do convivio cotidiano), via cultura material, o que auxilia nao
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apenas a compreensdo do programa, mas também o seu sucesso em varios
paises do mundo. Considerando a estreia da franquia MasterChef na TV
aberta brasileira, procura-se apontar elementos para uma analise de
dimensdes do consumo associadas a partilhas do cotidiano dos
competidores por meio dessas relagoes de afeto. Complementarmente, sao
abordadas algumas adaptagoes culturais preliminares e observaveis com
a veiculacao de alguns episodios de MasterChef Brasil.

Palavras-chave: Reality Show. Gastronomia. Afeto. Consumo. Cultura
Material.

ABSTRACT

This paper presents structural elements of the cooking reality show
MasterChef and suggests that the establishment of relations of affect (linked
to the act of being close to people of everyday living) via material culture
helps to understand both: the program, and its success in many countries
worldwide. Considering the premiere of the MasterChef franchise in the
Brazilian TV, the paper points out elements for an analysis of the dimensions
of consumption related to the contestants’ sharing of daily lives through
these affection relationships. Furthermore, some preliminary cultural
adaptations are discussed after MasterChef Brazil’s first aired episodes.

Keywords: Reality Show. Gastronomy. Affect. Consumption. Material
Culture.

1 Introducao

“[...] é dificil separar essa coisa da internacionalizacdo da cozinha
do regionalismo [...] [pois este] s6 aparece e é evidenciado na medida
em que vocé tem algo diferente de outro lugar [...] para poder
comparar.” (Pastoriza, 2014).

possivel considerar que a complexidade envolvida na franquia
internacional® do Reality Show MasterChef, que estreou na TV
aberta brasileira (com veiculacao pela Rede Bandeirantes

2 No momento em que foi anunciada a edicao brasileira, o MasterChef ja havia sido apresentado
(ndo necessariamente com producao local) em mais de 145 paises. (O Maior, 2014).



(Band)) em 2 de setembro de 2014, habilita a analise desse programa
ultrapassando os limites da competicao gastrondmica per se. Para
compreender a afirmagao, este artigo propde algumas reflexdes no sentido
de avaliar elementos que proporcionariam um efeito de afeto gerado pelo
programa, bem como apresenta o que podem ser consideradas variacées
culturais® observadas especialmente em comparacao a versao estadunidense
(ainda que se trate de uma franquia, e mesmo considerando que a primeira
temporada da edigao brasileira ainda estd no ar no momento em que este
artigo é redigido — quando ja haviam sido veiculados 11 programas).

Para iniciar a sistematizacdo, vale mencionar que parece existir um
fendmeno de moda relacionado a culindria e a gastronomia. A relativizacao
(relacionada ao uso da expressao parece existir) é justificada por pesquisa
em curso, que procura investigar em que medida o referido fendbmeno de
moda estaria associado a culindria e a gastronomia, ou mais
especificamente, as materialidades disponibilizadas/utilizadas na cozinha
(englobando desde utensilios até a propria comida, e passando, inclusive,
pelos modos de se relacionar/se comportar no ambiente da cozinha).

Contudo, independentemente da relativizagcao, é notorio que o tema
culinaria/gastronomia tem alcancado a midia. No caso do Brasil, a
afirmacao pode ser exemplificada via programacao da TV aberta,
particularmente destacando a estreia quase concomitante ao programa
MasterChef Brasil (analisado neste artigo) de outro Reality Show de
gastronomia: o programa Cozinha sob Pressao, da franquia Hell’s Kitchen, este
altimo veiculado pelo canal SBT a partir de outubro de 2014. De fato, pode-se
inferir que a recorréncia circunstancial dada pela coincidéncia de estreias nao
seria motivada exclusivamente pelo formato, mas também eventualmente pela
potencial moda associada ao tema — mencionada anteriormente como em
investigacao. Reforcando o alcance do tema na midia, além das estreias quase
simultaneas, vale destacar, também, a repercussao a priori dos programas
(ainda antes do inicio de sua veiculacao) via manifestacao de colunistas de TV
em secoes televisivas de 6rgaos de imprensa, que ja noticiavam os Reality
Shows meses antes de seu lancamento.*

Considerando, ainda que, as analises devem ultrapassar o contetido
veiculado (uma vez que, na contemporaneidade, a internet tem sido —em
algumas situacoes — utilizada complementarmente a programacao), neste
artigo sao abordados, também (ainda que brevemente), aspectos do
formulario de inscricao dos participantes disponibilizado no hot site do

* Sdo consideradas variagées culturais neste artigo tanto adaptagoes aplicadas pelos produtores locais
em relacdo ao contetido sugerido pela franquia como ocorréncias ndo necessariamente planejadas
pela equipe de producao, mas que constituem indices de variacdo no efeito de sentido de alguns
signos no programa.

4 Consulte, por exemplo (Castro, 2014a) e (Jimenez, 2014).
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programa hospedado na pagina da rede Bandeirantes, na internet, além do
acompanhamento em fluxo (WiLLiams, 2005, p. 77-120) do programa
veiculado no Brasil; ainda, sao apresentados aqui trechos de entrevistas
realizadas com a equipe de producao do programa na Band e com os
apresentadores do programa. Todo esse contetido é utilizado no sentido
de desenvolver a hipotese central abordada neste artigo, de que o
MasterChef ultrapassaria, eventualmente, uma competicao gastrondmica
e possibilitaria — via aspectos de consumo/cultura material — identificar o
estabelecimento de um tipo de consumo de relagoes de afeto,® consumo
esse definido a partir da possibilidade de estar junto que parece fundamental
para estudar o Reality Show em questao. Um desdobramento que interessa
especialmente ao desenvolvimento da investigacao em curso envolve avaliar
em que medida haveria variacoes significativas nessas relaces de afeto,
considerando as edi¢coes estadunidense (referenciada a partir deste ponto
como MasterChef US) e brasileira (referenciada a partir deste ponto como
MasterChef BR).

Outra informacao que requer destaque esta associada a contratacao da
jornalista Ana Paula Padrao pela Band para apresentar a edicao brasileira
do programa: tal contratacao fora informada por colunistas especializados
em TV ainda antes da estreia de MasterChef BR (CasTro, 2014a) e pode,
eventualmente, constituir mais que uma mera adaptacao local em relagao
ao formato de apresentacao estadunidense do programa. A afirmacao é
justificada pelo fato de que apesar de o MasterChef US ser apresentado
por trés chefs-celebridade® (que, além de conduzirem o programa, sao
responsaveis ainda por avaliar o desempenho dos competidores) algumas
edicoes da franquia também possuem apresentadores” independentes (além
dos chefs propriamente ditos). Ocorre que, no caso da edicao brasileira, é
possivel considerar que a presenca da jornalista e apresentadora remete
também a veiculacao de outro Reality Show no Pais (especificamente, mas
nao exclusivamente, a franquia Big Brother), habilitando o estabelecimento

> Neste trabalho, o termo afeto é utilizado no sentido de estabelecimento de relacoes de
proximidade humana, que sejam também estaveis. A justificativa da opcdo pelo termo esta
associada aos relacionamentos que Bauman classifica como “comunidades de ocasiao” (2003,
p. 51), fugazes, da contemporaneidade (ou pés-modernidade). Assim, se entende que, para
realizar andlises associadas ao Reality Show de gastronomia em questao, é fundamental considerar
um eventual interesse no estabelecimento de relagoes de proximidade duradouras (como aquelas
tipicamente desenvolvidas e mantidas em relacio a familiares ou pessoas de convivio proximo).

© Chef-celebridade é uma das nocoes que vém sendo trabalhadas pela pesquisadora e coautora
desteartigo em seu projeto de Doutorado, orientado pela Prof2. Dra. Kati Caetano. E denominada
chef-celebridade uma pessoa conhecida na midia que, paraalém do sucesso como apresentador
e chef na TV, converte-se em marca e passa a ditarcomportamentos. (OuVEIRA, 2014).

7 Segundo a roteirista da edicao brasileira da franquia, “o formato do MasterChef permite, quando
0 programa é muito longo — o caso da Espanha, [...] da Argentina, [...] do Brasil — que é mais
de uma hora que a gente tem de arte [de contetdo veiculado] que tenha um apresentador [...]
[o que auxilia especialmente quando] a gente precisa ter uma narrativa da historia”. (ABADE, 2014).



de potencial expansao e aplicacao do conceito de programa equivalente.®
Nessa perspectiva, além de a coincidéncia de estreias de dois Reality Shows
de gastronomia apontar para uma forma de consumo do entretenimento
na TV, pode-se dizer que a contratagao da jornalista Ana Paula Padrao é
também indicativa de outra forma de consumo — o da personalidade (o que
permite o estabelecimento de relacao analitica com a nogao mencionada
de chef-celebridade). Nao somente a figura do jornalista na
contemporaneidade também estaria associada a nocao de celebridade
como se poderia pensar em uma relagdo que ganha sentido entre
emissoras, na medida em que a Rede Globo promoveu a jornalista Fatima
Bernardes (que, como Ana Paula Padrao, foi também ancora de telejornal)
a apresentadora de programa de entretenimento.’ Nao obstante, em
decorréncia dessa nova atuacao na TV, no més de julho de 2014, Fatima
Bernardes passou a atuar como garota propaganda da marca de alimentos
Seara. Nos spots de TV, a jornalista/apresentadora/celebridade aparece em
um ambiente de cozinha, simulando o ato culinario. (CAMPANHA, 2014).7°

Para o desenvolvimento das andlises e reflexdes, o presente trabalho foi
dividido em trés secoes, além desta Introducado e das Consideracées Finais.
A breve secao MasterChef US e MasterChef BR: a estrutura dos programas

8 O conceito de programa equivalente esta em definicio no projeto em curso do pesquisador e
coautor deste artigo: sdo equivalentes aqueles programas televisivos que pertencem a mesma
“forma cultural” (Wittiams, 2005, p. 39-76) e possuem elementos que permitem constatar a
utilizagao de programa de outra emissora como referéncia. (MarRQuIONI, 2014). Apesar de a
sistematizacdo em curso ocorrer em relacdo a forma cultural “Noticias” (WiLuams, 2005, p. 40-
45), o perfil profissional do apresentador possibilita supor inicialmente o desenvolvimento de
uma situacao de equivaléncia em relacao a forma cultural “Drama Documentario” (WiLLIAMS,
2005, p. 70-72), sugerida ainda na década de 1970 para equacionar um programa que pode
ser considerado a versio embriondria dos Reality Shows — constituindo um desdobramento para
a pesquisa em curso. A definicao de programa equivalente considera, essencialmente, o uso de
programa de outra emissora como referéncia, e tendo em conta que “a franquia que a gente
consegue mais ‘puxar’ [utilizar como referéncia] é a americana [estadunidense]; ndo é nem a
espanhola nem a argentina [...]; de onde eu ‘puxei’ os trejeitos, tudo assim, é a americana, porque
é 0 que a gente [es]ta acostumado a ver em TV [...], em cinema; a cultura [...] da [...] onde a
gente tem que ‘puxar’ e se inspirar e que o brasileiro estaria mais acostumado a ver é da franquia
americana” (ABADE, 2014). Ha que se investigar, a partir da observacao empirica, indices de uso
pelos produtores locais da receita para apresentacao de Reality Shows no Brasil fornecida
tacitamente pela Rede Globo a partir do programa Big Brother Brasil (BBB), conduzido por um
jornalista (remetendo a forma cultural “Noticias”).

° No momento em que este artigo é redigido, colunistas de televisao comegam a publicar notas
informando que a jornalista Patricia Poeta (que também atuara em bancada de telejornal) tende
a seguir trajetoria profissional equivalente: a jornalista ird também se dedicar a programas de
entretenimento. (Castro, 2014b). Nesse sentido, parece haver uma tendéncia de migracao de
jornalistas para o segmento entretenimento.

19 E importante lembrar que a recolocacio de Fatima Bernardes pressupde uma mudanca em seu
horério de atuacdo na emissora, passando do Jornal Nacional (que ocorre as 20h30min) para
as manhas da Globo (as 10h45min); no entanto, o programa Encontro, apresentado pela
jornalista, nao prevé espaco dedicado ao ato culindrio, como se poderia supor por haver certa
recorréncia ao formato na grade de programacgao matinal da TV aberta brasileira: a proposta de
Encontro é a de ser um programa de variedades.
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apresenta, em linhas gerais, os quadros principais da producao original
estadunidense e o formato adotado pela franquia para a versao brasileira.
A secao Temperando a competicado com afetos: a revelacao de sentimentos
pela culinaria procura sistematizar porque € possivel abordar analiticamente
o programa ultrapassando as fronteiras de um Reality Show de competicao
gastrondmica, especialmente pelo fato de serem visualizadas, por meio
dele, complexas relacdes da contemporaneidade — para tanto é utilizada a
nocao de “cultura material”. (MiLLER; SLATER, 2004, p. 46)."" Na secao
“Leituras iniciais” de potenciais variagées culturais, a adaptagao cultural
observavel em MasterChef é analisada por meio da comparacao entre
temporadas das edi¢coes estadunidense e brasileira, especialmente no que
diz respeito a manifestacoes de identidade nacional. Finalmente, as
Consideracoes Finais apontam a desdobramentos planejados para a
investigacao associada a este artigo — especificamente em relacao ao
refinamento das andlises relativas as adaptagoes para a edicao brasileira,
de modo a proporcionar elementos de reconhecimento cultural por parte
da audiéncia de TV aberta do Brasil.

2 MasterChef US e MasterChef BR: a estrutura dos
programas

“[...] sao pelo menos vinte biblias que a gente recebe.”
(ABADE, 2014, sobre os manuais de instrucoes
para a criacao de programas da franquia).

O andamento de cada programa nas temporadas de MasterChef US segue
uma estrutura geral com poucas variagoes (inclusive entre temporadas), '
o que é justificavel por se tratar de uma franquia; no caso de MasterChef
BR — até o décimo primeiro programa da primeira temporada' - foi possivel
constatar nao apenas permanéncias em relagao a versao estadunidense,
mas também aproximacao significativa entre essas produgoes. A partir da
definicao efetiva do grupo de participantes (que apés selecoes iniciais define
os concorrentes efetivos ao status de chef), cada programa associa a

" A cultura material esta relacionada a “um ramo da antropologia que manteve um conceito de
cultura como um processo que produziu tanto a materialidade quanto as relacoes sociais, sem
que qualquer um fosse anterior ao outro”. (MiLLer; StaTer, 2004, p. 46). A nocdo é apresentada
com maiores detalhes adiante, neste artigo.

2. Os autores do presente artigo observaram a estrutura em todas as temporadas veiculadas
originalmente nos EUA. No momento em que esse texto comecou a ser redigido, estava em
exibicdo a 52 temporada de MasterChef US.

3 A primeira temporada ainda era veiculada quando este artigo foi enviado para avaliacdo pelo
periodico cientifico.



realizagao de duas tarefas principais: uma primeira, que pode ser individual
ou coletiva, com carater classificatorio, e uma segunda, eliminatoria (que
define a saida de um ou mais participantes do Reality Show: via de regra,
ao menos um participante é eliminado a cada programa). O Quadro
Tapresenta as secoes tipicas de MasterChef US enquanto o Quadro 2
apresenta as secoes correspondentes em MasterChef BR.

Quadro 1 - Secoes tipicas do programa MasterChef US

Secio Descricio

Recuperagio de episodio(s) anterior(es) e apresentagZo de um resumo do contetudo do

1) Inmicial . -
(al) Inicial programa que serd veiculado no dia.

"Desafio da Caixa Misteriosa" € o nome atribuido & seg3o em fimgio da traducdo dos
autores para o termo Mystery Box Challenge . Corresponde a uma prova classificatoria
da competic3o gastrondmica. Neste momento. os participantes levantam uma caixa de
(b1) Desafio da Caixa Misteriosa |madeira e se deparam com os ingredientes a serem utilizades (no todo ou em parte) no
ou Prova em Equipe primeiro prato do dia. A Figura 1 flustra uma tomada do cendrio com as caixas ainda
misteriosas (sem revelar o conteude). enguante a Figura 3 ilustra o conteudo revelado.
Tipicamente, hi episédios intercalados nos quais essa seg3o € substituida por uma
atividade em equipe, igualmente relacionada a um desafio culingrio.

Os participantes s3o apresentados a um contexto que envolve limitac3o no tempo de
preparo o gue. associado a um eventual desconhecimento ou falta de habilidade técnica
para confecgdo dos prates por parte de cozinheiros amadores em relagio aos
ngredientes. constitui cendrio de dificuldades para que cada candidato a MasterChef
cumpra seu desafio. Estes ingredientes ou os pratos propostos para serem realizados
podem por vezes relacionar graus de sofisticac3o, exigir dominio técnico especifico e
mesmo desafiar o candidato diante de situagdes inusitadas como ingredientes exdticos ou
vivos, por exemplo. Durante o preparo. os competidores dio depoimentos e s3o
questionados pelos chefs apresentadores do programa em relagSo ao prato que estdo
elaborando (conforme Figura 5).

Os participantes finalizam o preparo e os trés chefs apresentadores do programa atuam
como juizes para selecionar os trés pratos que mais os impressionaram durante a seco
(cl).

Os trés pratos selecionados em (d1) s3o provadoes pelos chefs. e o vencedor do desafio
€ anunciado. Quando se trata de uma atividade coletiva. os convidados para quem os
competidores cozinharam (que podem ser tanto populares frequentadores de uma praia
quanto soldados das Forgas Armadas) sio questionados em relago & preferéncia pela
refeicHo fornecida e a equipe vencedora € anunciada.

(cl) Preparacio dos Pratos

(dl) Conclusio e montagem dos
pratos

(el) Anincio do vencedor da
etapa

0O(s) vencedor(es) é (sdo) apresentado(s) a Prova Eliminatéria do programa e
informado(s) de sua vantagem em relagfo aos demais competidores, em razdo de seu
sucesso no (bl) Desafio da Cafxa Misteriosa ou Prova em Equipe (a vantagem pode
tante ser dada pela imunidade em relagHo a ehmimagZo do diz. gquanto pelas escolhas que
o participante pode realizar ou ainda pela definic3o dos utensilios/ingredientes com os
quais ofs) vencedor(s) prefere(m) que o prate da prova ehmmatoria seja realizado).

Apresentacio da (f1) Prova
Eliminatéria ou Teste Sob
Pressio ao vencedor da etapa

(gl) Selecio de ingredientes para|Os competidores devem reunir, durante um periodo determinado. todos os ingredientes
a Prova Eliminatéria que consideram necessarios ao preparo do prato da Prova Eliminatéria.
Essencialmente. a secio ocorre de maneira analoga a (c1) Preparacio dos Pratos. Nos
episddios em que a (c1) Preparagio dos Pratos ocorre em equipe, a Prova Eliminatéria é
realizada individualmente apenas pelos membros da equipe perdedora. e € referenciada
como Teste Sob PressHo (tradug3o dos autores deste artigo para a express3o original
Pressure Test).

Os candidatos concluem o prato realizado para a Prova Eliminatoria e os chefs
apresentadores d3o inicio & degustag3o e observac3o comentada em relag3o a cada um
(i1) Conclusio e montagem da dos pratos preparados. Cabe notar que 2 ordem de degustago nesta etapa pode ser
Prova Eliminatéria feita de acorde com aspectos visuais dos pratos finalizados ou ainda com relago ao

(hl) Preparacio do prato da
Prova Eliminatoria

desempenho do candidato. analisado durante a (hl) Preparacio do prato da Prova
Eliminatéria.

Os chefs apresentadores selecionam agueles que consideram os melhores e os piores
pratos provados. O vencedor do episédie € anunciado entre os autores dos melhores
pratos selecionados.

Instante de tensHo maxima do episddio. associado i eliminacdo de wm dos competidores
do programa (como ilustrado na Figura 7); ocorre ainda um flashback com momentos e
depoimentos marcantes do participante eliminado e s3o anunciados os conteudos do
proximo episadio.

(j1) Anancio dos melhores e
piores pratos

(k1) Amincio do participante
eliminado e contetidos do
proximo programa

Fonte: Proposto pelos autores a partir do acompanhamento das temporadas no
website < youtube.com>.
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Quadro 2 - Secoes tipicas do programa MasterChef BR

Secio

Descricio

(a2) Imicial

Breve apresentagdo do programa e dos jurados. Em seguida, sdo exibidos tanto um
resumo do conteudo a ser veiculade no dia quanto a vinheta de abertura (que
compreende um clipe com os participantes).

(b2) Caixa Misteriosa ou Prova
em Equipe

"Caixa Misteriosa" € 2 tradug3o da equipe de produg3o brasileira para o termo Mystery
Box Challenge . Corresponde a uma prova classificatoria da competic3o gastrondmica.
Neste momento, 0s participantes levantam wma caixa de madeira e se deparam com os
ingredientes a serem utilizados (no todo ou em parte) no primeiro prato do dia. Como em
MasterChef US . aqui a Figura 2 ilustra uma tomada do cendrio com as caixas ainda
misteriosas (sem revelar o contetido), enguante a Figura 4 tlusira o contetido revelado.
Tipicamente, ha episodios intercalados nos quais essa se¢fo € substinuida por uma
atividade em equipe. igualmente relacionada a um desafio culindrio.

(c2) Preparacio dos Pratos

Os participantes s3o apresentados a um contexto que envolve limitag3o no tempo de
preparo o que, associade a um eventual desconhecimento ou falta de habilidade técnica
para confecgio dos pratos por parte de cozinheiros amadores em relacdo aos
ingredientes, constitu cendrio de dificuldades para que cada candidato a MasterChef
cumpra sen desafio. Esses ingredientes ou os pratos propostos para serem realizados
podem por vezes relacionar graus de sofisticag3o, exigir dominio técnico especifico e
mesmo desafiar o candidato diante de situagdes inusitadas. Do mesmo modo que em
MasterChef US . durante o preparo. os competidores dio depoimentos, sdo questionados|
pelos chefs apresentadores do programa em relagio ao prato que estio elaborando e
eventuzlmente recebem dicas (conforme Figura 6).

(d2) Conclusio e montagem dos
pratos

Os participantes finalizam o preparo e os trés chefs apresentadores do programa atuam
come juizes para selecionar os trés pratos que mais os impressionaram durante a seg3o

(c2).

(e2) Amincio do vencedor da
etapa

Os trés pratos selecionados em (d2) sdo provados pelos chefs. e o vencedor do desafio
& ammciado. Quando se trata de wma atividade coletiva, os convidados para quem os
competidores cozinharam s3o questionados em relag3o a preferéncia pela refeicdo
fornecida e a equipe vencedora € ammciada. Em alguns episodios, antes da (£2) Prova
de Eliminac3o, ocorre a insercio de breve perfil de um dos concorrentes: em ambiente
domeéstico ou de trabatho, a jornalista-apresentadora Ana Paula Padréo entrevista de
modo informal o participante enquanto ele cozinha e apresenta seu cotidiano.

Apresentacio da (f2) Prova de
Eliminacio

Os participantes sdo apresentados 4 Prova de Elimmaco do programa e informados da
vantagem do(s) vencedor(es) em relacdo aos demais competidores, em razdo de seu
sucesso na (b2) Caixa Misteriosa ou Prova em Equipe (a vantagem pode tanto ser dada
pela imunidade em relagdo a eliminag3o do dia, quanto pelas escolhas que o participante
pode realizar, ou ainda pela definicdo dos utensilios/ingredientes com os quais o{s)
vencedor(es) prefere(m) que o prato da Prova de Eliminac&o seja realizado).

(g2) Selecio de ingredientes para
a Prova de Eliminacio

Os competidores devem reunir, durante um periodo determmado, todos os mgredientes
que consideram necessarios ao preparo do prato da Prova de Eliminag&o.

(h2) Preparacio do prato da
Prova de Eliminacio

Essencialmente a secio ocorre de maneira andloga a (c2) Preparacio dos Pratos. Nos
episodios em que a (c2) Preparacio dos Pratos ocorre em equipe, a Prova de
Eliminacio é realizada individualmente apenas pelos membros da equipe perdedora.

(i2) Conclusio e montagem da
Prova de Eliminacio

Os candidatos concluem o prato realizado para a Prova de Eliminac3o e os chefs
apresentadores dio micie 2 degustagio e observagio comentada em relagio a cada um
dos pratos preparados. Cabe notar que a ordem de degustagfo nesta etapa pode ser
feita de acordo com aspectos visuais dos pratos finalizades ou ainda com relagéo ao
desempenho do candidato. analisado durante a (h?) Preparacio do prato da Prova de
Elmimagio.

(j2) Anuncio dos pratos
considerados "medianos"

Os chafs apresentadores selecionam aqueles que consideram pratos "medianos” (os
competidores que os executaram ndoe serdo eliminados do programa).

(k2) Amincio dos melhores e
piores pratos e do participante
eliminado, e apresentacao do
contetdo do proximo programa

Instante de tensdo maxima do episodio. associado 2 elimina¢io de um dos competidores
do programa (como iustrado na Figura 8): os chefs apresentadores selecionam aqueles
que consideram os melhores e os piores pratos provados e o vencedor do episodio &
ammciado entre os autores dos melhores pratos selecionados. Um flashback com
momentos marcantes do participante eliminado é eventualmente intercalado com
depoimentos do mesmo zo deixar o programa, e s30 ammciados os conteidos do
proximo episodio.

Fonte: Proposto pelos autores a partir do acompanhamento da 12 temporada

brasileira em “fluxo”.




A seguir, uma comparacgao visual a partir das etapas identificadas auxilia na
percepcao dos elementos da franquia em MasterChef US e MasterChef BR:

Figuras 1 e 2 — Participantes diante da “Caixa Misteriosa” (ainda com os
ingredientes ocultos) em MasterChef US e MasterChef BR, respectivamente

_ |
Fonte: US 3?2 temporada, episodio 10;'* BR 12
temporada, episodio 3.

# Todas as imagens e citacdes relacionadas diretamente a versdo de MasterChef US foram obtidas
no site <youtube.com> (acesso em: 26/10/2014), utilizando como critério de pesquisa a
expressao “MasterChef US season [xx] episode [yy]”. Assim, por exemplo, quando € apresentada
a expressao “US 32 temporada, episdédio 10”7, o programa correspondente pode ser acessado
utilizando como critério de busca no website ‘MasterChef US season 03 episode 10’. Todas as
citagoes seguintes relativas a MasterChef US utilizam o formato; em relagao a MasterChef BR,
as citagoes também vao adotar esse formato, referenciando “BR 12 temporada, episodio [xx]”.

> Todas as imagens e citacoes relacionadas diretamente a versao de MasterChef BR foram obtidas
no site < http://entretenimento.band.uol.com.br/masterchef/videos.asp >. Acesso em: 16 nov.
2014.
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Figuras 3 e 4 — “Caixa Misteriosa”, com os ingredientes ja revelados, em
MasterChef US e MasterChef BR

Fonte: US 32 temporada, episodio 10; BR 12 temporada, episodio 3.



Figuras 5 e 6 — Chefs conversam com candidatos durante a preparacao do
prato em MasterChef US e MasterChef BR

Fonte: US 32 temporada, episédio 10; BR 12 temporada, episodio 3.
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Figuras 7 e 8 - Em MasterChef US e MasterChef BR, participantes durante
o processo de eliminacao

“'.

whlhia ‘l \. _"\5:\\.

Fonte: US 32 temporada, episédio 10; BR 12 temporada, episodio 3.



A partir da breve explicacao geral apresentada nos Quadros 1 e 2 (e com
a comparagao visual disponibilizada pelas Figuras 1 a 8), fica relativamente
evidente que a receita da versao estadunidense da franquia é constatada
na edicao brasileira. Contudo, em termos culturais, ha algumas variacoes
gue podem ser observadas (nao necessariamente planejadas pela equipe
de producao do programa) — algumas dessas variacdes sao abordadas na
secao “Leituras” iniciais de potenciais variagcoes culturais, mais adiante. A
secao seguinte executa andlises preliminares relativas a proposta declarada
na introducao deste artigo: apresentar a no¢ao de cultura material como
chave de leitura para o entendimento do sucesso do programa, associada
a relagdes de afeto e que possibilitam interpretar a franquia como
ultrapassando um programa de competicao.

3 Temperando a competicao com afetos: a
revelacao de sentimentos pela culinaria

“[...] é muito facil tirar emocdes da comida”.

(ABADE, 2014).

“Nao é facil trabalhar cientificamente os sentimentos”. (FReup, 2012,
p. 8).'°

O aspecto de competicdo relacionado ao programa MasterChef pode ser
notado nos Quadros 1 e 2 apresentados na secao anterior. Contudo, para
além da competicao gastrondmica — que objetiva eleger aquele que seria
o melhor cozinheiro doméstico entre os participantes — conferindo a ele o
status de chef —, um ponto de vista que merece ser observado em relagao
ao programa envolve a revelacao de vinculos afetivos através do ato de
cozinhar. E é essa possibilidade analitica que habilita o desenvolvimento
da hipétese central deste trabalho, de que a analise do programa pode ser

16 Com vistas a minimizar o risco de a citagao sugerir uma eventual abordagem sob o olhar da
psicandlise — o que ndo é definitivamente o caso neste artigo —, vale destacar que, ainda que
Freud ndo constitua parte do referencial tedrico deste trabalho, a epigrafe parece apropriada em
fungao do fato de ter sido extraida de O mal-estar da civilizagado, cujo titulo inspirou a forma
como foram nomeadas varias obras posteriores que abordam as relagoes humanas e sociais no
periodo contemporaneo (como exemplos podem ser citadas: O mal-estar da pés-modernidade,
de Zygmunt Bauman, e O mal-estar no pés-modernismo, coletdnea de textos organizada por E.
Ann Kaplan. Neste artigo, entende-se que a compreensdo das relacoes de afeto associadas ao
Reality Show de gastronomia analisado requer andlise conforme as relagoes humanas conforme
estabelecidas no periodo contemporaneo (ou pos-moderno).
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associada a caracteristica de que a “narrativa da televisao se constréi
apelando ao sensorio” (BArBosa, 2007, p. 11), mas também em funcao de
uma necessidade contemporanea de serem estabelecidas relagcoes sociais
de afeto, particularmente no caso das sociedades que vivem nos moldes
ocidentais. E relevante destacar, no entanto, que, quando é estabelecida
neste artigo uma relacao entre MasterChef e afetos, ndo se sugere que esse
Reality Show de gastronomia seja o primeiro no qual essa associagao é
realizada (ou seja possivel — inclusive em relacao a aspectos culinérios):'” o
que parece ocorrer é que, no caso desse programa em particular, os afetos sao
relacionados a acdes domésticas do cotidiano (tipicamente associadas a
relacdes ternas que envolvem a preparacao de alimentos para pessoas de
convivio proximo).

Assim, ao invés de tratar diretamente de conflitos ou dificuldades pessoais
— assuntos recorrentes nos Reality Shows contemporaneos —, ainda que
esses temas estejam também presentes nas relacoes em MasterChef
(especialmente em funcao do aspecto de competicao), o centro das atengoes
remete a afetos domésticos e a sensacao de pertencimento, observaveis no
compartilhamento do cotidiano. Em outros termos, o tipo de sentimento
proporcionado pelo ato culinario habilita, ou mesmo reitera, o
estabelecimento de relacionamentos afetivos mais estaveis no “liquido
mundo moderno que detesta tudo o que é sélido e duravel, tudo o que
nao se ajusta ao uso instantaneo [...]. Estabelecer um vinculo de afinidade
proclama a intencao de tornar esse vinculo semelhante ao parentesco”.
(BAUMAN, 2003, p. 46). Os relacionamentos em MasterChef constituiriam
entao uma espécie de alternativa as associacdbes humanas “autoconstruidas
em torno de eventos, idolos, panicos ou modas” (BAumaN, 2003, p. 51),
remetendo a uma procura por sentimentos mais duradouros;'® essa procura
eventualmente alcancaria também a audiéncia. E para procurar equacionar

17 De fato, é possivel observar registros, desde a ocorréncia do programa An American Family, da forma
cultural “Drama-Documentério”. (Wittiams, 2005, p. 70-72). Essa forma cultural aborda como tema
central o cotidiano de pessoas comuns e tangencia o tema afeto. Inclusive, o aspecto de identidade
nacional pode ser percebido desde entdo. O titulo An American Family sugere essa identidade;
complementando e procurando complexificar a afirmacdo, o depoimento do produtor do programa,
Craig Gilbert (disponivel em: <http://www.youtube.com/watch?v =MJ-yofcaPMk >. Acesso em: 6
jul. 2014) sugere que a familia filmada para o programa, “os Loud ndo sao uma [familia] média nem
tampouco tipicos. Nenhuma familia é. Eles ndo sdo a familia americana; eles sao simplesmente uma
familia americana” (id., trad. a partir do audio original, grifo nosso). Os aspectos afetos e identidade
nacional podem ser constatados também na franquia Big Brother — onde também é possivel observar
o ato culinario: “Em BBB5 [Big Brother Brasil — 52 temporada], tdo central como os apetites da carne
e a voluptuosidade dos participantes malhados foi o apetite das carnes, da feijoada [reconhecidamente
um dos tipicos pratos brasileiros] e dos outros saborosos pratos servidos. O ambito culinério foi
decisivo na boa imagem dos participantes; preparacao e rituais do consumo da comida foram centrais
e associaram-se a altos indices de aprovacao daqueles.” (ANDACHT, 2006, p. 2).

'® Vale notar neste ponto o que aparenta ser o estabelecimento de um paradoxo: enquanto na
perspectiva de Bauman algumas associagoes humanas da contemporaneidade seriam fluidas (ou
liquidas — para usar o termo cunhado pelo sociologo) por se sustentarem em eventos fugazes de moda,
os autores deste trabalho consideram que o modo como é produzido o MasterChef (Reality Show



a complexidade deste cenario que o uso da nocao de cultura material é
utilizado como referéncia conceitual fundamental neste artigo.

A cultura material é estabelecida essencialmente em relacao aos objetos
com os quais os individuos tém contato (as coisas materiais do cotidiano),
e considera que “muito do que nos torna o que somos existe nao através
de nossa consciéncia ou corpo, mas como um ambiente exterior que nos
habita e nos induz”. (MiLter, 2010, p. 51). Com o destaque de que
eventualmente o individuo pode sequer ter consciéncia desse ambiente
exterior de coisas materiais, porque os objetos “operam pela invisibilidade
e por serem despercebidos, um estado que geralmente atingem por serem
familiares e tidos como certos” (MiLLer, 2010, p. 51): a relagcao com esses
objetos acaba contribuindo para reconfiguracdes de ordem cultural.” Em
outros termos, os objetos constituem artefatos culturais e seu conjunto

que pode ser abordado como representante do fendbmeno de moda gastrondmica na TV) pode
proporcionar sensagdes de afeto, ou mesmo suscitar o interesse no estabelecimento de relagoes
duradouras. Complementarmente ao paradoxo, ha que se observar, ainda, que o acompanhamento
da edicdo brasileira permite supor preliminarmente (ainda que tal suposi¢ao ndo seja desenvolvida
neste artigo) que a maturidade do fendmeno gastrondmico no Brasil, associada aos programas do
género Reality Show ja veiculados no Pais, eventualmente proporcionem um efeito de afeto que nao
é exatamente o mesmo de MasterChef US. Os autores consideram que o efeito de afeto observado
na edi¢do brasileira parece estabelecido de maneira distinta daquele da versao estadunidense (ou ao
menos se observa de maneira menos evidente); como hipéteses (a investigar/desenvolver), essa
distingao parece sofrer influéncia primeiramente, (i) do preparo cultural, acarretando o que parece
constituir uma espécie de imaturidade dos participantes brasileiros em relagdo ao cenario gastrondmico
mundial: nesse sentido, o desempenho dos competidores parece significativamente diferente daquele
da versdo estadunidense. Tratar-se-ia, entao, de um assunto relacionado ao reconhecimento do que
constituiria um prato (ou sua execugao) em um programa de gastronomia, provocando uma
preocupagao maior associada a tentativa de alcangar esse status, em detrimento de manifestar relagoes
mais espontaneas de afeto (que tém se demonstrado raras). A segunda hipotese estaria vinculada a
(i) forma como o género Reality Show passou a ser reconhecido no pais — particularmente via franquia
Big Brother (mas que também pode ser identificada em outros programas do género, como Idolos
[relativo a franquia American Idol] e The Voice Brasil [relativo a franquia The Voice]): para esse item,
os participantes eventualmente sugerem atuar como se participassem de um programa cuja votagao
para eliminacao ocorreria pela da audiéncia (e nao por jurados especialistas), provocando ocultacdao
de manifestacoes de afeto. Tratar-se-ia, entdo, de um assunto relacionado ao reconhecimento do
género televisual. O depoimento da participante Helena, quando da eliminagao do concorrente
Estefano, ilustra o fato: “O Estefano [...] tem uma origem humilde [!]. Ele vive numa favela. E ele nao
usa isso p[a]ra acarretar [provocar] pena, ele ndo usa isso p[alra a turma falar ‘votem em mim’.” (BR
12 temporada; episddio 11). No contexto, a participante refere-se a pessoas que encenariam ou usariam
uma condic¢do social desfavoravel para obter vantagem competitiva em relagcdo aos demais participantes
(geralmente em reality shows que pressupoem votacao do publico para defini¢ao do vencedor). O
fendmeno de votagdo popular ainda pode ser observado nas enquetes realizadas via Twitter durante
a veiculagdo do programa (apesar de constituir uma apresentacdo gravada, e nao ao vivo),
questionando a audiéncia em relacdo a qual deveria ser o participante eliminado (a propria emissora
parece recorrer a elementos que remetem a votacdo pelo publico, estabelecendo certa relagao com
0 Big Brother e outros Reality Shows que contam com votos da audiéncia para definir o
desenvolvimento da competicdo, ainda que esta ndo constitua caracteristica da franquia MasterChef).

19 Neste artigo é utilizada essa definicao de cultura: todo um modo de vida que, em processo (logo,
em constante reconfiguragao), tem significados redefinidos pelos atores sociais (WILLIAMS, 1989, p.
8) a medida que esses atores travam contato com (e utilizam) as materialidades culturais na longa
duracéo.
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estabelece o que o individuo é (em uma cultura especifica), inclusive em
funcao de sua capacidade de operar e compreender esses objetos (mesmo
guando as coisas materiais estao atuando de modo invisivel). Ainda: a
cultura material pressupoe que as “coisas materiais expressam nossos
relacionamentos e nossos valores, as vezes como individuos, outras em
relacao a uma familia.” (MiLLer, 2012, p. 107). Essa premissa teria como
ponto de partida o fato de que “nés também somos objetos, e nosso uso e
identificacdo com a cultura material provém uma capacidade de
aprimoramento, tanto quanto para imersao, de nossa humanidade. [...] Uma
apreciagao mais profunda das coisas ird conduzir a uma apreciagao mais
profunda das pessoas”. (MiLLER, 2010, p. 6). Ora, se a cultura material esta
associada a objetos, evidentemente, tratar o tema envolve, entao, também
tratar de consumo. Contudo, ha que se destacar a necessidade de abordar
0 consumo em perspectiva complexa: enquanto é 6bvio que os objetos
necessitam ser obtidos (estabelecendo consumo via alguma forma de
aquisicao), é fundamental considerar que eles necessitam também ser
mantidos, acessados e, eventualmente, transformados (o que poderia ser
referenciado como estabelecendo consumo via uso).?

E é exatamente em relacao a esse uso e transformacao dos objetos que é
possivel estabelecer um elo para andlise conceitual de MasterChef como
vinculado a uma espécie de efeito de afeto para a audiéncia do programa.
Ocorre que a culindria parece acionar a memoéria afetiva (no caso de
MasterChef nao apenas dos competidores, mas eventualmente também da
audiéncia do programa),?' e seu acionamento remete a0 consumo nao
apenas quando da aquisicao dos ingredientes (que conforme mencionado
nos Quadros 1 e 2 ocorre em cada programa em, ao menos, em dois
momentos),?? mas também na transformacao das matérias-primas (também,
ao menos, dois momentos?®) e com a apresentacdao do resultado

20 “Se nbs reduzirmos o consumo a compra, nds irlamos ignorar o que para mim era um processo
mais importante. Para mim, o consumo ndo era apenas comprar coisas, ele era a forma como
noés ulteriormente transformavamos os bens que tinhamos comprado — um processo muito mais
ativo.” (MILLER, 2012, p. 64).

21 Deve-se observar que nenhum estudo de recepcao foi realizado pelos autores deste artigo em
relacdo ao programa. A proposicdo é baseada apenas no sucesso da franquia (veiculada
mundialmente) e na hipotese esbocada mais adiante, no final desta secao.

22 A aquisicao dos ingredientes ocorre tipicamente no momento da Caixa Misteriosa ou Prova em
Equipe (correspondente as secdes b1 e b2) e durante a (g1/g2) Selecao de ingredientes para a
prova eliminatéria — ambas as secoes do programa foram apresentadas anteriormente, nos
Quadros 1 e 2.

2 A transformacao dos ingredientes ocorre tanto durante a (c1/c2) Prepara¢ao dos pratos quanto
na (h1/h2) Preparacao do prato da prova eliminatéria (na versao US) ou na Preparacao do prato
da prova de eliminagdo (na versio BR) — consulte Quadros 1 e 2.



(tipicamente em dois momentos do programa).?* Curiosamente, em termos
quantitativos, ao menos 6 das 11 se¢des principais do programa, é possivel
identificar explicitamente elementos que remetem a aspectos da cultura
material — particularmente via consumo (aquisicao e transformacao).

Complementando o estabelecimento das relagoes de afeto, os comentarios
dos participantes durante a veiculacao de MasterChef US também
contribuem para tal efeito. Como exemplo pode ser citado o depoimento
da competidora Christine (participante vencedora da terceira temporada
estadunidense) que parece ilustrar o teor geral do programa: em um episédio
especifico, ao ser revelado o contetido das Mystery Boxes, ao invés de os
competidores encontrarem os habituais ingredientes para o preparo dos
pratos, os entdo trés participantes remanescentes se depararam com um
livro de receitas contendo todas as paginas em branco e suas respectivas
fotografias ilustrando a capa (um dos prémios do vencedor de MasterChef
é a edicao e distribuicao de seu proprio livro de receitas). Ao serem
questionados sobre a provavel dedicatoria que fariam caso vencessem o
programa e assinassem seu livro de receitas, as respostas de todos os
finalistas remetiam a relacdes de afeto. No caso de Christine: “Penso que
[a] minha mae. [...] Porque ela era uma cozinheira realmente boa, que faleceu
quando eu tinha 14 anos de idade, nunca me deixou quaisquer receitas e
eu venho tentando recrid-las desde entao.” (US 32 temporada, episédio 19,
traducao a partir do dudio original, grifos nossos). A referéncia afetiva a
mae, via culindria, pode ser também observada em MasterChef BR, quando,
apos provar um prato elaborado com caranguejos pela participante Elisa,
o chef e jurado do programa Henrique Fogaca mencionou que haveria
“coisas, situacoes e sabores que as vezes ficam na memoria, esquecidos”
e que o prato servido pela competidora teria proporcionado o efeito de o
transportar mentalmente “la pra casa da minha mae. Ha 15 anos [...], [n]os
almocos de domingo”, quando ele comeria pratos com sabores equivalentes
(BR 12 temporada, episodio 11).

Mas, ainda antes de iniciar a veiculacao, o acesso a informacoes sobre
MasterChef BR a estrear na Band (particularmente o formulario de inscrigao
dos candidatos a concorrentes da edigcao brasileira no website do programa),
ja possibilitava identificar elementos que remetiam a espécie de efeito de
afeto. A afirmacao pode ser exemplificada a partir do trecho do formulario
intitulado “Sobre vocé cozinhando” (O Maior, 2014), no qual duas das
perguntas a serem respondidas pelos candidatos a competidores envolviam:

24 A apresentacao do resultado ocorre na (d1/d2) Conclusao e montagem dos pratos e na (i1/i2)
Conclusao e montagem da prova eliminatéria(na versao US) ou na Conclusao e montagem da
prova de eliminacao (na versao BR) — secoes descritas nos Quadros 1 e 2.
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(@) “[qluem te ensinou a cozinhar? Qual é a sua primeira memoria
cozinhando?”; e (b) “conte qual foi o momento em que vocé percebeu que
cozinhar era o que vocé queria fazer e quando foi que se apaixonou pelo
tema” (idem, grifos nossos).

E possivel considerar, entao, que tanto em termos quantitativos quanto
qualitativos, ha indices que remetem MasterChef (tanto US quanto BR) a
um programa que, para além da competicdo, aborda afetos. Enquanto o
aspecto quantitativo fica evidenciado nos elementos citados anteriormente
que remetem a cultura material, os depoimentos dos participantes (e mesmo
a ficha de inscrigao) permitem identificar o carater qualitativo. Parece
essencial, entao, compreender a motivacao pelo uso desta receita: em
concordancia com Bauman, uma alternativa para o equacionamento do
tema, para dar conta da complexidade envolvida estd associada ao formato
como os relacionamentos humanos talvez estejam sendo estabelecidos na
contemporaneidade. No ambito do programa, a criacao dos pratos seria
uma forma de aproximacao afetiva (ou seja, de os competidores estarem
junto das pessoas de seu convivio). Uma forma de partilha do cotidiano.?’
A desenvolver.

4 Leiturasiniciais de potenciais varia¢des culturais

“[...] € bacana pegar modelos de outros paises trabalhando com cultura
para a gente olhar a nossa cultura de outra maneira”. (PAsToriza, 2014).

Como ultima analise, vale destacar que a identificagao de elementos de
afeto no programa MasterChef alcanca: (i) a identidade em relacao aos
pratos produzidos; (ii) a realizacao de um sonho pessoal; e, em ultima
instancia, (iii) o reconhecimento como nacao. Todos esses trés itens
remetem diretamente a pertencimento cultural — que pode ser estabelecido
via ato culinario (e que também reforca o carater de consumo via cultural
material).

No que se refere a (i) identidade em relacao aos pratos produzidos, é
possivel mencionar um episédio quando, ao levantar as Mystery Boxes,
cada competidor constatou nao haver contetido na caixa (US 32 temporada,
episddio 17). Foi solicitado, entao, que cada participante escolhesse o
contetido de sua prépria Mystery Box (com um limite maximo de 15

25 Contudo, em funcao da necessidade de aprofundamento analitico e reflexivo desse esboco de
hipotese, pretende-se desenvolver a ideia em artigo futuro.



ingredientes), de modo a habilitar a elaboracao de um prato que o
substituisse: deveriam ser selecionados “ingredientes que pudessem criar
um prato que dissesse ‘vocé” em um prato [ou fosse cada um deles em um
prato]”. (US 32 temporada, episédio 17, traducao a partir do dudio original).
O argumento utilizado foi o de que os competidores remanescentes eram
os “cinco finalistas: é [seria] o momento de mostrar quem eles realmente
sao [eram]”. (idem, grifo nosso). Para ilustrar a relevancia da identificacao
do candidato a chef com o prato confeccionado, é possivel mencionar,
ainda, a ocorréncia equivalente que pode ser observada em US 52
temporada, episodio 1: ao levantar as Mystery Boxes, os competidores
encontraram um espelho, indicando que eles deveriam elaborar um prato
que fosse cada um deles. Na perspectiva da cultura material, “as coisas,
CoOMo as roupas, Nao representam as pessoas, mas de fato constituem quem
elas sao” (MiLLer, 2010, p. 23): para os competidores do programa, os
alimentos preparados atuariam de modo equivalente. No caso da edicao
brasileira, indices de que seria abordado o tema central da relacao de
identidade entre o cozinheiro e seu prato podiam ser observados ja no trecho
do formulario de inscricao intitulado “Habilidades” (O Maior, 2014): dentre
as perguntas direcionadas aos candidatos a competidores, uma possibilita
estabelecer relacao com o assunto: “[S]e fdssemos na sua casa, o que vocé
cozinharia para n6s?” (idem) — em outros termos: como vocé se faria ver
pela sua comida?

Quanto a (ii) realizacao de um sonho pessoal, o aspecto é evidenciado em
MasterChef US por exemplo, em US 32 temporada; episédio 14, via
realizacao do sonho americano: os competidores eliminados ao longo dos
altimos oito episddios sao convidados a participar de uma nova selecao
para retornar a competicao (apenas aquele que realizar o melhor prato
recebera de volta seu avental®®). A explicacao para o episodio foi que

[m]esmo os melhores chefs no mundo podem ter um dia ruim [...]. E
dificil para qualquer pessoa ser julgada apenas por seu pior momento
e seu pior prato [culindrio]. Esta é nossa busca [do programa] pelo
melhor cozinheiro doméstico estadunidense, e esta é a América [de
fato, os Estados Unidos da América], um pais fundamentado nas
oportunidades e nas segundas chances. (idem, trad. a partir do audio
original).

%6 Espécie de cracha funcional, o avental é o objeto/a materialidade que habilita o candidato a
participar do programa.
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No caso da edicao brasileira, a realizacao do sonho também era
mencionada ja no formulario de inscricdao, particularmente no trecho
intitulado “Sobre vocé cozinhando” (O Malior, 2014), no qual, dentre as
perguntas a serem respondidas pelos candidatos a competidores, duas
remetiam diretamente ao tema: (a) “[p]or que vocé quer mudar a sua vida
e virar [se tornar] um profissional de culinaria?”; e (b) “[v]océ ja se imaginou
sendo um chef ou tendo seu proprio restaurante? Se sim, o que te impediu
de seguir esse sonho?” (idem).

Finalmente, para abordar os elementos de (iii) o reconhecimento como
nagao, os quais permitem distinguir o estabelecimento de nocoes de
pertencimento e partilha do cotidiano (observados no programa
estadunidense) que mereceriam acompanhamento na edicao brasileira para
analise de eventuais adaptacoes (algumas das analises em curso merecem
ser mencionadas) envolvem a utilizacao de cores nacionais?” e a confecgao
de pratos tipicos,?® observaveis a partir das variacoes culturais que podem
ser constatadas ao acompanhar a veiculagao do contetido. A primeira prova
em equipe de MasterChef BR possibilitou constatar a utilizacao das mesmas
cores da versao estadunidense para designar as equipes na edicao brasileira,
respectivamente, time azul e time vermelho. Em entrevista concedida aos
autores deste artigo, a roteirista brasileira mencionou a nao adaptacao
dessas cores sugeridas inicialmente pela franquia:

[...] na verdade a gente nunca pensou... ja virou uma regra, isso tem
‘biblias’ [manuais de instrucdes para a criacdo de programas da
franquia], ja é uma regra do programa: as equipes vao ser sempre azul
e vermelha; a gente ndo consegue tirar isso. Em qualquer lugar: na
Coréia, naltalia[...] as equipes que se dividem sdo azul e vermelha.
(ABADE, 2014, s.p.).

No que diz respeito aos elementos de identidade nacional, é possivel
mencionar o exemplo da recorrente participacao de representantes militares

¥ Em MasterChef US, quando os participantes realizam uma prova em equipe, geralmente ocorre
uma divisao em dois grupos. A divisdo permite as seguintes leituras: primeiramente, ha que se
considerar a ideia de participacao do individuo diante de uma atividade em grupo. A realizacdo
desse tipo de prova faz sentido em relacdo a rotina de um chef de cozinha, em que a colaboracao
com o grupo e mesmo a capacidade de lideranca sao requeridas. Mas convém observar que,
quando da divisao em grupos em MasterChef US, a identificacio atribuida as duas equipes é
imperativamente nas cores azul e vermelha - as cores da bandeira norte-americana (o que auxilia
a estabelecer identidade como nacao).

28 Em MasterChef US, a competicdo pressupde, muitas vezes, o preparo de cozinha internacional
e com ingredientes exoticos. No entanto, sempre ha o apelo a “comidas tipicas” americanas —
como ja ocorreu com o hamburguer, os donuts, o cheesecake, o cupcake, entre outras que, ao
serem solicitadas para o preparo, geralmente sdo acompanhados da mencao a “América” — aos
Estados Unidos da América (consulte US 52 temporada, episdédio 4 — para um exemplo em
relacdo a donuts).



(das Forcas Armadas) na versao estadunidense: na mesma entrevista com
a equipe de producao, quando questionadas as implicagoes da participacao
do Exército Brasileiro em MasterChef BR, especialmente considerando o
fato de que o exército no Brasil ndao tem exatamente a mesma
representatividade na populagao como é o caso do pais norte-americano,?
a roteirista brasileira mencionou que o tema de uso do exército foi debatido
(e que, inclusive, havia duvidas se o episddio deveria ser gravado com uma
instituicao que tivesse mais afinidade com a populacao, como, por exemplo,
seria 0 caso dos bombeiros). A opcao por manter a participacao do Exército
Brasileiro possibilitou identificar uma situagao pitoresca quando
comparadas uma edicao estadunidense com uma brasileira (particularmente
em relacao a reacao dos participantes ja na chegada dos militares). Enquanto
no caso de MasterChef US os participantes levantam os bracos para acenar
e saudar helicopteros que fazem voos rasantes (Figura 9), e aplaudem a
corporagao quando informados de que estariam em uma instalagao dos
US Marines (Figura 10), no caso da versao brasileira, as sirenes de
motocicletas militares anunciando a chegada do Exército provocam uma
reacao inusitada no participante Jaime, que levanta os bracos (Figura 11) e
justifica sua agcao em seguida com o comentario de que ouvira a “sirene
tocando... [e] la onde eu moro, quando a gente ouve sirene, ja coloca a
mao na cabecga” (BR 12 temporada, episodio 4).

Figuras 9 e 10 — MasterChef US: Participantes acenam para helicopteros
militares; em seguida, aplaudem e comemoram ao serem informados de
que estao em uma instalacao militar dos US Marines, respectivamente

2 As diferencas de representatividade seriam justificadas por razoes diversas: desde as marcas ainda
residuais do periodo de governo ditatorial militar pelo qual passou o Brasil, até os investimentos
dedicados a defesa do Pais (potencialmente inferiores aqueles destinados as Forcas Armadas nos
EUA, por exemplo), que limitam a visibilidade da instituicdo.
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Fonte: US 32 temporada, episédio 5.

Figura 11 — MasterChef BR: Participante Jaime levanta os bragcos ao ouvir
sirenes (no circulo, em destaque)

#MasterChelBR

Fonte: BR 12 temporada, episodio 4.

O acompanhamento em fluxo da versao brasileira possibilita, ainda, outras
leituras de potenciais variagoes culturais, em especial considerando o
estabelecimento de noc¢oes de pertencimento e partilha do cotidiano que
habilitam o desenvolvimento do reconhecimento como nacao, bem como
de elementos decorrentes dessa condicao — a complexidade do tema
justifica a continuidade da pesquisa para aborda-lo de forma
pormenorizada. Mas pode-se antecipar, por exemplo, a existéncia de
possiveis implicacdes relacionadas aos aspectos culturais de comunidades
estrangeiras, como é o caso dos imigrantes no Brasil, revelados no ato
culinario em MasterChef BR.



5 Consideracoes Finais

Ainda que a cultura material opere, inclusive, de modo invisivel, entende-
se que para que ocorra a espécie de efeito de afeto abordada ao longo do
trabalho, ha a necessidade de haver elementos que provoquem na
audiéncia uma sensacao de pertencimento associada ao contetdo
veiculado. Defende-se, neste artigo, que a relevancia em considerar a no¢ao
de cultura material estaria associada ao fato de que o acionamento dos
elementos que proporcionam a sensacao de pertencimento parece depender
diretamente de aspectos de ordem cultural; particularmente, a partir da
identificacao de coisas do cotidiano seria habilitado o reconhecimento da
cultura vivida no periodo. Apesar de a cultura pressupor transformacao, a
observacao de elementos do periodo vivido geraria tanto a sensagao quanto
eventualmente o desejo de pertencimento (neste ultimo caso,
particularmente para os individuos que se sentem afetados pela fragilidade
dos relacionamentos contemporaneos): ocorreria, entao, o efeito de afeto.

Nesse sentido, entende-se que a edicao brasileira de MasterChef acerta ao
promover adaptacoes que remetem a culindria nacional nas provas do
programa, ainda que ele esteja vinculado a uma franquia internacional: o
estabelecimento de reconhecimento por parte da audiéncia de TV aberta
do Brasil tende a aumentar a probabilidade de sucesso. Nas palavras da
roteirista Daniela Abade (2014, s. p.), “onde a gente coloca o tempero
brasileiro é [...] nas provas gastrondmicas [...] [nestas provas] tem coisas
gue sao absolutamente brasileiras”.

E esse reconhecimento de ordem cultural da materialidade culinaria,
associado as sensacoes e eventuais memorias afetivas que o ato de cozinhar
potencialmente proporciona - estabelecendo uma experiéncia
performancial (ZumtHOR, 2007) a partir de uma atividade cotidiana que tende
a ser tipicamente invisivel —, indubitavelmente, possibilita a audiéncia da
programacgao de TV aberta no Brasil o estabelecimento de um modo de
partilhar o cotidiano que, para além do aspecto de competicao
gastronOmica, habilita aproximacao pessoal e, com essa aproximacao, o
estabelecimento de afetos.
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