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Resumo

O presente texto objetiva indicar a importancia da ampliacdo do conceito de imagem para
uma melhor abrangéncia do que € a Comunicacdo. Por meio de revisdo bibliogréafica,
dividimos o presente artigo em trés partes. Na primeira, contextualizamos os principais
problemas do Campo da Comunicagdo e a necessidade do desentranhamento do
comunicacional, conforme proposto por Braga. Na segunda, com base em exemplos
elucidados por Byung-Chul Han e pelo proprio Braga, demonstramos que a comunica¢do nao
se ancora somente no verbal, no material ou em algum meio especifico, e que isolar algum
elemento desse circuito representa um empobrecimento epistemolégico. Por fim, na terceira
parte, exploramos as contribuicdes de Samain para a construcdo de uma epistemologia da
Comunicacdo que dé relevo a imagem no processo comunicacional. Concluimos que esta
perspectiva conceitual sobre a imagem pode ampliar e auxiliar a apreensdo do especifico
comunicacional.
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Abstract

This text aims to highlight the importance of broadening of the concept of image to achieve a
better understanding of what Communication entails. Based on a bibliographic review, we
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divided this article into three parts. In the first, we contextualize the main issues of the Field
of Communication and the need to unravel Braga’s communication proposal. The second part,
through two examples elucidated by Byung-Chul Han and Braga, will demonstrate that
communication is not only anchored in the verbal, in the material or any specific medium, and
that isolating any single element of this circuit constitutes an epistemological
impoverishment. Finally, in the third part, we explore Samain’s contributions to constructing
an epistemology of Communication that emphasizes the image in the communication process.
We conclude that this conceptual perspective on the image can enrich and enhance the
understanding of what is specific to communication.

Keywords: Communication. Image. Epistemology. Verbal. Visual.

1 DOS PROBLEMAS DE UM CAMPO® E A NECESSIDADE DO
DESENTRANHAMENTO DO COMUNICACIONAL

“E impossivel separar o humano de seu ambiente material, assim como dos signos e
das imagens por meio dos quais ele atribui sentido a vida e ao mundo”, como afirma Pierre
Levy (1999, p. 22). Devido a um pendor positivista, separa-se 0 que é inseparavel para
transforma-lo em uma questdo pertinente e relevante. Captura-se um objeto em transito em
constante movimento, disseca-se em partes e, em seguida, pergunta-se qual a relacdo entre
elas. Para exemplificar esta problematica a cerca desta forma de se fazer ciéncia, Rubem
Alves (1981) propde a imagem de um pianista que se especializa na execuc¢do de uma Unica
técnica ou foca exclusivamente uma nota: certamente este pianista ndo fara uma sinfonia. 1sso
porque:

A ciéncia ndo é um 6rgdo novo de conhecimento. A ciéncia é a hipertrofia de
capacidades que todos tém. Isto pode ser bom, mas pode ser muito perigoso. Quanto
maior a visdo em profundidade, menor a visdo em extensdo. A tendéncia da
especializacdo é conhecer cada vez mais de cada vez menos. (Alves, 1981, p. 9).

Tanto na ciéncia de maneira geral, quanto no campo da Comunicacao, percebemos
que ha perdas significativas causadas pelo intento epistemologico da separacdo. A ideia de
comunicacdo, desenvolvida apés a Segunda Guerra Mundial pelos estudiosos das mais
diversas areas, nasceu subordinada a légica produtiva e industrial, até porque foi desenvolvida

nesse contexto, principalmente dentro da I6gica pragmatica nos Estados Unidos.

8 Aqui precisamos sinalizar que assim como Signates (2015) utilizamos o termo “Campo” como proposto por
Bourdieu. Para o autor, campo representa um espago simbdlico em que lutas dos agentes determinam e
legitimam as representa¢des. E o lugar do poder simbélico.
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Quando reduzimos o estudo da comunicacgdo a um elemento da teoria da informacao,
como nos modelos “candnicos” de Lasswell ou Shannon, assemelhamo-nos & imagem do
pianista de Rubem Alves: quebrando o objeto e nos especificando em uma parte do seu
processo, ou seja, desassociando coisas indissociaveis. Ratificando a importancia de elevar o
episédio comunicacional ao ndo mero ferramental, Ciro Marcondes Filho (2013) sintetiza que

0 conceito de comunicagéo deve ultrapassar a visao simplificada de mediac¢ao e transmissao:

Comunicacdo ndo tem nada a ver com transmissdo, transferéncia, transporte,
transito, repasse ou similares, pois todas essas defini¢des supfem a ideia de algo vai
de uma pessoa a outra, como um livro que eu te dou, um 6rgdo que eu doo ao outro,
0 sangue que é transfundido ao outro. N&o existe essa materialidade, porque o que
sai de mim, como fala, expressdo, obra, misica, toque, chega ao outro como coisa
diversa, que eu jamais poderei saber o que é. Comunicacéo precisa da cena que nos
envolve quando dialogamos com o outro e que permite o aparecimento dessa coisa
inusitada, que é nossa transformagdo. Ela é uma abstracdo, resultado de nossa
propria interacdo com o outro, com 0s outros, com uma obra. (Marcondes Filho,
2013, p. 30).

Portanto, j& deveriamos ter ultrapassado a concepg¢do da comunica¢do como simples
transmissdo de A para B. A comunicacdo pertence ao campo do abstrato, ndo esta reduzida
aos meios materiais, ainda que muitas vezes se realize por meio deles. Como veremos em
Braga (2011) mais adiante, é necessario um dispositivo interacional para que ocorra.

Nesse sentido, podemos concluir que o paradigma simplificador e analitico, derivado
do positivismo, revela-se insuficiente para o estudo de todos os processos comunicacionais e
interacionais pois trabalha unidades isoladas e modelos unidirecionais. A comunicacao,
especialmente a luz da cibernética, mostra-se permeada e constituida de processos
incontrolaveis e ndo lineares. Ela emerge de um sistema complexo, no qual o todo € maior que
a soma das partes. Pode ocorrer de emergir propriedades que ndo estdo em nenhum de seus
componentes. Essas propriedades nascem das interag0es densas e fortes entre as partes e
geram caracteristicas segundas, coletivas e até globais. Como sintetiza Halévy (2010, p. 44):
“Em resumo, em um sistema complexo, o todo é igual a soma das partes mais o conjunto dos
processos de interagdes combinatorias entre essas partes.”

Tendo em vista 0 cenario posto, nos deparamos com o primeiro grande problema do
campo da Comunicacdo: a indefinicdo de seu objeto. Enquanto alguns a consideram um
campo interdisciplinar, sem objeto definido, outros a reconhecem como uma pratica social.
Essa pluralidade leva a questionar a existéncia de um “local proprio” a comunicagdo. O
segundo ponto, decorrente do primeiro, é seu problema epistemoldgico: ndo ha contornos

claros sobre o0 que é comunicacao e sobre o que seria o especificamente comunicacional.
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A indefinicdo do objeto e a ideia de um campo de estudos interdisciplinar reforcam o
carater hibrido e, por vezes, fragmentado da area, 0 que acarreta um problema doutrinario.
Exemplo disso € a completa indefinicdo do que é uma Teoria da Comunicagdo, ou quais
teorias devem fazer parte do curriculo desta disciplina. Na pratica, nossas teorias sdo recortes
de teorias de outros campos. A “Teoria Critica da Comunicacao”, por exemplo, deriva da
Escola de Frankfurt cujo objetivo original era compreender a relagdo da teoria, cultura e
sociedade, e ndo propriamente a comunicagdo como objeto autbnomo. Diante disso, cabe
questionar: onde estdo as teorias que tratam a Comunicacdo como central na sociedade ou
tendo como base a nogdo de comunicacdo? E possivel um campo sobreviver nos intermezzos
tedricos exdgenos, sem um corpo conceitual proprio?

Martino (2008) demonstra que o campo da Comunicagdo s6 foi regulamentado no
Brasil em 1969. Contudo, o primeiro livro de teorias da Comunicacao foi lancado em 1997,
ou seja, ja havia um campo formado sem ao menos ter teorias e epistemologias que 0
moldassem e fundamentassem. Houve, claramente, um corpo cuja alma foi e esta sendo
colocada a posteriori. “Desprovido das fronteiras da tradigdo que por vezes funcionam como
garantia de legitimidade, o campo da comunicacdo é alvo constante de dividas sobre a
necessidade de sua existéncia — a infindavel querela sobre a necessidade do diploma para as
habilitagdes ¢ uma de suas faces visiveis” (Martino, 2008, p. 114). Temerosos, profissionais e
cientistas da area ficam sob este constante risco e tentam se deslocar como podem, mesmo
dada a fragilidade que sustenta seus pés. Porém, a revelia dos problemas elencados, estamos
avancando.

Para superar tal exogenia do campo, Signates (2015, p. 144) propde que este
empreendimento s6 serd possivel “quando a nog¢do de comunicagdo for o direcionador do
pensamento a respeito dos processos tidos como comunicacionais”. Isto €, para que muitos
dos problemas aqui elencados, sejam superados, faz-se primordialmente necessaria a
especificidade da comunicacdo. Alguém poderia perguntar qual a relevancia de se estudar o
que ¢ especifico da Comunicacdo. Ora, “Ao tornar-se uma condi¢do central para a vida, em
seus variados aspectos, a comunicagdo exige seu lugar de objeto cientifico prioritario”
(Signates, 2015, p. 145).

Em consonancia com esse esfor¢o, José Luiz Braga (2016) ndo defende que se deva
excluir o uso de teorias advindas de outras areas no estudo da comunicacao; isso na verdade
confere até a densidade necessaria ao campo. “Porém, devemos trabalhar as teorizagdes
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oferecidas pelas demais ciéncias humanas e sociais em perspectivas que as aproximem da
comunica¢do” (Braga, 2016, p. 18).

Para Braga (2016, p. 18), o problema nédo ¢é a auséncia de pensadores que reflitam
sobre a perspectiva epistemologica, mas sim a falta de articulacéo e tensionamento entre suas
pesquisas. “O que nds temos como insuficiéncia, N0 espaco de conhecimento comunicacional
ndo corresponde a uma escassez de perspectivas — ha propostas excelentes dentro da area,
sendo a insuficiéncia de articulagdo.”

A fim de resolver essa questdo, além de reunibes com epistemdlogos, € necessario
pensar em nivel tatico. De acordo com o autor, temos a obrigacdo de encontrar o que ainda
ndo é respondido, nem sequer perguntado, pelas outras &reas do conhecimento, pois
“trabalhando no nivel tatico podemos gerar as perguntas que essas outras areas nao fardo; e
que terdo maior probabilidade de serem perguntas propriamente comunicacionais” (Braga,
2016, p.18). Para promover o requerido desentranhamento da comunicacdo, ou do que ha de
especificamente comunicacional, Yamamoto (2013, p. 102), ap6s ler a ampla obra de Braga,
propOe as seguintes acOes: 1) Lidar com as questdes processuais que, por exigéncia
epistemoldgica, sdo marginalizadas pelas demais disciplinas; e 2) Distinguir ou especificar
esses processos enquanto fendémenos comunicacionais, tanto para sua conjugacdo em
perguntas (ou processos) mais abrangentes, quanto para a submissdo a apreciacdo critica ou
empirica.

Dito isso, 0 que nos interessa no presente artigo, é elucidar algo que é tdo caro para
Braga: o negligenciavel, ou seja, considerar os aspectos humanos individuais, especificos, de
determinados acontecimentos que, estatisticamente, s&o irrelevantes, mas que fazem
transparecer caracteristicas nem sempre visiveis na superficie dos casos. Além disso,
consideraremos o negligencidvel como aquilo que ndo é considerado tanto pelas demais
Ciéncias Humanas e Sociais (CHS), quanto pelo que esta em curso no préprio Campo
comunicacional. Dessa maneira conseguiremos desentranhar o comunicacional e fazer
perguntas inéditas para o crescimento e fortalecimento do Campo.

Em particular, o caso que enfatizaremos, € de como a imagem tem sido comumente
tratada, sobretudo a partir das escolhas das Teorias da Comunicagdo e como as imagens s&o
vistas como bracos de apoio e complementos do texto: uma mera representacdo sem pensar

nas transformacgdes provocadas (algo que também é caro para Braga). Acreditamos que
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repensar e expandir os conceitos de imagem, podem enriquecer epistemologicamente o campo
da Comunicag&o.

Ademais, entendemos que o préprio ato educacional ganhard com essa expansao de
visao pois “a consequéncia mais danosa do verbalismo para o ensino ¢ a “aprendizagem” de
palavras vazias, ocas, sem significado” (Boni, 2014, p. 116). Tanto para a educagao como um
todo, quanto para o ensino da Comunicagdo, as imagens S0 essenciais uma vez que sua
natureza ultrapassa a materialidade ou mesmo o visual, podendo ser perceptiva, mental,
onirica, sonora etc. A imagem deve ser entendida ao mesmo tempo como “documento, objeto
de sonho [Sigmund Freud], como obra e objeto de passagem [Walter Benjamin], monumento
e objeto de montagem [Sergei Eisenstein], ndo saber [Georges Bataille] e objeto de ciéncia
[Aby Warburg]” (Didi-Huberman, 2013, p. 14).

Demonstraremos a seguir como é importante deslocarmos nossos esforgos para além
do verbal. Nessa tentativa, cremos residir o que é especificamente comunicacional e, assim,
evitaremos aferi¢bes j& promovidas por campos exteriores ao da Comunicagdo. Por meio de
outras vertentes ndo restritas a forma, a proposta epistemolégica é pensar a imagem a luz de
autores como Aby Warburg, Didi-Huberman (2012), Etienne Samain (2012) e Gillian Rose
(2001), que a compreendem a partir da vivéncia, da sobrevivéncia, da supervivéncia que
atravessa o tempo historico e que se nutre de um tempo passional, pulsional, patético, humano
— ou seja, anacrénico. Uma imagem como uma “forma que pensa.” Por meio dessas

perspectivas sobre imagem, cremos que muito enriquecera a epistemologia da Comunicacao.

2 PARA ALEM DO VERBAL: AS EXPERIENCIAS DE HANS ESPERTO E OLIVER
SACKS

Em No exame: perspectivas do digital (2012), Byung-Chul Han relata uma histéria
interessantissima: a do cavalo Hans Esperto. Trata-se de um cavalo alemdo que,
supostamente, fazia contas. Ele respondia questdes de calculo com o casco e com a cabeca.
Com um problema matematico do tipo “Trés vezes Trés?, Hans batia seu casco no chdo o
namero de vezes correspondente a resposta correta. Como isso seria possivel? Eis que o
filésofo e psicologo Carl Stumpf formou um painel de 13 proeminentes cientistas (no qual

também deveria estar incluido um filosofo) conhecido como Comissdo Hans, para averiguar
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as alegacdes de que o cavalo sabia contar. Posteriormente, comissdo passou a avaliacdo ao
psicélogo Oskar Pfungst.

O psicologo demonstrou que, na verdade, o cavalo respondia a linguagem corporal do
seu treinador: era capaz de interpretar nuances sutis na expressao de suas contrapartes
humanas. A tensdo dos participantes ao chegar perto da resposta também fazia Hans parar de
bater os cascos, fazendo-o sempre acertar. Com essa histéria emblematica e bem conhecida da
psicologia Han nos aponta algo importante sobre os fundamentos da Comunicacao:

A parcela verbal da comunicagdo € muito pequena. As formas ndo verbais de
expressao como gesticulacao, expressdes de rosto ou linguagem corporal constituem
a comunicacao humana. Elas Ihe concedem a sua tatilidade [Taktilitat]. Com tatil
ndo se quer dizer o contato corporal, mas sim a pluridimensionalidade e
multiplicidade de camadas da percepgdo humana, da qual fazem parte ndo apenas o
visual, mas também outros sentidos. A midia digital furta & comunicacéo a tatilidade
e a corporeidade. (Han, 2012, p. 44).

Percebemos que o lampejo sobre o fendmeno comunicacional apontado por Byung-
Chul Han ao relatar a histéria de Hans Esperto, nos conduz a alguns direcionamentos
ontoldgicos ja existentes e a debates acirrados sobre a comunicagdo. O primeiro — muito
demarcado pelo pensamento de Ciro Marcondes Filho (2004, 2012), com o qual Han coaduna
— sustenta que o fendmeno comunicacional é raro, podendo até ser ausente principalmente
nos ambientes digitais. Segundo Ciro Marcondes Filho (2012) n&o se trata de estarmos
comunicando mais ou melhor nesses espacos. Mas as redes sociais seriam permeadas de
certas “utopias de preenchimento”, em que se imagina uma comunicagdo direta, espontanea e
sem media¢des. No entanto, as redes, lugar dos mais diversos usos, que amplificam o que ha
de pior nos seres humanos, ndo se busca um fluxo direto de mente a mente, mas sim um
confronto sem mediacdes com a hipertelia informativa. Essa sobrecarga, por si so, ja
neutralizaria todas as tentativas comunicacionais.

A segunda perspectiva nos leva a crer, concordando com José Luiz Braga, que a
comunicacgdo ndo € rara, nem € ausente, mas é uma tentativa (Braga, 2010). Algo fundamental
na ontologia da comunicagdo proposta por Braga, € que o fendmeno comunicacional é
transformador de cddigos e instituicdes sociais. A comunica¢do é um processo instituinte de
instituicdes, responsdvel por suas permanéncias ou modificacbes ao longo do tempo. O
fendmeno comunicacional, que tem natureza processual, provoca um reajuste, um

redirecionamento de percepcdes, do imaginario e de ldgicas.
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O autor ndo propde um conceito fechado ou definitivo de comunicagéo, mas promove
uma articulagdo, fundamentalmente metodolégica, sobre como e onde ela pode ocorrer. E o
caso da sua proposta sobre os dispositivos interacionais. Para Braga (2011) “O episodio
comunicacional, que € a comunicacdo concreta, se desenvolve, assim, no ambito de
“dispositivos interacionais”, produzidos nas circunstancias historicas e acionaveis nos
contextos especificos dos participantes” (Braga apud Signates, 2015, p. 150). Dessa forma,
podemos inferir que tais dispositivos possuem uma constituicdo operacional que organiza um
sistema comunicacional qualquer, normalmente dentro de uma institucionalidade.

E por meio destes dispositivos que 0s sujeitos operam suas tentativas de comunicar.
Em decorréncia da sua ontologia aberta, a metodologia proposta por Braga submete o
fendmeno comunicacional a um olhar analitico, sem perder de vista sua natureza processual,
ndo estruturalizavel, logo, em constante mudanca.

A partir disso, o autor propde uma metodologia indiciaria e inferencial, entendida
como uma metodologia de busca por pistas dentro de um conjunto provavel de causalidades e
que produz inferéncias sobre o fendémeno. As inferéncias sdo as ldgicas internas de
funcionamento do caso estudado, permitindo compreender quais regras implicitas estdo em
atuacdo para gue o episédio comunicacional, de fato, aconteca.

Resumidamente, trata-se da sistematizacdo dessas pistas (que ndo sdo universalizaveis
nem rigidas) e da proposicao inferencial sobre os cddigos e as circularidades simbdlicas. O
cerne da analise é a organizacdo e a deliberacdo do comunicacional a partir de seus
elementos constituintes: quem ou quais sd0 0s agentes, 0S processos, as instituicdes, a
promocao do delineamento dos dispositivos interacionais (delimitacdo do corpus empirico), o
imaginario, o real percebido, as racionalidades locais (situagdo socio-politico-cultural) e,
sobretudo, as transformagdes ocorridas.

No texto O que é comunicacdo?*, Braga apresenta trés niveis de trabalho dos
pesquisadores de Comunicacdo (que muitas vezes se confundem): o primeiro, epistemolégico;
0 segundo, tedrico-metodoldgico; o terceiro, tatico. Segundo o autor, as pesquisas que buscam
responder “o que ¢ comunica¢do”, geralmente trabalham nesses trés niveis, muitas vezes,
seguindo essa sequéncia. Contudo, com base em sua propria trajetéria académica no mestrado

e no doutorado, Braga propde um caminho inverso, igualmente possivel e bastante fecundo: a

4Texto que é a transcricdo de uma das palestras da 62 Aula Magna de Referéncia Interprogramas e abertura do
Seminario Quinta Essencial, realizado em 2016. O texto parte do principio da pergunta orientadora do
Semindrio, “O que ¢ Comunicacao?”.
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partir das decisdes taticas (que é propriamente o nivel da abordagem material, do préprio
escopo que escolhemos para desenvolvimento da nossa pesquisa) ir para o nivel tedrico-
metodologico e depois epistemologico. “Eu tenho que partir do nivel tatico, fazer o esforgo do
desenvolvimento tedrico-metodologico, ¢ a partir dai chegar ao nivel epistemolédgico” (Braga,
2016, p. 19).

Dessa maneira, podemos elaborar perguntas novas e inéditas. No fim das contas, para
Braga, comunicacdo é aquilo que o senso comum diz que é: ndo precisa ser explicada. O
verdadeiro desafio “¢ o de desenvolver (certamente com apoio no conhecimento disponivel
nas ciéncias sociais e na filosofia), uma verdadeira disciplina de conhecimento” (Braga, 2016,
p. 19).

Posteriormente, ao entrar em contato com a obra de Oliver Sacks (2017), Braga propos
a reflexdo de que a comunicacao é também um processo de invencdo e desenvolvimento de
codigos. Ao se deparar com a situacdo-limite da surdez proposta por Sacks em Vendo vozes:
uma viagem ao mundo dos surdos, uma das afericdes de Braga é a de que ao encontrar um
semelhante nas mesmas condi¢des, os individuos “exercem, em conjunto, uma comunicacao
viabilizada apenas pela percepcdo, pelas habilidades motoras e pela necessidade
compartilhada” (Braga, 2017, p. 49) e desse processo decorre um codigo para interagir.

Assim, para Braga:

Diante de situagBes inusitadas, seres humanos em interagdo podem gerar codigos
para rearticulacdo de seu comportamento. Estes, uma vez incorporados, passam a ser
acionados de modo espontaneo em situagdes pertinentes — até que surjam novas
situagdes, exigindo um refazimento ou uma complexificacéo. O trabalho inferencial,
entretanto, é constante — ndo sé para a geracdo e aquisicdo de cddigos, mas
continuadamente, para o ajuste a especificidade dos episddios interacionais. (Braga,
2017, p. 54).

Ontologicamente, ao somar a nogdo de que a comunicacgdo é tentativa (Braga, 2010b)
e também um processo, o autor infere que ela se “exerce pelas linguagens ja disponiveis no
contexto cultural, mas também gera linguagens, quando ndo as encontra prontas.” (Braga,
2017, p. 38). Dessa maneira, uma das principais colaboracdes da obra de Oliver Sacks para
Braga em seu herculeo esforco de desentranhamento da comunicacdo, é justamente a
compreensdo de que a comunicacdo além de gerar linguagens, também as transforma. Essa
ideia é apresentada em seu texto Comunicagéo é aquilo que transforma linguagens. (2010a).
Tal proposicdo coaduna com uma de suas antigas hipoteses: a desconfianca de que a

comunicacdo € anterior a linguagem. A questdo da génese comunicacional € muito

Revista Conexdo — Comunicacgdo e Cultura, v. 22, n. 01, p. €220108. 2025.
DOI 10.18226/21782687.V22.N01.08



importante, pois permite propor que a comunicacgao é o fundamento — néo € a linguagem que
suporta a comunicacdo, mas, ao contrario, € esta que aciona a linguagem como um
megadispositivo interacional.

Tendo explicitado a base do pensamento de José Luiz Braga, podemos agora apontar
um possivel roteiro de aprofundamento para a busca do especificamente comunicacional nas
imagens. Em cada caso, em cada dispositivo interacional que uma imagem se apresenta,
poderemos refletir sobre o que h& de especificamente comunicacional. Além disso,
ressaltaremos a importancia de um alargamento do pensamento sobre a imagem; com isso
acreditamos recuperar sua importancia para a comunicacdo humana. Porém, essa recuperacao

ndo sera possivel com uma visao restrita do que ha em uma imagem.

3 REPENSAR A IDEIA DE IMAGEM E SUA CONTRIBUICAO EPISTEMOLOGICA
PARA COMUNICACAO

Como nascem as imagens? Maria Mauad (2014), a partir de uma perspectiva ndo
linear dos tempos historicos, propde que elas nascem da préatica social de representacao e
simbolizacdo, pois surgem dos corpos que se projetam na imagem e das imagens que se
animam nos corpos. Para Régis Debray® (1993, p. 21) o nascimento da imagem esta
envolvido com a morte, com o desejo humano de perpetuar sua existéncia, mesmo que através
da memoria e contemplacdo do outro. Ao verificar rapidamente a presenca das imagens na
historia, as honras fanebres, as sepulturas, as catacumbas cristas entre outras, o autor conclui
que “a imagem arcaica jorra dos timulos ¢ por recusar o nada e para prolongar a vida”.

Esse processo de evocacao de algo ndo presente ou continuacao da auséncia, perpetua-

se até hoje na concepcdo do que é imagem. Desde a pré-historia elas estdo presentes como

S Para Debray (1993) é um fato comprovado que desde ha algumas dezenas de milhares de anos que as imagens
fazem agir e reagir. Antes do ser humano ter desenvolvido seu préprio codigo linguistico, ja realizava imagens e
estabelecia um meio de relacdo informativa ou comunicativa por meio delas, embora esta tentativa de interacéo
ou comunicacdo ndo fosse necessariamente destinada aos seus pares, mas sim as entidades sobrenaturais que
acreditava existir por meio dos rituais e magia. Debray divide os lugares da imagem na histéria da seguinte
maneira: entre a Cristandade e a Antiguidade floresce a época da logosfera, quando o tempo era ciclico. Este
periodo estende-se da invencdo da escrita & da imprensa. Neste periodo a imagem é vidente, sua fonte de
autoridade é Deus, ela esta ligada diretamente ao sobrenatural. Apos a logosfera, Debray sinaliza a existéncia de
uma grafosfera a era da arte, nascida na Italia (entre a cristandade e a modernidade). Sua época estende-se da
imprensa a TV em cores (que para ele era muito mais pertinente do que a foto e o cinema). Até finalmente
chegar a videosfera, a era do visual e precisamente a época em que vivemos. Nesta realidade atual, povoada
pelas imagens, o regime visual desponta como simulagéo. A imagem é uma percepcdo. Por meio da maquina, ela
se torna uma imagem performatica cujo objetivo € a informacao, o jogo. Sua deontologia é do ambiente por meio
de uma gestéo tecno-econdmica.
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reveladoras de “objetos de desejo” aos quais davam visibilidade com a inten¢do de propiciar
sua conquista. De um lado, demonstra-se a necessidade da conservacdo da espécie, de
sobrevivéncia; de outro, a necessidade simbdlica da preservacdo e continuidade presente em
toda historia humana.

Georges Didi-Huberman (2012) afirma que é impossivel falar de imagem e nao falar
de imaginac&o; para ele imagem é imaginagdo. A imagem ¢é vista ndo como uma faculdade de
desrealizacdo, mas de realizacdo. Para este autor, a imagem ndo é apenas um recorte do
mundo visivel, mas uma impressdo, um rastro, um traco visual do tempo que quis tocar outros

tempos. Veja a tese central do autor:

Né&o se pode falar do contato entre a imagem e o real sem falar de uma espécie de
incéndio. Portanto, ndo se pode falar de imagens sem falar de cinzas. As imagens
tomam parte do que os pobres mortais inventam para registrar seus tremores (de
desejo e de temor) e suas préprias consumacges. Portanto é absurdo, a partir de um
ponto de vista antropoldgico, opor as imagens e as palavras, os livros de imagens e
os livros a seco. Todos juntos formam, para cada um, um tesouro ou uma tumba da
memodria, seja esse tesouro um simples floco de neve ou essa memoria esteja tracada
sobre a areia antes que uma onda a dissolva. (Didi-Huberman, 2012, p. 210).

Ao tocar o real, por meio de fotografias, por exemplo, as imagens ardem, ou seja,
inflamam-se, queimam e nos consomem por meio da inquietacdo, desejo, dor, destruicao,
memoria, movimento etc. E deixam cinzas. Tais cinzas sdo as imagens e cabe a nds descobrir
em que sentidos diferentes este “arder” se constitui hoje. E papel do pesquisador pensar nio
sO nas imagens, mas em como chegaram a nos e as condi¢des que impediram a sua destrui¢ao.
Cada imagem esta ancorada na cultura e ndo deve ser vista de forma dissociada.

H& muito mais em uma imagem: além do pensamento de quem a produziu (fotografia,
pintura, desenho etc.) ha também “o pensamento de todos aqueles que olharam pra essas
figuras, todos esses espectadores que nelas, “incorporam” seus pensamentos, suas fantasias,
seus delirios e até suas intervengdes, por vezes, deliberadas” (Samain, 2012, p. 22). Toda
imagem leva algo do objeto representado, mas ndo somente. Ela se relaciona com seu entorno
e com guem a olha. As imagens tém autonomia e criam caminhos proprios; por isso, devemos
pensé-las para alem da representacdo. Ademais, as poéticas visuais refletem as percepcdes do
contexto em que o sujeito esta inserido e, dessa forma, ndo podem ser dissociadas do contexto
em que foram produzidas nem do tempo presente em que sdo vistas. Ndo é possivel
deslocarmos uma imagem do sistema no qual esta conectada. Veja o que Samain (2012) infere

sobre isso:
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A imagem, toda imagem, participa, com efeito, de um tempo que ndo pode se
confundir om o tempo da nossa historia. Além de se dissolver, misteriosa, num
passado anacrénico, ela se movimenta e reaparece, transfigura, na elipse de uma
histéria humana. Quanto ao seu destino? Verdadeiramente, jamais saberemos.
(Samain, 2012, p. 34).

Seguindo a linha de raciocinio de Samain, cuja tese principal € de que as imagens
pensam, ou seja, veiculam pensamentos, a imagem € um ente que tanto nos oferece algo pra
pensar, quanto ¢, ela propria, portadora de pensamento. E uma forma que pensa,
especialmente quando conectada a outras imagens independentemente de nés — autores ou
espectadores. Ao combinar-se com um conjunto de dados signicos e ao se associar a outras
imagens, ela seria uma forma que pensa. Teria uma “vida propria” e um verdadeiro “poder de
ideagdo.” Isso ocorre porque a imagem ndo esta deslocada do sistema ao qual pertence: esse
sistema inclui desde de nosso cérebro até as traducfes da técnica para sua producdo, passando
pelo contexto cultural, pela propria imagem de quem a fez, e, por fim, “aquele que a
contempla, num tempo e num espago historico e a-historico.” (Samain, 2012, p. 34).

Com raras excecOes, os modelos tedricos apresentados aos estudantes de Comunicacao
sempre atribuiram a imagem um simples papel de ilustracdo ou representacdo. Algo que
apenas da suporte ao texto — este sim, o principal modo de comunicacdo. Nesse
enguadramento, a comunicacdo é concebida pela geometria frontal, a oralidade, derivada
desde o teatro grego até a TV. Sempre olhamos a imagem como algo a nossa frente, cujos
signos precisam ser revelados. No entanto, € necessario questionar a comunicacdo como
coisa, como materialidade, como existéncia “em si”. A imagem, principalmente a imagem
pensante (Samain, 2012), nos provoca a problematizar a epistemologia da comunicacao,
dominada pela légica verbalista, racional e sujeitocéntrica.

Ademais, ha pouca biografia e escassa exploragdo heuristica sobre como a imagem
“pensa” e é pensada em ambientes digitais em que habita a pos-fotografia (Fontcuberta,
2016), e como as novas tecnologias moveis tém mudado nossa relagdo com as imagens. Sem
duvida, a imagem é um actante privilegiado da comunicagdo humana. “ndo o inico, nem 0
principal, mas o fundador tecnoldgico que mediava, com a fala, a escrita, o cinema e o video,
o conhecimento e a representacdo humana de nossa realidade” (Samain, 2012, p. 17). Ainda,
se pensarmos a Comunicacdo como disciplina basica tardia (Signates, 2018) a imagem
deveria ser repensada em todo campo do conhecimento, uma vez que a comunicacdo esta
impregnada anteriormente em todas as areas da atuacdo humana. Como propfe Etienne

Samain:
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Chegou o momento de reavaliar — serena e seriamente — a epistemologia da
comunicagdo, ameacada na dubitavel matriz logocéntrica de nosso Ocidente. O
verbal escrito instaurou-se como ordem epistemoldgica e fizemos tanto da fala
quanto da escrita as crencas (pra ndo falar dogmas) e as alavancas de nossas
faculdades de apreensdo e inteleccdo. Ndo é somente possivel como necessario
livrar-nos dessa epistemologia da comunicacdo, que ignora, enquadra e reduz a
indizibilidade e a riqueza polissémica do sensorial humano. (Samain, 2012, p. 17).

Percebemos com essa fala de Samain que, ao excluir a imagem do processo
comunicacional ou a reduzi-la a um signo menor do que ela de fato representa, promovemos
uma analise ndo comunicacional. Agimos, assim, ignorando a riqueza dos varios sentidos
humanos, tanto quanto de seus elementos constituintes e formantes. Como fazer inferéncias
ricas e especificamente comunicacionais, se ndo a compreendemos de modo qualificado? E
necessaria uma abordagem critica das imagens visuais: uma que pense sobre a agéncia da
imagem, considere as préaticas sociais e os efeitos de sua circulacdo e visualizacdo e reflita
sobre a especificidade dessa visualizacdo por diversos publicos, incluindo o critico
académico.

Gillian Rose (2001) propbde uma série de direcionamentos metodoldgicos para a
interpretacdo de materiais visuais. Assim como propBe Braga (2016), ao sugerir que 0
epistemoldgico pode ser acessado a partir do tatico, percebemos que os efeitos da imagem
podem ser estudados em diferentes ambitos. Eles ndo se limitam aos signos presentes na
prépria imagem; envolvem outros lugares importantes de apreens&o.

Para esta autora, podemos (e devemos) estudar os materiais visuais a partir de
diferentes portas de entrada, a saber: os locais de producao, o local da prépria imagem, o local
de sua circulacdo e o local de sua audigéo.

Em consonancia com Braga (2016) e Gillian Rose (2001), Samain (2001), ao propor
uma Epistemologia batesoniana da Comunicacdo (referente a Gregory Bateson®). Ao fazer
isso, ele sugere um roteiro de aferigbes epistemoldgicas que consideram ndo somente uma
parte isolada do caso, mas tendo o entendimento que todo conhecimento se insere num

contexto mais amplo, que ndo deve ser desprezado:

A Epistemologia ndo é, desta maneira, uma ciéncia de que devemos esperar
“defini¢des” isoladas e pontuais das coisas que povoam Nnosso Universo e, sim, uma
ciéncia capaz de nos revelar com profundidade o que essas mesmas coisas hdo de
dizer delas mesmas em fungéo das interacGes que entretém umas com outras. Assim
encarada, a Epistemologia deve ser, antes de mais nada, um “processo de aquisigdo e
de estocagem da informagdo”, a partir do qual poderdo se construir as “idéias” (e
apenas “idéias”) que nos fazemos das coisas. (Samain, 2001, p. 7).

6 A leitura de Bateson, neste artigo, esta sendo feita a partir de Etienne Samain.
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Seguindo essa mesma linha, Bateson afirma que as epistemologias “locais” de um
objeto ou area particular (inclusive a epistemologia da comunicacdo) fundamentam-se num
trabalho prévio de observacdo da realidade concreta e sensivel, ndo podendo chegar a ser
consistentes fora do campo de uma investigacdo empirica. Assim como Braga, que ndo
pretende delimitar ontologicamente a Comunicacdo, Bateson sustenta que, através das
observagdes empiricas, ndo se pretende conhecer as coisas em si, uma tarefa impossivel e até
infrutifera, mas sim “permitir-nos estocar informacoes de diferengas existentes entre essas
realidades observadas. Sera a partir dessas informacdes de diferencas que se construirdo e
nascerao nossas ideias” (Samain, 2001, p. 11).

Algo muito importante das conclusdes de Samain sobre o pensamento de Bateson é
gue a comunicagdo se encontra no coracdo da elaboracédo de toda e qualquer epistemologia.
Quando Bateson procura “a estrutura que liga os seres vivos” ele estd de fato prescrutando o
que ha de especificamente comunicacional.

Particularmente, quando tratamos as imagens, elas enriquecem nossa percepcao para
as investigagdes de como diversas imagens em suportes materiais, podem provocar “objetos
mentais”, que sdo também imagens. Deveria, portanto, a imagem estar alheia a elaboragdo de
uma epistemologia da Comunicacéo ou fora dos curriculos das Teorias da Comunicacdo? E
importante ressaltar que Samain (2001) nao relativiza as “virtudes” da escrita em relagdo ao
mundo das imagens. Além disso, 0 autor diz que ndo ird cair na tentacdo de pensar que a
informética e as suas descobertas tecnoldgicas serdo o futuro de uma epistemologia da
comunicagdo. “Participardo dela? Sem duvida alguma. Mas pensar poder desvincular essa
recente maquinaria informética das ferramentas comunicacionais que a antecederam seria tdo
absurdo como falar de uma ‘comunicagdo verbal’ distinta de uma ‘comunicagdo nio verbal’”
(Samain, 2001, p. 13).

Voltando para a perspectiva de Etienne Samain sobre as imagens, sua leitura de
Gregory Bateson contribuiu para que Samain (2012) pensasse a comunica¢do humana tanto
como um fato cultural quanto como uma orquestracao ritual, sensivel e sensorial, sempre
inserida num contexto. Em outras palavras, em um circuito de fendbmenos conectados, ou nos
termos de Braga: uma série de dispositivos interacionais que formam um circuito. Para

exemplificar essa nogdo, Bateson oferece o exemplo imagético de um lenhador que corta uma

14

Revista Conexdo — Comunicacgdo e Cultura, v. 22, n. 01, p. €220108. 2025.
DOI 10.18226/21782687.V22.N01.08



arvore, explicando que cada golpe de machado “sera corrigido em fun¢ao da forma do entalhe
deixado sobre o tronco do golpe anterior’’.

Tal processo de autocorregdo, que ¢ também mental, ¢ “determinado por um sistema
global: arvore-olhos-cérebro-musculos-machado-golpe-arvore; é precisamente esse sistema
global que possui as caracteristicas do espirito imanente®. Para Bateson, essas linhas que
separam as coisas do seu ambiente sdo totalmente artificiais e ficticias. Dentro do exemplo
proposto deveriamos falar em “(diferencas na arvore)-(diferengas na retina)-(diferengas nos
musculos)-diferencas no movimento do machado)-(diferencas na arvore) etc.” Tendo
proposto a imagem descrita, Bateson conclui que “O que ¢ transmitido ao longo do circuito
sdo transformacdes de diferencas e, como ja foi dito antes, uma diferenca que produz outra
diferenga é uma ideia, ou uma unidade de informagao™®

O autor afirma, ainda, que é muito dificil para um ocidental processar esse tipo de
operacdo comunicacional. Para ele, apenas existird 0 homem cortando a arvore e pensara que
0 agente mais importante e Unico é ele mesmo [self], que realiza uma acdo propositiva e
determinada sobre um objeto especifico. Isso pode ser explicado porque o modelo que
dominou a historia do pensamento filoséfico e cientifico € o de Kant, em que se vé o
pensamento (e aqui podemos incluir a imaginacdo) como representacdo e a comunicacao
como mediagdo. Como vimos, esse tipo de pensamento que dominou o Ocidente, empobrece
todo fenbmeno comunicacional, pois na representacdo impera a separacdo da imagem de
todos os processos do qual faz parte. J& no plano diferencial proposto por Bateson e
evidenciado por Samain (2012), podemos pensar em uma nova alianga entre comunicacao e
imagem. Quando, por exemplo, as imagens sdo consumidas e reavivadas pela memdria, pela
fala e/ou pela articulagdo com outras imagens, trata-se da operacdo epistemoldgica das
imagens pensantes sobre as fotografias. O que essas proposicdes de fato evidenciam é como
as imagens podem reger nosso pensamento (e vice-versa), dando assim mais relevo a matriz
comunicacional presente nas imagens.

Propde-se, portanto, ndo limitar a imagem a forma, conforme operaram as teorias das
formas — a Gestalt e as teorias de Rudolf Arnheim — nem as teorias e trabalhos sobre os
signos visuais — propostos por Winfried Noth e Lucia Santaella. Tampouco na constituicdo

de uma retdrica da imagem — um tratado do signo visual — ou seguindo a proposta de Jean-

7 (Bateson, p. 317-318 apud Samain, 2012, p. 27).
8 1bid. op. cit.
° 1bid. op. cit.
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Marie Floch em que as imagens sdo tratadas como formas de impressdo (formas
significantes), sistemas de relagdes de uma foto, texto, formas de inscrigéo, etc.

Em contrapartida, a proposta é pensar a imagem como Deleuze: confrontar a imagem
com o tempo, tomando o tempo como movimento “na” e “dentro” da imagem. Concluimos
que a imagem deve ser vista como um lugar de articulacdes e conflitos, cruzamentos de
sociedades, momentos historicos, técnicas, objetos de representacdo e olhares. A imagem
enquanto principio da Comunicag&o, por ser um ato fundamentalmente mental, ainda é pouco
explorada. Talvez porque precisaremos muito da Neurociéncia para tal apreensdo, conforme
fez Ciro Marcondes Filho em sua Nova Teoria da Comunica¢do. Porém, correndo o risco de
enclausurarmos a comunicacdo a um fenbmeno extremamente raro, coadunamos com José
Luiz Braga e propomos que o devir pode nos trazer o que também é comunicagdo e desta

maneira ndo podemos enclausura-la.
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