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Resumo

Este trabalho se situa na fronteira das areas de Comunicacao, memética e
estudos do imaginario. Temos como pressuposto a existéncia de um imaginario
comunicacional, em que o homem contemporaneo é pautado por suas habilidades
nas redes sociais, pela exigéncia da publicizacdo do privado e a exorbitante
quantidade de imagens. Considerando os memes como um fenémeno significativo
desse imaginario comunicacional, buscamos compreender a dinamica e o trajeto
dos memes em meio a essa pletora de imagens. A partir do conceito de iconofagia,
tratamos da multiplicacao exacerbada das imagens e do trajeto dos memes partindo
de um ambiente marginalizado até se encontrar integrado aos papéis sociais e
a um nivel racional de pensamento. A partir do conceito de mito e sua funcao
como ingrediente vital da civilizacao humana, discutimos a figura do troll em
relacdo a nocao do titanismo, fazendo as conexdes entre os tracos dessas figuras
mitolégicas e o homem contemporaneo.

Palavras-chave: Comunicacao; memes; imagem; imaginario.
Abstract

This research is located at the border of the areas of Communication, memetics and
imaginary studies. We have as presupposition the existence of a communicational
imaginary, in which the contemporary man is ruled by his abilities in social
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networks, by the demand of the publicity of the private, the obsessiveness of the
sharing of the intimacy and the exorbitant amount of images. Considering memes
as a significant phenomenon of this communicational imaginary, we seek to
understand the dynamics and path of memes in the midst of this plethora of images.
From the concept of iconophagy, we deal with the exacerbated multiplication
of the images and the path of memes starting from a marginalized environment
until it is integrated to the social roles and to a rational level of thought. Thus,
it is the general objective of this research to understand the dynamics and the
path of memes amidst the plethora of images in the context of communicational
imagery and to investigate the multiplication of memes as representative of the
myriad images in contemporary imagery.

Key words: Communication. Memes; Image; Imaginary.

1 INTRODUCAO

s memes se tornaram muito populares e isso nos indica que pode existir

uma mobilizagdo de contetdos simbdlicos. Fend6menos coletivos em

si sao indicio da forca de um simbolismo. A quantidade exorbitante
de imagens técnicas e a crescente visibilidade dos memes nos parecem uma
manifestacdo sintomatica desse imaginario contemporaneo. E, aqui, ndo nos
referimos a sintomas pensando em cura, patologias, doencas, medicacgoes,
paliativos - termos que podem ser vistos com uma valorizagao negativa e com
necessidade de resolugao -, mas, sim, em uma manifestacdo perceptivel do
imaginario coletivo.

O homem contemporaneo é pautado por suas habilidades nas redes
sociais a partir da exigéncia da publicizacdo do privado, a obsessividade da
partilha da intimidade e a da exorbitante quantidade de imagens. Antes relegados
a marginalidade, os memes hoje figuram reconhecidos sites de noticias como
maneira de explicar a realidade do mundo (seja politica, social, particular,
etc.), fazem parte das comunicagdes interpessoais, e se tornaram produtos a
serem consumidos. Assim, o objetivo geral desta pesquisa é compreender a
dinamica e o trajeto dos memes em meio a pletora de imagens no contexto do
imaginario comunicacional, assim investigar a multiplicacao dos memes enquanto
representativa da miriade de imagens no imaginario contemporaneo.

2 O QUE O IMAGINARIO E OS TROLLS TEM A VER COM 1SSO?



Iniciaremos este artigo tratando de nogoes sobre a Teoria Geral do Imaginario
de Durand (1997; 2000; 2003; 2011). Ap6s, discutiremos a inflacao das imagens
e o conceito de iconofagia a partir de Baitello Jr (2005), em que trataremos da
multiplicacao exacerbada das imagens. A partir da metafora da arvore das imagens,
de Wunenburger (2018), iremos apresentar o trajeto das imagens, de arquétipo
a simulacro. A partir de Phillips (2015), apresentaremos um panorama sobre a
cultura dos trolls, e discutiremos o trajeto dos memes partindo de um ambiente
notadamente anarquico e marginalizado até se encontrar integrado aos papéis
sociais e a um nivel racional de pensamento. Para Belting (2014), a propria
producao de imagens é um ato simbélico, desta forma, exigindo um modo de
percepc¢ao igualmente simbolico. O imaginario serd nossa ferramenta para tanto.

2.1 O IMAGINARIO

Para Gilbert Durand (2011), sistematizador da Teoria Geral do Imaginario,
“[...] todo pensamento humano é uma re-presentacao, isto é, passa por articulacoes
simbolicas. [...] o imagindrio constitui o conector obrigatério pelo qual forma-
se qualquer representacao humana” (2011, p. 41). O imaginario é aquilo que é
“préprio do homem?”, a capacidade de simbolizacao de onde todos os medos, as
esperancas e seus frutos culturais brotam. De acordo com Wunenburger, é um
conjunto de producdes mentais ou materializadas com base em imagens visuais
ou linguisticas, “[...] formando conjuntos coerentes e dindmicos, referentes a
uma fungao simbolica no sentido de um ajuste de sentidos préprios e figurados”
(2007, p. 11). Conforme explica Barros, “Conscientes da intangibilidade do real,
sabemos hoje que temos acesso apenas a sistemas simbélicos, ndo a um mundo
em si” (BARROS, 2010, p. 129). Podemos obter, a partir de uma interpretacao
guiada pelas teorias do imaginario, valiosas indicagdes sobre o sujeito imaginante,
que se utiliza desses constituintes para exprimir afetos, ideias e valores. Nesse
sentido, Wunenburger complementa:

Como toda imagem isolada ou em composicao (quadro, narrativa), o
imaginario comporta uma vertente representativa, e portanto verbalizada,
e uma vertente emocional, afetiva, que toca o sujeito. O imaginario
é portanto mais proximo das percepcoes que nos afetam do que das
concepgoes abstratas que inibem a esfera afetiva (WUNENBURGER,
2007, p. 11).

Fazendo parte do holistico, e ndo do atomistico, é o imaginario que conecta
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as dimensoes politicas, sociais, histéricas e culturais dos fenébmenos, se é a partir
dele que a historia, as relagdes sociais, a cultura e a comunicacao se realizam, é
através dele que devemos analisar o fendmeno dos memes.

Durand (1997) elabora sua metodologia de estudo do imaginario situando
o corpo na origem da imaginacado. Seu sistema é dividido em trés universos
miticos: o heroico (diairético), o mistico e o dramético, constituidos por schémes
fundadores, relacionados a reflexos dominantes. Durand conecta esses reflexos
dominantes a relacdes entre o corpo e as representacoes e cada universo mitico
varia conforme o gesto que esta em seu cerne.

Segundo Durand (2011), ocorreu uma inflacao das imagens para consumo,
que transformou as filosofias que antes dependia da “galaxia Gutemberg” - a
supremacia da imprensa e da comunicagao escrita sobre a imagem mental ou
iconica. O autor afirma que, a partir do pensamento socréatico, o Ocidente quase
sempre desafiou e mostrou desconfianca em relacao as imagens e, paradoxalmente,
desenvolveu técnicas de producao e reproducao de imagens. E a partir do século
17, afirma Durand, que o imaginario passa a ser excluido dos processos intelectuais
e a imagem passa a ser um produto da “casa de loucos”.

Durand (2011) afirma que a ultrapassagem (ou fim) da “galdxia Gutemberg”
pela pletora de imagens visuais e informagdes tem consequéncias ainda
incompreendidas pela pesquisa. Esse, que ele considera como um “efeito
perverso”, jamais foi previsto ou considerado em funcdo da paixao positivista
pelos meios técnicos (6ticos, fisico-quimicos, eletromagnéticos, etc.):

A enorme producao obsessiva de imagens encontra-se delimitada ao
campo do “distrair”. Todavia, as difusoras de imagens - digamos a “midia”
- encontram-se onipresente em todos os niveis de representacdo e da
psique do homem ocidental ou ocidentalizado. A imagem mididtica esta
presente desde o berco até o timulo, ditando as intengoes de produtores
andnimos ou ocultos: no despertar pedagogico da crianga, nas escolhas
tipologicas (a aparéncia) de cada pessoa, até nos usos e costumes publicos
ou privados, as vezes como “informagao”, as vezes velando a ideologia de

uma “propaganda”, e noutras escondendo-se atras de uma “publicidade”
sedutora... (DURAND, 2011, p. 33-34).

Tendemos a confundir as imagens com a sua producdo em massa e com
o esvaziamento de significado que lhes atribuimos, afirma Belting (2014),
responsabilizando-as pelo que fazemos delas e pelo poder econdmico e politico
dos produtores de imagens.

2.2“ DECIFRA-ME OU TE DEVORO”



Segundo Belting (2014), o discurso da arte ignora as imagens profanas, hoje
existentes fora dos museus (os novos templos), e esse discurso procura proteger a
arte de todas as questdes imaginais que [he roubam o privilégio da atencao. Para o
autor, o estudo dessas imagens profanas é importante, pois “Uma ‘imagem’ é mais
do que um produto da percepcao. Surge como o resultado de uma simbolizacao
pessoal ou coletiva” (BELTING, 2014, p. 21). N6s vivemos e compreendemos o
mundo através das imagens:

No olhar antropolégico o homem nao surge como senhor das suas imagens,
mas - o que é bem diferente - como “lugar das imagens”, que enchem

e preenchem o seu corpo: estd a mercé de imagens por si produzidas,
embora tente domina-las (BELTING, 2014, p. 22).

Belting (2014) afirma que devemos encarar a imagem como um produto
de um dado meio - seja ele a fotografia, a pintura ou o video - e também como
um produto de nés mesmos. Segundo o autor, geramos imagens nossas, sejam
sonhos, imaginacoes, percepcdes pessoais, que confrontamos com outras imagens
no mundo visivel. Belting (2014) assevera que 0s NOSSOS Proprios corpos atuam
como um meio vivo processando, recebendo e transmitindo imagens.

Fruto da enorme reprodutibilidade técnica, a descontrolada proliferacao
das imagens - em especial das imagens exogenas - trouxe muito mais do que
a democratizacdo da informacdo preconizada por Benjamin. Temos cada vez
mais imagens que se insinuam para serem vistas e cada vez menos capacidade
de enxerga-las. Para Baitello Jr. (2005), esse fendmeno se configura como
uma crise da visibilidade, promove uma aceleracao cada vez mais intensa no
crescimento populacional das imagens, gerando uma inflacao que agrega a elas
um crescente desvalor. Isso gera ainda, por sua vez, o movimento desesperado de
busca da visibilidade a qualquer custo. Temos, como consequéncia, proliferacao
indiscriminada e compulsiva de imagens exégenas em todas as linguagens e em
todos os tipos de espacos midiaticos, o que geraria uma compulsao exacerbada de
apropriacao também nos receptores. Nao se trata, no entanto, de uma apropriagao
de coisas, mas de suas imagens. Essas imagens passam a ocupar os espacos
humanos pelas imagens - processo que ocorre com velocidade progressiva a
partir do Renascimento, se exacerbando no século XX, afirma Baitello Jr. (2005).
Chega-se ao ponto de as imagens consumirem o mesmo tempo ou possuirem o
mesmo status juridico de pessoas ou empresas - vide casos de direitos de imagem
ou processos contra danos provocados a imagem publica.

Baitello Jr. (2005) nos apresenta o termo “iconofagia” que possui uma
polivaléncia intencional: ora as imagens sao devoradas, ora sao as imagens que
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devoram. O autor aponta que Benjamin ja indicava com propriedade a passagem

de uma sociedade que produzia suas imagens de forma manual e artesanal para

uma sociedade que inventou maquinas reprodutoras de imagens:
O advento das imagens repetidas e idénticas que se distribuem no espaco
pablico (em vez daquelas que devem ser buscadas no espaco restrito
do recato e do sagrado, da intimidade e da concentragdo), inaugura o
transito das imagens em superexposicdo a luz. Inaugura-se, com esse
transito, também sua transitoriedade, que por sua vez abre um vazio. E
o correspondente déficit emocional gerado por sua auséncia faz com que
novas imagens sejam geradas para suprir a sensagao do vazio e iludir a sua
transitoriedade por meio de novas transitoriedades (BAITELLO JR., 2005,
p. 13).

Baitello Jr. (2005) afirma entdo que, de acordo com Benjamin, temos uma
multiplicacdo exacerbada de imagens cada vez mais onipresentes, que ele
denomina de “descontrole, de forma que quer-se produzir controle por meio desse
descontrole, ja que o excessivo passa a ser norma e cotidiano, a ocupar todos os
espacos, inflacionando o “valor de exposicao”. Dessa forma, Benjamin prenunciava
que, com esses procedimentos de reproducao e o crescente “valor de exposicao”,
poderiamos vislumbrar um mundo ideal de distribuicao e acessibilidade universais
ao conhecimento, como uma potente ferramenta democratica. No entanto:

A era da reprodutibilidade técnica, contudo, muito mais abriu as portas
para uma escalada das imagens visuais que comegcam a competir pelo
espacgo e pela atencao (vale dizer, pelo tempo de vida) das pessoas. E o
excessivo, o descontrole, muito mais levando ao seu oposto, um crescente

desvalor, a uma crise da visibilidade (cf. Kamper, 1995) préxima do grau
zero da comunicabilidade [...] (BAITELLO JR., 2005, p. 14)

Para Baitello Jr., a longa vida dos simbolos s6 é possivel gracas aos seus
suportes: as imagens - sejam elas visuais, auditivas, olfativas, tateis ou performativas.
O suporte ndo se esvazia, sao os simbolos que se perdem quando se inflacionam
e esvaziam as imagens. Baitello Jr. afirma que a crise da visibilidade nao é uma
crise das imagens, mas uma diminuicao de sua capacidade de apelo e quando o
apelo perde sua capacidade, sao preciso cada vez mais imagens para se alcancar os
mesmos efeitos, atingindo-se uma reprodutibilidade descontrolada. Nesse sentido,
ele aponta que “o potencial construtivo ou destrutivo das intervencoes sociais e
culturais por meio das imagens pode ser imenso, quando elas corporificam uma
relacdo viva entre o homem e suas referéncias, seus simbolos” (BAITELLO JR.,
2005, p. 15). Essas imagens vazias podem se oferecer para assumir o vacuo deixado
pela perda da capacidade agregadora de seus simbolos quando, por exemplo, o
estado falha e a religido ndo mais congrega. Para Baitello Jr. (2005), as imagens



conseguem perdurar somente transformando-se, através de processos mais sutis
e delicados, por vezes subterraneos, de “transubstanciacao”, em uma espécie
de autorreciclagem: “Um processo que podemos definir como um dos tipos de
iconofagia: as imagens desgastadas sdo devoradas por novas imagens, que as
reciclam” (BAITELLO JR., 2005, p. 17). Dessa forma, ele afirma que as imagens
sdo, por natureza, fobicas: evocam e atualizam o medo primordial da morte, ja
que originariamente foram feitas para vencer a morte. Esse medo da morte nos
conduz a emprestar a vida e a longa vida aos simbolos.

Pensando em uma ideia de “autorreciclagem” das imagens, é interessante
analisar as raizes etimolégicas dos vocabulos “lixo”. Tratando da ideia de lixo
digital, Primo (2007) afirma que o termo significa cisco, entulho, imundice, detrito.
Etimologicamente, significa o que se varre e, em geral, tudo que nao presta. Ja o
termo inglés “trash” afirma o autor, encontra raizes escandinavas, referindo-se a
folhas e galhos caidos e a tudo que é rejeitado ou nio tem utilidade. A ideia do lixo
parte de uma logica da exclusao e do descarte. Contudo, lixo nao é apenas aquilo
que é mal-cheiroso, podre, as sobras, servindo também para qualificar produtos
artisticos de baixa qualidade, como um programa de televisdao sensacionalista.
Do ponto de vista das instituicbes de comunicacao massa, lixo seria em principio
aquilo que teria baixa qualidade - de captacao; de reproducao; de transmissao;
de linguagem do meio e de conteudo:

A rigor, a indUstria midiatica considera lixo toda aquela producao que
foge dos padroes que ela mesma estipula e também o que é desenvolvido
por amadores e através de equipamentos nao-profissionais. A partir desta
posicao hierarquizadora, os produtos midiaticos industriais teriam uma

qualidade essencial. Encontra-se nessa perspectiva a seguinte logica
econdmica: lixo é o que nao é riqueza (PRIMO, 2007, p. 78).

Pensando nos memes como produto dessa reciclagem de imagens, desse
lixo digital, podemos nos perguntar por que os internautas dispdem-se a produzir,
circular e debater tais produtos midiaticos: “[...] os textos e imagens trash que, em
vez de uma narrativa estruturada e com objetivos claros, preferem o nonsense, o
humor despreocupado e até mesmo abordagens grotescas revelam formas de ser
e estar na pos-modernidade” (PRIMO, 2007, p. 80).

Baitello Jr. (2005), a partir de Dietmar Kamper, alerta para o problema
do crescimento exponencial da invisibilidade, nao por obra do esquecimento
proposital ou do descarte, mas por atuacao excessiva e descontrolada das imagens,
pelo descontrole e pelo excesso da reproducao, ou seja, pela sua inflacao. Nao
se trata da fadiga do objeto e seus materiais, mas da fadiga do olhar e seu corpo,

provocada pelo desmedido abuso na reprodutibilidade da imagem. A partir das
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ideias de Giinther Anders, Baitello Jr. (2005) aponta para a “iconomania” como
maneira de alcancar uma existéncia multipla, ainda que em efigie e “o acordo
iconomaniaco”, segundo o qual, por meio das imagens, participamos da existéncia
em série dos produtos, continuando assim a ser nés mesmos.

O autor nos apresenta o titanismo, conforme Contrera (2003), nos veiculos
de comunicagao que, além de praticar a ruptura das escalas humanas, optando
pelo desmedido colossal ou pelo global, desenvolve e transmite a sensacao de
torpor anestésico, de ser e estar acima dos deuses, acima das leis, de ser mais
forte e potente do que o préprio corpo, mais jovem que a prépria juventude.
Temos entdao um aparato comunicacional voltado para a expansao e a conquista
0 de territorios reais e depois virtuais; um aparato de tempos reais que passa a
operar em tempos potenciais, de aceleracao, superposicao e multiplicacdo do
tempo. Dessa forma: “[...] tornam-se os corpos presas faceis dos monstros de
luz e passam a ser devorados pelas imagens, criaturas da luz, da expansao e da
conquista, das leis da economia e da economia dos sinais” (BAITELLO JR., 2005,
p. 20). Em uma “logica Instagram”, olhamos para nos apropriarmos e permitimos
que nos olhem para sermos apropriados, somos entdo transformados em imagens,
integrando uma nova légica de producao: aparentar e ser uma imagem passam
a ser o grande imperativo:

O mundo da luz e da imagem tornou-se, pelo medo e pela fadiga do
olhar, um mundo no qual cresce desproporcional e exponencialmente o
subterraneo da sombra e do esquecimento. Quanto mais se quer expor,
mostrar, tornar visivel, tanto mais se consegue apenas aparentar, esconder,
simular ou ofuscar. Quanto mais se busca o nascente, mais perto se chega
do escuro da noite, do sombrio do mundo ctéonio. Quando se exacerba
a orientagao com seus preceitos de eternidade e imortalidade, o que se

alcancga é a transformacao de corpos e vida em mascaras mortuarias e
efigies (BAITELLO JR., 2005, p. 21).

Baitello Jr afirma: sao hoje as imagens que nos devoram e caminhamos em
direcao a uma existéncia apenas em imagem. O autor aponta Rodrigo Browne e
Victor Echeto (2004) e sua releitura da antropofagia como estratégia de resisténcia:
redevorar os corpos, as ideias e as imagens para resgata-los, reafirmar o préprio
corpo pelos sentidos, como “grito de guerra canibal” contra um mundo que nos
quer imagens puras. Segundo Baitello Jr., 0 homem percebeu e aprendeu com os
animais que, deixando marcas em objetos, marcava e deixava a informacao sobre
sua presenca em sua auséncia. Usando objetos fora de seu corpo como forma
de comunicacao para deixar sinais, fazendo desenhos em pedras, em ossos, em
arvores, o homem inventou a midia secundaria, cujas primeiras formas “[...] sao

as representacdes nas cavernas, as imagens e a sua transformacao em pictografia e



depois em escrita. Assim, todos os produtos da escrita sobre suportes materiais fixos
ou transportaveis sao, portanto, midia secundaria” (BAITELLO JR., 2005, p. 33).

De acordo com o autor, a imagem registrada sobre materiais permanentes
permite o tempo lento da contemplacdo, e assim também toda escrita exige
decifracao e tudo o que nao deciframos nos devora. Para o autor, isso vale
tanto para a imagem quanto para a sua transformacao, a escrita. Para Baitello
Jr. uma imagem requer o tempo lento, assim como uma escrita requer o tempo
lento. “Nesse sentido, imagem e escrita sao a propria negacdo da morte, pois a
durabilidade dos materiais garante a sobrevivéncia dos registros ali deixados por
corpos que nao durarao tanto tempo” (BAITELLO JR., 2005, p. 33). Quando lemos
um livro ou contemplamos uma pintura, por exemplo, entramos na realidade
regida por uma temporalidade diferente, da permanéncia, da perenidade, da
imortalidade.

A midia secundaria amplia o alcance comunicativo do homem no espaco e
no tempo, mas ainda tem que enfrentar a dificuldade de transportar o suporte da
informacao. E nesse contexto que temos a midia terciaria: o telégrafo, o telefone,
o radio, a televisao e a Internet. Se na midia primaria o tempo é presencial e na
midia secundaria o tempo se torna mais lento, na midia terciaria esse tempo se
acelera vertiginosamente:

O que ocorre entao com as imagens na midia terciaria? Elimina-se o
tempo da decifracao e da contemplacao em favor de uma sonoridade e
uma visualidade em ritmos acelerados. A midia terciaria decreta o fim

do tempo contemplativo e individualmente diferenciado (BAITELLO JR.,
2005, p. 33).

Baitello Jr. (2005) afirma que, quando ndo temos o tempo de decifracao, como

na midia terciaria, ocorre uma inversao: em vez de as imagens nos alimentarem o

mundo interior, é nosso mundo interior que vai servir de alimento para elas. Nos
transformamos em sombras das imagens, objetos da sua devoracao:

No momento em que nao as deciframos, nao nos apropriamos delas e elas

nos devoram. Nossos indios praticavam a antropofagia ritual. Os nossos

artistas dos anos 1920 falaram da antropofagia cultural contra todos os

colonialismos. Nossa era contempordnea pratica a iconofagia: ou noés

devoramos as imagens, ou sao as imagens que nos devoram (BAITELLO
JR., 2005, p. 35).

Existe um processo crescentemente assustador de inflacao das imagens
voltadas para a exteriorizacdo, o que ele chama de “uma existéncia ‘em efigie’”,
isenta da interioridade da imaginacao, garante Baitello Jr. Por medo da morte,

o homem produz imagens, e essas imagens acabar por trazer a morte para mais
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perto - e por antecipé-la - com sua materialidade vazia, que ele chama de méascara
de cera de uma imago®. Citando Dietmar Kamper, Baitello Jr. (2005) reafirma que
contra o medo da morte s6 temos a chance de fazer uma imagem, e os desejos de
imortalidade estao presos a elas, de forma que a 6rbita do imaginario esta ligada
na eternidade. Para o autor, ja ndao somos nés que buscamos as imagens - como
acontecia no passado, em funcao da pouca oferta destas em livros, quadros,
afrescos -, mas ha uma inversdao com a reprodutibilidade e as imagens é que nos
procuram.

Essa sociedade, onde sdo as imagens que nos procuram, nao mais vive de
pessoas, feitas de corpos e vinculos, sustentando-se sobre uma imageria serial,
uma sequéncia infindavel de imagens, sempre idénticas. Nao é permitido nao ser
uma imagem na sociedade da imageria serial, ndao h& espago para as ndo-imagens,
afirma Baitello Jr. (2005).

Para o autor, ao passarmos a viver em uma sociedade imagética, o fenébmeno
da iconofagia passou a se tornar mais evidente: “[...] a devoracao de imagens,
justamente com a voracidade por imagens e a gula as proprias imagens” (BAITELLO
JR., 2005. p. 53-54). No principio da hominizacao, afirma o autor, passamos a
produzir imagens dos mortos, e por medo das imagens da morte, passamos a
acelerar a producao das imagens visando afastar ou recalcar a vivéncia da préopria
morte. Essa proliferacao exacerbada de imagens nos recorda ainda mais da morte,
de forma que as imagens comecam a se superficializar, nos lembrando, cada vez
mais, de somente outras imagens. As imagens nao mais nos remetem ao mundo
e as coisas, passando a bloquear seu acesso, remetendo apenas a autoreferéncia:

Assim, ha tempo as imagens procedem de outras imagens, se originam da
devoracao de outras imagens. Teriamos ai o primeiro degrau da iconofagia.
As imagens que povoam nossos meios imagéticos se constituem, em grande
parte, de ecos, repeticdes e repositério. O segundo degrau da iconofagia
surge quando nés humanos comegamos a consumir as imagens. Nao mais

as coisas, mas seus atributos imagéticos é que sao consumidos (BAITELLO
JR., 2005, p 53-54).

No6s consumimos imagens na forma de marcas, tendéncias, grifes, atributos,
adjetivos, idolos, simbolos, icones, e para Baitello Jr. (2005), essas imagens
mediaticas possuem poder em funcao de sua reprodutibilidade, sendo capaz de
atingir uma penetracdo nunca antes imaginada, com uma forca cada vez maior
diante de um publico cada vez mais amplo, em que os individuos estio nivelados
por um repertério continuamente mais simplificado e superficial. De acordo com

3 De acordo com Baitello Jr., na lingua latina imago referia-se ao retrato de um morto, trazendo a
presenca de uma auséncia e seu oposto, a auséncia de uma presenca, se forma que sao fantasmagéricas
em sua origem mais remota.



Barros (2009), essas imagens amplamente divulgadas pela midia ndo sao vazias
de sentido em si. No entanto, sua quantidade avassaladora e a rapidez de suas
aparigoes, associadas a aceleracdo do tempo pessoal dos sujeitos, resulta num
processo em que nao ha nem tempo nem espaco para a simbolizacdo. Os estudos
do imaginario - com énfase especial na Escola de Grenoble - mostram como
a imagem nasce num subsolo arquetipico fértil, passando a consciéncia pelos
simbolos, mitos e esteredtipos, partindo da pregnancia simbolica maxima até um
esvaziamento total. Nesse estado, resta, na camada mais enrijecida, uma “imagem
ja-dita que fere a ética (o preconceito)”. Dessa forma, se o arquétipo relativiza
pressao dos codigos culturais, o esteredtipo os apoia. “[...] A contemporaneidade
é disfarcadamente iconoclasta porque, ao mesmo tempo em que promove a
multiplicacdo geométrica de imagens iconograficas, mata, por sufocamento, a
imagem simbdlica” (BARRQOS, 2009, p. 14).

Para o Baitello Jr. (2005), esses individuos tém sua existéncia transformada
de forma crescente em efigie, em imagem pura. Quanto maior a forca dessas
imagens, mas elas podem sofrer com a autorreferéncia:

A rigor, essa “torrente de mundo exterior” se expressa na avalanche das
imagens exogenas que nos assediam em todos os espagos e tempos,
apropriando-se de nosso espaco e de nosso tempo de vida, de nossos
mundos de interioridades e de nossos ritmos e duragoes vitais. Cedendo
ao assédio, em primeiro lugar nos transformamos em imagens, seres sem

interioridade, sem tempo, que ocupam no espaco reivindicado apenas as
superficies (BAITELLO JR., 2005, p. 56).

Quando passamos a ser pura imagem, passamos a viver também o destino
do tempo hiperacelerado, das versdes que se sobrepoe, das reproducoes e do
descarte imediato ou do autodescarte. Para Baitello Jr., o mundo das imagens
exdgenas sO sobrevive e sem mantem se for alimentado por espelhamento, ou
seja, se alimentando com imagens idénticas ou similares: “[...] s6 os ecos conferem
legitimidade as imagens que nos sdao impostas invasivamente” (BAITELLO JR.,
2005, p. 57). Se o desejo é “enganar a morte” através dessa pletora de imagens, é
irdnico que o destino desses corpos que sao pura imagem seja o envelhecimento
precoce. Em toda imagem existe uma referéncia as imagens que a precederam,
toda imagem se apropria das imagens precedentes e bebe nelas ao menos parte
de sua forca, afirma Baitello Jr.

2.3 A ARVORE DE IMAGENS

Para tratarmos dessa quantidade exacerbada de imagens, a metafora da
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arvore de imagens, de Wunenburger (2018), nos sera bastante util. Através dessa
classificacao fenomenolégica de imagens - que leva em conta as caracteristicas
objetivas bem como subjetivas -, Wunenburger sugere ao mesmo tempo uma
espécie de hierarquia e de dificuldade de apreender as variedades de imagem e
de suas formas. De acordo com o autor, o real sé é pensavel sob forma de uma
imagem porque a consciéncia reencontra o mundo no ato perceptivo, ou seja, para
ele o mundo nao passa de uma totalidade de imagens em poténcia. Dessa forma,
a percepgdo constitui uma espécie de ajuste de dois sistemas de imagens, um
interior e outro exterior. E isso que Wunenburger conceitua como duplo carater da
imagem: incialmente, uma relacdo com um fora, um nao-eu, que no ato perceptivo
nos é dado através de uma impressao sensorial de origem externa; em seguida,
o carater de estar em relagdo aderente com outras imagens psiquicas subjetivas,
pois a imagem, remetendo-se as formas, matérias e movimentos externos, se insere
em um continuum de representagoes sensiveis que constitui o vivido psiquico.
Ou seja, antes de percebermos alguma imagem, ja possuimos imagens
relacionadas a percepgoes anteriores e imagens que antecipamos em nossa mente,
relacionadas as nossas expectativas. Dessa forma, jamais reduzimo-nos as imagens
das coisas presentes - que é mentalmente inseparavel do passado e do futuro e,
portanto, de um conjunto de representacoes que sao “imagens” no sentido estrito,
ou seja, representacoes em auséncia do referente:
Olhar uma arvore, por exemplo, ndo desperta na consciéncia somente
a representacao de ideias simplesmente associadas, como um jardim
de prazeres ou o corte da madeira para aquecer, mas conduz a, por
exemplo, imagens de vida e mesmo de uma vida dotada de longevidade
impressionante, e, finalmente, a ideia de uma eternidade para além da
morte. A imagem se torna, a partir de entdo, em sentido estrito, simbdlica,
no sentido de que sua forga psiquica, sua consisténcia semantica vém
de metassignificacdbes que sdo, de uma s6 vez, ligadas ao contetdo e
desligadas porque pertencem a um outro nivel de experiéncia sensivel

ou inteligivel. A imagem enquanto simbolo repousa, portanto, ao mesmo
tempo, sobre um elo e uma ruptura (WUNENBURGER, 2018, p. 62).

Wunenburger (2018) afirma entao que, sendo tratada simbolicamente pela
consciéncia, a imagem aparece entao como dotada de uma informacao imanente,
enddgena, que ndo se reduz somente a percepgao.

Voltando a metafora da arvore das imagens, associamos a imagem simbélica
ao tronco da arvore porque ilustra a passagem entre dois niveis, um exterior,
e outro enraizado e profundo. As folhas e os ramos equivalem a relacao da
imagem com o mundo exterior: sua representacao material. Algumas imagens,
no entanto, vao além de sua poténcia simbdlica, comportando uma capacidade
autdbnoma de engendrar uma série de pensamentos que se estendem ao infinito,



atingindo uma densidade e uma riqueza que permitem uma exploracao sem fim.

Essa imagem, de valor simbélico profundamente enraizado, parece adquirir vida

propria, independente do sujeito,
Em certo sentido, a imagem nao pertence mais a consciéncia solitaria, mas
a consciéncia parece penetrar na imagem como num solo grosso, obscuro,
do qual ela retira por sondagem, por amostragem, laminas ou camadas
de significacdes. Verdadeiros embrides de sentido, estas imagens vivem
delas mesmas, e a consciéncia pode apenas penetra-las parcialmente,
deixando, de todo modo, sempre na sombra, reservada, uma espécie
de virtualidade, uma potencialidade imaginativa. Estas sao as imagens

chamadas geralmente de arquétipos (a mae, o sol, a cruz, o cetro, a taca
etc.) WUNENBURGER, 2018, p. 63).

As raizes da arvore, fecundas de arquétipos, funcionam de certa forma
como espelho da copa, dotadas de gigante pregnancia simbdlica*, inversamente
proporcional a pletora de imagens - essas, segundo Wunenburger (2018),
desbastadas de potencial simbolico, como que equilibrando-se em funcao de
sua exorbitante disponibilidade. Os arquétipos s6 apareceriam na consciéncia
sob certas disposicoes subjetivas, certos sonhos noturnos, por exemplo, estados
poéticos, misticos ou visionarios.

Sendo uma metéfora de estrutura dindmica, Wunenburger (2018) afirma que
a consciéncia circula nesta arvore de alto a baixo, de modo que ela pode passar de
um nivel a outro e isso na mesma operacao intelectual. Essa circulacao de imagens
é particularmente presente nas atividades de interpretacao das imagens materiais.

Wunenburger (2018) conclui, entdao, que toda formacdo de imagens
é acompanhada de diversos investimentos simbdlicos que vao de cima para
baixo - e vice-versa -, e esse processo enriquece a formacao dessas imagens com
uma multiplicidade de planos de significacbes. De acordo com Barros (2014) é
importante salientar que a nogao de imaginario nao se coloca em oposicao ao
real, e sim como um “(...) dinamismo organizador de imagens que lhes confere
profundidade e as liga entre si” (THOMAS apud BARROS, 2014). Desde j4, fica
claro, entdo, que o imaginario nao é uma colecao de imagens somadas, mas uma
rede onde o sentido se encontra na relacao e dinamica entre elas.

No nivel arborescente da arvore de imagens de Wunenburger (2018), estaria
abrigada a imageria, constituida por icones (imagens que se parecem com uma

4+ Explica Barros (2014, p. 62): “E de Cassirer a expressao pregnancia simbdlica, que a forjou para indicar
a impossibilidade de existéncia de dados puros, ou seja, os sujeitos recebem os dados ja impregnados
de sentido: [...] por pregnancia simbolica ha de entender-se o modo como uma vivéncia perceptual,
isto é, considerada como vivéncia sensivel, entranha ao mesmo tempo um determinado significado
nao intuitivo que é representado concreta e imediatamente por ela’ (CASSIRER, 1998, p. 238). Nos
Estudos do Imaginario, a expressao emprestada de Cassirer pode ser genericamente entendida como
a potencialidade de uma imagem frutificar sentidos vividos”.
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realidade sensivel ou ideal) e simulacros, que simulam a presenca em auséncia
do objeto, como uma fotografia. No tronco, fazendo o percurso entre a copa da
arvore e as rafzes, temos o nivel imaginario em sentido mais exato, constituido
por simbolos - que nos Estudos do Imaginario, sao motivados e nao arbitrarios.
Nas raizes encontram-se os arquétipos constituintes do imaginal, esse nivel é
preenchido com representacdes que nao se reduzem nem a reproducao nem
a ficcdo e que nao dependem da bagagem cultural ou intelectual para serem
apreendidas. Segundo Wunenburger, o deslocamento entre esses niveis acarreta
em uma variacdo da pregnancia simbolica, ndo pela imagem em questao e sim
pelo sujeito que esta diante dela: diante de uma mesma figura podem ser evocados
desde icones até arquétipos.

Baitello Jr. (2005) afirma que s6 os ecos conferem legitimidade as imagens
que nos sdo impostas invasivamente. Ao revermos a arvore das imagens a partir
da iconofagia, percebemos o excesso - pletora, miriade - de imagens se repetindo.
Temos, na copa da arvore, a imageria, uma enorme quantidade de imagens que
se multiplicam descontroladamente. Os memes, fazendo parte dessa imageria,
s6 ganham legitimidade ao se reproduzirem em larga escala. Aos olhos da
memética, a fecundidade dos memes é uma caracteristica fundamental para a
sua sobrevivéncia. Por perderem sua pregnancia simbélica, essas imagens sdo
fadadas a se repetirem, a devorarem umas as outras e a se reciclarem em busca
de algum sentido. Temos o acelerado descarte, as folhas se desgastam e caem ao
vento, fecundam o solo. Novas folhas voltam a brotar, numa eterna repeticao.
Para atingirem o topo, a pregnancia simbolica se esvai no caminho. Para Baitello
Jr., a crise da visibilidade configura uma diminuicao na capacidade de apelo das
imagens, de forma que para alcangar os mesmos efeitos, é preciso cada vez mais
imagens, numa descontrolada reprodutibilidade. Afinal, o excesso e a vacuidade
estao interligados.

2.4 A TOPICA SOCIOCULTURAL

A partir do conceito da tépica sociocultural de Durand (2011), temos o
intuido de esclarecer o trajeto dos memes, partindo de uma marginalidade para
uma posicao mais institucionalizada na sociedade. Seguindo o esquema de
funcionamento da psique de Freud, Durand propoe um “trajeto antropolégico”
que os papéis e imagens simbélicas socialmente aceitos ou marginais percorrem
em uma sociedade em um determinado tempo. Podemos visualizar esse esquema
como um circulo, que representaria o conjunto imaginario cobrindo uma
determinada época de uma sociedade. Esse circulo seria dividido em trés fatias,



que representariam trés instancias aplicadas metaforicamente a uma sociedade.

A fatia inferior, mais profunda, que Freud chamava de “isso”, seria o que Jung
denomina como “inconsciente coletivo”, ou como Durand prefere denominar,
“inconsciente especifico”. E nessa camada que os esquemas arquetipicos provocam
as “imagens arquetipicas”: um nivel fundador inconsciente da espécie e da cultura.
A camada do meio corresponde ao “ego” freudiano, zona onde sao desempenhados
05 N0ssos papéis no teatro social: “F a zona das estratificacoes sociais em que sao
modelados os diversos papéis conforme as classes, castas, faixas etarias, sexos e
graus de parentesco ou em papéis valorizados e papéis marginalizados, de acordo
com o corte vertical do circulo por um diametro” (DURAND, 2011, p. 94). As
imagens dos papéis positivamente valorizados tendem a se institucionalizar, se
transformando em normas e cédigos de conduta. Ja os papéis marginalizados
permanecem em um subsolo mais disperso e pouco coerente. No entanto, “[...]
estas imagens de papéis marginalizados sao os fermentos, bastante anarquicos,
das mudancas sociais e do mito condutor [...]” (DURAND, 2011, p. 94). Os papéis
desvalorizados ou marginalizados podem nos indicar as imagens simbélicas que
vao ser valorizadas posteriormente. Nao existem papéis predestinados, seja para
o conservadorismo das instituicoes, seja para as revolugcoes. Na fatia superior do
circulo, temos o que Freud chamava de “superego”, que organizara e racionalizara
em cédigos, planos, programas, ideologias e pedagogias, os papéis positivos do
‘ego’ sociocultural.

Esse diagrama nos permitirda observar a dindmica de certas imagens e
papéis sociais. A partir da base do circulo, em sentido horario, podemos visualizar
o0 “isso” repleto de fluxos de imagens vinculados aos arquétipos, os processos de
empobrecimento dessas imagens, de desbastamento simbélico, até chegarmos
ao topo do circulo, onde essas imagens e papéis se tornariam as normas sociais
vigentes. A subsequente marginalizacao de papéis sociais e imagens, adquirindo
uma valorizacdo negativa, conclui essa dindamica. De acordo com Durand, podemos
observar nas tensoes sistémicas dos elementos da topica, tanto o imaginario oficial
codificado e manifesto quanto o seu oposto, o imaginario recalcado, selvagem e
latente, “precisam de uma dinamica que responda pela mudanca” (2011, p. 99):

[...] os conteidos imaginarios (os sonhos, desejos, mitos etc.) de uma
sociedade nascem durante um percurso temporal e um fluxo confuso,
porém importante, para finalmente se racionalizarem numa ‘teatralizacao’
de usos ‘legalizados’, positivos ou negativos, os quais recebem suas
estruturas e seus valores das varias ‘confluéncias’ sociais (apoios politicos,
econdmicos, militares etc.), perdendo assim sua espontaneidade mitogénica

em construgoes filosoficas, ideoldgicas e codificacoes (DURAND, 2011,
p. 95-96).
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O vinculo que conecta esses trés niveis metaféricos da topica sociocultural,
a forca de coeréncia fundamental que envolve o nivel fundador, o nivel actancial
dos papéis e o nivel maximo de racionalizacdo é o sermo mythicus.
De acordo com Durand (2003), paradoxalmente, o momento em que o mito
é racionalizado, no instante mais manifesto de normatizacao e institucionalizagao,
é também o momento em que ele é melhor integrado a consciéncia coletiva; é
no momento em que é “atualizado” que o mito é neutralizado como uma forca
mitica, que é desmistificada de alguma forma:
Em termos gerais, o imaginario mitico funciona - o representamos no
diagrama na pagina seguinte - como uma roda lenta que, preenchida
com a energia fundadoras, é esvaziada progressivamente e inibida
automaticamente por codificacbes e conceitualizagdes, submersa
lentamente - através de papéis marginalizados, muitas vezes forcados
a dissidéncia - reenviando os devaneios impulsionados por desejos,

ressentimentos, frustragdes e novamente preenchidos com a dgua viva da
torrente de imagens® (DURAND, 2003, p. 124, traducao nossa).

Buscaremos compreender, a partir da topica sociocultural, as pulsoes e
coercdes sociais que envolvem os trolls, figuras fundamentais para a criacao e
disseminacdo dos memes.

2.5 TROLLS E MEMES: DA MARGINALIDADE AO MAINSTREAM

De acordo com Phillips (2015), em sua extensa pesquisa sobre a cultura dos
trolls® de internet, de 2003 a 2011, os trolls que acessavam o b/board do 4chan’
foram responsaveis por criar, ou pelo menos, amplificar, quase todos os memes
populares na internet. Apesar de esses memes serem incialmente criados por e
para trolls, dentro de um espaco que Phillips chama de “subcultural”, ela afirma
que um namero surpreendente desses artefatos foi adotado por um publico cultural
pop muito mais amplo:

Exemplos proeminentes incluem LOLCats (imagens de gatos e outros

>No original, em Espanhol: “Em lineas generales, el imaginario mitico funciona — lo hemos representado
em el diagrama de la pagina siguiente — como una lenta noria que, llena de energias fundadoras, se
vacia progressicamente y se inhibe automaticamente por las codificaciones y las conceptualizaciones,
luego se sumerge lentamente — a través de los roles marginados, a menudo forzado a la disidencia
— en los ensueiios remitificantes conducidos por los deseos, los resentimientos, las frustraciones, yse
llena de nuevo del agua viva del torrente de imagenes”.

° Alguém que publica mensagens deliberadamente provocativas para um grupo de noticias ou forum
de mensagens na internet com a intencao de causar o maximo de aborrecimentos e discussao sem
nenhum motivo em especial. O termo também estd associagao ao bullying e ao assédio online.

7 Jo/ é um mural de imagens do site 4chan. E um dos murais originais do site, dedicado a praticamente
qualquer tipo de contetdo aleatorio. Ficou conhecido, com o passar do tempo, como o mais infame
dos murais do 4chan, tanto dentro quanto for a na comunidade que o acessa.



animais com um texto fofo ou absurdo), Rickrolling (em que os individuos
sao redirecionados involuntariamente para um clipe do sucesso de Rick
Astley em 1987, “Never will will give you up”) e os quadrinhos Rage
Face (modelos de quadrinhos grosseiramente desenhados), cada um dos
quais foi impulsionado para o foco mainstream depois de ser criado e/ou
amplificado por troll (PHILLIPS, 2015, p. 22)8.

Os LOLCats sao um exemplo de como um meme criado por trolls no 4chan
foi apropriado e transformado em um império de vérios milhoes de délares. Um
dos proprietarios do site | Can Has Cheezburger, Ben Huh, abracou essa cultura
amante de gatinhos e memes, comprou o site e seu “time de memes” chegou
até a participar de um reality show no canal de televisdo por cabo dos Estados
Unidos, Bravo.

| Can Has Cheezburger faz parte de um grupo maior de empresas, a
Cheezburger. A empresa foi fundada em Seattle, em 2007 e é proprietaria de sites
como FAIL Blog, Memebase e Know Your Meme (a maior enciclopédia de memes).
| Can Has Cheezburger é um weblog que contém fotos cOmicas de gatinhos com
legendas (assim como outros animais também) e teve grande influéncia em trazer
o LOLspeak® para um publico mais amplo. De acordo com a revista Time, o site
foi adquirido por 2 milhoes de dolares.

Segundo o site Know Your Meme (2017), em marco de 2014 a Cheezburger
possuia 1,67 milhdes de seguidores na sua conta do Twitter e 671 mil curtidas
no Facebook (em 2017, o nimero chega a 884 mil), além de 192,5 milhdes de
acessos diarios, figurando 1902 posicao no ranking de websites. Esse aumento
de engajamento em sites como o Facebook é significativo: “[...] a cultura pop
mainstream - o tipo de conteido que vocé pode encontrar navegando pelo
Facebook, enquanto assiste televisdao, ou passeando pelo shopping - é inundado
com as criacoes de trolls [...]1'"” (PHILLIPS, 2015, p. 23-24, traducdo nossa). Apesar
de o 4chan ter sido considerado, em 2009, uma “fabrica meme” ultrapassada,
uma percentagem significativa de contetdo inicialmente filtrado pela cultura
mainstream da internet foi interceptada e reapropriada, ou pelo menos mais
popularizada, pelos trolls:

8 No original, em Inglés: “Proeminent examples include LOLcats (images of cats and other animals
captioned with cute or otherwise absurdist text), Rickrolling (in which individuals are unwittingly
redirected to a clip of Rick Astley’s 1987 hit ‘Never gonna give you up’), and rage face comics (crudely
drawn comic templates), each of which were thrust into the mainstream spotlight after being created
and/or amplified by trolls”.

9 LOLspeak, or Chanspeak, é um subconjunto de girias de internet, usado frequentemente em boards
de imagens como o 4chan.
19 No original em inglés: “[...] mainstream pop culture — the sort of content you might find scrolling

through Facebook, while watching television, or wandering through the mall — is overrun with the
brainchildren of subcultural trolls [...]".
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Desta forma, a trollagem, e de forma mais indireta, 4chan /b/ - posicionou-
se silenciosamente como uma das forcas mais influentes dentro da
paisagem da cultura pop americana, e durante o periodo de crescimento
principal de subcultura entre 2008 e 2011 conseguiu se tornar mainstream
enquanto ainda subterraneo - uma facanha que, ironicamente, ajudou a
inaugurar o fim da “era de ouro” da trollagem (PHILLIPS, 2015, p. 23,
tradugao nossa) '.

Segundo Phillips (2015), a constante reapropriacao das producoes culturais
e memes criados por trolls, desde filmes a programas de televisao para qualquer
outra coisa que eles considerassem engracado ou exploravel, ajudou a fortalecer
o senso compartilhado de identidade de trolls participantes. De acordo com a
autora, a trollagem e a criacio de memes estavam tao ligados no periodo de
origem dessa subcultura que a existéncia de memes em determinada pagina ou
forum era garantia de que os trolls estavam envolvidos.

Porém, a medida em que os memes foram se tornando mais populares,
acontecia 0 mesmo com outros aspectos da cultura dos trolls, de forma que a
existéncia de memes ja ndo garantia mais a participacdo de trolls no processo
de criagdo. Essa mudanca da subcultura (marginalizada) para o mainstream,
foi lenta: durante anos, os memes criados e compartilhados pelos trolls eram
completamente ignorados pelo publico comum, e também pelo mundo corporativo.
A reapropriacao dos memes criados pelos trolls por usuarios ndo iniciados causou
queixas por parte do seu publico mais tradicional. Os trolls passaram a reclamar
da exploracao de companhias e empresas que utilizavam contetdo gerado por
essa comunidade de anénimos - fosse para ganhar curtidas no Facebook e atingir
engajamento nas redes sociais, fosse pela criacao de produtos licenciados. Essa
foi uma das grandes questoes que irritaram os trolls: como uma empresa pode
se apropriar de um contetdo criado por anénimos e legalmente lucrar com a
venda de produtos?

Além disso, as pessoas que nao participavam desse circulo de criacao
de memes, que nao estavam familiarizadas com os contetidos do 4chan/b/, nao
estavam sabendo exatamente como criar seus proprios memes:

Nao era s6 que um nimero cada vez maior de pessoas comecava a fazer
e a compartilhar memes, embora essa fosse certamente uma queixa

importante. Era que as pessoas estavam fazendo isso de forma errada,
incluindo como eles estavam usando o termo meme (PHILLIPS, 2015,

" No original, em inglés: “In this way, trolling — and in a more indirect way, 4chan/b/ - quietly
positioned itself as one of the most influential forces within the American pop culture landscape, and
during the major subcultural growth period between 2008 and 2011 managed to go mainstream while
still underground — a feat that, ironically, helped usher in the end of the ‘golden age’ of trolling”.
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p.141, traducdo nossa) 2.

A criacao de sites e aplicativos de celular geradores de memes tornou a
utilizacao por nao iniciados ainda mais acessivel. Phillips da como exemplo o
meme Advice Animals (algo como “animais conselheiros”). Criar um meme como
esse nao era impossivel para alguém que entendesse o minimo de programas
de edicdo de imagem, mas nao era algo que um usuario médio provavelmente
descobriria como fazer sozinho. Para criar um meme como esse, o usudrio indicava,
ao mesmo tempo, que era letrado digitalmente, pois conhecia as regras de uso e
referéncias dos memes, ao mesmo tempo que possuia competéncia tecnolégica.
Segundo Phillips (2015), as plataformas geradoras de memes, especialmente a
Meme Generator (criada em 2009) e a Quickmeme (criada em 2010) mudaram
toda a conjuntura:

De repente, os meios de producao mudaram do individuo para a plataforma.
Tudo o que um usudrio precisava fazer era escolher qual imagem ele ou
ela queria utilizar, e o trabalho de formatagao, seria feito automaticamente.
Isso resultou em uma explosao de participacao, bem como em um panteao
sempre em expansao de modelos, muitos dos quais encontraram caminho

para o Facebook - para o desgosto dos trolls e outros investidos na “pureza”
dos memes (PHILLIPS, 2015, p. 144, traducao nossa) '°.

Além disso, para os usuarios tradicionais que criavam e compartilhavam
memes, houve um crescente nimero de memes “ruins” - memes que eles
consideravam desvios do formato subcultural estabelecido de anos passados
-ou, ainda, memes que nem sequer tentavam cumprir o formato ja estabelecido.
A grande revolta dos trolls era que, ao se tornarem uma tendéncia, os memes
deixassem de ser sua forma exclusiva de expressdo de identidade. Para eles, era
impossivel simplesmente comecar a usar memes, vocé precisava participar dos
foruns, das discussoes e, através da observacao, entender a l6gica da forma como
se comunicavam. Depois que os memes se tornaram maisntream, “[...] o que antes
funcionou como um marcador altamente especializado ja nao realizava a mesma
funcao subcultural”™ (PHILLIPS, 2015, p. 145).

2 No original, em inglés: “It wasn’t just that increasing numbers of people were suddenly making
and sharing memes, although that was certainly a major complaint. It was that people were doing it
wrong, including how they were using the term meme”.

3 No original, em inglés: “Suddenly, the means of production shifted from individual to platform.
All a user needed to do was choose which image he or she wanted to caption, and the formatting
work, would be done automatically. This resulted in an explosion of participation, as well as an ever
expanding pantheon of templated, many of which found their way onto Facebook — much to the
chagrin of trolls and other invested in the ‘purity’ of memes”.

*No original, em Inglés: “After memes went mainstream [...] however [...] what once had functioned
as a highly specialized marker no longer performed the same subcultural function”.



Nao era mais necessario vivenciar a cultura troll para compreender o
funcionamento dos memes e suas logicas, uma vez que enciclopédias de memes
foram criadas para que todos pudessem compreender o contetdo facilmente. O
site Know Your Meme é um bom exemplo. Funciona como uma enciclopédia
colaborativa: qualquer pessoa pode criar um perfil e escrever verbetes explicando
o contexto de surgimento de um meme e sua forma de utilizacdo correta. Uma
série de regras e procedimentos devem ser seguidos para que o verbete seja vélido.
Os verbetes dos memes mais populares passam por uma espécie de curadoria,
em que administradores e moderadores conferem se o contetdo segue as regras
de submissdao e ndao quebram nenhuma regra (como a publicacdo de contetdos
pornogréaficos, racistas, homofébicos ou caluniosos, por exemplo. Qualquer
usuario pode contatar um moderador ou administrador para denunciar um verbete
que falhe em seguir as regras.

3 BREVES CONCLUSOES

No segundo capitulo, aprofundamos as nocoes sobre a Teoria Geral
do Imaginario de Durand (1997; 2000; 2002; 2011), seu conceito de topica
sociocultural, da metafora da arvore de imagens de Wunenburger (2018) e
relacionamos esses contetidos com os memes e seu trajeto de criagao e reapropriacao
- partindo de um ambiente virtual notadamente anarquico e marginalizado até
se encontrar integrado aos papéis sociais e a um nivel racional de pensamento.
A partir de Durand, tratamos de uma inflacao das imagens para consumo, da
enorme producao obsessiva de imagens - que se encontra delimitada ao campo do
“distrair” - e da onipresenca dessas imagens em todos os niveis de representacao
e da psique do homem ocidental ou ocidentalizado. A partir de Baitello Jr. (2005)
introduzimos a “iconofagia”: ora as imagens sao devoradas, ora sao as imagens
que devoram. Discutimos a multiplicacdo exacerbada de imagens cada vez mais
onipresentes, em que 0 excessivo passa a ser norma e cotidiano, a ocupar todos
0s espacos. Em vez de as imagens nos alimentarem o mundo interior, é nosso
mundo interior que vai servir de alimento para elas: sdo hoje as imagens que nos
devoram, e tudo o que nao deciframos nos devora. Além disso, conversando com
anogao de “digital trash” de Primo (2007), as imagens desgastadas sdo devoradas
por novas imagens, que as reciclam.

Partimos, entao, para a metafora da arvore de imagens de Wunenburger
(2018). Sendo uma metafora de estrutura dindmica, a consciéncia circula nesta
arvore de alto a baixo, de modo que ela pode passar de um nivel a outro e isso
na mesma operacao intelectual. Toda formacao de imagens é acompanhada
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de diversos investimentos simbolicos que vao de cima para baixo na arvore - e
vice-versa -, e esse processo enriquece a formacdo dessas imagens com uma
multiplicidade de planos de significacoes.

Com o conceito da tépica sociocultural de Durand (2003), buscamos
compreender o trajeto dos memes, partindo de uma marginalidade vinculada
a figura dos trolls, para uma posicao mais institucionalizada na sociedade. A
pesquisa de Phillips (2015) sobre a cultura dos trolls foi fundamental para o
desenvolvimento dessas relagdes. Seguindo o esquema de funcionamento da
psique de Freud, Durand (2003) propoe um trajeto antropolégico que os papéis
e imagens simbdlicas socialmente aceitos ou marginais percorrem em uma
sociedade em um determinado tempo.
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