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Resumo

Este artigo tem seu foco na Teoria da Mesclagem Conceptual (FAUCONNIER; TURNER, 2002) e, mais
especificamente, na contrafactualidade, Util na investigacdo da forma como um individuo gera sentido diante de
panfletos politicos verbo-pictéricos utilizados por dois candidatos durante o segundo turno da campanha eleitoral
para eleger o Prefeito de Fortaleza no ano de 2012. A partir dos estudos foi criada uma nomenclatura para definir
0 encadeamento de informagdes visuais denominada de Linha Temporal Contrafactual. Disso surgem as
contrafactualidades cunhadas como Contrafactualidade Positiva e Contrafactualidade Negativa que procuram
explicar o porqué de um dos candidatos ndo ter sido eleito. Os panfletos envolviam realidades Micro, ou seja,
politicos da esfera regional (da cidade de Fortaleza e do Estado do Ceard), e Macro, referente aos politicos da
esfera nacional. A partir das analises foram elaboradas Linhas Temporais Contrafactuais para os dois candidatos
que possibilitaram a geracdo de duas redes de integracdo conceptual. As analises sugeriram que a Linha
Temporal Contrafactual e as Contrafactualidades Negativa e Positiva ddo conta de explicar como um apoio
politico a um dos candidatos pode ter provocado efeitos contrafactuais negativos e isso ter interferido na eleicéo
para prefeito.
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Abstract

This article focuses on the Conceptual Blending Theory (FAUCONNIER; TURNER, 2002) and, more
specifically, on the counterfactuality, useful in the research about how an individual gets a sense in front of verb
pictorial political pamphlets used by two candidates during the second round of the election campaign to elect
the Mayor of Fortaleza in 2012. From these studies a nomenclature was created to define the chain of visual
informations named Counterfactual Timeline. Counterfactualities named as Positive Counterfactuality and
Negative Counterfactuality arised from this research that aims to explain the reason why one of the candidates
has not been elected. The pamphlets involved Micro realities, in other words, politicians from the local sphere
(from Fortaleza city and Ceard State), and Macro reality, referring to politicians from the national sphere. From
these analyses were prepared Counterfactual Timeline for both candidates which allowed the production of two
conceptual blending networks. The analyses suggested that the Counterfactual Timeline, the Negative and
Positive Counterfactualities can explain how a political support to one of the candidates may have caused
negatives counterfactuals effects and that have affected the mayoral election.
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1. Introducéo

A linguagem das campanhas politicas ¢, em grande numero, planejada apenas para
convencer o eleitor de que um determinado candidato é a melhor opcdo. Segue uma
I6gica semelhante a do marketing e da publicidade para se vender um produto de
mercado. A ideia ¢ provar que seu “produto” reine todas as qualidades para assumir um
posto politico e representar o povo, valendo-se de um alto poder persuasivo. Uma das
maneiras eficazes para realizar esse intento € atraveés dos panfletos impressos.

Panfletos, de modo geral, fazem parte do cotidiano popular, voltando-se para um
publico variado, séo utilizados para diversos fins, estando enquadrados, portanto, em
um contexto sécio-histérico-cultural. Ha panfletos que divulgam produtos de mercado,
que oferecem servicos espirituais, que levam informagdes governamentais, que
divulgam bandeiras ideoldgicas, dentre outros.

No contexto das campanhas eleitorais, panfletos politicos sdo ferramentas
sempre presentes para veicularem valores agregados aos politicos, assim, apresentam
ideias para realidades possiveis' e compromissos (promessas) de tal maneira que
consiga induzir o eleitor. Podem recorrer tanto a linguagem apenas verbal (palavras)
quanto a linguagem n&o verbal (imagens) ou uma mescla dos dois (mais comum). Como
instrumento sociocognitivo tem como objetivo influenciar a construgdo de sentidos e,
consequentemente, conquistar votos. Segundo Marques (2003, p. 14), o panfleto

politico tem a seguinte definicao:

O panfleto politico € um tipo de instrumento para a propaganda em massa. Por isso,
impresso em grandes tiragens. Sua distribuicdo é feita no espaco publico e privado.
O panfleto politico permite ao candidato intervir, reagir, se dirigir aos eleitores,
sobretudo em funcdo da campanha do adversério, de forma rapida e mais barata. O
panfleto politico é um dos textos de propaganda politica muito propria & explicacéo,
a argumentagao.

Marques (2003, p. 13) cita Maingueneau (1998) para resumir as caracteristicas

de um panfleto politico, as quais estdo colocadas no Quadro 1:

! Para a Linguistica Cognitiva de Fauconnier e Turner (2002) o termo “Realidade possivel” significa um
cenario alternativo através de suposi¢des, elaboracéo de hipdteses, imaginacéo.
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Quadro 1 — Caracteristicas de um panfleto politico

PANFLETO POLITICO

CRITERIOS CARACTERISTICAS

1. Finalidade reconhecida Publicidade de um candidato politico ou desqualificacéo
de um adversario
2. Status dos parceiros Imagem de um candidato e de um eleitor
legitimos

3. Lugar e momento legitimos Distribui¢do nas ruas e as vezes pelos correios
4. Suporte material Texto escrito em papel, de uma até quinze folhas
5. Discurso Persuasivo (uso de satira, a polemica, a caricatura, etc.)
6. Tipos de textos Verbal e ndo verbal

Fonte: Maingueneau (1998)

Ha pesquisas que se debrugam sobre a relacdo entre cognicao, contrafactualidade
e expressdes linguisticas materializadas em construgdes sintaticas hipotéticas e
condicionais. Observa-se, contudo, que h& poucos estudos que envolvem contetddos
verbo-pictoricos na geracdo de sentido. Esse € um dos motivos pelos quais nos voltamos
para 0s aspectos pictoricos da linguagem, dando énfase para a contrafactualidade no
momento de sua interpretacéo pelo leitor.

Com esse proposito, esta pesquisa objetivou evidenciar, principalmente, até que
ponto a contrafactualidade esteve presente nos panfletos dos candidatos Elmano de
Freitas e Roberto Claudio durante o segundo turno do pleito fortalezense de 2012. Além
disso, como objetivo subjacente, pretendeu-se averiguar de que forma a
contrafactualidade contribuiria como ferramenta para um sucesso no pleito através de
imagens e palavras. Levantou-se a hipdtese de que a Linha Temporal Contrafactual é
um componente que, embora ndo absoluta, participa ativamente das operacdes mentais
instigadas pelos panfletos. Hipotetizou-se ainda que ha interferéncia de elementos
conjunturais de natureza Micro contra outros de origem Macro?. As campanhas dos
candidatos seguiram algumas estratégias particulares. Enquanto Roberto Claudio
formulou criticas as politicas de gestdo de Fortaleza, EImano de Freitas propagava
avanc¢os nacionais das gestdes do ex-presidente Lula, abordando em segundo plano as
realizacOes da gestdo do PT na cidade de Fortaleza.

Neste trabalho h& elementos Micro opostos a outros tidos como Macro. Ha

2 Este embate Contrafactual é o confronto de leituras de realidades passadas, presentes e futuras, com o
uso de elementos Macro, relativos a conjuntura politica nacional brasileira, contra o uso de elementos
Micro, referentes a conjuntura do Estado do Ceard e de Fortaleza.
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imagens Micro/Macro de politicos de atuacdo mais local ao lado do candidato Roberto
Claudio (Cid Gomes, Ciro Gomes, Eunicio) que concorreram contra imagens de
liderancas nacionais Micro/Macro que estavam ao lado de Elmano de Freitas (Dilma,
Lula e Luiziane Lins). Lembramos que Ciro e Eunicio, apesar de serem cidadaos
Cearenses, atuaram na politica nacional, fora do estado do Ceara e, portanto, podem ser
considerados tanto Micro quanto Macro. Assim também temos Dilma e Lula como
representantes Macro e Luiziane como sendo Micro (mais regional). Nesta linha de
raciocinio contrafactual entre 0 Micro e 0 Macro, ha ainda que se considerar o fato de
que a imagem da entdo prefeita de Fortaleza, Luizianne Lins, a época com maior
rejeicdo popular do que as demais liderancas locais, pode ter influenciado
negativamente a campanha de Elmano de Freitas e levado o candidato a derrota
configurando uma Contrafactualidade Negativa.

Uma questdo-problema que fica latente durante todo o processo de analise é:
“Qual o potencial da contrafactualidade nos panfletos politicos para determinar a
escolha do eleitor por um determinado candidato?”. A suposi¢do ¢ que ha uma forte
interferéncia do que denominamos de Linha Temporal Contrafactual (doravante LTC).
Aliada a essa questdo subjazem outras duas: (1) Por que a campanha de Elmano de
Freitas ndo obteve vitdria, mesmo tendo como apoiadores expressdes politicas
brasileiras Macro? (2) De que maneira a carga de valores agregados® aos aliados de cada
candidato contribuiu para sua eleicdo?

Para responder essas questbes, tendo a contrafactualidade como elemento
importante na construcdo dos sentidos provocados por panfletos politicos (verbo)
pictoricos, este estudo adotou o caminho postulado pela Teoria dos Espacos Mentais
(FAUCONNIER, 1994,1997); assim como pela Teoria da Integracdo Conceptual
(FAUCONNIER; TURNER, 2002), incluindo seu tripé de sustentacdo - os trés Is da mente
humana (ldentificacdo, Imaginacéo e Integracdo). Em todo momento somos regidos
pela maxima apontada por Fauconnier (1994, p. 22) de que as palavras ndo portam
sentido em si, mas sdo guias, assim como pelos pressupostos da Intericonicidade
apresentada por Arbex (2000). Por fim, levamos em conta o fato de a contrafactualidade
ser uma habilidade mental humana que permite imaginar, hipotetizar, mentir, associar,

identificar-se com algo, em realidades ou mundos possiveis, conforme apregoam

® Neste texto, o termo “valores agregados” sdo conceitos, atributos que a opinido publica tem como
caracteristicas de liderancas politicas.
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Fauconnier e Turner (2002).

Por se tratar de uma pesquisa que ndo envolveu sujeitos experimentalmente,
optamos por uma metodologia de andlise qualitativa do corpus com abordagem
descritiva, de carater exploratério. Mesmo diante da auséncia de sujeitos, fomos levados
a supor que os eleitores seriam pessoas com faixa etaria a partir dos 16 anos, aptos a
votar, falantes da lingua portuguesa, com valores morais, culturais, informacoes,
experiéncias diversas, mas inseridos num contexto sécio-historico-cultural local e
nacional. Esses sujeitos possuem experiéncias pessoais, com conceitos e valores
armazenados ao longo da vida e que, de alguma maneira, tiveram conhecimento tanto
dos candidatos concorrente a Prefeito de Fortaleza quanto dos personagens politicos que
0s apoiaram. Houve, portanto, necessidade de uma descricdo do corpus sem juizo de
valores, mas com perspectiva de investigar a construcdo do geracdo de sentido
propiciado pela contrafactualidade. O corpus é composto por dois panfletos politicos:
(@) um da campanha de Elmano de Freitas e (b) um do candidato Roberto Claudio,
ambos com conteddo verbo-pictérico. Os panfletos continham enunciados breves e
imagens que se entrelacavam temporalmente com imagens de panfletos de campanhas
politicas anteriores.

Em busca de delimitar as a¢cdes que deveriamos tomar para as analises do corpus
foi necessario estabelecer alguns critérios e dividir em algumas etapas metodoldgicas.
Na primeira etapa, foi realizada a analise dos elementos composicionais de cada
panfleto do corpus em sua materialidade, ressaltando a presenca de elementos verbais e
nédo verbais, tais como: cores, grafismos, posicionamentos, personagens, palavras. Com
isso se tornaria possivel observar os trés Is da mente humana da (ldentificacéo,
Integracdo e Imaginacdo). Na segunda etapa, verificamos a ocorréncia de elementos
que sugerissem a presenca da contrafactualidade e da Linha Temporal Contrafactual e,
consequentemente, da contrafactualidade Positiva e Negativa. Na terceira e ultima
etapa, apds as devidas analises do corpus, nos voltamos para elaboracdo de duas Redes
Minimas, baseadas na Teoria da Integracdo Conceptual (FAUCONNIER; TURNER, 2002)
em busca dos provaveis processos de geracdo do sentido. Nesse momento foi de crucial
importancia evidenciar a LTC presente nas imagens e suas contrafactualidades Positiva

e Negativa correspondentes

ANTARES: Letras e Humanidades, v. 7, n. 14, jul./dez./2015 191



2. Espacos mentais e integracdo conceptual

Fauconnier (1994) defendeu um modelo de cognicdo que foi de encontro a linguistica
formalista. Ele recusa o fato de os significados serem estruturas conceptuais prontas e
busca oferecer um novo modo de explicar a estruturacdo de significados e o0 que ocorre
na mente humana durante pensamentos simples ou complexos. O linguista afirmava que
as palavras ndo trazem sentidos definitivos, mas sdo guias, dao pistas para que
possamos encontra-los (FAUCONNIER, 1994, p. 22).
Elaborada por Fauconnier (1994), a Teoria dos Espacos Mentais (doravante
TEM) surgiu com a proposta de que Espacos Mentais sdo “recipientes” utilizados ou
ndo no processamento de informagdes, a disposicdo da memoria de trabalho. Segundo
Coscarelli (2005, p. 291), tais “recipientes” sdao conectados entre si na memoria de
trabalho e estes se relacionam a conhecimentos mais estaveis do mundo. J& na visdo de
Kdvecses (2006, p. 250):
Um espago mental é tal como um pacote conceptual, construido automaticamente,
no curso da comunicagdo. Para usar uma analogia, podemos pensar em espacos

mentais como pequenas ldmpadas que se acendem no cérebro/mente. A area “acesa”
corresponde a um espaco mental ativado.

Kovecses nos trds a luz uma defini¢do que envolve “pacote conceptual” e
“lampadas que se acendem no cérebro/mente”. Isso somado ao que chama Coscarelli de
“recipiente” nos faz pensar na mente como um entrelagamento de conceitos que sdo
“acesos” quando apresentado a um estimulo qualquer verbal ou visual. Ha, portanto, um
encadeamento de informacdes que ficam disponiveis para serem acessadas na medida
em que € exigido que se gerasse sentido para alguma coisa.

O proprio Fauconnier, como afirma Coscarelli (2005, p. 291), comentou a
dificuldade de se definir um Espaco Mental “sem o uso de exemplos e sem um conteXto
mais completo”. O exemplo mais utilizado ¢ o que Fauconnier usou para responder a
um questionamento de Coscarelli (2005, p. 291): “Se Clinton fosse o Titanic, o iceberg
¢ que teria afundado”. O contexto dessa afirmagdo se refere ao ex-presidente dos
Estados Unidos da América — Bill Clinton, que foi alvo de um escandalo no ano de
1998, apos revelacdes de que havia mantido um envolvimento sexual com uma
estagiaria da Casa Branca, sede do governo dos EUA. Apesar do escandalo nas midias e
no meio politico, a popularidade de Clinton aumentou entre os norte-americanos devido

a comicidade da sua repercussdo. Também diz respeito ao centenario de uma tragédia
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onde varias pessoas faleceram no naufrdgio de uma das mais famosas e modernas
embarcacdes a época- o Titanic, que foi retratado em uma producédo do cinema norte
americano, com sucesso mundial de bilheteria ao final do ano de 1997. Nesse exemplo,
Fauconnier deixa claro que o enunciado somente é compreendido quando se tem um
Espaco Mental para o iceberg e para o Titanic (ou seja, trata-se de um navio de luxo que
bateu em um iceberg e afundou). H& também outro Espago Mental com informacdes
sobre quem é Clinton e os ataques de que ele foi alvo. A partir dai € possivel se criar um
terceiro espaco que é uma integracdo desses dois espagos: o de um Clinton-Titanic
poderoso, capaz de afundar até um iceberg. Ressalte-se que a contrafactualidade neste
exemplo estd na configuracdo de uma realidade imaginéaria (a de se ter um navio-
homem ou homem-navio afundando um iceberg), em oposicdo a elementos factuais,

reais.

2.1 A Teoria da Integracdo Conceptual

Elaborada por Fauconnier e Turner (2002) e advinda da Teoria dos Espagos Mentais, de
Fauconnier (1994), a Teoria da Integracdo Conceptual (doravante TIC) sustenta a ideia
de que a mente humana projeta, conecta e integra espagos mentais seletivamente, como
uma rede de conceitos, informagdes, valores socio-historico-culturais, armazenados na
memoria de longo prazo, e informacdes arquivadas temporariamente, em uma memdria
de trabalho (de curto prazo). A partir da premissa de que a palavra serve como guia para
geracdo de sentidos, as pistas lexicais, a forma e o contexto como algo foi dito, sdo
mapas indicativos para se chegar a configuracdo desses sentidos, ndo se deixando de
valorizar as experiéncias e conhecimentos adquiridos ao longo da vida do ser humano e
nas interacbes sociais. Segundo Fauconnier e Sweetser (1996, p. 11), a integracdo
conceptual estd presente nos seres humanos como importante elemento nos processos de

operacgdes mentais:

A ideia basica é que, ao pensarmos e falarmos, espacos mentais sdo estabelecidos,
estruturados e integrados sob a influéncia da lingua (gramaética), do contexto e da
cultura. O resultado é a criacdo de uma rede de espagos através da qual nos
movemos a medida que o discurso de desenvolve.

Mais uma vez ¢ ressaltada a ideia de uma “rede” conceptual. Esta projecao

seletiva e integrada entre espacos mentais pode ser representada em uma Rede Minima®,

* Chama-se de Rede Minima por ser exemplificada com apenas 04 espacos: 01 genérico, 02 inputs e 01
mescla. Essa rede pode ser expandida, aumentando o numero de inputs para tantos quantos forem
necessarios para geragao do sentido.
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conforme Fauconnier e Turner (1997, p. 151).

Figura 1 — Modelo de uma rede minima de Espagos Mentais.

Generic Space

_Blend

Fonte: Fauconnier e Turner (1997, p. 151).

As linhas pontilhadas representam projecdes entre os Espacos Mentais. As linhas
continuas, por seu turno, sinalizam uma correlacdo direta entre alguns elementos
necessarios a geracdo do sentido (a mescla ou blend). O Espaco Genérico (Generic
Space) traz o que se afirmou sobre elementos arquivados nas memorias de longo e curto
prazo (informagdes, conhecimentos, conceitos, valores culturais, experiéncias). Temos
um minimo de dois inputs, gerados a partir do contexto, das palavras e imagens de uma
conversacdo, leitura ou contato visual. Os inputs contem elementos selecionados do
Espaco Genérico, 0s quais sdo correlacionados e integrados para a formacdo de um
novo Espaco Mental —a mescla ou blending.

O Espago Mescla traz novos elementos, indicando que ndo é um somatorio de
todos os demais Espagos Mentais. Ele é um novo Espaco Mental de onde se extrai um
sentido, um significado. Dessa forma, pode-se afirmar que as imagens tem papel to
importante quanto o léxico nessa operacdo humana, porque as primeiras também estdo
inseridas no contexto da ativacdo dos espagos mentais.

N&o haveria como defender que a ativacdo de Espacos Mentais, de memorias e
geracdo de sentidos ocorresse apenas pelo uso de conteudos verbais. Para citar alguns
casos de ativacdo de espacos mentais por imagens, temos, por exemplo, os simbolos de
marcas de produtos de mercado — as logomarcas, que passaram por um tratamento
visual com o uso de simbolos, como a da cerveja Antarctica, que traz dois pinguins e

estes ajudam a levar o consumidor de cervejas a pensar que elas estdo sempre mais
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geladas. Cores, luzes e sombras podem levar os sujeitos a gerar diferentes sentidos, de
acordo com suas experiéncias e valores culturais. A cor verde, para a cultura ocidental,
por exemplo, estd associada a esperanca, enquanto o preto pode ser referéncia de luto e
o vermelho & sensualidade ou cautela.

A ativacdo e (re)construcdo de Espagos Mentais nesta rede minima ocorre a
partir de operacbes mentais conhecidas como os Trés Is da mente humana:
Identificacdo, Imaginacédo e Integracdo, que se configuram como o tripé da Integracéo
Conceptual. A obra The Way We Think, de Fauconnier e Turner (2002), apregoou que
estas trés atividades mentais sdo a¢des auxiliares para a geracdo de sentido. A operacao
de Identificacéo se traduz em um reconhecimento que se faz de algo ou de um contexto,
uma situacdo, como oposicao, correspondéncia, percepcao de semelhancas e diferencas,
para que ocorra um reconhecimento da forma. Na operacdo de Integracdo, hd uma
mistura desses elementos ja identificados. Ela realiza uma conexdo seletiva entre os
dominios, no sentido de buscar seus elementos mais adequados para a interpretacdo e
compreensdo do que se leu e viu. Na Imaginacdo ha auxilio as demais agOes, na
simulacdo imaginativa de acdes, situacGes, mundos possiveis, analise de hipoteses e
suas consequéncias, a0 mesmo tempo em que ajuda a configurar um sentido
intencionado ou ndo por locutores, textos, imagens, gestos. As trés suboperacoes,
segundo Fauconnier e Turner (2002), sdo concomitantes e inconscientes. Os trés Is,
portanto, influenciam fundamentalmente o processamento da contrafactualidade e sua
presenca na geracdo de sentidos, que preponderam nas formulagdes conscientes ou nao

de interpretac@es, escolhas, planejamentos, hipdteses, criatividades.

2.2 A contrafactualidade e a Linha Temporal Contrafactual na geragéo de sentidos

E conveniente iniciar esta secdo definindo o que este estudo compreende e aceita como
sendo contrafactualidade. Sendo assim, tomemos por base o que é postulado por
Fauconnier e Turner (2002) ao defenderem que a contrafactualidade € um componente
importante da mente porque esta sempre em uso na articulacdo da linguagem. Sao
frequentes e, as vezes até inconscientes no nosso cotidiano, a pratica de simulacdes,
fantasias, mentiras e ilusdes para configurar um mundo diferente do real, factual, onde
estéo presentes o falante e seu interlocutor.

Estas habilidades, segundo Fauconnier e Turner (2002, p. 217), sdo 0 que se

denomina contrafactualidade. Defendem, portanto, que o pensamento contrafactual ndo
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¢ apenas uma questdo de estruturas gramaticais ou de universo filosofico, como no uso
de frases condicionais em que, no caso do portugués, temos 0 emprego da conjuncéo
condicional “se” junto a verbos e complementos gramaticais concordantes. Na frase, por
exemplo: “Se Elmano tivesse circulado em bairros mais ricos, teria vencido a elei¢ao
para Prefeito de Fortaleza.” Contudo, para a Linguistica Cognitiva, a contrafactualidade
esta além das estruturas gramaticais.

A contrafactualidade esta presente no processo de geracdo de sentidos quando da
ativacdo dos dominios conceptuais, seja na linguagem verbal, seja em imagens do
mundo real, factual. Seja de um mundo real ou de um mundo possivel, ilusorio,
fantasioso, imaginativo, hipotético, contrafactual. A contrafactualidade atua no
processamento dos espacos Genérico e inputs da Rede Minima como parte e
contraparte, respectivamente, onde o real e o hipotético oscilam seletivamente para que
se possam gerar sentidos. Isso permite aflorar o lado criativo da mente humana.

Ha ainda segundo a TIC, outros fatores importantes e fundamentais na
linguagem para a construgdo dos significados: o uso em diversas expressdes de uma
lingua e os contextos cultural e socio historico dos interlocutores. As opera¢des mentais
de Identificacdo, Integracdo e Imaginacéo (os Trés Is) também se fazem presentes na
contrafactualidade enquanto habilidade humana de lidar com o que ndo é factual para
que seja possivel analisar, interpretar ou manipular a realidade. A intencionalidade
persuasiva contida em um panfleto politico se ampara nessa logica de que palavras e
imagens devem levar o eleitor a pensar como esta sua realidade, refletir sobre os
politicos que fazem parte dela, e que a realidade do presente pode ter reflexos sobre uma
realidade futura, possivel, a partir da opcdo de votar em determinado candidato,
rejeitando outro(s).

Nesse estudo, os candidatos se utilizaram de uma estratégia similar, imagens de
apoiadores, advindas de campanhas politicas anteriores, nos anos de 2008 e 2010, para
compor os panfletos politicos. Esta composi¢do tem uma intima relagdo com o que é
proposto por Arbex (2000) no tocante ao que ela chamou de Intericonicidade em uma
interface entre a pintura e a literatura no Surrealismo. Segundo esta pesquisadora, a
intericonicidade se define nos mesmos termos que o conceito de intertextualidade, ou
seja, como processo de produtividade de uma imagem que se constréi com absorcéo ou
transformacdo de outras imagens. Para efeito de geracdo de sentido, contudo, a

intericonicidade também necessita estar inserida em um contexto social para ser
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instrumentalizada®.

Com base na Teoria da Integracdo Conceptual, sua subjacente
contrafactualidade, este estudo criou a nomenclatura Linha Temporal Contrafactual:
uma sucessdo de memdrias visuais, com resgate cronoldgico de fatos e seus significados
atrelados aos personagens dos panfletos, de forma automatica e concomitante, ao se ter
contato com seus elementos ndo verbais e verbais, onde o individuo, inserido
sociocognitivamente no contexto das imagens e das palavras, € levado a gerar sentidos.
Decorrente disso, temos o que denominamos de Contrafactualidade Positiva/Negativa:
possibilidades de geracdo de sentido que contribui positivamente ou negativamente em

relacdo a algum evento levando em conta a a intencdo de quem o estimulou.

3. Analises e discussoes

Como ja dito, a pesquisa se deteve sobre um corpus composto por um panfleto politico
de cada candidato concorrente ao segundo turno das elei¢bes para prefeito de Fortaleza,
no ano de 2012 — Roberto Claudio (& época no Partido Socialista Brasileiro- PSB) e
Elmano Freitas (Partido dos Trabalhadores - PT), respectivamente. Observemos, entdo,

os citados panfletos. Para a campanha de Roberto Claudio:

Figura 2 — Reproducéo de panfleto politico da campanha de Roberto Claudio.

 JUNTOS PARA TRABALHAR POR FORTALEZA.

3. ACAEN

Fonte: Disponivel em: http://robertoclaudio40.blogspot.com.br/. Acesso em: 20 fev. 2014.

A imagem da Figura 2 também foi reproduzida em diversas midias: cartazes,
banners, adesivos para automdveis, outdoors e paginas eletronicas. Os panfletos
politicos de Roberto Claudio foram reproduzidos em diversos tamanhos, geralmente
com medidas de 14 centimetros de altura por 21 centimetros de largura.

Para a campanha de EImano Freitas:

> Arbex (2000) afirma que, do mesmo modo como Bakhtin pregava a existéncia de uma insergéo do texto
literdrio em um contexto social, a intericonicidade também traz essa caracteristica como algo de aspecto
ndo apenas historico e ideoldgico, mas também estético e visual.
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Figura 3 — Reproducéo de panfleto politico de Elmano de Freitas.

* a
T5Eliitano 2

ESSE E O MEU
CANDIDATO.

\ \

)\

\ LN

Fonte: Arquivo pessoal do ex-coordenador da campanha de Elmano — Waldemir Catanho (2012).

O panfleto de EImano seguiu a mesma légica de reproducdo de sua imagem em
outros materiais como outdoors, banners, adesivos para automoveis, cartazes etc. Os
panfletos de EImano eram confeccionados com medidas de 14 centimetros de altura por
21 centimetros de largura, em diversos tipos de papéis, como reciclado, jornal e couché.

No intuito de melhor dimensionar e comparar 0S possiveis processos de
integracdo conceptual e geracdo de sentidos se procurou selecionar panfletos politicos
que tivessem temas e contetdos semelhantes abordados pelas duas campanhas. No caso,
observa-se que a formatacdo desses panfletos adotou a exposicdo dos candidatos
ladeados por apoiadores politicos. Roberto Claudio (Figura 2) esta ladeado, a sua
direita, pelo seu candidato a vice-prefeito e pelo ex-deputado, ex-prefeito, ex-
governador e ex-ministro Ciro Gomes. A esquerda do candidato estdo as imagens do
governador Cid Gomes (irmao de Ciro) e do senador Eunicio Oliveira, respectivamente.
Elmano Freitas (Figura 3) tem & sua direita a entdo prefeita Luizianne Lins, seguida do
ex-presidente Lula. A esquerda do candidato, ha a imagem da presidenta Dilma.

Para verificar a composicdo do panfleto de Roberto Claudio (Figura 2) ndo se
pode ignorar uma perceptivel historicidade e aspectos socioculturais. Ha elementos
verbais e pictoricos responsaveis por possiveis constructos do pensamento de um

eleitor, no que tange aos principios da TIC. Vejamos alguns exemplos:

?
ES VERNADOPIO |
A

Figura 4 — Reprodugdo do panfleto da campanha de Cid Gomes a governador em 2006. Fonte:
Disponivel em: http://cidgomesgovernador.zip.net/campanha.html?id=467050. Acesso em: 20 fev. 2014.
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Ivo Gomes
111 DEPUTADO ESTADUAL

Figura 6 — Reproducdo de panfleto da campanha

Figura 5 — Reproducéo do panfleto de campanha a reeleicdo de Cid Gomes ao governo do Ceard

de Ivo Gomes em 2010. em2010.
Fonte: Disponivel em: Fonte: Disponivel em:

http://padreze1111.blogspot.com.br/2010_07_01 http://padreze1111.blogspot.com.br/2010_07_01
archive.html. Acesso em: 20 fev. 2014~~~ _archive.html. Acesso em: 20 fev. 2014

JUNTOS POR UMA |
SOBRAL MELHOR. |

’4A gora é Dilma

3:// clitrmal 3 blogspot.com

= CARI.OS HILTON

. . Figura 8 — Imagem de panfleto de campanha de
Figura 7 — Reprodugdo de panfleto da campanha  pyjjma Roussef & Presidéncia da Repiblica em
de "Veveu" Arruda a prefeito de Sobral em 2012, 2010. Disponivel em: Fonte:

Fonte: Disponivel em: http://www.professorborges.com.br/2010_08_01

?gtp:é/gaeul&blogspot.com.br/. Acesso em: 20 arquive.ntml. Acesso em: 20 fev. 2014.
V. .

Na composicdo do panfleto de Roberto Claudio hd as mesmas cores e grafismo,
por exemplo, de adesivos reproduzidos para as campanhas do deputado estadual Ivo
Gomes (Figura 5), irmdo do governador Cid Ferreira Gomes, no ano de 2010, para o
proprio Cid (Figura 6) e para aqueles politicamente liderados por este grupo politico,
como € o caso do panfleto da campanha a prefeitura de Sobral (Figura 7), municipio da
regido Norte do Estado do Cearad que é berco politico do citado governador e de sua
familia. A cor alaranjada, as letras de cor branca, quase todas contidas em um fundo
verde escuro, as sombras e luzes nos rostos e as camisas em tons azuis Sdo
caracteristicas que ddo uma identidade aos panfletos do grupo politico a que pertence o
atual governador Cid Gomes. Tal identidade, contudo, se da pelo somatério de
exposi¢des midiaticas, como matérias de jornais, publicidade oficial, e outros meios de
insercdo social dessas liderancas ao longo de suas vidas publicas que trazem consigo
seus significados para o eleitor.

A representacdo grafica da composicdo do panfleto de Roberto Claudio se deu
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da seguinte maneira:

Figura 9 — Representagdo grafica da composi¢do intericonica e verbal do panfleto de Roberto Claudio.

JUNTOS PARA TMBAUMBPOR FORTALEZA.

Candidatoa vice-

Lucena

Cores, fonte/tipo deletrasobre
JUNTOS PRA FAZER AINDA MALS. RSN s et

Fragmento da figura 14.

Semelhanga entre
’| logotipos com o nome e
numero do candidato.
Fragmento da Figura 14.

Cores, luzes e sombras.
Fragmento daFigura 14.

Ex-prefeito de Fortaleza, ex-
govemador do Ceara, ex-ministro
e ex-deputado Ciro Gomes
Fragmento dafigura17.

Ex-deputado federal pelo
Ceara e atual Senador -
Eunicio Oliveira.
Fragmento da figura 10.

Ex-deputado estadual, ex-prefeito de Sobral (CE) e atual govemador do
Ceara- Cid Gomes,iimao de Ciro Gomes. Fragmento da figura 14.

Fonte: Figura elaborada pelos autores.

A LTC no panfleto do candidato Roberto Claudio é evidente a partir da
identificacdo das origens das imagens que a compuseram, ao longo de outras campanhas
politicas que produziram outros panfletos. Neste caso, houve uma padronizacdo dos
panfletos com manutencao de cores e outros fatores com o provavel intuito de facilitar a
identificacdo pelo eleitor assim como estabelecer uma ligacdo da imagem do candidato
Roberto com os significados positivos (Contrafactualidade Positiva) advindas de outras
campanhas anteriores de outros candidatos do mesmo partido. Esse processo
contrafactual e metaférico lancou mao da intericonicidade como ferramenta para
compor seu panfleto politico, ou seja, um elo de ligagdes entre imagens ao longo de um
periodo de tempo. E Contrafactual porque o eleitor podera imaginar ou supor que se
determinada(s) lideranca(s) (Ciro, Cid, Eunicio) esta(&o) ao lado do candidato, apoiam-
no, juntaram-se a ele para algo de positivo para Fortaleza, entdo seria proveitoso
escolher este candidato para prefeito de Fortaleza. Seria também metaférico a partir do
pensamento de que Roberto Claudio é (ou deve ser) tdo bom politico/gestor como o0 sdo

Ciro/Cid/Eunicio, ou tdo bom quanto o0s outros que o0 apoiam.
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Ha ainda outro tipo de pensamento que se daria instigado pelo contetdo verbo-
pictorico dos panfletos, na recuperacdo da memoria de quem é, o que fez, o que poderia
fazer, e o que significa pelo menos um dos que apoiam o candidato para termos um
possivel futuro melhor para Fortaleza. Essa ideia de futuro contrafactual também pode
ser instigada pelo panfleto de Roberto Claudio a partir da imagem de um sol no
horizonte, que pode levar o eleitor a pensar em um novo amanhecer, ou mesmo
entardecer, transmitindo e pregando a ideia de mudancas para a cidade de Fortaleza.
Esse seria 0 processo mental em uma Linha Temporal Contrafactual, anterior a escolha
ou rejeicdo do candidato Roberto Claudio. Nesse caso, a LTC poderia ser representada

como mostra a Figura 10:

Figura 10 — Linha Temporal Contrafactual relativa ao panfleto de Roberto Claudio.

1088- 2012 ‘ 1 1997‘-2012'1 LEO]O-IO]! | 2012 2013...
Ciro Gomes: forte, Cid Gomes: irmio — —
determinado, de Ciro. bom Eunicio foi eleito —
realizador, politico, realizador - como “senador do Eleicio O futuro
conhecido desde a desde quando era > Lula”, poliico pam;. de
década de 1990. prefeito de Sobral. voltado pelo prefeito Fortale-
A\Q. homem do campo. de — z= com
i Fortale os
[ z, ano apoios
‘ 2012. de Ciro,
Cid e
Eunicio.

Cid, agora
governador, apoia
Roberto Claudio.

Eunicio, apoiador
do governo
Dilma, de Lula e
do governador
Cid, também
apoia Roberto
Claudio.

Ciro agora apoia
Roberto Claudio

Fonte: Figura elaborada pelos autores.

Nessa representacdo grafica da Linha Temporal Contrafactual, a linha horizontal
em seta representa uma cronologia onde os constructos de pensamento e seus sentidos
foram gerados, integrados, resgatados e passam a fazer parte da elaboracdo de novos
sentidos, através da contrafactualidade, em que o eleitor passa a imaginar ou hipotetizar
cendrios para uma posterior decisdo sobre e em quem votar. As imagens dispostas em
sequéncia vertical simbolizam a evolucdo de conceitos e valores de personagens
politicos construidos junto aos eleitores e resgatados na memoria através da

identificacdo desses em panfletos politicos.
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Como se pode observar, o contetdo verbal do panfleto da campanha de Roberto
Claudio (Figura 2) também traz historicidade e intertextualidade, presentes nas frases
utilizadas ao longo das campanhas do grupo politico do atual governador Cid Gomes e
no sentido de transmitir unido para um futuro melhor. Isso tem significados
contrafactuais, pois indicam o proposito de levar o eleitor a imaginar e supor um futuro
melhor através da eleicdo de seus candidatos, bem como a transferir significados de
liderancas maiores e sugerir valores positivos aos candidatos em um processo
metafdrico e também contrafactual.

Os significados também sdo ativados por construtores de Espagos Mentais como
a palavra “juntos”, da frase “Juntos para trabalhar por Fortaleza”, constante no panfleto
do candidato Roberto Claudio (Figura 2), em que ha a intencdo de provocar o eleitor a
pensar que a maioria das liderancas politicas locais estdo unidas em torno de um
candidato, ou ainda, dentro desse contexto, fazer o eleitor pensar que o povo de
Fortaleza também faz parte dessa “unido” de esforcos (“para trabalhar) para
proporcionar uma realidade melhor para a cidade de Fortaleza, e ndo em causas
proprias. As vestes com as mesmas cores e modelos dos personagens no panfleto
tambeém poderiam contribuir, de forma consciente ou ndo, para uma contrafactualidade
no sentido de reforcar a ideia de “unido”, de estar “juntos” por uma cidade (Fortaleza)
melhor. Percebe-se, entdo, que a contrafactualidade esteve muito presente, mesmo que
de modo ndo absoluto, no panfleto de Roberto Claudio.

Em referéncia ao panfleto de Elmano Freitas (Figura 3) e seus elementos
imagéticos que compdem a LTC, houve semelhante processo. Tém-se as imagens de
Lula, Dilma e Luizianne Lins. Nesse panfleto, acreditamos haver o que denominamos
de Contrafactualidade Negativa, inserida como resultante de um processo de resgate de
memoria e significados de uma Linha Temporal Contrafactual. Observemos a

composicao do panfleto, logo a seguir:

ANTARES: Letras e Humanidades, v. 7, n. 14, jul./dez./2015 202



Figura 11 — Representac¢do gréfica da composi¢do do panfleto de EImano de Freitas.

Imagem de Elmano
A corvermelha, a estrela, ampliada emrelagdo

tambémvemmelha eo ?A as demais imagens de
numero do partidocoma | Py apoiadores.

sigla do partido (PT),

A ,
caracteristica de qualquer @El PRIAEITS ~
no

material de campanha do
ESSE E O MEU
CANDIDATO.

Fragmento da Fragmento da Fragmento da
figura 16- Ex- figura 11-a figura 16 —
presidente prefeita presidenta
Lula, quando Luizianne Lins, Dilma, quando
apoiou Dilma, candidataem candidataem
em 2010. 2008. 2010.

Fonte: Figura elaborada pelos autores.

No panfleto de Elmano (Figura 11) temos como um dos principais elementos
composicionais imagéticos a cor vermelha em tom escuro, a estrela de mesma cor e 0
numero 13, que identificam o Partido dos Trabalhadores em qualquer elei¢do. A cor
vermelha também € caracteristica dos partidos com orientacdo ideoldgica de esquerda, o
que reforca a identificacdo de EImano como candidato do Partido dos Trabalhadores, o
partido do ex-presidente Lula e da atual presidenta Dilma Roussef. A imagem do
candidato Elmano (segundo, da direita para a esquerda do panfleto) foi ampliada em
relacdo as demais para se destacar, visto que ndo havia como centraliza-lo em um
panfleto com quatro imagens de politicos.

Ressalte-se, ainda, que na imagem do panfleto o candidato Elmano esta
“emoldurado” pelas liderangas nacionais de maior poder politico: Lula e Dilma Roussef,
a esquerda e a direita, respectivamente; e que a imagem da entdo prefeita Luizianne é
proporcionalmente menor do que as demais, o que pode simbolizar, de maneira
contrafactual, que os maiores apoios de Elmano estdo em Lula e Dilma, ao passo que 0
apoio de Luizianne seria necessariamente menor e mais discreto.

Ao contrario do que observamos no panfleto de Roberto Claudio (Figura 2), as
cores e modelos das vestes ndo tem muita semelhanca, havendo apenas similaridade

entre as vestes da presidente Dilma Roussef, a direita da imagem, e as vestes da prefeita

ANTARES: Letras e Humanidades, v. 7, n. 14, jul./dez./2015 203



Luizianne, pelo tom avermelhado. O paletd e gravata do candidato EImano podem gerar
um sentido de formalidade, seriedade, boa qualificacdo e estabilidade para governar

Fortaleza.

Quanto ao contetdo verbal da Figura 11, ha a frase “Esse ¢ o meu candidato”,
em uma clara afirmacédo de que as maiores liderancas nacionais (Lula e Dilma), além da
lideranga local (Luizianne Lins), apoiam o candidato EImano. Esse conteddo verbal
também tem um posicionamento intencional, pois a frase “Esse ¢ o meu candidato” e a
identificacdo do candidato estdo mais proximas da imagem do ex-presidente Lula, o que
pode levar o eleitor a imaginar que o contetdo verbal é uma afirmacdo expressa de
Lula. H&, portanto, uma predominancia de elementos Macro com as imagens (que sdo
guias de significados) de liderancgas nacionais que estavam inseridas em uma disputa

local em Fortaleza.

A Unica referéncia a cidade de Fortaleza (que pode levar a pensamentos sobre a
conjuntura Micro) é a imagem da entdo prefeita, para aqueles que a reconhecem como
gestora da capital cearense. O eleitor, ao se deparar com o panfleto de Elmano,
aprovaria o apoio de Lula e Dilma, pela simbologia positiva que carregam consigo para
muitos brasileiros, relativas as leituras de uma conjuntura Macro. Contudo, reprovaria o
apoio de Luizianne, entdo gestora da cidade que era palco da eleigdo, desgastada
politicamente e tendo se declarado adversaria de um grupo politico que apregoava a

necessidade de mudancas na conjuntura Micro.

Ao contrario do panfleto de Roberto Claudio (Figura 2), o panfleto de Elmano
(Figura 3) ndo traz uma longa historicidade que possa ser resgatada pela/na
intericonicidade e se leve a uma LTC mais complexa. Observemos a reproducédo de dois
panfletos das campanhas politicas de Luizianne Lins, nos anos de 2004 e 2008,

respectivamente, a seguir:
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Figura 13 — Panfleto politico da campanha de
Luizianne Lins a reeleicdlo como prefeita de
Fortaleza, em 2008.

Fonte:
http://dialogospoliticos.wordpress.com/2008/09/29
Ipor-que-luizianne-caminha-para-a-reeleicao/.
Acesso em: 20 fev. 2014.

Figura 12 — Fragmento de imagem de
panfleto utilizado na primeira eleicdo de
Luizianne Lins, em 2004.

Fonte: Disponivel em:
http://www.consciencia.net/brasil/eleicoes/ap
oio.html. Acesso em: 22 jun. 2014

Fonte: Figuras elaboradas pelos autores

A imagem de panfleto exposta na Figura 12 ndo traz semelhanca com a
configuracdo do panfleto ao lado (figura 13). Apesar de a figura 13 ser um fragmento de
panfleto, mudancas sdo percebidas ao se comparar penteados, roupas e cores de fundo
da ex-prefeita de Fortaleza. Apenas alguns elementos pictoricos do panfleto anterior de
Luizianne (Figura 13) foram reutilizados no panfleto de Elmano de Freitas (Figura 11),
como a cor vermelha escurecida ao fundo, rostos com sombras, a estrela vermelha com
0 nimero do partido — 13 e a imagem da personagem Luizianne Lins.

Como ja dito sobre a TIC, as experiéncias anteriores tem papel importante na
geracdo de sentidos pretendidos. O eleitor que tiver votado em eleicbes anteriores, em
que se deparou com as imagens acima, podera, pelas imagens que o guiam, recuperar
em sua memoria (e até reforcar) os conceitos que traz sobre determinadas liderancgas
politicas, as quais poderiam ser transferidas ou associadas a determinado candidato,
configurando um processo de LTC auxiliado pela intericonicidade.

Luizianne transmite a imagem de mulher forte, determinada, como também, para
eleitores, ja lhe foi imputada por diversas midias a imagem de mulher que ndo soube
administrar a cidade de Fortaleza, em um longo processo de desgaste politico. Ja
mencionamos que a campanha de Roberto Claudio reproduziu intensamente um video
no qual a entdo prefeita dizia estar se preparando para eleger até um “poste quebrado e
sem luz, se for preciso”. A reprodugdo constante desse video nas midias e na
propaganda eleitoral televisiva certamente auxiliou sobremaneira a resgatar 0s
significados atribuidos a Luizianne, positivos ou negativos. Acredita-se, entdo, que na
tentativa de se transferir votos através do uso de imagens e palavras que guiam para

significados positivos atribuidos a Lula, a Dilma e & Luizianne, houve um efeito
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negativo contrafactual provocado pela imagem de Luizianne Lins nos panfletos, ou seja,
teria ocorrido uma Contrafactualidade Negativa ap6s um processamento mental de uma
Linha Temporal Contrafactual por um eleitor que resgatasse valores agregados, fatos,
conceitos e significados popularmente atribuidos aos personagens politicos envolvidos
no apoio a EImano de Freitas.

De modo analogo ao que se refere na analise do panfleto de Roberto Claudio,
um eleitor que tenha conhecimentos, informac6es, experienciacdes e valores agregados
relativos aos personagens que apoiaram o candidato EImano, teria processos de geracéo
de sentidos onde as suboperacdes denominadas de Trés Is teriam, genericamente, as
seguintes atitudes mentais: Identificagdo dos personagens, provavelmente por
reconhecimento e rememoracdo de Lula, Luizianne e Dilma, da estrela vermelha do
Partido dos Trabalhadores, e da cor de fundo utilizadas na campanha de Luizianne, em
2008. Integracao de espacos mentais (eleicdes, cores, personagens, valores agregados)
gerados a partir dos contetudos verbais e pictoricos, e Imaginacdo, que auxiliaria na
integracdo e configuracdo de hipoteses, cenarios possiveis e de sentidos gerados ao se
pensar nas conjunturas Micro (de Fortaleza) e Macro (dos valores e feitos de Lula e
Dilma) com o objetivo de avaliar em quem votar.

Diante desse quadro de projecdes de dominios e seus significados, a
contrafactualidade esta presente na Identificacdo, Imaginacéo e Integragdo, comparacao
ou avaliacdo entre uma Fortaleza que seria administrada por Elmano, que, embora
apoiado por Lula e Dilma (elementos de uma conjuntura Macro), contaria ainda com a
participacdo de Luizianne Lins (conjuntura Micro), configurando uma
Contrafactualidade Negativa, ao passo que uma Fortaleza administrada por Roberto
Claudio teria o apoio e a presenca local dos irméos Ciro e Cid Gomes, além do senador
cearense Eunicio (todos eles protagonistas de uma conjuntura Macro e Micro), o que se
configurar como uma Contrafactualidade Positiva.

O eleitor poderia, entdo, processar mentalmente uma Linha Temporal
Contrafactual e, de forma mais abrangente, gerar sentido(s) a partir da integragéo de
dois ou mais Espacos Mentais, no que se refere ao candidato EImano e seu panfleto
politico.

O préximo passo nessa nossa busca pela construcdo de sentido é demonstrar
como se daria uma possivel Linha Temporal Contrafactual para o panfleto do candidato

Elmano (Figura 14). As imagens dos panfletos sdo, no caso, ferramentas para um
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processo de resgate temporal desses significados na memoria daqueles que tem
conhecimento e experienciacdo politica e eleitoral. Tais elementos sdo, portanto,
capazes de viabilizar a elaboracdo de uma Linha Temporal que inclui a
contrafactualidade, motivo pelo qual a denominamos de Linha Temporal Contrafactual
(LTC). Todas as imagens dos panfletos aqui reproduzidos (Figuras 2, 3, 4, 5, 6, 7, 8, 13)
sdo também explicitamente compostas por uma intericonicidade, nos termos de Arbex
(2000), que possibilita um resgate cronoldgico visual de significados na LTC. Partindo-
se das imagens de personagens, da identidade de seus materiais de campanha, passando-
se por fatos conceptualizacbes ligadas a elas, assim como pela carga de valores
estabelecidos a estes fatos e pessoas, chegamos a uma LTC, a qual pode conduzir um

eleitor a uma Contrafactualidade Positiva ou Negativa.

Figura 14 — Linha Temporal Contrafactual de EImano de Freitas.
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Fonte: Figura elaborada pelos autores

No intuito de melhor explicar como os eleitores optaram por eleger o candidato

Roberto Claudio e rejeitaram o candidato Elmano de Freitas, baseado na suposicdo de
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que houve Contrafactualidades Positiva e Negativa (no caso de EImano) como resultado

do processo que denominamos Linha Temporal Contrafactual, foram elaboradas duas

Redes Minimas, baseadas na Teoria dos Espacos Mentais e da Mesclagem Conceptual.
Observemos primeiro a Rede Minima relativa ao panfleto de Roberto Claudio,

na Figura 15:
Figura 15 — Rede de Integracdo Conceptual - Roberto Claudio.

|I S
Elzigio para prefiito, LTC,
Contrafactualidadas
. Dositivas, Desvalorizacio da

Cid, Ciro, Evnicio

juntos por Robarto
Claudio = por

Fortalaza,

Cid, irmdo dz Ciro.
Governador,

Bzalizador de obras,
‘habilidozo, popular.

dz Positiva,
Mlicro

Positiva,
Micro da Positiva,

Micro Input4

Mescla

E melhor votar «m Robarto
Cléudio, pelos bons apoics qua
t=m 2 qu2 j& melhoraem o
Estado do Caars= Elsito
orafaito da Fortalazs,

Fonte: Figura elaborada pelos autores.

Os espacos mentais e dominios se projetam e se integram, como dominios de

eleicio municipal de Fortaleza, da gestdo da cidade de Fortaleza, do

governo/governador cearense, para que ocorra um sentido e consequente escolha gerada
no Espago Mescla. Para se ter elementos e conhecimentos sobre o segundo turno da

campanha para prefeito de Fortaleza, no ano de 2012, é preciso reativar 0s seguintes

dominios conceptuais: da eleicdo para prefeito de Fortaleza; sobre o segundo turno

desta eleicdo; gestdo de Fortaleza; liderancas politicas locais; gestdo estadual cearense e

panfletos politicos. As linhas pontilhadas representam uma integracdo seletiva de
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elementos constantes nos quatro espacos, ou seja, seletiva porque possivelmente o
eleitor ndo se utilize de todos os elementos para gerar sentidos.

As linhas continuas simbolizam uma correlacéo entre os inputs. O input 1 tem
um conteudo pictérico que expressa o apoio do governador Cid Gomes e reforca a
suposta unido de esforcos por dias melhores. O input 2 é resultante de uma carga de
valores agregados ao governo Cid Gomes, que se reflete sobre a pessoa do governador.
O input 3 envolve o politico Eunicio e tudo o que ele representa. Esses trés inputs sdo
voltados para 0 ndo verbal enquanto que o input 4 é ativado pelo contetdo verbal da
frase “Juntos para trabalhar por Fortaleza” e se refere a um possivel esfor¢o pelo bem da
cidade, além de ressaltar a soma de apoios de liderancas locais. Os inputs 1, 2 e 3 tém
conteddos pictdricos ativados pelo auxilio de uma intericonicidade que da suporte a um
processo de LTC. A geracdo da mescla se daria provavelmente pela recuperacdo mental
de significados que as imagens e a frase (inserida em uma imagem) repercutem
auxiliados pela contrafactualidade trazendo a tona uma realidade possivel com a vitéria
de Roberto Claudio.

Voltamos a ressaltar que as operacdes de Identificacdo, Imaginacdo e
Integragdo sdo o tripé de sustentacdo de todo este processamento cognitivo, auxiliados
pela contrafactualidade ao realizar comparagbes entre as gestdes dos demais
personagens do panfleto, ao configurar hipéteses, imaginar a cidade governada por
Roberto Claudio com apoio de quase todas as liderancas locais e ao imaginar votar neste
candidato, o que seria a mescla.

A LTC esté presente no processo de geracao de sentidos na medida em que o
eleitor resgata cronologicamente personagens, fatos, valores agregados, conceitos e
significados relativos aos panfletos politicos do nosso corpus. Ha4 uma interface da LTC
com a Rede Minima devido a insercdo desse resgate na configuracdo dos inputs e na
contrafactualidade, auxiliar importante no desenvolvimento de ambos para a tomada de
decisdo sobre em quem votar ou ndo. Cada input esta atrelado a um Espaco Mental, ou
chamado ainda de dominio conceptual.

Observemos agora a Rede Minima relativa a campanha de Elmano de Freitas,

na Figura 16:
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Figura 16 — Rede Minima do candidato Elmano de Freitas
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: : dade Positiva
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Contrafaetualidais
Positva, Macm.

Input 1
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iz Luiziznne= Nio elaito

Fonte: Figura elaborada pelos autores.

Nessa Rede Minima (Figura 16) haveria dominios em comum com a Rede
Minima gerada a partir do panfleto de Roberto Claudio. As excegles seriam 0S
dominios “liderancas politicas nacionais (PT)” e “prefeita Luizianne Lins” que fariam
parte do Espaco Genérico nessa rede. Destacam-se, nesta rede, a correlacdo entre os
inputs 1, 2 ¢ 4 e o dominio “Elei¢do para prefeito de Fortaleza” input 3, onde temos
valores agregados bastante diferentes, entre aspectos positivos e negativos antes
evidenciados na LTC de Elmano de Freitas (Figura 14).

O input 1 é um Espaco Mental ativado por contetido pictorico, com a imagem de
Lula mais proxima da frase “Esse ¢ o meu candidato”, com tudo o que ele representou
enquanto politico e Presidente, inclusive sua alta aceitagdo pelo povo. Possivelmente a
imagem de Lula tenha sido utilizada para que o eleitor estabelecesse uma ligagéo entre

ele e a candidatura de Dilma Roussef a Presidéncia da Republica, em 2010, como pode
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ser visto na Figura 8. Lula era denominado de “carro chefe” da campanha de Elmano,
por ser muito mais popular em Fortaleza que a prefeita Luizianne. O input 3 traz um
conteddo verbal, ja citado, que pode gerar uma contrafactualidade ao se reconhecer que
se Elmano ¢ o candidato de Lula, sera também “meu candidato”. No input 4, a imagem
da prefeita, oriunda de sua campanha a reeleicdo, pode ter resgatado valores agregados
positivos junto a eleitores, mas também se tornou alvo de criticas e ataques a sua gestao,
criticada inclusive por varios meios de comunicacdo. Acredita-se, neste trabalho, que a
imagem da entdo prefeita Luizianne Lins trouxe significados negativos (bastante
explorados pelos adversarios) para o panfleto de ElImano e sua campanha configurando
uma Contrafactualidade Negativa.

Nessa interface entre a LTC e o0s espacos mentais da Rede Minima, onde a
primeira esta inserida na segunda, hd uma “quebra” na evolugao positiva de apoios e
esforcos em favor do candidato ElImano, na medida em que as imagens de Lula, tido
como o grande “cabo eleitoral” em qualquer campanha politica devido a sua
popularidade, sdo acompanhadas das imagens e significados da entdo prefeita Luizianne
Lins, que lutava politicamente contra um forte processo de desgaste para reverter
valores agregados negativos para a campanha de Elmano.

A polarizagdo entre os candidatos Roberto Claudio e Elmano de Freitas na
campanha eleitoral de 2012 para prefeito em Fortaleza colocou em cheque as gest6es
estadual e municipal, devido aos apoios politicos locais (governador do Estado e
prefeita da capital) que estavam em oposicdo. Nesse embate, a campanha de Elmano
tentava valorizar seu candidato com aspectos positivos da conjuntura Macro, dos
governos Lula e Dilma, destacando algumas obras federais realizadas pela prefeitura,
como o Programa Minha Casa Minha Vida, o Projeto Vila do Mar (ambos
habitacionais), e CUCAS (Centros de arte, cultura e esportes). Por outro lado, a
campanha do seu adversario mantinha o foco nos problemas da conjuntura de Fortaleza
(Micro), como os relativos a hospitais de emergéncia, postos de salde, transito, atrasos
em obras, falhas na limpeza e ordenamento urbanos, além da divulgacdo de que a
prefeita elegeria até um “poste sem luz”. Esses e outros aspectos, fatos e significados
relativos as liderancas de Lula e Dilma podem ter sido resgatados de modo integral ou
parcial por eleitores dentro de uma LTC que, por sua vez, participaria da construcao dos
Inputs e da geragéo de sentidos como um todo.
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4. Consideracdes finais

Os panfletos politicos de Roberto Claudio e EImano de Freitas (Figuras 2 e 3) foram
muito Uteis para demonstrar como as imagens, assim como as palavras, tém bastante
relevancia como guia para a geracdo de sentidos; como também o que constitui a
contrafactualidade, sua presenca demonstrada nas imagens carregadas de
intericonicidades e palavras dos panfletos que compuseram o corpus, e ainda como ela
pode ser Positiva ou Negativa de acordo com seus resultados na geracdo de sentidos,
como produto do que chamamaos de Linha Temporal Contrafactual.

Foi possivel concluir que as imagens dos panfletos politicos analisados neste
trabalho, seja do seu corpus, seja de outras que lhe deram origem, sdo caminhos para
geracdo de sentidos, por se tratar de elementos que instigam a (re)ativacao, projecéo e
integracdo de espagos mentais onde a contrafactualidade estad muito presente como
habilidade mental, na intericonicidade, que compde e da suporte a uma LTC e resulta
em contrafactualidades Positiva e Negativa devido as suas cargas de valores agregados.
Nisso esta o papel fundamental dos trés Is: a ldentificacdo permite aos eleitores
estabelecer comparacGes, apreendendo similaridades e diferencas entre os personagens
de um mesmo panfleto ou entre panfletos de candidatos diferentes e a partir do poder da
Imaginacéo criativa de cada individuo estabelecer uma Integracéo entre os conceitos
propiciando a geracao do sentido.

No caso dos concorrentes EImano e Roberto, a contrafactualidade negativa ou
positiva presente nestes panfletos possibilitou a explicacdo de um dos fatores para a
rejeicdo de um e a eleicdo de outro, apesar de ambos serem quase totalmente
desconhecidos nos inicios de suas campanhas. No que se refere ao panfleto da
campanha de Elmano de Freitas, concluiu-se que a LTC e a Contrafactualidade
Negativa podem explicar como a presente imagem da entdo prefeita de Fortaleza,
Luizianne Lins, pode ter provocado efeitos desfavoraveis na busca da eleicdo do
candidato por ela apoiado, apesar de se ter no mesmo panfleto as imagens do ex-
presidente Lula, que governou o Brasil entre os anos de 2003 e 2010, e da atual
presidente Dilma, no poder desde 2011. Verificou-se também que a contrafactualidade
no panfleto do candidato Roberto Claudio apresentou um potencial bem maior para
gerar sentidos a favor de uma vitdria na eleicdo, devido a uma mais longa e positiva
historicidade na intericonicidade e LTC, além de apresentar mais elementos

contrafactuais pictoricos, sem se desprezar o conteudo verbal mais préximo de uma
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realidade possivel e positiva.

Nesta eleicdo do ano de 2012, concluiu-se também que as imagens e o conteddo
verbal com foco na valorizacdo de aspectos Macro, presentes no panfleto de Elmano,
ndo superaram 0s aspectos originados de uma conjuntura Micro bastante positiva para a
campanha de Roberto Claudio no que tange aos significados e valores agregados de
seus apoiadores e de ter sabido explorar aspectos contrafactuais negativos de seu
adversario. Acredita-se que a carga de valores agregados e resgatados pelo eleitor, via
LTC, contida no panfleto de EImano de Freitas pode ser resumida como uma “quebra”
ou interrupcdo de um caminho guiado para a transferéncia de valores, conceitos e votos
para o candidato, devido as simbologias bastante positivas das imagens de Lula e
Dilma, diferentes dos significados da imagem da entdo prefeita Luizianne e de sua
gestdo, que foram bastante trabalhadas negativamente pelas midias e exploradas com
éxito pela campanha adversaria, visto que o candidato Roberto Claudio foi eleito com
53,02% dos votos vélidos contra 46,98% dos votos obtidos por Elmano de Freitas® ao
final do segundo turno. Somos levados a entender que as imagens e palavras em
panfletos politicos podem guiar um individuo para um universo de significados e
geracOes de sentidos, dependendo de suas vivéncias pessoais, conceitos armazenados na
memoria, informacdes, valores agregados, os quais sdo determinantes na geracdo de
inputs para a Integragdo conceptual de Espacos Mentais (re)ativados.

Com base nas analises aqui desenvolvidas, percebemos que a LTC tem um
potencial relevante na elaboracdo de uma Rede de Integracdo Conceptual para
investigar a geracdo de sentidos oriundos destes panfletos politicos, assim como teria
para algumas situagdes de estudo sobre Mesclagem Conceptual.

Apesar das conclusdes colocadas, somos levados a crer que hd um vasto
caminho a se percorrer para 0 amplo desenvolvimento desta pesquisa, devido a intencdo
de aprofunda-la através da coleta de dados com eleitores selecionados que presenciaram
e votaram no pleito municipal fortalezense de 2012. Tal caminho propiciaria a
confirmacdo ou a eliminacdo de hipdteses deste trabalho, alem de possibilitar uma
maior riqueza de olhares tedricos sobre o presente tema. Conclui-se, diante do exposto,
que € possivel e necessario se aprofundar na Teoria da Integracdo Conceptual para

desbravar os caminhos mentais humanos, o que pode ser feito a partir de elementos que

® Percentuais de acordo com a pagina eletronica G1 (Globo.com), baseada em informacées do TSE
(Tribunal Superior Eleitoral). Disponivel em: <http://gl.globo.com/ce/ceara/apuracao/fortaleza.html>.
Acesso em: 11 jun. de 2014.
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estdo inseridos no cotidiano de cada um e de todos nds, quer seja nas palavras ou nas
imagens, uma linguagem que usamos em abundancia, mas que ainda pouco se pesquisa

e se sabe sobre seus efeitos.
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